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VEDECKE STUDIE

QUELQUES REMARQUES SUR LA FEMINISATION LINGUISTIQUE

DANS LA LANGUE FRANCAISE

Martin PleSko — Jan Hole§

Filozoficka fakulta Univerzity Palackého v Olomouci
martin.plesko@upol.cz, jan.holes@upol.cz

Kracové slova: jazykova feminizacia, lexikadlna feminizécia, feminizdcia textov,
degenderizacia
Key words: linguistic feminization; lexical feminization, feminization of texts,
degenderization

1 Introduction

En général, la langue est incessamment en voie d’évolution. Si nous examinons le
détail de son fonctionnement, nous y décelons divers processus qui peuvent aboutir a la
rendre méconnaissable (Martinet, 1996 , s. 173). La féminisation linguistique dans I’espace
francophone en est la preuve. A son origine, elle a d’abord soulevé des questions concernant
la formation des féminins imposée par 1’évolution sociale. Par rapport au coté lexical,
Martinet (1996, s. 173-174) s’exprime de manicre générale ainsi: On peut poser, au départ,
que I’évolution d’une langue est sous la dépendance de I’évolution des besoins communicatifs
du groupe qui ’emploie. Bien entendu, I’évolution de ces besoins est en rapport direct avec
I’évolution intellectuelle, sociale et économique de ce groupe. La chose est évidente en ce qui
concerne le lexique : I’apparition de nouveaux biens de consommation entraine celle de
nouvelles désignations ; les progrés de la division du travail ont pour conséquence la création
de nouveaux termes correspondant aux nouvelles fonctions et aux nouvelles techniques.

Certes, dans la linguistique, ce n’est pas seulement le lexique qui est concerné par le
développement social. L’évolution de la langue suit souvent les besoins nouveaux de la
société qui la parle et cela se traduit a tous les niveaux de la langue. Martinet (1996, s. 175)
souligne le fait que les nouveaux besoins sont le plus souvent apportés par la culture
occidentale. Ils peuvent étre d’ordre individuel et/ou collectif. Pour I’expliquer en termes
linguistiques et en nous appuyant sur la féminisation linguistique, voici un extrait d’Elmiger
(2013, s. 115-116): Ceci a pour conséquence que la question de la féminisation lexicale

continue d’étre dans la nécessité¢ de se légitimer, tant au niveau individuel (des formes



individuelles) qu’au niveau collectif (’utilisation des formes féminines). Quel que soit le
systéme de l1égitimité, les sujets parlants doivent ainsi choisir les bonnes formes (si possible
1égitimées par les instances prescriptives et 1’usage), ce qui trahit une vision docile envers le
langage, ou ce n’est pas le sujet parlant qui se sert librement des matériaux linguistiques dont

il a besoin ; toutefois, ce faisant il reste en position de servilité par rapport a « la langue ».

2 Définition du terme

Il convient de mettre a jour la féminisation linguistique en tant que terme. Ne le
confondons pas avec le mouvement féministe, méme si celui-ci est & son origine. Son emploi
souléve quelquefois des problémes terminologiques et les débats autour de sa convenance
politique sont menés depuis longtemps. Ce terme est parfois qualifi¢ comme politiquement
incorrect parce qu’il accentue la vision bicatégorisante du monde, selon laquelle le monde est
divisé en deux catégories culturellement situées et non exemptes de biais et donne davantage
de valeur et donc de priviléges (+) a un des deux termes : + A / B —; mais la valorisation (+)
d’un terme pose probléme, car elle s’opére au détriment (—) de I’autre (Dayer 2014, 15-16).
Alors, pour eviter I’emploi ambigu de féminisation linguistique, nous pouvons nous servir
d’un autre, asavoir le traitement égalitaire. Quoi qu’il en soit, nous employons la
féminisation linguistique uniquement pour donner des cadres précis a notre travail sans
aucune connotation dépréciative.

Afin de parvenir a la définition de la féminisation linguistique, nous nous appuyons
sur le Guide de féminisation (Lamothe, s. 1992): [..] I’accés croissant des femmes a divers
postes de la structure uqamienne a fait naitre la préoccupation de témoigner de cette
implication dans la langue, d’abord en désignant les femmes par des titres féminins, puis,
progressivement, en faisant coexister le féminin et le masculin dans les textes. La
féminisation linguistique a donc permis d’ajuster, d’harmoniser la langue avec la nouvelle
réalité, rendant les femmes aussi visibles dans la langue qu’elles le sont devenues au sein de
secteurs de plus en plus diversifiés [...].

La féminisation linguistique est alors, entre autre, aussi une revendication
fondamentale de tout étre humain, non seulement de celui du sexe féminin. En dehors de la
visibilité linguistique des femmes, elle vise également a atteindre 1’égalité linguistique entre
hommes et femmes. Sur le plan social, la féminisation linguistique devrait témoigner de la
place prise par les femmes dans les sociétés contemporaines. Il est donc indispensable de
prendre en considération sa complexité, son interdisciplinarité et de la traiter comme un tout.

(Plesko, 2012, s. 151)



La tradition linguistique postulant que le masculin I’emporte sur le féminin donne,
avec d’autres faits sociaux, aux personnes de sexe masculin une position dominante non
seulement dans la langue, mais aussi dans la société. La féminisation linguistique vise a
mettre fin a la prédominance du genre masculin et a instaurer une nouvelle représentation
juste et équitable des deux genres linguistiques. Dans cette perspective, Lariviére (2000, s.
20-21) introduit les objectifs de la féminisation linguistique en tant que phénomene

linguistique d’origine sociale :

(1) Trouver des féminins pour désigner les femmes a partir des régles grammaticales

existantes ou adaptées. Ceci concerne le coté lexical.

(2) Faire coexister les termes féminins et masculins ainsi que tous les mots qui les
accompagnent ou leurs reprises anaphoriques dans des textes s’adressant a tous les

deux sexes.

Ainsi, par la féminisation, la femme pourra conquérir un espace langagier dans

lequel elle sera visible, égale et correctement nommée (Lariviere, 2000, s. 22, 24-30).

3 Différents niveaux de la féminisation linguistique

De notre point de vue, il est possible de délimiter les stades d’évolution de la

féminisation linguistique suivants :

(1) La féminisation linguistique a commencé a émerger avec la nécessit¢ de nommer les
femmes aux professions jusqu’a récemment uniquement masculines. Par conséquent, il fallait
(ré)inventer et/ou (ré)introduire les formes féminines afin de correctement nommer les

femmes. Ceci est appelé la féminisation lexicale oOU la féminisation du lexique.

Par contre, nous entendons rarement parler des hommes exercant les métiers
traditionnellement considérés comme féminins. La réalité quotidienne convainc pourtant du
contraire et met en place la masculinisation. Mais cette derniére envahit moins la linguistique
et d’autres disciplines que la féminisation. De plus, la masculinisation fonctionne plus
facilement car nommer les hommes par des titres masculins lorsqu’ils accedent a des
professions inhabituelles pour eux, cela se fait plus « naturellement » : hotesse de [’air —

agent de bord. L’unité lexicale sage-femme, qui soulevait auparavant des débats en milicu



académique, représente un cas de figure particulier par rapport a la masculinisation. Benoit
Groult (1984, s. 23) résume les débats ainsi: [...] lorsqu’il s’agit de masculiniser une
profession féminine, tout le monde trouve la chose normale ! Le métier de sage-femme s’est
ouvert récemment aux hommes... et bien qu’aucun d’eux n’ait envisagé une seconde d’étre
appelé Monsieur la Sage-Femme ! Ils ont réagi tout naturellement... en réunissant une
Commission de Terminologie pour décider du meilleur équivalent masculin a créer. Ils ont
hésité entre sage-homme, un peu moyenageux a leur gott, et maieuticien (un peu pompeux a
mon [Benoit Groult] goiit) mais qui donnait un nouveau prestige a cette profession puisque les

hommes y entraient.

Par ailleurs, Houdebine-Gravaud (1998, s. 166) donne I’explication suivante: En
écoutant les usages on reléve que nombre de métiers sont déja nommés au féminin, ceux
traditionnellement réservés aux femmes. On constate également que lorsqu’un homme entre
dans ces métiers, une désignation spécifique lui est donnée, de fagon savante (académique, cf.
maieuticien) ou populaire (assistant social, accoucheur, sage-homme). L’inverse n’existant
pas pour les femmes sauf dans la langue courante qui garde toute la créativité de 1’oral.
Inventive (cf. sage homme — masculin de sage-femme — ou homme de maison, homme de
ménage) elle est nettement moins prescriptive que la langue écrite, ou académique qui innove

peu.

(2) La féminisation lexicale n’a pas automatiquement donné lieu au deuxieme stade de la
féminisation linguistique, a savoir la féminisation des textes OU la féminisation du
discours/féeminisation discursive. 1l s’agit en effet d’une notion linguistique francophone trés
hétérogéne. Ce qui est accepté dans un pays francophone, ne 1’est pas dans un autre. La
féminisation des textes a pour objectif 1’égalité linguistique entre femmes et hommes en
introduisant a la fois les formes de deux genres linguistiques dans des contextes ou groupes
mixtes. Le Bureau de la traduction au Canada (2014) précise que [...] la féminisation des
textes a pour objet de rendre les femmes plus visibles dans les communications et de
substituer aux tournures sexistes des expressions et des périphrases non sexistes parce que la
présence des femmes est de plus en plus marquée dans des documents comme les conventions
collectives, les manuels scolaires, les formulaires a caractére administratif, les textes et
discours de nature politique.

Se pose la question de savoir d’ou vient la féminisation des textes. Il existe plusieurs

explications a cela. D’abord, dés que la féminisation lexicale a semblé étre suffisamment

examinée et décrite, les spécialistes en la matiére ont commencé a se préoccuper



parallélement non seulement de la visibilisation des femmes au niveau lexical, mais aussi de
la représentation égalitaire des hommes et des femmes dans la langue francaise. Ceci s’est
pass¢ notamment au Québec. Ensuite, il y a aussi le coté esthétique concernant la
parenthétisation des marques du féminin : directeur(trice), infirmiers(ieres) autorisés(ées). La

derniére raison est I’élimination du langage sexiste.

(3) La formulation non sexiste ou la dégenrisation qui pourrait éventuellement étre désignée
comme la deésexisation, parce qu’elle consiste a effacer les marques du genre linguistique, et
ainsi du sexe et/ou du genre social aussi. Quelqu’un pourrait objecter que c’est I’un des
moyens de féminisation des textes, ce qui est en quelque sorte vrai. Mais selon nous, ce
concept est un peu différent et il ne tend plus a la visibilisation des femmes. En effet, la
féminisation féminise ou mixe, la dégenrisation neutralise, efface ou rend neutre. Cependant,
cette troisiéme catégorie est de nos jours considérée comme 1'un des moyens linguistiques de
la féminisation des textes.

Le trait commun des points 2 et 3 est la volonté de rendre les femmes et les hommes
linguistiquement égaux en se servant de différents moyens linguistiques grace auxquels
I’élimination du masculin générique et le langage sexiste est bien possible. Mais ceci ne veut
pas dire que la parité ou 1’égalité linguistique entre femmes et hommes se fait ou peut se faire
systématiquement. Atteindre une telle parité est une tiche exigeante. A notre avis, il n’est pas
encore temps de parler de parité ni d’égalité linguistique et nous préférons le terme mixité des
genres dont la valeur connotative parait plus neutre.

Auparavant, les femmes participaient a la vie publique et s’occupaient a la fois du
foyer. Du point de vue traditionnelle, elles le font toujours et sont a la fois plus nombreuses
aux postes a prédominance auparavant masculine. C’est pour cela que de nombreux travaux et
recherches en matiére de féminisation linguistique du francgais traitent de préférence des
appellations professionnelles : Rapport sur la féminisation des noms de métier, fonction,
grade ou titre (Commission générale de terminologie et de néologie 1998), Femme, j’écris
ton nom... Guide d’aide a la féminisation des noms de métiers, titres, grades et fonctions
(Cerquiglini, 1999), etc. Elmiger (2013, s. 114) affirme que «[...] la remise en question
féministe du langage traditionnel [...] a surtout porté sur le vocabulaire, ou de nombreux
termes désignant des meétiers, fonctions, grades ou titres, qui n’avaient qu’une forme
masculine, ont été féminisés ».

Planelles Ivanez (1996, s. 71) souligne que le phénoméne de la féminisation
linguistique des métiers, des titres, des fonctions et des grades offre en particulier I’un des

plus importants et remarquables exemples de changements linguistiques qu’une langue peut



subir. Mais aujourd’hui ce ne sont pas que ces noms qui sont le centre d’intérét de la
féminisation linguistique. De méme, Lariviere (2005, s. 10) évoque la méme pensée et invite
ane plus se limiter a la féminisation de ces noms, mais plutot a I’inscrire dans une étude plus

vaste qui englobe tous les noms communs de personnes et les mots qui les accompagnent.

4 Arguments pour et contre

Les arguments des adversaires a la féminisation de la langue dans les milieux
francophones sont pourtant toujours assez nombreux. Ils argumentent que cette démarche va
contre la norme, le bon usage et le bon sens, ou ils parlent de la difficulté de dire.
L’androcentrisme est aussi ’un des facteurs révélateurs de refus. Parmi les autres arguments,
nous pouvons citer la clitocratie (le contraire de la phallocratie), I’apartheid linguistique,
I’idéologie machiste, le terrorisme verbal, 1’enjuponnement du vocabulaire, la suprématie
male menacée, les pseudo-arguments éculés, le yin et yang de la syntaxe. De plus, il se dit
aussi qu’une désignation féminine parait impossible parce que le terme n’est pas courant.
Mais la féminisation linguistique sera toujours percue comme étrange si nous continuons a
refuser de nommer la réalité par ses propres mots.

Se pose aussi la question de savoir d’ou vient cette résistance a la féminisation
linguistique et le non usage des formes féminines. Pour y répondre, nous allons interpréter
I’explication empruntée a Fujimura (2005, s. 41-47). Elle mentionne trois facteurs, a savoir

sémantique, lexical et sociolinguistique.

(1) Le facteur sémantique. Le nom de métier devrait s’accorder avec le sexe du référent si
celui-1a désigne un individu spécifique. En revanche, selon Cerquiglini (1999, s. 39), pour
parler d’un poste, d’un métier ou méme d’un titre, c’est le masculin qui est employ¢ : Dans
cet hopital, les fonctions de chirurgien sont occupées par une chirurgienne. Cette contrainte

sémantique pourrait jouer un role non négligeable dans le développement de la féminisation.

(2) Le facteur lexical. Le coté lexical est en rapport avec la formation de nouveaux féminins
et avec des tentatives de faire entrer les formes féminines dans 1’usage quotidien. Si les
nouveaux féminins ou les féminins (ré)inventés peuvent étre considérés comme des
néologismes, cela dépend aussi du fait qu’ils aient été créés par voie de dérivation ou de
flexion. EImiger (2008, s. 72) précise que « la dérivation reléve du domaine de la lexicologie.
Il s’agit d’un procédé morphologique qui crée un nouveau lexéme a partir d’une base (lexéme

ou morphéme libre), en y ajoutant un affixe (un morpheéme li¢). La flexion reléve plutdt de la



grammaire et de la morphosyntaxe. Un mot fléchi est formé d’une base et d’un affixe
flexionnel ; le résultat n’étant pas un nouveau lexéme, mais une forme de mot qui refléte un
changement au niveau grammatical (variable du point de vue du genre, du nombre, de la
personne, du cas, etc.) ». Le méme auteur (2013, s. 116) affirme qu’« en cas de flexion, la
question de la nécessité (ou de la permission) de féminiser ne se pose pas, car 1’utilisation
d’une forme masculine (elle...le président), en parlant d’une femme, serait tout aussi fausse
que I’utilisation d’un adjectif masculin (elle...intelligent). En cas de dérivation en revanche, il
s’agit de décider au cas par cas si le processus dérivationnel peut étre appliqué — et si
I’antériorité de la forme de base (en général la forme masculine) par rapport a la forme
dérivée (en général féminine) est clairement statuée ». De toute fagon, qu’il s’agisse d’un
néologisme ou non, cela prend toujours du temps avant que les nouvelles formes entrent dans
I’'usage et la norme. De plus, cette derniére est soumise a un quasi-contrdle par les autorités
linguistiques comme 1’Académie francaise en France. Cette institution exprime a long terme
son avis défavorable a la féminisation linguistique. L’ Académie frangaise a plutot valeur de
référence, il est donc inexact de parler de codification de la langue par cet organisme ; Ses
taches ont été fixés dés sa création et ont peu évolué depuis (Moreau, 1999, s. 14). Pourtant,
pour un bon nombre de personnes francophones, 1’Académie francaise jouit d’un prestige

peut-étre symbolique mais considérable.

(3) Le facteur sociolinguistique. Ce dernier facteur rappelle que le choix du genre
grammatical d’un nom de métier dépend aussi du type de métier : valorisé, noble, physique ou
manuel pour les hommes et non valorisé pour les femmes, autrement dit la division des
métiers en professions typiquement masculines et féminines. De notre point de vue, bien que
cette répartition professionnelle soit démodée, elle prévaut toujours dans les mceurs : une
secrétaire travaillant pour le compte de son patron entre en opposition avec un secrétaire ou
encore un secrétaire général. lls ne possédent pas la méme valeur sémantique, parce que les
noms désignant les professions dites (plus) nobles, le plus souvent masculines, ne se

féminisent pas.

5 Conclusion

Par ailleurs, si nous n’attribuons pas de titres féminins aux hommes, pourquoi faire
I’inverse ? Serait-il correct d’énoncer Monsieur la ministre ; Monsieur [’académicienne |
Monsieur la Doyenne ; la capitaine a une moustache ; notre professeur(e) est beau ;

[’écrivaine est menacé ; la maire d’un village, c’est un homme a tout faire ? Alors, en ce qui



concerne I’espece humaine et les diverses fonctions sociales remplies par des hommes ou par
des femmes, la distinction des genres linguistiques est plus logique et s’accorde mieux avec la
réalité qui est donc le sexe. Et n’oublions pas non plus ce que rappelle Yaguello (2002, s. 64):
Une femme, ce n’est pas seulement un étre doté de caractéristiques génétiques et physiques
propres a son sexe ; une femme, c’est aussi I’idée qu’on s’en fait, la place qu’on lui donne,

le role qu’on lui attribue, les activités qu’on lui réserve, qu’on lui autorise ou qu’au
contraire on lui refuse. Etre femme, ce n’est donc pas avoir un utérus et des seins et ne pas
avoir de barbe, c’est insérer dans une morale que la société a fagonné au cours de son
évolution. Viser la parité, c¢’est viser un nouveau modele pour les femmes et aussi pour les
hommes.

Se pose la dernicre question de savoir comment changer cet état de conscience pour
promouvoir la féminisation linguistique en pratique. D’abord, enseignons les formes
féminines et apprenons a produire des textes non sexistes et surtout, n’enseignons pas que le
masculin [’emporte sur le féminin. Ensuite, discutons a tous les niveaux de ce sujet et
réfléchissons-y. Les auteur-e-s du Guide de rédaction épicene (Institut fédéral des hautes
¢tudes en formation professionnelle 2008, s. 2-3) résument cela ainsi: La langue ne représente
pas seulement la réalit¢ mais elle peut également contribuer, a un niveau culturel et
symbolique, a matérialiser une certaine réalité : elle influence en effet nos perceptions et nos
représentations du monde, tout comme nos points de vue. Différentes expériences 1’on
prouvé. Si les femmes ne sont pas visibles dans le langage, cela génére la naissance d’une
prédominance masculine dans les pensées du locuteur ou de la locutrice qui induit une sous-
représentation des références féminines dans le systéme de pensées. L’utilisation d’un langage

non sexiste abolit cette discrimination a 1’égard des femmes.
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RESUME

Some Remarks on the Linguistic Feminization in French

Nowadays, it is possible to confirm that the linguistic feminization has been sufficiently
incorporated in the French linguistics, particularly in the sociolinguistic research. The
linguistic feminization itself is not restricted to morphological and lexical rules of word
formation. It is a chain of complex linguistic operations used in order to achieve a better
visibility of women in the French language and in the society in general. The paper presents
various definitions of the linguistic feminization and describes different levels of its
application in day-to-day speech.
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3. L’era del renzismo: I’avvento della videocrazia e della politica pop come

premesse della degenerazione culturale e del linguaggio

Con tali premesse di degrado della democrazia, della cultura politica, della
comunicazione politica e del linguaggio, ridotto a strumento di assuefazione, ha avuto ampio
spazio la nascita della nuova creatura politica, ultima evoluzione di successo del
berlusconismo, il neonato “renzismo” (dal nome del premier Matteo Renzi). Per quanto
riguarda 1’aspetto del linguaggio politico, osserviamo come 1 meccanismi di comunicazione
con i cittadini-elettori siano rimasti immodificati rispetto al modello berlusconiano, in quanto
gli scopi sono rimasti gli stessi (conquista del potere, soddisfazione delle esigenze della classe
dirigente, mantenimento del consenso attraverso la manipolazione dei media), e gli strumenti
per ottenerli sono stati perfezionati in modo subdolo, sotto la maschera dell’innovazione
necessaria. Possiamo quindi osservare come 1’eredita culturale, politica, sociale ed economica
dell’era del berlusconismo sia ormai radicata nel sistema politico italiano e tollerata come
fosse la “normalita”.

La conseguenza piu grave dell’attuale stato di degenerazione democratica che sta
interessando il paese in modo cosi consistente ¢ 1’abitudine dei cittadini a questa cosiddetta
“normalita”, alla banalizzazione quotidiana dei problemi e soprattutto al loro ignoramento. Da
qui la responsabilita dei media italiani negli ultimi anni di berlusconismo e nella sua recente
evoluzione in renzismo. Il nuovo tipo di regime non prende in considerazione che possa
esistere un’altra informazione che non sia quella da esso approvata. Disinformare e

intrattenere il cittadino italiano € scopo primario dei principali media, soprattutto canali
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televisivi, conseguenza del fatto che il popolo italiano, inteso sempre come massa da
imbonire, si rifornisce di informazioni principalmente attraverso i telegiornali e i vari
programmi di pseudo-approfondimento. In questo modo mantenere il consenso delle masse,
impedendo il loro corretto accesso alle informazioni, garantisce un certo contenimento dei
rischi di proteste e manifestazioni violente, un modo efficace ed indolore per prevenire
situazioni scomode ¢ mantenere 1’ordine.

L’uso strategico delle parole ha quindi contribuito in maniera fondamentale alla
conquista del potere politico, al suo successivo consolidamento e, come nel caso italiano, alla
degenerazione in “democrazia autoritaria” delle elite al potere, con il supporto del sistema dei
media (secondo la definizione dell’importante associazione culturale italiana Liberta e
Giustizia — tra isuoi membri piu attivi in questo ambito menzioniamo i giuristi Stefano

Rodota e Gustavo Zagrebelsky; per un approfondimento sull’associazione, cfr. Liberta e

giustizia — sito ufficiale. Disponibile in http://www.libertaegiustizia.it/). La ricerca continua
della legittimazione popolare e di un potere quasi illimitato ha condotto ad un clima di
campagna elettorale permanente, con una presentazione ossessiva della bonta del proprio
prodotto politico rispetto alla concorrenza (esattamente come nel sistema economico). Dato
che I’obiettivo primario dei partiti politici ¢ il raggiungimento del potere, e in una democrazia
rappresentativa cio avviene (o dovrebbe avvenire) attraverso regolari consultazioni elettorali,
I’unico modo per assicurarsi il successo ¢ ottenere il massimo gradimento da parte dei
cittadini alle elezioni. Qui entrano in gioco i meccanismi chiave del marketing politico-
elettorale e il linguaggio della pubblicita, il cui scopo € vendere determinati beni o servizi,
presentandoli nel miglior modo possibile agli eventuali consumatori-elettori.

Nel mercato politico italiano la presentazione e offerta dei prodotti politici — candidati,
programmi di partito — avviene principalmente attraverso programmi televisivi ad argomento
politico, soprattutto talk-show, in cui i telespettatori assistono passivamente allo spettacolo
preventivamente guidato (nulla ¢ lasciato al caso) e dal quale difficilmente ne usciranno con
informazioni importanti per una corretta comprensione dei fatti. L’uso massiccio della
videopolitica (cfr. Sartori, 2005) ha causato una rapida perdita di equilibrio nella dinamica dei
rapporti tra i vari partiti — ad esempio i partiti all’opposizione si trovano in svantaggio rispetto
ai partiti al governo, a causa del minore accesso ai principali canali televisivi, i quali si
occupano di supportare il governo stesso attraverso i telegiornali e trasmissioni televisive ad
hoc. La mediatizzazione della politica italiana presenta la competizione partitica come un vero
e proprio show, da cui esce vittoriosa quella parte che meglio sa sfruttare i metodi di
comunicazione piu innovativi ¢ persuasivi. Formazioni politiche come Forza Italia, Lega

Nord e attualmente anche il Partito Democratico con la figura carismatica di Matteo Renzi,
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sono capaci di far emergere le emozioni e i desideri della gente e guidarli nel perseguimento
dei propri interessi personali o di partito. La classe dirigente della seconda repubblica ha
quindi educato i cittadini all’individualizzazione della propria esistenza, al raggiungimento
dei propri obbiettivi privati — anche se in contrasto con I’interesse comune — e all’indifferenza
nei confronti della cosa pubblica, gradualmente trasformata in show televisivo di
intrattenimento.

Il politologo Giovanni Sartori nel saggio Homo videns — Televisione e post-pensiero
descrive I’inesorabile degrado dell’opinione pubblica e della coscienza politica dei cittadini
italiani attraverso le “opinioni teleguidate” e la disinformazione. Secondo Sartori attulamente
in Italia dominerebbe la politica modellata dal video, la videopolitica. La televisione assume
dungue un ruolo di primaria importanza nella vita quotidiana delle persone, educa e forma i
bambini e continua nella sua influenza anche negli adulti, come principale agenzia d’
infomazione. La qualita dell’informazione televisiva italiana presenta purtroppo un livello
molto scarso, soprattutto a causa della scelta delle notizie da proporre al cittadino, spesso
sportive, di cronaca nera o rosa, e di forte carica emotiva, come in caso di tragedie e catastrofi
di vario tipo. Lasciare i cittadini nell’ignoranza in materia politica ¢ condizione necessaria per
il mantenimento dello status quo. Se il cittadino non sa nulla di cid che succede ogni giorno
delle istituzioni che dovrebbero rappresentarlo, oppure viene costantemente manipolato dai
media secondo le direttive della classe dirigente, viene a mancare uno dei presupposti
necessari per l’esistenza effettiva di un regime democratico: la corretta formazione
dell’opinione pubblica. Quando uno Stato che si definisce democratico non ¢ in grado di
fornire ai suoi cittadini gli strumenti adeguati per lo sviluppo di un’autonoma coscienza
civica, significa che ci troviamo di fronte a una “cattiva polis”, che implica una cattiva
politica ed anche una cattiva gestione del sistema economico. Si tratta di uno Stato che priva i
suoi cittadini della liberta e li conduce verso la poverta — non solo poverta materiale, ma
soprattutto intellettuale (cfr. Sartori, 2005).

La popolarizzazione della cultura e delle opinioni ha quindi irrimediabilmente
influenzato il linguaggio politico e i meccanismi di comunicazione, portando a un crescente
processo di trasformazione della cultura politica verso la cosiddetta “politica pop” (cfr.
Mazzoleni-Sfardini, 2009). Questa espressione relativamente giovane comincio ad essere
diffusa negli Stati Uniti soprattutto in ambito sociologico e politologico, principalmente in
studi riguardanti la comunicazione politica. La politica pop nasce dalla fusione tra politica e
televisione ed i suoi meccanismi di presentazione della realta. La politica diventa uno
spettacolo mediatico, un teatro, in cui gli attori sono i politici o le elite al potere. L’Italia in

questo caso ne rappresenta il modello perfetto, dove i principali protagonisti-attori recitano un



determinato ruolo, allo scopo di conquistare consensi. Gli attori politici operano in un
contesto di competizione sul campo dei mass media e quindi sono costretti a rispettare le
regole e le logiche del sistema dei media se vogliono uscirne vittoriosi — presenza di leader
carismatici, 1’uso delle soft news e della teoria del news making (per un approfondimento, cfr.
Mazzoleni-Sfardini, 2009).

Conseguenza di un tale dominio del video ¢ la cosiddetta “videocrazia”, che rappresenta
il potere d’influenza dell’opinione pubblica da parte della televisione, e quindi da parte di
coloro che controllano e guidano il modo di pensare dei cittadini allo scopo di manipolarlo.
La videocrazia basa il suo consenso sull’'uso “partigiano” del mezzo televisivo (per un
approfondimento sul concetto di videocrazia, cfr. Riscassi, 2013). Il film documentario
Videocracy (2009) del regista norvegese Erik Gandini ha saputo rappresentare in maniera
efficace il primato del video e I’enorme potere della televisione all’interno del sistema politico
italiano. Il tema principale del film era la cultura dell’era del berlusconismo e i Suoi riscontri
nella vita quotidiana delle persone attraverso il progressivo degrado dell’offerta televisiva.
Nel corso di questa evoluzione in senso negativo nasce cosi la cultura dell’informazione come
intrattenimento, possibilmente senza sostanza e senza presupposti culturali, che potrebbero
indurre alla reale comprensione dei fatti.

E necessario sottolineare come il rapido crollo di qualita dell’offerta televisiva sia una
delle conseguenze piu eclatanti del degrado del giornalismo italiano, ormai parte integrante
del sistema politico e dell’elite al potere, della famosa “casta”. Il giornalismo d’elite, derivato
dell’elite politica, non puo garantire 1’indipendenza dei meccanismi di informazione per una
corretta formazione dell’opinione pubblica. Le elite politiche e mediali costituiscono un
circolo chiuso, nel quale collaborano politica e media per il raggiungimento di vantaggi
comuni (che non corrispondono all’interesse comune del paese). I compromessi e 1 rapporti di
lealta e fedelta tra politici e giornalisti hanno reso possibile la nascita del “giornalismo di
parte”, che in Italia “vanta” una lunga tradizione (cfr. Mazzoleni-Sfardini, 2009). L’esistenza
di giornali, riviste e quotidiani di partito ha condotto ad un elevato livello di frammentazione
dell’offerta informativa per 1 cittadini, che in questo caso hanno a disposizione materiale di
provenienza discutibile e soprattutto inutile per lo sviluppo di una propria coscienza politica.

Alla base di tale educazione politica “di parte”, i cittadini italiani sono diventati eterni
spettatori televisivi e attori passivi della comunicazione politica. Attraverso la televisione i
politici hanno guadagnato uno spazio unico per un veloce avanzamento di carriera, grazie alla
visibilita quotidiana sul piccolo schermo. La loro presenza nei programmi televisivi mostra
come la politica faccia ormai parte della vita delle persone comuni. Gli spettatori televisivi e i

cittadini-spettatori creano quindi un popolo a s¢, che in Italia ¢ il risultato della



popolarizzazione della politica. Lo scopo principale dei programmi televisivi ad argomento
politico sarebbe quindi I’intrattenimento e la creazione di un nuovo tipo di individuo: il
cosiddetto homo videns, come anche homo ludens — e no di certo homo sapiens (cfr. Sartori,
2005). L atteggiamento di apatia, I’eccesso di emotivita e irrazionalita in ambito politico sono
le caratteristiche di questo cittadino postmoderno (homo insipiens), modellato e formato per
mezzo del video, secondo il concetto di “cittadinanza sottile”, alla base del populismo
mediatico (cfr. Mazzoleni-Sfardini, 2009).

Questo processo di impoverimento intellettuale dei cittadini italiani per mezzo della
televisione ha permesso alla classe politica di trasformare il pensiero del pubblico e la sua
capacita di comprensione di alcuni concetti fondamentali, come giustizia, legittimita, legalita,
uguaglianza, diritto, liberta (per questo la televisione offre immagini per semplificare la
realta). Le forze politiche al potere in Italia nella seconda repubblica hanno supportato la
disinformazione per la creazione del demos debole, del pubblico video-modellato, senza
quella “competenza cognitiva” (cfr. Sartori, 2005), che rende possibile I’effettiva e attiva
partecipazione politica. La cultura dell’immagine ha prodotto il cosiddetto “video-pensiero”
(post-pensiero 0 pensiero debole), che attualmente rappresenta la sostanza della

degenerazione della democrazia italiana.

3.1 1l renzismo e la politica pop: il nuovo linguaggio della “svolta democratica”

italiana

Il nuovo individuo dell’era del berlusconismo e del renzismo, secondo il rinnovato
senso comune della “democrazia autoritaria” italiana ¢ dunque il sopra citato homo insipiens
(cfr. Sartori, 2005), in cui troviamo rappresentate tutte le caratteristiche del cittadino ideale:
inconsistenza, indifferenza, ignoranza, egoismo, incompetenza, superficialita, dipendenza,
apatia. L’homo insipiens ¢ destinato a vivere la sua esistenza priva di sostanza, senza capire o
interessarsi di cio che succede nella societa e nel mondo.

La nuova industria culturale italiana offre cosi un nuovo modo di creare informazione e
nuovi modelli di persuasione. L’uso incontrollato degli strumenti della politica pop, come
I’infotainment, il politainment e le soft news (cfr. Mazzoleni-Sfardini, 2009), ha condotto allo
stato attuale di totale dipendenza dei cittadini dalla politica divertente, dalla politica show, che
deve in primo luogo intrattenere il pubblico. Registriamo il fenomeno dell’infotainment
(informare divertendo) in caso di programmi televisivi che creano informazioni interessanti e
piacevoli, combinando divertimento e serieta, ed inserendo anche problematiche politiche —

ad esempio, programmi che non nascono come politici e che scelgono di analizzare alcune



delle tematiche politiche piu vicine ai cittadini (disoccupazione, immigrazione, riforme),
supportati dalla presenza in studio di opinionisti di vario genere. La principale caratteristica
dell’infotainment ¢ la fusione delle informazioni sensazionali, come cronaca nera, rosa, vari
scandali di politici e celebrita del mondo dello spettacolo (bad news) e notizie piu serie dalla
sfera politica — si tratta comunque sempre di una selezione di informazioni adeguatamente
filtrate e rese accettabili per la classe dirigente. Riguardo al politainment, ¢ spesso combinato
all’infotainment e si occupa di presentare la politica come essenzialmente divertente e vicina
alla gente, con programmi televisivi a tematica politica oppure programmi di altro tipo in cui i
politici si presentano (senza parlare di politica), allo scopo di guadagnare consensi tra il
pubblico televisivo. In questo caso i politici prediligono programmi serali per tutta la
famiglia, nei quali possono mostrarsi nel modo piu naturale possibile ¢ soprattutto apparire
interessanti, capaci, spiritosi e risoluti (I’importante ¢ non risultare noiosi). A questo
proposito, in quanto a tecniche di persuasione per cosi dire “occulta” per mezzo del
politainment menzioniamo Silvio Berlusconi e Matteo Renzi, in quanto maestri senza
concorrenza in tale disciplina. Riguardo all’ex Cavaliere, ricordiamo la sua quasi quotidiana
presenza in alcuni programmi dei canali di proprieta della sua famiglia, come anche in
trasmissioni dei canali di Stato, oppure le sue consuete telefonate, sempre all’interno di
programmi scelti (spesso ad argomento non politico), in caso impossibilitato a partecipare di
persona.

Il caso di Matteo Renzi ¢ di importanza ancora piu fondamentale nella nostra analisi dei
meccanismi di persuasione, come evoluzione del talento berlusconiano. VVogliamo ricordare la
sua celebre apparizione nel programma televisivo di successo per giovani talenti, Amici di
Maria De Filippi, indossando la giacca di pelle e la t-shirt bianca, secondo lo stile informale
del famoso personaggio Fonzie dell’altrettanto famosa serie televisiva americana degli
Settanta-Ottanta Happy Days. Allora Renzi, piu volte soprannominato anche Renzie proprio
grazie a questa sua apparizione televisiva con la giacchetta alla Fonzie, era il sindaco della
citta di Firenze ed ando ad aprire una puntata del programma con uno dei suoi discorsi, prima
che i ragazzi-concorrenti cominciassero le loro sfide a colpi di canto e ballo. Si trattava di un
discorso d’incoraggiamento, come piu predilige Renzi, di incitamento al lavoro, alla
premiazione della fatica, alla speranza per 1 giovani, puntando 1’accento sul fatto che chi
lavora seriamente verra un giorno appagato dei suoi sacrifici. Le parole dell’uomo politico
Renzi presente in un programma del sabato sera per famiglie sono un autentico esempio di
politainment, in quanto pubblicita gratuita del personaggio politico, che ha la possibilita di

farsi conoscere attraverso la costruzione di un’immagine fresca, giovane, spumeggiante,



divertente, accattivante per i giovani, e soprattutto per quei giovani della generazione di
Renzi, cresciuti proprio con le serie televisive americane come Happy Days.

Matteo Renzi, come attuale premier, ha continuato nel suo stile e nella sua
comunicazione di stampo situation comedy americana anche con il popolo italiano, allo scopo
di innescare nei cittadini la scintilla della tanto amata e ripetuta “speranza” nel futuro. Il
parallelo Renzie-Fonzie, del politico nuovo, giovane e spiritoso, come il simpatico
protagonista della serie tv, ¢ stata una trovata comunicativa molto efficace, all’evidente scopo
di far conoscere la persona e 1’uomo politico, che si sarebbe successivamente presentato alle
primarie del Partito Democratico, per poi farsi strada nell’alta politica dei palazzi del potere.
Appare interessante per la nostra analisi effettuare un confronto tra il breve intervento di
Renzi ad Amici di Maria De Filippi nell’aprile 2013 ¢ il suo discorso al Senato del 24 febbraio
2014 (discorso di un’ora e un quarto). La performance del politico toscano in tv era rivolta ai
ragazzi in gara e ovviamente anche ai ragazzi a casa (e ai loro genitori), offrendo le sue
tipiche frasi positive e rassicuranti: “Avremo speranza se potremo coltivare i sogni”’, “Non
perdonate quei politici che vogliono cancellare il talento”, “Noi avremo speranza se nel
futuro di questo paese potremo riuscire a coltivare i nostri sogni”, “Se c’é una cosa bella che
ci aspettiamo da voi...”, “sara un grandissimo momento quando questo paese sara fatto da
persone che vanno avanti con la forza del proprio sudore...”, “...questo bellissimo paese che
e I'Italia immaginera il proprio domani”, “puoi trovare la grinta per ripartire”, “...ve la dico
col cuore”, “penso alla mia citta Firenze (...) il Brunelleschi ha avuto il coraggio di
insistere”, “dateci una mano a dimostrare che credendo e insistendo nei propri sogni uno ce
la puo fare”, “magari perderete una battaglia ma non perderete la faccia” (per un
approfondimento, cfr. 1l discorso di Matteo Renzi ad Amici. 2013 Disponibile in
http://video.repubblica.it/politica/il-discorso-di-matteo-renzi-ad-amici/124590/123078). Ad

aiutare Matteo Renzi nel suo ruolo di politico gioviale non ¢ solo la comunicazione verbale,

fatta di frasi fatte e belle parole (simili ad una predica del sacerdote ai ragazzini che giocano
all’oratorio o ai fedeli alla fine della Santa Messa domenicale), ma anche il linguaggio non
verbale, il linguaggio del corpo, i gesti, I’atteggiamento, la camminata, 1’abbigliamento, la
mimica facciale.

Riguardo alla parte verbale, Renzi, come abbiamo osservato, ripete molto spesso delle
specifiche parole chiave: “speranza”, “sogni”, “talento”, “coraggio”, “futuro”, “grandissimo”,
“bellissimo”, “credere”, “insistere”, tutte espressioni che richiamano alla positivita,
all’attivita, a darsi da fare per avere successo nella vita. Non si tratta di espressioni disfattiste,

che possono incutere paura, ansia, depressione e tristezza. 1l politico Renzi, col suo particolare

accento toscano, che tanto ricorda il celebre attore comico Roberto Benigni (molto amato dal


http://video.repubblica.it/politica/il-discorso-di-matteo-renzi-ad-amici/124590/123078

pubblico) e con il suo linguaggio carico di energia positiva, ha presentato I’immagine di una
politica nuova, che avrebbe “rottamato” la vecchia generazione delle elite al potere con un
soffio d’aria fresca, di speranza — “Il termine “rottamare’ é entrato nel gergo politico grazie
a Matteo Renzi (...) Utilizzare il termine “rottamare” per esprimere questa urgenza ha
rappresentato ’artificio retorico verbale per incidere sull’agenda politica” (Grandi-Vaccari,
2013, s. 126-127). Renzi ¢ consapevole del fatto che “la politica e fatta si di proposte, ma
anche del modo in cui le proposte sono elaborate e promosse, delle narrazioni che creano e
dei sentimenti che suscitano” (Grandi-Vaccari, 2013, s. 127). Il continuo richiamo a coltivare
I propri sogni, lavorando duramente e insistendo nei propri obiettivi, ricorda in maniera
eclatante alcune famose espressioni di autorevoli personaggi, che sono rimaste impresse nei
cittadini italiani e del mondo: “l have a dream” di Martin Luther King, “Yes, We can”, lo
slogan del presidente americano democratico Barack Obama (come piu volte sottolineato da
Renzi “insieme possiamo farcela”), e “l care” (me ne importa, mi sta a cuore) del
rivoluzionario sacerdote toscano Don Lorenzo Milani, espressione diventata un motto
fondamentale per generazioni di educatori e insegnanti italiani.

11 parallelo con Barack Obama ¢ persino banale, dato che il partito di Renzi si ispira ai
principi del Partito Democratico americano, che de facto non ha nulla a che vedere con il
Partito Democratico italiano (di tutt’altra origine e di tutt’altra natura). Riguardo all’ultimo
motto di Don Milani “| care”, appare chiara I’identificazione con 1 fini e la visione di questo
educatore rivoluzionario. Renzi infatti nel suo intervento parla come se il futuro dei ragazzi in
gara nel programma tv e il futuro di tutti i giovani italiani di talento e di belle speranze gli
stesse davvero a cuore, e di come lavorando insieme per un obiettivo comune si possano
cambiare le cose e rivoluzionare la societa in positivo. Inoltre Don Milani era toscano, come
Renzi, e un insegnante, come la moglie di Renzi. L’intervento preparato su questa base ¢ stato
magistralmente studiato ad hoc per il personaggio politico che avrebbe dovuto ridare speranza
ad un paese schiacciato dalla corruzione, dagli scandali e dalla recessione economica.
Riguardo invece la comunicazione non verbale, 1’atteggiamento del politico toscano appare
rilassato, naturale, non accenna a nervosismi, trasmette tranquillita, leggerezza, allegria,
sicurezza. L’abbigliamento ¢ tipicamente informale, giovanile, casual, ed anche I’imperfetto
uso delle mani, spesso in tasca, richiama a quella goffaggine tipica delle persone comuni,
come fosse capitato in tv per caso, senza essersi preparato nulla. In realta nulla ¢ mai lasciato
al caso nella costruzione di un personaggio politico. Utilizzando frasi e luoghi comuni gia
sentiti, privi di sostanza programmatica e richiami alla fiducia nel futuro, la politica assume i

connotati di una religione, in cui si dovrebbe esclusivamente credere. Questo ¢ cid che il



cosiddetto renzismo dalla base berlusconiana sembrerebbe offrire alla degradata democrazia
italiana, una vera forma di persuasione con relativa manipolazione dell’opinione pubblica.

A questo proposito, vorremmo riportare una scelta di tipiche espressioni renziane tratte
dal suo discorso programmatico al Senato nel febbraio 2014, in occasione della richiesta della
fiducia. Le tematiche care a Renzi all’interno del discorso sono quelle classiche: scuola,
lavoro, riforme costituzionali, giustizia, investimenti, immigrazione, diritti. Si notera una
sorprendente  somiglianza con [l’intervento in tv nella trasmissione  Amici:
“speranza’, “rispetto profondo”, “ci avviciniamo (espressione ripetuta piu volte) con lo
stupore di chi si rende conto della magnificenza e della grandezza non solo di un luogo fisico
(riferendosi al Senato)...”, “grande difficolta”, “struggenti responsabilita”, “sfida”,
“recuperare”, ‘“coraggio”, “gusto”, “volonta”, “desiderio”, “il piacere di provare a fare
dei sogni piu grandi rispetto a quelli che abbiamo svolto sino ad oggi” (evidente parallelo
con l’intervento in tv, in cui Renzi citava il progetto del Brunelleschi, all’inizio considerato
irrealizzabile — idea di realizzare sogni rivoluzionari), “concretezza puntuale, precisa”, “non
ho l’eta” (citazione dalla famosa canzone di Gigliola Cinquetti al Festival di Sanremo del

’ 6

1964), “siamo qui”, “ve lo dobbiamo”, “linguaggio di franchezza”, “meritare”, “noi
pensiamo”’, “fiducia”, “Paese arrugginito”, “Paese impantanato”, “visione audace”, “non
la sta chiedendo un Governo (la fiducia): lo sta chiedendo un Paese, /’Italia”, “Noi oggi”,

“straordinaria esperienza”, “Siamo orgogliosi”’, ‘richiesta di semplicita, di pace, di

‘“ ’ ’

chiarezza”, “rincorrere”, oi non abbiamo paura delle elezioni”, “regole del gioco”,
“proveremo a farlo”, “urgenza”’, ‘“cambiamento radicale”, ‘“‘usciamo dal coro della
lamentazione”, “compiti a casa”, “non tediero la vostra pazienza con un’analisi”,
“immaginiamo”, “il mondo che cambia”, “Quando penso a quell uomo” (ripete piu volte -
riferimento a uno dei padri fondatori dell’idea d’Europa e delle attuali istituzioni europee
Altiero Spinelli e al gruppo dei firmatari del celebre Manifesto di Ventotene, 1944),
“generazioni”, “i nostri figli”, “semestre europeo”, “noi crediamo”, “compito struggente”
(riferimento agli insegnanti), “vogliamogli bene anche se loro non ne vogliono a noi’”,
“credibilita”, “vi vedo sereni”, “La crisi ha il volto di donne e uomini, non di slide”, “un
Paese vivo”, “essere italiani é un dono”, “svolta radicale”, “opportunita”, “possibilita”, “il
futuro non come un’incognita” (per una lettura piu approfondita del discorso di Renzi al
Senato, cfr. Il testo integrale di Matteo Renzi al Senato, 2014. Disponibile in
http://espresso.repubblica.it/palazzo/2014/02/24/news/il-discorso-integrale-di-matteo-renzi-al-

senato-1.154748).

Si ¢ trattato di un discorso in generale molto vago e poco preciso riguardo all’aspetto

programmatico del futuro governo, a cui il Senato avrebbe dovuto dare la fiducia (“non
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tediero la vostra pazienza con un’analisi”). In realta il politico toscano ha puntato, come fa
solitamente, sull’aspetto emotivo, allo scopo di suscitare emozioni positive sul pubblico,
incitandolo all’operosita attraverso le sue parole chiave preferite (molto simili a quelle usate
nell’intervento in tv): speranza, rispetto, fiducia, coraggio, volonta, desiderio, impegno,
futuro, sfida, cambiamento, opportunitd, possibilita, svolta, gusto, piacere, concretezza,
chiarezza, franchezza, semplicita, pace, urgenza (di cambiamento, possibilmente radicale).
Riguardo invece alla scelta dei verbi piu opportuni allo scopo di persuadere il pubblico della
bonta della propria persona e del proprio programma, notiamo una frequenza maggiore delle
seguenti espressioni: rendersi conto (delle difficoltd), recuperare, provare, dovere (dobbiamo),
volere (vorrei), meritare, pensare (pensiamo), credere (crediamo), rincorrere, mutare,
cambiare, investire, indendere (intendiamo). E interessante sottolineare la scelta dell’attuale
premier di usare spesso il “noi”(noi pensiamo, noi crediamo, noi non abbiamo paura), allo
scopo di porre I’accento su un’ipotetica volonta collettiva e sulla realizzazione di un progetto
comune, secondo I’interesse di tutti i cittadini, di tutti gli italiani, e non di una sola persona
(parallelo con Berlusconi e il partito degli italiani).

Il discorso renziano al Senato e I’intervento nel talent show, dal punto di vista delle
tecniche di persuasione, appaiono sorprendentemente simili, sia dal punto di vista linguistico
che del contenuto. In entrambi troviamo I’incoraggiamento al lavoro, all’attivarsi per il
cambiamento, a credere e sperare in un futuro migliore, in cui il merito verra premiato. L’uso
di frasi ed espressioni di questo tipo richiama al linguaggio religioso, a cui Renzi, a nostro
avviso, si ispira di piu, oltre che al linguaggio sportivo-calcistico (in veste di grande tifoso
della sua squadra del cuore, la Fiorentina). Il politico toscano pud ricordare un maestro, un
professore, un educatore, un allenatore, che deve incitare, incoraggiare, motivare una classe,
un gruppo di giovani, una squadra al lavoro e all’impegno per costruirsi un futuro o per
arrivare alla vittoria, come anche un sacerdote, che durante la messa o 1’attivita parrocchiale
(realta care o quantomeno conosciute alla maggioranza degli italiani) invita a non
abbandonare mai la speranza, ad avere fiducia nella bonta della parola di Dio nel Vangelo (la
Buona Novella), a credere, ad avere fede, a non arrendersi, ma a perseverare nella preghiera.
La frase rivolta al Gruppo del Movimento Cinque Stelle (che osava commentare il suo
discorso al Senato) “vogliamogli bene anche se loro non ne vogliono a noi” ¢ dichiaratamente
una citazione dal Vangelo: “perdonate loro, perche non sanno quello che fanno”, oppure il
ribadire il concetto secondo cui “noi siamo i buoni e vogliamo il bene” (del paese), mentre gli
altri (i cattivi, ’opposizione, quelli che non hanno fiducia e non vogliono cambiare) appaiono
sempre un evidente richiamo alla concezione biblica del bene e del male (come nel linguaggio

berlusconiano). Creare i buoni e i cattivi, noi o loro, ¢ un meccanismo molto efficace nel



nascondere la volonta di assolutizzare il sistema politico e la democrazia stessa, contro la
volonta del popolo (e come nel caso di Renzi, senza neanche chiederla, essendo diventato
premier per nomina e non attraverso regolari elezioni). Lo scopo primario del politico toscano
resta comunque la massima comprensibilita per il pubblico, ¢ quindi la ripetizione delle stesse
espressioni e concetti non particolarmente complicati, che facciano colpo il piu possibile sulle
emozioni della gente, privando in questo modo i suoi discorsi di aspetti noiosi o tecnici.

Riguardo ancora I’aspetto propagandistico e persuasivo dei discorsi di Renzi, non si
puo non menzionare il fenomeno delle frasi-slogan, 1’uso delle slide nelle conferenze stampa
0 nei meeting di partito, tipici aspetti del marketing politico-elettorale (che riprende quello
aziendale) e della politica pop, come politica popolare, accessibile a chiunque, sia come
vocaboli che come concetti. Il politico toscano ama i giochi di parole e le frasi d’effetto, con
citazioni comprensibili alle masse, a cui la “democrazia autoritaria” italiana si rivolge. Le
frasi fatte e i giochi di parole semplificano la realta e le questioni politiche piu scottanti,
facendole diventare magicamente risolvibili e semplici, filtrando le informazioni e
rassicurando i cittadini con “pillole” di politica, soluzioni miracolose ai problemi e promesse
di una vita migliore. Questa ¢ la sostanza della propaganda autoritaria: distogliere 1’attenzione
del cittadino mentendo oppure nascondendo i fatti, facendolo vivere in una sorta di “realta
parallela” inesistente, ma in cui bisogna avere speranza, come i fedeli nella vita eterna.
L’attuale situazione italiana ricorda molto 1’assurdo mondo del romanzo di George Orwell
1984, in cui il Grande Fratello, I’entita suprema che governa le vite della gente, guarda e
controlla ogni cosa, modificando il modo di pensare dei cittadini e soprattutto la loro
autonomia di pensiero attraverso una “neolingua”, che ribalta il significato stesso dei concetti
alla base della societa civile: “La guerra e pace — La liberta e schiavitu — L’ignoranza é
forza” (Orwell, 2002, s. 8). Un mondo al contrario, in cui lo Stato non protegge i Suoi
cittadini, ma li opprime e li priva della liberta e soprattutto di una coscienza autonoma, in
grado di esprimere e manifestare opinioni proprie.

Ritornando alle frasi tipiche renziane al puro fine della propaganda, possiamo
riportarne alcune che, a nostro parere, appaiono interessanti dal punto di vista della
persuasione del pubblico (discorso al Senato, slide, discorso al Parlamento Europeo, luglio
2014): “La crisi ha il volto di donne e di uomini, non di slide”, “Siamo qui per cambiare le
cose, non per annunciarle”, “Il partito ha discusso e votato non una, ma tre volte”, “L’ltalia
ci chiede di fare le riforme”, “Non e piu il tempo di dire che la politica é per sempre”,
“L’Italia c’e ed e piu forte della paura”, “se I’Europa si facesse un selfie avrebbe il volto
della noia”, “Non ci interessa giudicare il passato, ci interessa costruire il futuro”, “La

svolta buona”, “ll giro d’Italia in 80 giorni”, “Qui c’e un Italia che non chiede scorciatoie,



ma che vuole mettersi a disposizione dell’Europa”, “Il nostro destino é quello di riscoprirci
eredi”, “I’Europa (...) non solo un’espressione geografica, ma un’espressione dell’anima”,
“Non ci sara spazio per [’Europa se ci accontenteremo di essere un puntino su Google
Maps”, “il coraggio di fare che [’Europa torni ad essere una frontiera” (per un
approfondimento, cfr. Il testo integrale di Matteo Renzi al Senato. (2014) [Disponibile in
http://espresso.repubblica.it/palazzo/2014/02/24/news/il-discorso-integrale-di-matteo-renzi-al-
senato-1.154748; Le slide di Matteo Renzi. 2014 Disponibile in
http://espresso.repubblica.it/foto/2014/03/12/galleria/le-slide-di-matteo-renzi-1.156999#3; 80
giorni di governo Renzi in 10 slide. 2014 Disponibile in http://www.ilpost.it/2014/05/23/80-

giorni-renzi-10-slide/; 1l discorso integrale di Matteo Renzi al parlamento europeo. 2014

Disponibile in  http://www.internazionale.it/news/unione-europea/2014/07/02/il-discorso-
integrale-di-matteo-renzi-al-parlamento-europeo/).

Come ¢ facile notare da questa breve scelta di frasi d’incoraggiamento, il registro
linguistico e lo stile restano invariati, la brevita e la chiarezza sono al primo posto, non la
sostanza. Il politico toscano presenta le caratteristiche del perfetto incitatore aziendale, colui
che deve motivare i dipendenti al lavoro, alla disciplina, alla fiducia nel capo e nei sacrifici un
giorno premiati. Proprio a causa di questo suo particolare modo di comunicare col pubblico,
Renzi viene spesso definito un “venditore di pentole”, un “arruffone”, un “rottamatore”, un
“millantatore”, viene considerato un personaggio ambiguo, un ‘“‘azzeccagarbugli’, un
mentitore, un imbonitore. Le critiche e le perplessita riguardo a questa “svolta buona”
renziana sono numerose, in particolare quelle provenienti dalla sfera intellettuale nazionale ed

internazionale.

Conclusioni. Il “tempo dell’innovazione”: neolingua renziana versus tradizione

democratica

Figure come Renzi, come anche Berlusconi, sono state capaci di portare avanti
cambiamenti graduali, ma inesorabili nell’inconsapevolezza generale, progettando un mondo
perfetto in cui credere. La politica come fede, la politica come sfida, come una partita di
calcio in cui il tifoso ha “fede” nella propria squadra del cuore, nonostante le sconfitte, una
fede “religiosa” in una classe politica che “lavora” e che promette miracoli: questo ¢ cio che 1
cittadini italiani sono abituauti a sentire da trent’anni. Lo scopo principale del berlusconismo
e del neonato renzismo ¢ stato quindi ampiamente raggiunto. Manca solamente riuscire a far
accettare la “svolta autoritaria” (nulla a che vedere con la “svolta buona”) dello Stato senza

troppi intoppi e discussioni. La figura di Renzi, appoggiata dai partiti piu influenti e dai media
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nazionali, offre, a nostro parere, un’occasione unica alla macchina della politica “totalitaria”
di diffondere in modo indolore i suoi meccanismi distorti e soprattutto di modificare le
opinioni e il pensiero dei cittadini a proprio piacimento, in maniera totalizzante.

Infine, a conclusione del presente contributo, ¢ di fondamentale importanza per la
comprensione della complessita del fenomeno del renzismo analizzare un testo del politico
toscano, che potremmo definire “teorico”. La peculiarita di Renzi, rispetto a Berlusconi, sta
proprio nell’ambiziosa pretesa di offrire al paese, all’Europa e al mondo un nuovo modello
istituzionale e di democrazia, secondo la visione di uno Stato e di una societa in cui 1 vecchi
conflitti e le vecchie ideologie non hanno piu senso di esistere, allo scopo di appiattire la
storia, la memoria, il linguaggio, i concetti fondamentali alla base della societa civile,
fornendo una realta alternativa a quella esistente. Si tratta del commento alla nuova edizione
del famoso saggio del politologo Norberto Bobbio Destra e sinistra (1994-2014), in cui
I’intellettuale torinese affermava come i conflitti e le differenze alla base della dicotomia
politica destra-sinistra traessero la loro origine nella linea di demarcazione “disuguaglianza-
uguaglianza”. Matteo Renzi propone invece un nuovo paradigma, ponendosi in questo caso
non solo come uomo della prassi politica, ma anche come teorico, in grado di offrire un
progetto ideale nuovo: non piu “disuguaglianza-uguaglianza”, ma il binomio “conservazione-
innovazione”.

Il commento di Renzi (2014), dal titolo Lo spazio della sinistra, il tempo
dell’innovazione, presenta le caratteristiche dello stile e del lessico dei discorsi chiave gia
analizzati, e lo scopo € di gran lunga piu ambizioso: fornire una legittimazione intellettuale e
culturale a un nuovo modello di democrazia. Lo stile narrativo ¢ quello della favola — “C’e
stato un tempo in cui a sinistra la parola «sinistra» era una parolaccia” (...) “Erano quelli gli
anni dell’Ulivo... (...) Erano, nel mondo, gli anni della «terza via»” (Renzi, 2014, s. 163) —,
come nei testi della propaganda berlusconiana: molta narrazione e vuoto di contenuti e
argomentazioni concrete.

Renzi, attraverso il suo commento-favola, usa le espressioni classiche della tradizione
politica e le trasforma a proprio piacimento, cercando di seguire i sentimenti, le emozioni € i
desideri del pubblico-massa. Nel commento ¢ soprendente il tentativo di proporre un
linguaggio nuovo, una sorta di “neolingua”, svuotando le parole e principi della democrazia
del loro senso, allo scopo di dare dei fondamenti nuovi alla sinistra in crisi e riplasmarla
secondo il modello americano alla Bill Clinton o britannico alla Tony Blair (realta lontane
dalla tradizione politica italiana). Le espressioni preferite da Renzi, per facilitare e velocizzare
la lettura e la comprensione del testo, sono principalmente quelle riguardanti la rinascita della

sinistra come “laboratorio” d’innovazione, “sempre in trasformazione, sempre ineludibile.



Una frontiera, non un museo. Curiosita, non nostalgia. Coraggio, non paura”, “Un ambiente
mutato che chiama al mutamento gli stessi che piu hanno concorso a mutarlo” (Renzi, 2014,
S. 163). Interessante all’interno del testo ¢ 1’uso continuo degli opposti come: conservazione-
innovazione, aperto-chiuso, avanti-indietro, movimento-stagnazione, che richiamano alle gia
menzionate dicotomie noi-loro, buoni-cattivi, bene-male. La narrazione renziana ¢ un
prodotto tipico dell’ingegneria dell’informazione, che ha scoperto le potenzialita del cervello
umano nel “sintetizzare [’'informazione a livello multisensoriale, quando questa gli e
presentata in forma narrativa. (...) Lo storytelling é un dispositivo di captazione delle
attenzioni per mezzo della storia, dell’intreccio, della tensione narrativa” (Salmon, 2014, s.
106). Lo scopo evidente ¢ la banalizzazione dei conflitti sociali, I’ignoramento della realta, in
cui invece la dicotomia disuguaglianza-uguaglianza ¢ piu viva che mai, e purtroppo sempre
piu forte.

Il commento del politico toscano vorrebbe percio offrire un nuovo fondamento teorico
all’esistenza del Partito Democratico in Italia, rappresentando in tal caso, a nostro parere, la
degenerazione della democrazia, tipica dell’era del berlusconismo e del renzismo, allo scopo
di creare un nuovo mondo con un nuovo linguaggio, svuotato dei significati delle parole
chiave della democrazia. La propaganda politica e i suoi meccanismi di persuasione occulta
hanno plasmato una nuova cultura politica, in cui sono state spazzate via le ideologie, i
conflitti, i problemi, i blocchi sociali, in nome di una ben poco chiara innovazione, intesa
come nascita di una nuova forza politica. L’annientamento della democrazia e della liberta
comincia dal linguaggio, dall’erosione dei suoi significati, e viene portata avanti con
I’ignoranza e I’indifferenza proprio da parte di coloro che, al contrario, dovrebbero custodire e
proteggere quei principi fondamentali, senza i quali non ¢ possibile un’esistenza civile e la

sopravvivenza del senso e dell’interesse comuni.
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RESUME

Berlusconism and Renzism: the Culture and Language of Democratic Degeneration as
a Persuasion Instrument

The aim of this study is to analyse the degeneration mechanisms of political culture and
language, typical for period of so-called berlusonism. These mechanisms brought a creation
of a new political sistem with new forms of political communication and language. Italian
democracy was gradually transformated in the last 30 years by enormous diffusion of
strategies of political and electoral propaganda with strong modification of traditional
political language and the political comprehension in generally. In this study we describe the
berlusonism era cultural context in Italy with its main effects on degradation of democracy,
political communication, pubblic opinion and language. Then we analyse the creation of new
communication approach by Silvio Berlusconi’s promotional language (relation language-
publicity), based on empty lexical meanings.
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1 Uvod

Cestovny ruch je v sucasnych postmodernych spolo¢nostiach jednym z
najdolezitejSich ekonomickych odvetvi, ktoré mé nezanedbatel'ny podiel na tvorbe HDP. Aj
preto sa Staty, regiony, mestd, snazia aktivne presadit’ na neustidle sa meniacom, tazko
predvidatelnom a vysoko sitazivom globdlnom turistickom trhu. V tomto procese zohrava
rozhodujicu tlohu imidz tGzemi alebo tzv. destinacny imidz. Tvorbe ZzelateIného obrazu
U potencialnych investorov, turistov, ¢i inych subjektov, sa preto venuje zvySena pozornost’ v
oblasti ekonomickych disciplin napr. marketingu cestovného ruchu, destinaéného
manazmentu, ale uvedena problematika poskytuje mnoZstvo zaujimavych podnetov aj na
vyskum v oblasti lingvistiky a komunikacie, a to najméa pokial’ ide o vyskum adekvatnych
nastrojov na informovaie a persudziu potencidlneho klienta.

Pozornost” odbornikov v oblasti komunikacie sa v uvedenom kontexte sustred’uje na
prezentéciu turistickych lokalit v r6znych typoch turistickych textov od klasickych printovych
az po najmodernejSie formy komunikacie na webe. Pokial' ide o posledne uvedené, prave
cestovny ruch je jednou z prvych oblasti, v ktorej sa internet v plnej miere udomacnil a dnes
je web neodmyslitel'nym néstrojom ako dat o sebe vediet' (Sfodera, 2011, s. 17). Oproti
tradiénym turistickym materidlom predstavuje Specificky komunikacny nastroj, ktory
poskytuje atraktivne prostredie s viacerymi vyhodami pre obidvoch komunikac¢nych partnerov
(2).

Elektronicka komunikacia v cestovnom ruchu sa uskutociiuje pomocou roéznych
webovych nastrojov (blogy, socidlne siete, webové lokality). Z nich venujeme pozornost
webovym strankam ako Specifickej subkategorii webu. Z mnoZstva stranok liSiacich sa
komunika¢nou funkciou (informa¢né vs. komeréné web stranky), ¢i emitentom (sikromné vs.
“verejné¢” stranky sprostredkovatelov sluzieb alebo instituciondlneho charakteru), sa
ststredime na destinacné webové stranky institucionalneho charakteru. Ked’ze Taliansko je

jednou z tradi¢nych destinacii cestovného ruchu nielen v eurdépskom, ale aj v celosvetovom
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meradle, vybrali sme si inStituciondlne stranky niekolkych talianskych regionov. Nasim
cielom je nacrtnit’ a porovnat’ charakter webovych stranok, poukazat’ na vybrané rétorické
stratégie a ich mozny vplyv na adresiata. Vzhl'adom na obmedzeny rozsah Sstadie
upriamujeme pozornost’ len na domovské stranky.

Z teoretick¢ho hladiska ukotvujeme problematiku destinaénych webov v SirSom
odbornom diskurze tykajucom sa turistickych textov, v ktorych je v réznej miere zastipena
informacna, preskriptivna a propagacna/persuazivna funkcia. Z tohto pohladu sa destinacné
weby vyznacuji najma informacnou a propagacnou funkciou (2) a nachadzaju sa teda niekde
uprostred medzi textami turistickych sprievodcov, v ktorych dominuje informacné funkcia a
letakmi, ¢i brozurami s vyrazne propagacnou funkciou (Calvi, 2010, s. 24). Tesné prepojenie
obidvoch funkcii je umoznené Specifickostou média: hypertextova organizacia (3),
multimodalnost’ (4) a interaktivnost’ (5). Tieto Specifika su vyuzivané na naplenenie hlavného
komunika¢ného zameru inStituciondlnych destinanych webovych stranok, ktorym je
predstavenie lokality adresatovi, prehibenie jeho znalosti o nej, ziskanie si jeho pozornosti a
snaha presvedcit’ ho, aby dant lokalitu navstivil, resp. sa do nej vratil (Antelmi, 2007, s. 176).

Specificka problematika prepojenia cestovného ruchu a webovej komunikacie je
rozpracovand vo viacerych, najmi zahrani¢nych §tidiach, napr. Paloscia, 2006; Antelmi,
2007; Maci, 2007; Garzone, 2008; Pierini, 2008; Hallett — Kaplan-Weinger, 2010; Dann,
2012; Francesconi, 2014. K dispozicii je aj praca, ktora sa venuje talianskym turistickym
portalom (Sfodera, 2011), prevladajucim hladiskom st vSak technické a marketingové
aspekty (pocet navstevnikov stranky, kvalitativne atributy: ndjditelnost, pristupnost,
pouzitel'nost, kredibilita) (6). Téma aj nad’alej pritahuje pozornost’ odbornikov, a to najma z
dovodu zmien, ku ktorym dochddza v komunikacii v dosledku pokroku v informac¢nych
technologiach, vyvoja turistického trhu, ¢i poziadaviek klientov. Téma je tiez vel'mi
zaujimava pre svoj interdisciplinarny charakter, v ktorom ma zastlipenie rétorika (reklamnych
textov), architektiura informacie na webe, semiotika, ¢i pragmatika (7).

2. Metodolégia. Pri analyze webovych stranok vychadzame zo zanrovej analyzy
turistickych textov (Antelmi, 2007; Calvi, 2010). V jej ramci byvaju webové stranky
(websites) charakterizované ako makrozaner; z hl'adiska emitenta st potom texty vydavané
oficialnymi institGciami priradované na vysSej urovni abstrakcie k tzv. institutional genre
family ‘institucionalnej Zanrovej rodine’. Webové stranky pozostavaju z domovskej stranky
a jednotlivych podstranok, ktoré tvoria kapitoly oznacené nazvami odkazov-linkov
V navigatnom menu. Domovské stranky st na zéklade spolo¢nych komunika¢nych a

pragmatickych funkcii vyClefiované ako samostatny zaner. Ich hlavnou funkciu je zorientovat



pouzivatel'a v Strukture a obsahu webovych stranok, ale tiez pritiahnut jeho pozornost' a
vzbudit’ zaujem o d’alsi obsah (porov. Antelmi, 2007, s. 218; Janoschka, 2004, s. 172).

2.1. Z hl'adiska Specifik média patria webové stranky a iné elektronické texty (chat,
mail, blog, forum, atd’.) k tzv. digitalnym Zanrom. Na potrebu brat’ pri ich analyze do uvahy
tento parameter, poukazuji aj dve dénske autorky Askehaveova a Nielsenova (Askhave —
Nielsen, 2005), ktoré v ich $tudii domovskych stranok navrhuji rozsirit Swalesov model
zénrovej analyzy (Swales, 1990) o hypertextovia dimenziu. Autorky predkladaju
dvojdimenzionadlny model, v ktorom zohladnuju dva typy uzivania digitalnych textov: (I)
Citanie tradi¢ného linearneho textu s moznost'ou identifikacie niekol’kych moves teda faz (I1)
navigaciu cez odkazy/prepojenia umoznené hypertextovou Struktirou. Jednotlivé fazy su
obligatérne alebo fakultativne, m6zu mat’ verbdlny alebo vizudlny charakter a s pouzité na
naplnenie hlavného komunika¢ného ciela. K povinnym komunikaénym fazam byva
zarad'ovand: identifikdcia zadavatela, uvedenie obsahu, popis hlavného zadmeru stranok;
k nepovinnym napr. pritiahnutie zaujmu, privitanie pouzivatel'a, preukazanie doveryhodnotsti,
propagéacia inych stranok, nadviazanie kontaktu, mapa stranok. Ich realizacia zodpoveda
istym ustadlenym, nie vSak nemennym pravidlam, v stlade s definiciou zédnru (Bhatia, 2006).
Z pohl'adu navigacie v texte, je zase potrebné brat’ do tivahy prepojenia na d’alSie stranky cez
vSeobecné a Specifické odkazy. Prvé z nich s odkazy na vSeobecné témy v menu
(Suggerimenti, Arte e cultura); druhé st obsiahlejsie a poskytuju viac informacii k d’alSiemu
textu s cielom vzbudit' zvedavost’ adresata a vol'u pokracovat’ v d’alsom ¢itani (EUR. Una
citta nuova dal fascismo agli anni sessanta) .

2.2. Z hladiska vztahu komunikaénych partnerov, ide v komunikacii
inStituciondlneho typu zvédcSa o asymetricky vztah komunikantov formalneho charakteru.
V nasom pripade je odosielatel-odbornik konkrétny regionélny turisticky trad (assessorato
regionale per il turismo), ktory komunikuje smerom k Sirokej verejnosti. Ked'ze sa
zameriavame na taliansku jazykova verziu domovskych stranok, prijemcami si v prvom rade
domaéci, teda talianski pouzivatelia s istou znalost'ou destinacie, co predpoklada aj detailnejSiu
ponuku. Vzhladom na persuazivnu funkciu webstranok a Specifikd média (najmé jeho
interaktivnost’), je stale zjavnejSia tendencia posuvat vzt'ah medzi komunikantami smerom k
otvorenejSim, neformalnym typom komunikécie. Z tohto pohladu sa webové stranky mozu
vyznaCovat roznym stupfiom dialogickosti. Mame tak webové stranky informacného
charakteru s prevazne jednostrannou komunikaciou (8); v tomto pripade je obsah stranok
vytvarany predovsetkym jeho vlastnikom a interakcia sa obmedzuje na uvedenie mailovej
adresy, na ktort mézu pouzivatelia posielat’ svoje pripomienky, pripadne na ponuku stiahnut’

si propaga¢no-informaé¢né materialy, ¢i prihasit’ sa k odberu newslettra. Coraz vacsi priestor



sa vSak na domovskych strankach venuje zvySovaniu dialogickej a participativnej dimenzie,
ktorti umozinuju sluzby spojené¢ s Web 2.00 (9). UZzivatel’ sa tak moze aktivne podiel’at’ na
tvorbe niektorych obsahov a interakcia je vitand, az ziadica. Vytvaraju sa komunity, v ramci
ktorych uzivatelia zdielaji nazory, zazitky, skusenosti, fotografie, ¢i videosubory. Na
domovskych strankach sa najéastejSie objavuju ikonky na socialne siete Facebook, Twitter,
YouTube, Flickr, Instagram a iné.

2.3. Jednou z vyraznych charakteristik turistickych textov je multimodalnost’.
Francesoni (2014, s. 131) deli multimodalne objekty na statick¢ texty, teda rozne
pisané/tlatené texty, napr. pohladnice, knizni sprievodcovia, ktoré maji priestorovi
orientaciu (Space-based texts) a dynamické texty ako su re¢, tanec, reklamné spoty, filmy,
ktoré sa odohravaju v cCase (time-based text). Hypertext kombinuje vlastnosti obidvoch.
Webové stranky st teda hybridné texty (Francesoni, 2014. s. 138-139), ktoré sa vyznacuju

pritomnost’'ou viacerych kodov:

e vizualny semioticky systém:
- jazykové prostriedky: znaky pisaného / tlaceného textu
- paralingvistické prostriedky: pismo (font) - typ, velkost’, hribka atd’., celkova Struktura a
vzhl'ad stranky z hl'adiska rozloZenia obsahov
- mimojazykové prostriedky: obrazky, fotografie, farba textu, odkazov, pozadia (10)

e auditivny semioticky systém: hovorena re¢, hudba, zvuky

Kazdy komponent multimodalnej Struktiry ma vlastné sémantické a kognitivne
charakteristiky, ako aj vlastny sémanticky potencial. Rozdielne sémantické charakteristiky
textu a obrazu (linearnost, rozlozitelnost verbalneho textu na menSie jednotky, napr.
grafémy, slova, vety, odseky), podmieniuje aj rozli€né vnimanie obidvoch kdédov. Verbalny
text vnimame postupne, zatial’ o obraz simultanne. Percepcia obrazkov/fotografii moze byt
vd’aka ich nazornosti rychlejSia. Farebnost’ podporuje ich persuazivny potencidl a dokazu a
zanechat’ trvalej$iu vnemovu stopu (Francesconi, 2014 s. 6; Drugdova, 2009, Suwara, 2012).

Pokial' ide o celkovy vzhlad stranky, tdto sa vyznaCuje istou Standardnou
konfiguraciou prvkov: usporiadanie informaénych jednotiek do jedného az troch stipcov;
usporiadanie podl'a zon s roznym stupiiom dolezitosti v suvislosti so $pecifikami vnimania
a ¢itanie textu v prostredi webovych sidiel: (I) hlavicka web stranky, tzv. header, teda cast’
obrazovky, ktorej pouzivatel venuje najviac pozornosti — obsahuje identifikacné udaje
odosielatel’a (Casto vo forme loga), slogan, nadpis, hlavné menu); (II) telo web stranky, teda

jej stredna Cast’ tvorena samotnym obsahom a (III) péaticka alebo footer, teda spodna cast’



webovej stranky. Domovské stranky, ktoré su sucastou nasho korpusu maji vo vacSine
pripadov vertikalne rozlozenie.

Ak by sme mali uvedené zhrnut, medzi zékladné funkcie inSitucionalnych turistickych
domovskych stranok patria informac¢na a persuzivna. Tieto funkcie st vyjadrené réznymi
lingvistickymi, paralingvistickymi a nelingvistickymi prostriedkami, ktoré koexistuju
V hypermedidlnom priestore a vytvaraju jeden celok, ur¢eny na multisenzorické vnimanie
(Antelmi, 2007, s. 159-160).

3. Vysledky. Ako vzorku na porovnanie komunikacnych stratégii sme vybrali
domovské stranky destinaénych webov inStitucionalneho charakteru Siestich talianskych
regionov v talianskej jazykovej verzii:

- dva regiony severného Talianska (Emilia Romagna, Lombardia);

- dva regiony stredného Talianska (Lazio, Toskdnsko);

- dva regiony juzného Talianska (Kampdnia, Kaldbria).

Nas vyskum sa ¢asovo vzt'ahuje na obdobie mesiacov november 2014 - marec 2015.
Metodologicky vychadzame z analyzy domovskych stranok podla talianskej lingvistky
Antelmiovej (Antelmi, 2007, s. 184-186 as. 191), ktora v nadvéznosti na pracu uvedenych
danskych autoriek identifikuje Sest’ kategorii (tzv. informacnych jednotiek): 1. attrazione
(pritiahnutie pozornosti); 2. identita dell emittente (identita emitenta); 3. contenuti (obsahy);
4. contatto (kontakt/vymena), 5. link (link, odkaz); 6. utility (pouziteI'nost). Podiel
jednotlivych prvkov sa na strankach meni, ¢o ma vplyv na ich komunikacny a persuazivny
ucinok. Ciel'om Stidie nie je komplexna kvalitativna analyza webovych stranok; vzh'adom na
jej rozsah sa budeme venovat’ len prvym Styrom kategériam s ciel'om analyzovat’, aka vaha sa
pripisuje tej-ktorej kategorii a ktoré komponenty vyuzivaju regiony na sebaprezentaciu, na
nadviazanie kontaktu a na pritithnutie zdujmu adresata. Aj ked’ kazdej kategérii venujeme
osobitnl pozornost, prihliadame na ich vzajomnu prepojenost’ a interkaciu.

3.1. Pritiahnutie pozornosti. Do tejto kategorie patri celé spektrum prvkov, ktoré
maju schopnost’ vzbudit’ zaujem adresata. Okrem prvkov, ktoré¢ sme uz ¢iasto¢ne spomenuli v
Casti 2.3 sem patria aj dalSie, napr. rozne Specialne efekty (animacie), kratke filmy,
predpoved’ pocasia v realnom case, prvky s funkciou hry, ¢i zdbavy atd. Z jazykovych
prostriedkov st to najmé vyjadrenie pozdravu a tieZ viaceré prvky typické pre jazyk reklamy,
napr. pouzitie imperativu, oslovenia, otazok, superlativov, cudzich slov, opakovanie slov,
sloganov.

Z pohl'adu pouzitia vizualnych mimojazykovych prvkov sa regiony snazia pritiahnut

pozornost’ najmi prostrednictvom zrakovych vnemov (farby a fotografie). Uéelom fotografie



je predstavit’ inak neuchopitel'ny produkt, akym je turistickd destinacia a farby zase pomahaju
vytvorit’ ZelateI'ni atmosféru. Regiony Kalébria, Emilia-Romagna a Lombardia ponukaju vo
vrchnej Casti stranky sériu niekolkych striedajicich sa fotografii. Ponukaji turisticky
atraktivne vyhl'ady: prirodu, mesta, 'udi pri roznych ¢innostiach, ¢i kulinarske Speciality, ale
aj zabery na umelecké diela (obrazy, sochy); zaznamenali sme aj uputavky na podujatia
kultirneho charakteru (napr. vystavy, filmové festivaly, koncerty). Domovské stranky
Toskanska a Lazia prezentuju o nieCo domyselnejsi dizajn — fotografie tvoria pozadie pre celu
stranku a dodavaju jej hibku. Vynimkou je domovskéd stranka regionu Kalabria, ktord na
uputanie pozornosti vyuziva len turistické logo s ndzvom regionu. Z dalSich prvkov na
pritiahnutie pozornosti nachddzame napr. kratke vided, ¢i interkativne mapy, napr. Lazio
(Visite virtuali), Lombardia (Visual Lombardia), Toskansko (séria kratkych videi
0 destinacii), Kampania (video Itinerari) Kalabria (Video). Najviac vizualnych prvkov
persuazie sme identifikovali na domovskych strankach Lazia (7), Kalabrie (6), Toskanska (6),
E-R (5); naopak najmenej prvkov bolo v sledovanom obdobi zastipenych na domovskej
stranke regionu Kampania (4) a Lombardia (4). Hudba, ¢i iné zvukové efekty neboli aktivne
na ziadnej domovskej stranke pri jej otvoreni (aktivuju sa az po kliknuti na prislusné videa,
napr. Toskdnsko, pripadne su zalezitostou d’alSich urovni). Pri jazykovych prvkoch
pritiahnuta pozornosti sa pristavime v Casti 3.3.

3.2. Kategoria identita emitenta patri k obligatornym stc¢astiam domovskych stranok,
lebo je potrebna na identifikdciu doveryhodnosti webstranky. Identita byva vyjadrena
prostrednictvom odkazov typu Chi siamo ‘Kto sme’ (Emilia-Romagna, Toskansko), Dicono
di noi ‘O nas’ (Kalabria), Stampa/News ‘Tlacové spravy/Novinky’ (Kampania, Kalabria) a
sekundarne cez dalSie odkazy Informazioni Privacy, Note legali, Contatto, ¢&i
prostrednictvom erbu regiénu (Lombardia) a/alebo informacie o type webovych stranok, napr.
Sito ufficiale di informzione turistica (Emilia-Romagna, Kampania). Tieto informacie moézu
byt umiestnené rézne — v hornej alebo spodnej Casti stranky.

Sebaidentifikacia regionu ako turistickej destinacie byva zvyCajne zvyraznend aj
turistickym logom regionu a sloganom (teda prvkami z Casti 3.1). Logo m6ze mat’ vizualny
alebo vizualno-verbélny charakter. Byva umiestnené v I'avej hornej Casti stranky a emitent sa
v flom snazi obsiahnut’ charakter regionu ako turistickej destinacie. Identifikovali sme ho v
piatich pripadoch (Lazio, Emilia-Romagna, Toskénsko, Kampania, Kaldbria). V dvoch
pripadoch bolo logo doplnené o slogan (Lazio, Emilia-Romagna).

3.3. V kategorii obsahy ide 0 naznacenie Struktury obsahu stranok, teda o prehlad
najdodlezitejSich informacii, ktoré chce region o sebe poskytnut. St to najmé kratke texty vo

forme odkazov v menu. NajcastejSie ide o odkazy na: (I) vSeobecné informacie o regione —



Territori (Lazio), Localita (Emilia-Romagna); (II) praktické informacie — Cosa fare ‘Co
robit”, Cosa vedere ‘Co si pozriet’, Dove andare ‘Kam ist’; Come raggiungerci / Come
arrivare ‘Ako sa k nam dostat”; Dove dormire ‘Kde spat”, Dove mangiare ‘Co jest”; (III)
odkazy na aktuality (News) a udalosti (Eventi) — E-R in primo piano ‘E-R zblizka’, Toscana
Events; (IV) pontkané typy turistického ruchu — Temi vacanze (Umbria), Scegli destinazione
per ... ‘Vyber si destinaciu podla ...” (Toskansko), Da non perdere ‘Nenechajte si ujst’a Top
Ten (Lombardia), Itinerari (Emilia-Romagna, Kampania), Idee di viaggio ‘Napady na cestu’
(Kalabria).

Usilie o zaujatie adresata je vidiet' prostrednictvom irky ponuky vzhladom na typy
cestovného ruchu. Z hladiska nasej prace nas vSak zaujima jazykova zlozka tejto kategorie.
Kedze domovské stranky obsahuji hlavne minimélne texty (titulky, nadpisy, slogany),
upriamime pozornost’ na typoldgiu odkazov v menu, ktoré svojim charakterom (s ohl'adom na
prelinanie sa informacnej a persuazivnej funkcie) dokazu dotvarat atmosféru domovskej
stranky.

Na vécsine sledovanych stranok prevladajii odkazy s informacnou funkciou, ktoré st
prevazne menného charakteru, napr.:

- Kampania: Eventi, Tursimo, Beni culturali, Rubriche, News, Contatti, Borghi, Itinerari;

- Kalabria: Arte e cultura, Enogastronomia, Eventi, Mare e spiagge, Natura e paesaggio,
Terme e benessere;

- Lombardia: Itinerari, Destinazioni, Blog/Eventi, Speciali, Guide;

- Toskéansko: Mare, Montagna, Campagna, Terme, Arte;

- Emilia-Romagna: Come arrivare, Dove dormire, Localita, Eventi, Itinerari.

O nieco kreativnejSie titulky, v ktorych sa odzrkadl'uje véacSie usilie o uputanie
pozornosti adresata sme nasli len na domovske;j stranke regionu Lazio, napr. Lazio tra mito e
futuro ‘Lazio od mytu po sucasnost”’, Bellazio, Roma Caput Mundi, LivelnLazio, Passioni di
viaggio ‘Vasen pre cestovanie’, | fantastici 20 del mese ‘20 najuzasnejSich miest tohto
mesiaca’.

S cielom zvysSit pritazlivost stranky, aktivizovat adresdta a co najviac sa
mu priblizit, sme na strankach identifikovali, aj ked’ v mensej miere, d’alSie ozvlastiujiuce
jazykoveé prostriedky:

- opytovacie vety: Lo sapevi che.... (Kampania), Cerchi un aeroporto? (Emilia-
Romagna);

- vyzvy vo forme rozkazovacieho sposobu druhej osoby jednotného ¢isla, napr. Scopri
le visite virtuali ‘Objav virtualne prehliadky’ (Lazio), Cerca ‘Hl'adaj’, Prenota ‘Objednaj si’,

Scegli “Vyber si’ (Toskansko);



- cudzie slova, najma anglicizmy: Top ten, News, Focus on, LivelnLazio, Download,
Tuscany Bike Challenge, Tuscany Gay Friendly, Meet in Lombardia, Visual Lombardia;
Vv jednom pripade je anglické slovo priamo stc¢astou adresy webovych stranok: visitlazio.com;

- kvalifikujuca lexika, najmé adjektiva: Tradizioni millenarie ‘Tisicro¢né tradicie’
(Lombardia).

- viacnasobné opakovanie nazvu regionu (Lombardia, Toskanko).

3.4. V kategorii kontakt a vymena nachadzame najCastejSie moznost’ stiahnut’ si
propagacno-informacny material napr. brozury, sprievodcov (E-R, Toskéansko, Kalédbria), Ci
prihasit sa k odberu newslettra (E-R, Toskansko, Kalabria). Vyhodu internetu ako
participativneho komunikacného kandla regiony vyuzivaju — vyzvy prispiet,, ¢i zdiel'at’ nazory
prostrednictvom socialnych sieti su pritomné na vSetkych domovskych strankach: Calabria
Community 2.0 (Kalabria), Social network (Kampania), Blog/Eventi (Lombardia) atd’. Rozdiel
je len v tom, ako formou sa na tieto moznosti stranky upozorfiuje — umiestnenie ikoniek alebo

formulécia priamej vyzvy.

4 Diskusia

4.1. Domovska stranka kraja Lazio pritahuje pozornost’ predovsetkym svojim
dizajnom. Tvoria ho podkladové meniace sa fotografie, na ktorych si adresit moéze vo
vertikdlnom smere prehliadat’ jednotlivé informacné jednotky. Takéto usporiadanie dava
stranke efekt viacvrstevnosti. Celkovll atmosféru dotvaraju farby — prevlada tmavomodra
doplnena o zelen, zItu a Cervenll. V zéne primarnej pozornosti je turistické logo regionu,
ktorého sucastou je text visitlazio.com a slogan Lazio Eterna scoperta ‘Lazio mdzete
objavovat’ vecne’, ktoré je odkazom na bohatll historiu stvisiacu s dedi¢stvom starovekého
Rima. Logo pozostava zo Styroch Stvorcov, ktorych farby (ZIt4, modra, cervena a zelend) a na
nich zvyraznené symboly zastupuji najdolezitejSie atributy regionu: slnko, more, archeoldgiu
a gastronomiu. Z ponuky plynie snaha prezentovat cely region, a teda nie iba Rim ako hlavné
mesto. V odkazoch sa prelina informacna aj persuazivna funkcia. V Casti Passioni di viaggio
‘Vasen pre cestovanie’ nachadzame napriklad odkazy: Parchi e natura ‘Parky a priroda’,
Cammini di fede ‘Cesty viery’, Passioni e sentimento ‘Pre zalibenych’, Andare per borghi
‘Prechadzky po stredovekych mesteckach’, A piedi o in bici ‘Pesi alebo na bicykli’.

Stranka posobi prehladne a putavo; kontakt s adresatom si buduje skor vizualnymi
prostriedkami pripadne cez vyber hodnotiacej lexiky. Dialogicky rozmer nie je podporeny
vyuzivanim imperativnych foriem. Zo socidlnych sieti sa na domovskej stranke nachadza len

odkaz na Facebook a Twitter.



4.2. Domovska stranka regionu Lombardia uputa hned’ v prvom momente vyraznou
dvojkombinéciou farieb. Sytomodré pozadia, dodavajuce stranke hibku, je doplnené roznymi
odtienmi zelenej a bielym pismom. Domovska stranka sa identifikuje len erbom regionu.
Identita nie je zvlast’ zvyraznena ani turistickym logom ani sloganom. Domovska stranka je
ponata skor minimalisticky; odkazy v menu maju prevazne informa¢ny charakter. Ambiciu
uputat’ adresata maju len odkazy v strednej Casti stranky, napr. Da non perdere ‘Nenechajte si
ujst”, Top ten, Focus on. V zone primarnej pozornosti sa striedaji fotografie prirodnych kras,
architektonickych skvostov (zabery na jednotlivé lokality), kulinarskych Specialit, ¢i l'udi
odpocivajtcich pri welness. Fotografie st doplnené o kratke texty s nazvami lokalit. V dolnej
Casti obrazovky st upttavky na kongresovy cestovny ruch Meet in Lombardia, interaktivnu
mapu Visual Lombardia — visita la Lombardia a 360° a dopravné moznosti Muoversi in
Lombardia vratane lokalneho dopraveu Trenord — Realizza il desiderio di scoprire la
Lombardia ‘Trenord - Uskuto¢ni svoju tuzbu objavit’ Lombardiu’.

4.3. Domovska stranka regionu Toskansko sa vyznacuje Cervenobielou kombinaciou,
ktord doddva dynamickost’, ale ostry kontrast Cervenej a bielej farby moze na pouZzivatela
miestami poOsobit’ ruSivo. Informacné obsahy st umiestnené na pozadi typickej
stredotalianskej krajinky. Region sa identifikuje adresou portalu turismointoscana.it. s textom
per un turismo sostenibile, ktorym chce odosielatel’ upozornit’ na ekologicky cestovny ruch a
erbom regionu. Vo vrchnej Casti stranky je hlavné horizontalne usporiadané menu (3.3) a
sedem striedajucich sa fotografii doplnenych o kratke informaéno-persuzivne texty: La Via
Francigena in Toscana, Natura e Sport in vetta sulle montagne della Toscana ‘Priroda a Sport
na vrchole toskanskych hor’, Gita d’inverno in Toscana: scopri cinque borghi da favola
‘Zimny vylet do Toskanska: objav pit rozpravkovych stredovekych mesteciek’; Antiche
terme toscane: acque sante amate dagli Etruschi ‘Starobylé toskanske kupele: posvitné vody
milované Etruskami’, Viaggio sulle strade del gusto dal Chianti al Val d’Orcia ‘Cesta po
stopach chuti - od Chianti po Val d’Orcia’, Inverno in Toscana: idee di viaggio dai musei alle
terme ‘Zima v Toskansku — napady na vylety od muzei po kupele’, Nelle terre di Arezzo sulle
orme di Piero della Francesca ‘Po stopach Piera della Francescu v Arezze’. Nasleduje
vertikalne usporiadné menu s praktickymi informaciami (Dove dormire, Dove mangiare,
Come arrivare, Travel Planner, Offerte speciali, Mobile App, Multimedia); v strede odkazy,
ktoré nabadaju na vyber lokality cez ponukové menu (Scegli una localita) aponuka
jednotlivych druhov cestovného ruchu cez vyzvu Scegli destinazioni per... : Cicloturismo
‘Cykloturistika’, Via Francigena, Artigianato in Toscana ‘Remesla v Toskansku’, Neve in
Toscana ‘Zasnezené Toskansko’, Toscana da cinema ‘Toskansko a kinematografia’, Vacanze

per famiglie ‘Rodinna dovolenka’, Toscana Gay Friendly, Turismo senza barriere



‘Bezbariérovy cestovny ruch’, Vacanze all’aria aperta ‘Prazdniny pod holym nebom’, Strade
del vino o dell’olio ‘Vinne cesty a cesty za olivovym olejom’.

V druhej polovici stranky zl'ava doprava: upttavka na archeologicky cestovny ruch,
séria kratkych videi 0 regione a rubrika Toscana Events. Pod nimi uputavky na aplikacie na
mobilné telefony, blog (Diari Toscani) a socialne siete (Fb, Twitter, Flickr), vyzva zapojit’ sa
do komunikacie na socialnych sietach aj v anglictine (Scopri gli altri social in inglese);
opytat’ sa na informacie (Talk to Tuscany. Ask a question, here!), rubrika Aspettando la
primavera ‘V ocakavani jari’, Sulle strade del vino ‘Vinne cesty’. Snaha nadviazat
s adresatom dialdég je na stranke podporena mnohymi d’al§imi vyzvami v anglictine aj
talianCine, napr. Scegli “Vyber si’, Cerca ‘Hl'adaj’, Prenota ‘Objednaj si’, Trova ‘Najdi’,
Scopri ‘Objav’.

Z hladiska poctu poskytovanych odkazov informacii je domovskd stranka
komplexnejsia ako predchadzajuce stranky, ale zaroven pdsobi menej prehl'adne.

4.4. Domovska stranka regionu Emilia-Romagna zaujme adresata viacnasobnou
sebaidentifikaciou. V hornej Casti stranky su nalavo v ¢ervenom §tvorci umiestnené prvé dve
pismena nazvu regionu E-R a text 1l portale della Regione Emilia-Romagna; napravo o nieco
menej vyrazny erb regionu tvoreny jeho nazvom. Pod nimi nasleduje tmavomodry
podkladovy pas s turistickym logom: slnko v bielo-modrom grafickom prevedeni, z ktorého
jednej strany vyzaruji slne¢né lice a v druhej je vlozeny nazov regionu emilia romagna. Za
nim nasleduje text emiliaromagnaturismo. Sito ufficiale di informazione turistica. Na pravej
strane modrého pasu su odkazy na Styri najvyznamenjsie turistické produkty (oranzové Sipky
smerujuce na odkazy: Costa Adriatica ‘Jadranské pobrezie’, Appennino e verde ‘Apeniny a
zelen’, Citta d’arte ‘Starobylé mestd’, Terme ‘Kupele’. Nasleduje hlavné menu s odkazmi
informacnej povahy (pozri 3.3). Na pozadi vrchnej Casti obrazovky sa striedajii fotografie
evokujuce Styri hlavné produkty regionalnej ponuky (more, zeleii, mestd, kupele), doplnené o
d’alSie Specifické formy cestovného ruchu (enogastronomia, aktivny oddych a

automobilizmus). Fotografie su doplnené o slogany:

Costa Adriatica. Terra con ’anima (Jadranské pobrezie. Krajina s dusou)
Terra del gusto. Sapori e tradizioni (Krajina rozmanitych chuti)

Costa Adriatica. Un mare d’incontri (Jadranské pobrezie. More novych stretnuti)
Citta d’arte. Uno scrigno di culture (Starobylé mestd. Studnica kultur)

Terme. Il piacere del corpo  (Kupele. Pozitok pre telo)

Mottorvalley. Culla di motori (Mottorvalley. Koliska motorov)

Appennino e verde. Avventure nella natura (Apeniny a zelen. Dobrodruzstvo v prirode)



Kazdy slogan je doplneny pozvanim prejst na prislusny tematicky okruh podla
vlastného zaujmu (Vai alla sezione). Na konci prvej Casti stranky st ikony vybranych
socidlnych sieti (Fb, Twitter, Pinterest, YouTube a Blog). V strednej Casti sa nachadzaju
upitavky na aktualne udalosti a podujatia: Emilia Romagna in primo piano ‘E-R zblizka’ a na
aktivity, ktoré regién ponika Da non perdere ‘Nenechajte si ujst”’, Cosa fare ‘Co robit”, Da
scoprire ‘Objavujte’, na pravej strane je stipdek s informaciami o pocasi, mapka regionu
a rubriky s navrhmi tém na d’alSie aktivity podl'a zaujmov navstevnika (Temi di interese).

4.5° Domovska stranka regionu Kampania sa snazi zaujat’ adresata prostrednictvom
vizualne jednoduchého, ale putavého turistického loga inCampania umiestneného na modrom
podklade, pod ktorym je text odliseny mensim pismom Sito ufficiale del Turismo e dei Beni
Culturali della Regione Campania. V logu je odlisnym fontom a ¢ervenou farbou zvyrazena
predlozka in, ktora nesie jasny vyznam v talian¢ine aj angli¢tine (predlozka s miestnym
vyznamom a zaroven ako sucast’ syntagmy essere in ‘byt’ in’ vo vyzname ‘byt v méde, byt
aktudlny, stylovy’ s odkazom na nazov regionu. Namiesto Ustrednej fotografie v hornej Casti,
je po celej stranke rozmiestnenych mnozstvo mensich fotografii. Zarukou kohézie textu je
bielo-modro-cervena kombinacia (Cervend a modra farba sa striedaju v titulkoch aj v
pasikoch, ktoré graficky oddel'uju jednotlivé informac¢né jednotky). Stranka sa vyznacuje
pomerne nizkou mierou interaktivnosti: napisy maju prevazne informacnu funkciu (pozri 3.3),
ale aj dalsie titulky Primo piano, Focus, Beni Unesco, Itinerari, Borgi, Eventi News,
Rubriche, Sapori); komunikacia cez socialne siete je obmedzena na ponuku komunikacie cez
Facebook (ikonka v pravej hornej tretine obrazovky). Multimédia su zastipené cez ponuku
na YouTube av podobe kratkych putavych videi pod odkazom Itinerari. Uzivatel'a mozu
odradit’ malé pismena nadpisov aj kratkych textov.

4.6 Domovska stranka regionu Kalabria posobi jednoducho, ale usporiadane a
prehl'adne. Pozornost’ pouzivatela okamzite uputa prijemna kombinacia modrej zelenej a
Cervenej farby na bieclom podklade, ktora sa odvija od farieb pouzitych v logu. Toto sa
nachadza v 'avom hornom rohu a pod nim je uvedeny nazov regioénu. Logo pozostava z troch
kruhov. Symbolika vychddza z historického a kulturneho kontextu izemia regionu, ktoré bolo
v antike sucastou Magna Grecia. Tato symbolika je sustredena najmi vo forme a vyzdobe
loga (11). V zdéne primarnej pozornosti sa nachadzajii fotografie prirodnych kras, ktoré sa
striedaju pri pohybe mySou v horizontalnom smere podl'a rozdelenia priestor na tri ¢asti: Cosa
fare ‘Co robit”, Servizi ‘Sluzby’ a Web. V ramci kazdej z nich sa zobrazuje prislu§né menu vo
forme zoznamu. Pouzivatel ma tak okamzite dostupny prehl'ad informaécii, ktoré pri prvom

kontakte s regionom potrebuje.



V strednej Casti stranky odkazy na novinky a udalosti News aEvents (12) atiez
uputavky na socialne siete Calabria Community 2,0, Dicono di noi ‘O nas’, Newsletter,
Campagna comunicazione 2014. Nadpisy st ozvlastené farbami a Specifickym fontom.
V spodnej casti, pred patickou je Sest odkazov v podobe fotografii s nadpismi: Scopri la
Calabria ‘Objavuj Kalabriu’, ldee di viaggio ‘Napady na cestu’, Itinerari, TurisCalabria
Mobile, Video, Mappa Interattiva. Domovska stranka tiez pontka informa¢no-propagacny
materidl na stiahnutie. Stranka komunikuje viac vizualne; informéacie sprostredkované cez

verbalny kod st obmedzené len na titulky a tri kratke anticipacie textov.

5 Zaver

Na zaver mozeme konStatovat,, ze k informa¢nému charakateru domovskych stranok
sa priklanaju regiony Kampania, Lazio a Lombardia; k strankam skor interaktivneho
charakteru mézeme priradit domovsku stranku regiénov Emilia-Romagna, Toskéanska a
Kaléabrie. Tendencie, ktoré zaznamenavame vo svete komunikacie st nasmerovné prave
k tomuto druhému typu stranok, teda k vysSej miere interkativnosti. Presvedcili sme sa o tom
v roznych vyjadreniach predstavitelom regidonov, ktori v svojich vystipeniach poukazuju na
stale zvySujlcu sa potrebu priamej komunikacie s adresatom.

Z hladiska multimodalnosti sme identifikovali ako najlepSie vyuzitie
hypermedialneho prostredia na domovskej stranke regionov Kaldbria, Lazio a Toskansko.
Z farieb je najcastejSie vyuzivand modra v jej najroznejSich odtieioch. Modra farba je
zarad'ovana podla roznych vyskumov k najpopularnejs§im farbam na webe, lebo odhliadnuc
od toho, Ze patri k najlepSie viditelnym farbam, dokaZe v zavislosti od odtiena,
sprostredkovat’ cely rad pocitov, ktoré priamo suvisia aj s komunikaénymi cielmi
destina¢nych webov: dokaze navodit’ pokoj, unik od kazdodennych starosti, dodava pocit
atraktivnosti, dovery, Cistoty a poriadku. Pokial’ ide o Specifika stylov a fontov pisma, nie su

vzdy vyuzité v plnej miere.

Poznamky

(1) Odosielatel’ dokaze oslovit' naraz vel'ky pocet adresatov, ktori maju v kratkom case dostupné mnoZstvo
aktualnych informacii za zanedbate'né naklady. Naviac, pouzivatel uz nemusi byt len pasivnym prijimatel'om
informacii, ale vdaka médiu, ktoré podporuje dialogicku a participativhu formu komunikacie, moze aktivne
prispievat k ich tvorbe.

(2) Preskriptivna funkcia je v hypermedialnom prostredi oslabena, ked’Zze web dava pouzivatelovi moznost’
vyberu informaécii, ¢i ich poradia podl'a vlastnych priorit a zaujmov. Na druhej strane vSak netreba zabudat’ aj na
nutnost’ vyberu z vel'kého mnozstvo dostupnych informécii (Askehave — Nielsen 2005, s. 126).

(3) Hypertext predstavuje charakteristicky sposob usporiadania informacie na webe. Askahave — Nielsen (2005,
s. 126) hovoria o “non-linearity of hypertexts”, zatial’ ¢o napr. Fritz (1999, s. 222, in Janoschka, 2004, s. 172)
hovori, ze “the structure of hypertext is multi-linear”. Pozri aj Askehave — Nielsen (2005, s. 126).

(4) Multimodalnost'ou rozumieme sicasné zapojenie roznych semiotickych kédov (napr. pismo, obraz, zvuk) a
tiez to, ze jeden komunikaény kanal dovoluje pouzitie viacerych semiotickych systémov, napr. vizualny kanal
dovol'uje vnimat’ obraz aj pismo. Pozri aj Kress/Van Leeuwen (2001), Van Leeuwen (2004), Francesconi (2014).



Médiom potom rozumieme nosi¢ a pristroj. Pri fotografiach, videach, hudbe moézeme teda hovorit' o
konvergencii médii, ¢ize spajani odlisSnych komunikacnych a informacnych médii do jedného hypermédia.
(Suwara, 2012, s. 44).

(5) Interaktivnost’ sa vztahuje na moznost komunikacie uzivatela s médiom na rdznych urovnicah, ¢i uz
prostrednictvom selektivneho &itania, aktivacie hyperlinkov, vyberu poloZiek cez ponukové menu, zadévanie
kl'a€ovych slov do prislu¢nych interaktivnych okien alebo cez iné formy aktivnej participacie.

(6) Praca obsahuje vysledky z vyskumu z r. 2009, ktorého predmetom bola analyza schopnosti institucionalnych
portalov jednotlivych talianskych regiénov a autondmnych provincii uspokojit poziadavky pouZzivatelov.
Predmetom vyskumu boli tri oblasti (1) najditelnost’; (2) organizacia obsahov; (3) vyuzivanie nastrojov web 2.0.
Zistovali sa teda kvantitativne tidaje (vyhodnocovanie vnutornych Statistik jednotlivych portalov za obdobie
2006-2008), ako aj kvalitativne ukazovatele (vzhl'adom na typ a velkost investicie, Struktiry tvorivého timu,
atd’.)

(7) Odborny jazyk a komunikacia v cestovného ruchu je v popredi zaujmu od 90. rokov minulého storocia, kedy
sa zaCina zdoraznovat prinos jazyka pre komunikaciu v tejto sfére odbornej ¢innosti (Dann, 1996). Odvtedy
vzniklo mnozstvo S§tadii, ktoré sa zaoberaju lingvistickym, komunikaénym, terminologickym, ¢i
translatologickym aspektami. V popredi zaujmu boli najprv tradicné textové formy, ale stale viac pozornosti sa
venuje aj komunikacii cez tzv. ,,nové média“. Tak ako v mnohych inych oblastiach, mnozstvo §tadii vychadza
z angli¢tiny, ale intenzivny vyskum prebieha aj v ramci jednotlivych narodnych jazykov: za Spanieléinu napr.
Calvi (2001), za talianc¢inu napr. Nigro (2006), Santulli/Antelmi/Held (2007). Zo slovenskych prac cerpame z
prispevkov tykajtcich sa komunikéacie v novych médiach (Patras, 2004, 2010; Polach, 2008; Kotensky, 2008);
multimodalnosti (Drugdova, 2008; Suwara, 2012; Dlhosova 2014), reklamnej komunikacie (Vopalenska, 2009;
Cmejrkova 2000). Téma jazyka cestovného ruchu nebola zatial’ zv1ast’ rozpracovana (venuje sa jej len niekol’ko
prac napr. Stehlova 2011, z prekladatel'ského hl'adiska napr. Bubakova 2011).

(8) Porov. typoldgiu webovych strank podla Baggio — Covini (2002), ktori hovoria o siti di presentazione
(prezentaéné webové stranky), di vetrina (informacné webové stranky), siti marketing (marketingové webové
stranky) a siti interattivi (interaktivne webové stranky).

(9) Vladimir Polach (2008) hovori, Ze pod Web 2.0 je mozné zahrnat' velké mnoZstvo dnes vel'mi populdrnych a
rozvijajucich sa sluzieb a webovych projektov medzi ktorymi uvadza: (I) weby zaloZzené na kolektivnej
spolupraci, zdiel'ani informacii a hodnét, kolektivnom vytvarani vysledného produktu (napr. Wikipedia) a weby
zaloZené na interkacii jednotlivca so svetom, komunitné (socidlne) weby (napr. Facebook YouTube, MySpace,
blogy).

(10) Farebnost’ je jednym z najddlezitej$ich aspektov akéhokol'vek dizajnu, vratane webovych stranok. Pomocou
farieb je mozné vytvorit’ $tyl stranky, vytvorit’ emoéciu, prvy dojem alebo prinutit’ cloveka k akcii. Nielsen (2000)
hovori, Ze prvych desat’ sekiind je pre pouzivatel'a kritickych. V priebehu nich sa rozhodne, ¢i na stranke zostava
alebo odchadza, farebnost’ tak zohrava kl'ac¢ovu tlohu. Pozri aj Van Leeuwen (2011).

(11) Logo tvoria tri Ciastocne sa prekryvajuce kruhy ozdobené na okrajoch ornamentalnymi prvkami. Kruh
symbolizuje pancier a region sa nim hlasi k identite a kultire starovekého Grécka. Pouzité farby a ornamenty
odkazuju na typické druhy cestovného ruchu: modra s ornamentom vody stelesiiuje oddych pri vode, zelena so
symbolom vavrinu oddych v prirode a ¢ervena s meandrovym ornamentom kultirny cestovny ruch.

(12) Domovska stranka ponuka zaujimavé rieSenie tejto rubriky v podobe kalendéara s datumami prislusného

mesiaca. Puzivatel'ovi sa po kliknat’ na datum, ktory ho zaujima zobrazi zoznam aktualnych udalosti.
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RESUME

Tourist destinations in virtual world communication

Tourism is an important industry with a significant social and cultural dimension; it is also an
area providing many interesting stimuli for the study of linguistics and communication,
particularly in the research of adequate tools for informing and persuading potential clients.
Since the internet is an essential tool for self-promotion nowadays, many specialists focus on
how tourist destinations are presented in different types of digital texts. These include official
tourism websites, which combine the informative function of guidebooks with the
promotional function of brochures and leaflets. The purpose of this study is to analyse the
rhetorical strategies used on the official homepages of nine Italian regions to catch the
attention of potential clients and to create an identity for the particular region as a tourist
destination.
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1 Uvod

Nasledujuci prispevok sa zaobera nemeckymi slovesami, ktoré obsahuju neprizvucnu
predponu be-. Prvotnym popudom na napisanie ¢lanku je aspiracia na dizertatnu pracu
s t¢tmou Diathese deutscher be- Verben (Syntakticka transpozicia nemeckych be- slovies —
autorov preklad). Jadrom ¢lanku je pokus 0 analyzu problematiky neprizvuénej predpony be-
z historicko-lingvistického cez pragmaticko-syntaktické hladisko, od ktorého prejdeme az
k tzv. grammars of space (gramatike opisujticej vyjadrenie priestoru v jazyku). Posledné dve
20 spomenutych metdd maju za ciel’ ozrejmit’ uvedenti problematiku pomocou alternativnych

jazykovednych metod.

2 Problematika be- slovies: avodna sondaz v diele Deutsche Grammatik

Ako vychodiskovu literatiru podrobent analyze z hl'adiska neprizvu¢nych predpon,
ako aj samotnej predpony be-, sme si zvolili ucebnicu Deutsche Grammatik od autorov
Helbig — Buscha (2001).

Dielo Deutsche Grammatik zac¢ina analyzu slovies s odlucitenou preponou pojmom
(der) Erstteil des Verbs 2001, s. 198) a dichotomicky ich rozliSuje na trennbar (odlucitelné)
auntrennbar (reodlucitelné). V komunikacii to znamenda, Ze pri Casovani slovesa
s odlu¢itel'nou predponou (einsteigen) posuvame odlucitel'ni predponu ein- na koniec vety:
Wir steigen auf ein Bus ein (My nastupujeme na autobus). Naproti tomu pri slovesach
s neodlucitelnou predponou (versprechen) ostava neodlucitelna predpona (ver-) sucastou
kmena v kazdom morfologickom tvare slovesa: Ich verspreche es dir (Slubujem ti to).

Dolezitou vlastnostou, Ktort zdoraznuju Helbig — Buscha pri odluéitelnych

predponéch je, ze samostatne figuruji jednak ako predlozky ajednak ako prislovky. Pre
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neodlucitel'né predpony spominané vyssie je najprv typicka samohlaska -e- (be-, ge-, emp-,
ent-, ver-, zer-, er-), potom -i- (miss- awider-). Autori davaji bezprostredne do suvisu
ponatie (ne)oddelitel'nosti s charakteristikou slovného prizvuku (porov. tamze, 2001, s. 198).
Vo vseobecnosti moézeme povedat, ze jednoslabi¢né predpony so samohlaskami -a-, -0-, -U-
a dvojhlaskami -ei, -ie, au- st v nemeckom jazyku prototypicky prizvuéné, kym slabiky
obsahujuce vokaly -e- a(v prikladoch vysSie) -i- maju tendenciu byt neprizvuénymi.
Uvedenym porovnanim a kategorizovanim je mozné na pozadi slovného prizvuku vidiet
fonologickt redukciu, ktord je vo vyssie uvedenych pripadoch spojend s tzv. centralizovanim
povodne kardinalnych vokalov (porov. Pavlik, 2004, s. 93 — 94). Nasledkom centralizovania
je fonologicka redukcia vuzkom vztahu s neprizvuénymi slabikami, v naSom pripade
s neodlucitelnymi predponami, kde prirodzene predpona be- patri.

Pri  zovSeobecnenom nazerani na  charakteristiku  odlucitelnosti, resp.
neodlucitelnosti slovesnych predpon sme narazili na kategoriu, v ktorej mézu predpony
vystupovat’ rovnako ako odlucitelné, tak ineodlucitelné. Ak zdoraznime ich sémanticku
perspektivu, odluéitelné predpony disponuju konkrétnym, t. j. Casovo-priestorovym
vyznamom. Neodluéitelné predpony zas zdoraziuju abstraktny, t. j. metaforicko-obrazny
vyznam (porov. Helbig — Buscha, 2001, s. 201). Pre dalsi vyskum moéze byt Vv centre
pozornosti prave skuto¢nost’, do akej miery su slovesa obsahujuce neprizvu¢nu predponu be-
(besingen, beladen) obraznejSie oproti ich zdkladovym (singen, laden) tvarom.
Privlastok zdkladovy je pritom potrebné vnimat’ na pozadi predchadzajucich prac, (Grimm,
1826 a Hittmair, 1886 hovoria o tzv. Grundwort, kym Eroms, 1980, uz pouziva pojem
Basisverb) ktoré nazerali na spojenie neprizvuénej predpony a istého slovného druhu (slovies,
podstatnych a pridavnych mien) ako na slovotvorny postup, ktory zarad’'ujeme ku kompozicii.

V suvislosti s dielom od autorov Helbig — Buscha (2001) je vsak v d’al$ej rozprave
potrebné terminologicky vymedzit'® odlucitelné a neodlucitelné predpony. Pojmom
Partikelverben st v generativnej gramatike ozna¢ované slovesa s odluciteInymi predponami,
kym terminom Prdfixverben slovesa s neodlucitelnymi predponami (porov. Sternefeld, 2008,
S. 330). V nasledujucich uvahach budeme teda hovorit o neodlucitelnej predpone be- ako

o prefixe be-.

3 Vychodiskové tézy vyznamu prefixu be- ako predmetu vedeckého badania

Vychodiskom bude najprv nazeranie na prefix be- ako na viazani morfému. V druhej

Casti priblizime historicky medznik predstav o funkciach a vyzname prefixu be-, ako ich



vymedzili Jakob a Wilhelm Grimm vo svojom diele Deutsches Wérterbuch (dalej len DWB,
1853, [2002]).

Klucovou skuto¢nostou pri odkryvani vyznamu prefixu be- je ponatie jeho
vyznamu na pozadi prislovky bei (porov. DWB, 1853, [2002]). (1) Podla bratov
Grimmovcov, ktori v jazykovede vystupuju ako zakladatelia historicko-porovnavacich metod,
je v jazykoch vo vseobecnosti platné pravidlo, ze aj slabsie a redukované formy morfém
pochéadzaju z pévodnych korenovych morfém (2) asamostatnych lexém. V anglofonnej
(Givon, 1984), germanofonnej (Szczepaniak, 2011) ako 1 v sucasnej Ceskej odbornej literatire
(Pokorny, 2009) najdeme tento jav pod ndzvom gramatikalizacia. Podobne ako u bratov
Grimmovcov je itu proces gramatikalizacie opisany ako paralelny proces tzv. vyblednutia
sémantiky (angl. bleaching) a fonologickej redukcie slova. Gramatikalizacia je teda jav,
ktorym ,,lexikalne javy ziskavaji gramaticki povahu“ (Pokorny, 2009, s. 119 — 120). Ide
0 diachronny jav, ktory v charakterizuju fonologické procesy, predovsetkym splyvanie
a redukcia. ,,Splyvanim sa samostatné formy menia na afixy alebo priklonky. Foneticka
redukcia predstavuje skracovanie a zjednodusovanie formy* (tamze, 2009, s. 120). Situaciu

najlepsie ilustruje nasledovna schéma gramatikalizacie prefixu be- :

*bei : p6vodne samostatna lexéma

pi- /bi-/ : v starohornonemeckych slovesach pidecchan, pidurfan

be- : strednohornonemeckych slovesach bedecken, bedurfen
(porov. Schulze, 2009, s. 15, Kluge, 1999, s. 88, DWB, 1853, [2002]).

4 Diachrénny pohl’ad na prefix be-

Na zéklade uvedenej schémy postipme d’alej k ozrejmovaniu historického pozadia
sémantiky prefixu be-. Bratia Grimmovci svojim skiimanim zistili, Zze bi- v gotéine a pi-
Vv starej hornej nemc¢ine maji povod v sanskrite ato priamo v lexémach abhi- a bhi (DWB,
1853, [2002]). Pozoruhodna je skuto¢nost, ze abhi- Vv sanskrite zastavalo, analogicky ku
prefixu be-, funkciu prefixu slovies (porov. Wikner, 1996, s. 60 — 61). Podl'a zdrojov (3) mal
prefix abhi- pred slovesom nasledovné vyznamy: to (do), towards (smerom ku, okolo) into
(dovnutra) against (oproti, naproti) near (blizko) opposite (proti). (4) Blizkym derivatom
abhi- je vo funkcii prefixu v sanskrite morféma api- (DWB, 1853, [2002]), ktora predstavuje
nasledovné vyznamy: over (nad, ponad), on (na), close (blizko, tesne pri), proximate
(bezprostredny, najblizsi). Dal$im derivatom je samostatna lexéma abhitas, ktora plne odraza

sémantiku predlozky bei: in the proximity or presence (v blizkosti alebo pritomnosti), about



(o, okolo), on both sides (na oboch stranach), round (dookola), near to (blizko nie¢oho),
before and after (pred a po), entirely (aplne, celkom), towards, on all sides (na vsetkych
stranach), quickly (rychlo), near (blizko), everywhere (vSade). Vyznam relevantnych lexém
sme zamerne podrobili blizsej Specifikacii vyznamu, z ¢oho je zrejmé, ze uvedené kontrolné
vyznamy teda skuto¢ne potvrdzujt, ze gotske bi- vo svojej, z jazykovo-historického hl'adiska,
vyznamovej diverzite neoznaCuje len vyznam predlozky bei, ale aj vyznam
starohornonemeckého umpi alebo circum (5), ktory slovnik bratov Grimmovcov vysvetl'uje
nasledovne: ,, [...] gotske bi spiiia zaroveti i vyznam umpi circum, pretoZe pritomné jestvujuce
obklopuje tiez, ¢o je okolo mna a je zaroven aj pri mne“ (DWB, 1853, [2002], porov. aj
Hittmair, 1882, s. 9). (6)

Ak si na internete najdeme slovnik strednej hornej nemciny od Lexera (1872), je
pozoruhodné sledovat, ze slovesa, ktoré obsahuju neprizvu¢nti priponu be-, su od tzv.
Simplex-Form, teda zakladovej formy slovesa (7) oddelené spojovnikom, ako napr.: be-
arbeiten (spracovat’; opracovat’), be-barten (strednohornonemecky vyznam zardst bradou),
be-breiten (strednohornonemecky vyznam Siroko pokryvat) atd’.. Uvedena skutoCnost’ je
zaroven v pravopise slovnika pritomna aj pri ostatnych neprizvuénych predponach a pri
roznych slovnych druhoch (napr. ver-tiefen - prehibit, er-haben - vzneseny, ... ).

Aky vyznam ma uvedeny fakt ? Slovnik bratov Grimmovcov ako konkliznu
poznamku uvadza, ze prefix be- vystupuje v strednej hornej neméine V tvare bi-, ktory
zaroven funguje ako samostatna lexéma rovnako vo funkcii predlozky ako i prislovky (8),
zatial’ ¢o v novej hornej nemcine Gplne straca status samostatnej lexémy a vystupuje "len" ako

prefix be-, (porov. DWB, 1853, [2002]) bez pouzitia spojovnika v pravopise.

5 Dalsie pdvodné vyznamy prefixu be- a jeho tradiéné gramatické funkcie

V tejto kapitole nadviazeme na spominany slovnik bratov Grimmovcov (DWB,
1853, [2002]). Prefix be- vyjadruje nasledovné vyznamy:

1) Predpona be- ma uz spominany vyznam latinského slova circum (ringsumher),
bei (pri), gegen ((o)proti), ringsum (dookola), iiber (nad) , um ... herum (okolo), ktory vlastne
posilituje vyznam medzi bi a umbi. Situaciu vysvetlime najlepsie na prikladoch: sloveso sehen
(vidiet)) vyjadruje slovesny dej koreSpondujuci so slovesom hladiet, divat sa. Naproti tomu,
besehen vyjadruje vyznam slovesa vo vyzname pOzerat, prezerat zo vSetkych stran.
Rovnako dobré priklady st slovesa schneiden (strihat) vz. beschneiden (ostrihat) ¢i hauen

(sekat, tesat) vz. behauen (osekat, Otesat).



2) Predpona be- signalizuje ukonceny dej, ktory je vykonavany na istej entite (veci
alebo osobe) anasledne vytvara tranzitivne vety Spriamym predmetom (objektom).
Typickymi slovesami sa: begiefen (polievat), bescheinen (ozZiarit), beleuchten (osvetlit;
objasnit), beschauen (pozorovat; prezriet), besehen (obhliadat; prezerat), betrachten
(pozorovat; posudzovat; pokladat), beachten (respektovat; vsimat si), besitzen (viastnit;
ovladat), besetzen (obsadit), beriechen (ocuchat), besden (osiat, posiat) begraben
(pochovat), besprechen (pohovorit; dohovorit; posudit), bereden (prejednat), bedenken
(uvazit; pamdtat), beschreiben (popisat; opisat), beweinen (oplakdvat), behiiten
(ochranovat, chranit). Vzhl'adom na pouzitie predpony 0-, (p0-) je nevyhnutné povedat’, ze
vyznam vysSie uvedehého circum (ringsum) je pritomny v tretine vSetkych povodne gotskych
be- slovies (porov. Hittmair, 1882, s. 12).

K posilneniu tranzitivneho charakteru uvedenych slovies sa ich vyznam asociuje
I Snastrojom, s ktorym je dany dej vykonavany. Zaujimavym argumentom, ktory dava
jednoduchym slovesam preferenciu prijimat’ prefix be-, st hlaskové kombinacie -In a -rn na
konci slovies, napr. bespotteln, (vysmievat sa) bewundern (obdivovat), befordern (prepravit;
povysit).

Uzavrime tieto Uvahy stanovenim istych pomyselnych hranic v rozliSovani
zakladovej formy a na druhej strane sémanticky bohatSej be- formy slovesa. Bratia
Grimmovci spominaji VO svojom jazykovo-typologickom vysvetleni povodu prefixu be- aj
slovansky ekvivalent, ktorym je predpona ob- (DWB, 1853, [2002]). Okrem toho je vo vyssie
uvedenych slovenskych prekladoch zrejmy prefixalny vokal o-, ktory moéze vyznamovo
koreSpondovat’ s nemeckym ekvivalentom bratov Grimmovcov ringsum (dookola, na
vSetkych strandch). Tieto uvahy mozeme posilnit’ i zohl'adnenim kategoérie vidu, ktora je
V naSom materinskom jazyku pri rozliSovani jednotlivych ekvivalentov slovies (¢i uz Partikel-
alebo Préfixverben) velmi uzito¢na. Vid charakterizujeme ,,ako lexikdlno-gramaticku
kategoriu, ktora vyjadruje, ze slovesny dej sa uvedomuje ako plynuci alebo uzavrety jav.*
(Kratky slovnik slovenského jazyka 4, 2003) Na jej zaklade mdzeme vyslovit’ (znamu) tézu
0 tom, Ze nedokonavé slovesa mdzu odrazat’ jednoduché formy a dokonavé slovesa (pisat’ —
popisat, strihat’ — ostrihat’) be- formy nemeckych ekvivalentov. Presné vymedzenie vSak
ostava nad’alej predmetom vyskumu, nakol’ko je potrebné rozliSovat’ medzi pojmami slovesny
vid a sposob slovesného deja (nem. Aktionsart, porov. Isac¢enko, 1960, s. 9; porov. aj Eroms,
1980, s. 45 — 48).

Sumarne teda moézeme povedat, ze pri vyjadrovani kontur vyznamu prefixu be- v

slovenéine méze byt jednym zo zakladnym pramenov jeho vyznamu predpona o- alebo po-,



napr. schreiben — pisat,, beschreiben — opisat,, sprechen — hovorit, besprechen — pohovorit
(si).

3) Vicsine slovies obsahujucich predponu be- prisluchajia jednoduché formy slovies.
Jazykovedci na tomto mieste delia slovesa s be- podla toho, ¢i pochadzaji z jednoduchych
slovesnych foriem, alebo sa ich zdkladom stalo substantivum (napr. bemdnteln —
ospravedinit, benebeln — omdmit, beseelen — odusevnit, bemitleiden — spolucitit,
bewillkommen — wuvitat, beurlauben — uvolnit' zo zamestnania, beanspruchen — poZadovat’
vyzadovat, beantragen — pozZiadat; uchdadzat' sa, beanstanden — pozastavit' sa; namietat,
befiirworten — prihovorit sa; odporucit, begutachten — posudit; recenzovat, bewahrheiten —
potvrdit), pricom zakladové slovesa od uvedenych slovies neexistuju, resp. su zastarané,
alebo pouzivané len v obmedzenych kontextoch (napr. antragen). Poslednou skupinou
v tomto bode su slovesa, ktorych povod vyznamového korena slovesa s be- nie je mozné
s istotou uréit’; to znamena, ze u istych be-slovies st mozné vSetky tri varianty korefovej
morfémy vo forme podstatného mena, pridavného mena a jednoduchej formy slovesa. Su
nimi napr. slovesa befingern — preskumat dotykom, befeuchten — navihcit, beackern —
dokladne spracovat. Z diachronneho hl'adiska je potrebné zdoraznit’ aspekt odvodzovania be-
slovies v slovnych hrackach, alebo pri neopravnenom privlastiiovani si istej vlastnosti ¢i
ironickom vyjadreni na adresu iného Cloveka. V stcasnej nem¢ine st to slovesa bemuttern —
materinsky sa starat’ ¢i beflegeln — /expresivne/ nabryzgat. V minulosti sa sem radili i slovesa
bevatern — byt otcom, betalern — /expr./ naklast, a slovesa bebestien, bedeinen, beexcellenzen,
beflachsen, ktorych vyznam moéze byt zrejmy z vysvetlenia v poznamke. (9)

4) Podla produktivity su pridavné mena v Case spracovania slovnika bratov
Grimmovcov v poradi posledny slovnych druh. Cisto adjektivny povod maju slovesa:
bedngstigen — desit, befihigen — usposobit, befestigen — upevnit; pripevnit, befleifsigen —
usilovat sa, begewaltigen —, begiinstigen, — pozitivne oviplyviiovat; upredostiiovat, begiitigen
— udobrit, behelligen — obtazovat; otravovat, bekrdftigen — potvrdit, beldstigen — obtazovat,
beleidigen — urazit, belustigen — obveselovat, bemdchtigen (sich) — zmocnit’ (sa), bendtigen —
potrebovat, berichtigen — opravit, beruhigen — upokojit, beschleunigen — wurychlit,
beschuldigen — obvinit, beseligen — oblazit, bestitigen — potvrdit, betdtigen — uviest do
chodu, beteiligen — podielat’ sa, bewdltigen — zvladnut, bewerkstelligen — uskutocnit’;
zariadit, bewilligen — povolit; schvalit.

5) Niektor¢ slovesa vytvorené pomocou prefixu be- st z morfologického hl'adiska
mozné predovsetkym v minulom pricasti: benachbart — prilahly,; susedny, bewandert —

zbehly, beleibt — korpulentny, betagt — stary, predpotopny, bejahrt — obstarozny,; postarsi.



6) Intranzitivne pouzitic be-slovies v tradicnom lingvistickom ponimani je ovela
zriedkavejsi. Vyskytuje sa pri slovesach: bestehen — jestvovat’; tkviet, beruhen — zakladat sa;
opierat’ sa, beharren — trvat; ndstojit, beginnen — zacat, bekommen — dostat, behagen —
vyhovovat; pacit sa, bekleben — polepit, bewachsen — pordst; zardst. (porov. DWB, 1853,
[2002])

6 Pragmaticka syntax a Gramatika scén a scenarii: vychodiskové premisy

Vychodiskovym bodom pre dalSie tuvahy, ktoré buda viest k ozrejmeniu
problematiky predstavuje pragmaticko-syntaktické hladisko, ktoré v dalSich twvahach
nadvidzuje na takzvanu Gramatiku scén a scenarii, (angl. frames and scripts).

Na zaklade nasledovnej citacie si definujme zakladnu definiciu pragmatického
nazerania na jazyk ako taky: ,,Pragmatika predstavuje formulaciu predmetu jazykovedného
vyskumu spdsobom, ktory je  systémovo orientovanému pristupu [resp. tradi¢nym
jazykovednym disciplinam] cudzi. V predmete jej vyskumu uz nestoji systém jazyka ani
principialne moznosti stavby jazykovych vyrazov aich vyznamu. Viac-menej sa naskytuje
otazka ako je jazykovy systém ovplyvneny situaénymi a komunikativnymi podmienkami.*
(Linke - Nussbaumer — Portmann, 2004 S. 206) (10)
[Preklady citatov (10), (12), (13), (17); pdvodné citaty st uvedené v Poznamkach pod
zodpovedajucimi ¢islami]

Pojem pragmatickd syntax (nem. Pragmasyntax) spaja Schulze (2001) bezprostredne
S Gramatikou scén a scendarii. Podobne Dolnik (1999, s. 190 — 191) hovori o tzv. kognitivnej
teorii pragmatiky apre zahraninl terminologiu Szene, Szenario, Frame, Script pouziva
termin konceptudlna schéma.  Schulze, ktory dalej predstavuje uvedeny koncept,
uprednostiiuje namiesto jednoduchého dynamického modelovania interaktivne modelovanie.
Model (komunikacnej situacie) prebera Specifické vlastnosti v priebehu svojej interakcie
s pouzivatelom (porov. Schulze, 2001, s. 1.). Obdobne charakterizuje vyssie uvedené pojmy
Tuharska (2011, s. 75): ,,Je dolezit¢é mat’ na zreteli, Zze jeden aten isty dej moze byt
formulovany rozdielnym spdsobom, to znamend, Ze moéze byt zobrazeny z Vviacerych
perspektiv. Jedna udalost’ mdze byt zobrazena rovnako dobre z pozicie jednajuceho ako aj
Z pozicie pozorovatela; prirodzene, dana skutocnost’ sa spaja s réznymi formuléciami na

jazykovej urovni.* (11)



Rovnaky dej teda moéze byt formulovany inymi jazykovymi prostriedkami

v zavislosti od toho, kto je expedientom. Situaciu ilustruje nasledujtaci priklad profesora

Schulzeho:
Obr. ¢. 1:
Also: H
L V
Regisseur/Konstrukteur/Kognition Referenten EV (> Relator)

(Zdroj: http://wschulze.userweb.mwn.de/WS0910/syn0910b.pdf s. 3.)
(1) Muz vidi macku.
(2) Muz vidi psa.
(3) Pes vidi macku.
(4) Macka vidi psa.

Interpretacia obrazku a vysvetlenie pouzitych pojmov znie nasledovne: Situacia sa
odohrava v konceptualnej schéme, ktora pozostava zo scénického popredia (V=Vordergrund )
a scénického pozadia (H=Hintergrund). Na tejto pomyselnej scéne sa mozu za ucasti
referentov (macka, pes, muz) odohrdvat udalostné predstavy (EV= Ereignisvorstellung) tak,
ako sme ich lingvisticky vyjadrili vo vyssie uvedenych prikladoch (porov. Schulze, 2009, s. 1
-3).

V stvislosti s danym konceptom Schulze ako 1 Tuharska d’alej uvadzajt, Ze priestorové
delenie pomyselnej scény, na ktorej sa odohrava udalostna predstava, je ekvivalentné s tzv.

figure — ground opoziciou.

7 Rozdelenie figure — ground

V anglofonnej literature (porov. Langacker, 1987; Talmy, 2000; Croft — Cruse,
2004), je dichotomia figure — ground hojne zastupena; z germanofonnych diel spomina toto
¢lenenie napr. Vater (1996, s. 38). Dolezité je poznamenat,, ze tato diferenciacia je postavena
na poznatkoch gestaltovej psychologie (porov. Croft — Cruse, 2004, s. 56, Wildgen, 2008, s.
113). Ak sa vratime k pojmom, ktoré sme pouzili na opis obr. ¢. 1, vidime, ze Schulze pouzil
na opis entity nachadzajlicej sa v scénickom popredi terminy Vordergrund ana entity

pritomnej v scénickom pozadi Hintergrund. Pre jasnt terminologiu a vzhladom na pouzitie


http://wschulze.userweb.mwn.de/WS0910/syn0910b.pdf

zahrani¢nych zdrojov bude pre nas termin figure totozny s referentom scénického popredia
a termin ground s referentom scénického pozadia.

Prejdime v nasledujucej casti k d’al$im charakteristikam ¢lenenia figure — ground.
Talmy (2000, s. 314) opisuje vztah figure — ground ako asymetricky a Svoju argumentaciu
zaklada na porovnani nekonvenéného (resp. vyznamovo nespravneho) vyjadrenia udalostnej
predstavy 5(b) vo¢i konvencne sformulovanej verzii 5(a):

5 (a) The bike(F) is near the house (G) (a') Bicykel je blizko domu.

5 (b) ??The house (F) is near the bike (G) (b') ??Dom je blizko bicykla.

(prel. autor)

Talmy nasledne uvadza tieto charakteristiky pre figure — ground ¢lenenie:

[referent] Figure [referent] Ground
umiestnenie menej zndme umiestnenie viac zname
rozmerovo mensi rozmerovo vacsi
pohyblivejsi menej pohyblivejsi
Struktirne jednoduchsi Struktirne komplexnejsi
vystupujici stojaci viac v ustrani
novsi na scéne davnejsi na scéne

(Talmy, 2000, s. 315 — 316, porov. aj Tuharska, 2011, s. 80 — 81) (12)
Preco v8ak spominame udalostné predstavy a figure — ground ¢lenenie ? AKy sivis

maju s prefixom be- ?

8 Tranzitivnost’, kauzalita a lokativna alternacia sivisiaca s prefixom be-

Predchéadzajuca cast’ ¢lanku bola ukoncend doleZitou metodologickou otdzkou, ktora
je postavend na poziadavke prepojenia vysSie spominaného jazykovedného pristupu
a problematiky neprizvu¢ného prefixu be-. V nasledujticej Casti teda zdovodnime naznacené
metodologické linie ako relevantné metody skumania. Okrem toho sa oboznamime
s dolezitymi pojmami, nevyhnutnymi pre zakladnt orientaciu v predstavovanej metodologii,
ktorou pristupujeme k problematike. Na tomto mieste sa akiste natiska otdzka: Aky ma suvis
referent nachadzajici sa v scénickom pozadi ground s prefixom be-?

Skumanie vyznamu neprizvu¢ného prefixu be- uzko stvisi prave s referentom, ktory
stoji v scénickom pozadi ground. Ak nadviazeme na tézu Tuharskej (2011), kde voliteI'na
oblast’ objektu vypovede sa z pragmatickych dévodov moze lingvisticky vyjadrit', zvyrazni sa
scénické pozadie ground v pripade be- slovies nasledovne:

(6) Ich steige [auf den Berg]. (Ja kracam [na vrch]).



Slovné spojenie auf den Berg je volitelné, nachadza sa v scénickom pozadi, a podla
Schulzeho ide o intranzitivne vyjadrenie konceptualne tranzitivnej udalostnej predstavy.
Sémantika slovesa steigen ostiva nedotknuta lingvistickym nevyjadrenim auf den Berg.
Zuvedeného je zrejmé, ze ide o skiimanie vyjadreni, ktoré opisuju poziciu referenta
vzhladom na isty referenény bod (tzv. frames of reference, porov. Levinson, 2003).
| Levinson ako priekopnik priestorovej sémantiky (uz spominanej grammars of space, porov.
2003, s. 7) spaja v naSom pripade referenta auf den Berg s predstavou scénického pozadia
ground. (14)

(7) Ich besteige den Berg. (Ja vystupujem na vrch).

Veta (7) predstavuje pri¢inno-naslednt, (angl. cause — effect, nem. Ursache — Wirkung)
resp. kauzalnu metaforizaciu vo¢i predchadzajicej vypovedi. Referent den Berg (objekt
vypovede) je z tohto pohl'adu naslednou metaforizaciou volitelného scénického umiestnenia
ground ‘auf den Berg', (porov. Schulze, 2001, s. 1, 27, 32). Podobne, avSak na vSeobecnejsej
urovni argumentuju i Schmied — Haase (porov. 2007, s. 1), podla ktorych I'udska kognicia
odraza pricinno-nasledné vzt'ahy, ktoré su odvodené z tvarového principu vnimania a ¢asovo
— priestorovej kontinuity. Zaroven prehlasuju, ze tato vlastnost’ je spolo¢na pre hovoriacich vo
vSetkych jazykoch a prave preto vSetky jazyky s pri¢innostou dotknuté v roznych typoch
gramatikalizacie. Vypoved Ich besteige den Berg prestavuje oproti prvému tranzitivnu
variantu.

Pri upriameni pozornosti na kontrastivne postavenie viet (6) a (7) mézeme
konstatovat’, ze slovesa steigen auf a besteigen st ekvivalentmi, nakol’ko vyjadruju rovnaku
udalostnu predstavu avSak za pomoci roznych jazykovych Struktar. Na zéklade sémanticke;j

komparacie mozeme skonStatovat’ nasledovné:

'SIMPLEX-FORM' SLOVESO + PREDLOZKA = PREFIX BE- + 'SIMPLEX-FORM'
SLOVESO (porov. Maylor, 2002, s. 40) Pre lepsiu ilustraciu uvedieme niekol'ko prikladov:
pflanzen infauf X (pestovat v/na niecom) = bepflanzen X (vysadzat nieco)

wohnen in X (byvat' v niecom) = bewohnen X (obyvat nieco)

Jjammern iiber X (nariekat nad niecim) = bejammern X (oplakdvat nieco), atd. (porov.
Maylor, 2002, s. 28, Eroms, 1980, s. 25 — 30).

Vezmime si za predmet d’alSej explanacie metodiky vyskumu be- prefixu tieto

prikladové vety:



(8) Indianer siedeln in der Prdrie.
(Indiani sidlia v prérii.)
(9) Indianer besiedeln die Prdrie.
(Indiani osidluju prériu.)
(10) Der Gdrtner pflinzt die Rosen auf das Beet.
(Zahradnik sadi ruze na zahon.)
(11) Der Gdrtner bepflinzt das Beet mit Rosen.
(Zdahradnik vysddza zahon s ruzami.) (tamze, 1980, s. 25 — 26)

Z uvedenych prikladov je zrejmé, ze prefix be- vyznamne meni syntakticka Struktiru vety.

Pozrime sa d’alej blizSie na pritomnost’ predlozkovych padov v jednoduchych, tzv.
Simplex-Form slovesach. Langacker ako jeden z priekopnikov kognitivnej lingvistiky uvadza,
ze predlozkové spojenia st zvyCajnym sposobom vyjadrenia rovnako lokalizacie [priklady
(6), (8), (12)] ako aj referentov postavenych mimo fokusu, ako napriklad vyjadrenia
dotykajiice sa referentov, pomocou ktorych dej prebieha“ (Langacker, 2008,s. 358). (15)
Langackerova téza sa pri be- prefixe dotyka v udalostnej predstave (13) referenta mit der
Farbe:

(12) Er schmierte Farbe an die Wand.
(On striekal farbu na stenu.)
(13) Er beschmierte die Wand mit der Farbe.
(On obstriekal stenu s farbou) (Maylor, 2002, s. 33).

Fakt, ze be- prefix umoznuje v mnohych pripadoch parafazy v jednoduchych formach
(Simplex-Form) za pouzitia predlozkovych padov je Vjazykovednej literature Pesetsky
(1995), Jackendoff (1990, 1996) dobre znamy pod terminom lokativna alterndcia (z angl.
locative alternation) (porov. Maylor, 2002, s. 40). Okrem toho samotny Eroms (1980), ktory
pri svojej klasifikécii vychadza z chronologického rozsahu necelych dvoch storo¢i skiimania
prefixov vo vSeobecnosti (porov. Adelung, 1793) a pribliZne storo¢nej tradicie vyskumu
prefixu be- (Hittmair, 1882), menuje vo svojej klasifikacii be- slovies 6 skupin, z ktorych pre
kazda skupinu uvadza predlozky typické pre parafrazy danych slovies (porov. tamze s. 31 —
36). Naznacena metodoldgia zberu valenénych predloziek jednoduchych slovies k sémanticky
ekvivalentnym parafrazam prefigovanych slovies bude v autorovom vyskume realizovana na
zéklade Statistického vycislenia. Percentualne zastupenie jednotlivych predloziek nasledne

odzrkadli, do akej tirovne su v prefixe pritomné ich jednotlivé vyznamy. Eroms hovori, Ze



»prave z tohto dovodu je prefix be- ponimany ako silne gramatikalizovana morféma* (1980,

s. 37). (16)

9 Priestorova sémantika

Vyznam vyplyvajuci z definicie priestoru, ktory prefix be- v sebe zahfna, rozvinieme
d’alej pomocou téz priestorovej sémantiky (nem. Raum-Linguistik, angl. grammar of
space).Vo vseobecnosti je priestorova sémantika grammars of space (Svorou, 1994,
Levinson, 2003) ponimana ako jedna z vetiev kognitivnej lingvistiky. Na tomto mieste
odkazeme na poznamku (14) a znova budeme citovat’ pévodny text:,, [...] Tieto myslienky
nacrtaju predstavu referencného bodu, orientaéného bodu alebo 'scénického pozadia™
(Levinson, 2003, s. 7). (18) Koncepcie, ktoré Levinson opisuje (porov, tamze s. 1-19),
priblizuju vyvoj Zapadnych predstav o priestore poc¢as dvoch tisicroci. Autor kon¢i tento opis
citaciou Whorfa, v ktorej spomina pojem priestoru (angl. concept of space) a hovori: ,,... ale
pojem [predstava] priestoru sa bude potencialne menit’ s jazykom* (tamze, s. 19). M6Zeme sa
teda domnievat, ze prefix be- opisuje v prvom rade isty nedefinovany priestor, ktory je
typickym nielen pre nemecky jazyk.

Nadviazme opdtovne na metodologicky krok zaloZeny nadefinovani vyznamu
priestoru zraciaceho sa v prefixe be- a ktory vyplyva zo $tatistickej enumeracie predloziek.
Budeme citovat’ Levinsona: ,,Vyber lokativneho slovesa kdduje usporiadanie [referenta v
scénickom popredi] figure sivztazného voci [referentovi v scénickom pozadi] ground [...]*
(tamze, s. 99). (20) Levinson uvadza v podkapitole 3.6, ktora je venovana vzorom jazykového
koédovania priestoru, tabulku €. 2, ktor nazval Strukturovany typologicky priestor
oznacovania scénického pozadia ground (angl. the structured typological space of ground-
marking):

Tabulka €. 2

Un-Muarked > Marked
Location Goal Source
1 Dimension at fo from
2 Dimensions on onto (from) off
3 Dimensions  in info (from) out of
v
Marked

(Zdroj: Clark 1973, cit. v Levinson 2003, s. 100)



Inteligentného laika v prvom rade zaujme vertikdlne zaradenie predloziek podla poctu
rozmerov (dimenzii), ktoré dana predlozka zachytava. Napriklad, anglicka predlozka on, ktora
je identicka s nemeckou auf, definuje v sebe rozmer $irky a dizky; takto mézeme definovat’
nemecké ekvivalenty ku vSetkym anglickym predlozkam a nésledne interpretovat,, kol'ko
rozmerovy priestor je odzrkadleny vo valen¢nych predlozkach jednoduchych foriem slovies.

Druhym parametrom urcujucim vyznam predloziek (horizontdlna linia), ktoré sa
viazu s jednoduchymi slovesami je diferenciacia medzi statickym umiestnenim (location),
cielom pohybu (goal), a povodom pohybu (source). Levinson teda proklamuje rozdelenie
scénického pozadia ground na tri rozne kategérie, z coho moézeme Cerpat’ dal$i zdroj
informacie o sémantickom zaradeni prefixu be-.

Poslednym parametrom, ktory Levinson (porov. tamze, s. 100) spomina, je parameter
priznakovosti (angl. markedness, nem. Markiertheit): ,,Dve dimenzie si ukazané v rastice;j
priznakovosti, t. j. jazykové vyjadrenie tychto morfém maé tendenciu byt komplexnejsie [...]
Vv pripade, Ze sa pohneme d’alej od bodového umiestnenia (alebo smerom k rozmerovej
komplexnosti [scénického pozadia] ground), ako mozno vidiet' na anglickych pripadoch®
(tamzZe, s. 100-101) . (21) Nakol'ko prefix be- predstavuje viazan gramatick morfému, (ku
kritériu zaradenia porov. Linke — Nussbaumer — Portmann, 2004, s. 71) je vysoko
pravdepodobné, Ze diverzita predlozkovych védzieb moze odrazat’ prave komplexnost' jeho

sémantiky.

Poznamky

(1) DWB — Deutsches Worterbuch von Jacob und Wilhelm Grimm. Terminologia slovnika bratov Grimmovcov
pojednava o prefixe be- ako o slovesnej castici.

(2) Terminy ako koreriova morféma, perfixalny boli prevzaté z terminologie uvedenej v Morfematickom slovniku
slovenciny.

(3)Preklad Lexémy abhi-, api- abhi do angli¢tiny bol prevedeny pomocou online slovnika:
http://spokensanskrit.de/

(4) Uvadzame anglicko-slovenské preklady, nakol'ko original knihy, (A practical sanskrit introductory, 2002) je
pisany v angliétine. Preklady boli vytvorené pomocou online slovnika: http://webslovnik.zoznam.sk/anglicko-
slovensky/

(5) Preklad latinskej lexémy circum do nemciny bol prevedeny pomocou nasledovného online prekladaca:
http://dela.dict.cc/?s=circum

(6) Citat v povodnej verzii: ,,... weil das beiseiende auch umgibt, was um mich ist auch bei mir ist*

(7) Termin Simplex-Form pouzivame v metodologii kognitivnej lingvistiky. V transformacnej gramatike (porov.
Eroms, 1980) je pouzivany uz spomenuty pojem Basisverb.

(8) Porov. http://woerterbuchnetz.de/cqgi-
bin/WBNetz/wbgui_py?mode=Vernetzung&hitlist=&patternlist=&lemid=LB02405&sigle=Lexer

(9) Délezité je uvedomenie si diferenciacie vyznamu jednoduchej formy a be- formy slovesa na pozadi na
pozadi annomindcie, ktora je zrejma z nasledovného prikladu: ,,Gib mir 10 Taler” (Daj mi 10 toliarov), ,,Ja, ich
will dich betalern (Ano ja ti dam - vo vyzname nakladiem.), porov. Hittmair, 1882, s. 11.

(10) Citat v pévodnej verzii: ,,Die Pragmatik fiihrt eine Fragestellung in die Lingusitik ein, die den traditionellen
linguistischen Kerndisziplinen fremd ist. Es geht ihr nich um das System der Sprache, nicht um die prinzipiellen
Maglichkeiten des Baus von sprachlichen Ausdriicken und um deren Bedeutung. Vielmehr stellt sich die Frage,
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wie der Gebrauch von im System angelegten Moglichkeiten durch situative und kommunikative Bedingungen
gesteuert wird [...] .

(11) Citat v povodnej verzii: ,,Wichtig ist, sich der Tatsache besusst zu weden, dass ein und derselbe Vorgang
auf unterschiedliche Weise, d. h. aus mehreren Perspektiven dargestellt werden kann. Ein Ereignis kann genau
so gut aus der Position des Handelnden oder geanu so gut aus der Positon des Beobachters geschildert werden,
was sich natiirlich mit verschiedenen Formulierungen auf der sprachlichen Ebene verbindet.*

(12) Citat v pévodnej verzii:

,HFigure Ground

location less known location more known
smaller larger

more mobile more stationary

structurally simpler structurally more complex
more salient more backgrounded

more recently in awareness earlier on scene/in memory.*

(13) Citat v povodnej verzii: ,,Dinge werden als voneinander isolierte Objekte wahrgenommen.*

(14) Okrem terminu 'ground’ uvadza Levinson i pojmy ako reference point ¢i landmark, t. j. referenény bod,
a stavia ich v tomto mieste svojej publikacie na jednu uroven.

(15) Citat v povodnej verzii: ,,Prepositional phrases are the usual way of coding both locations (She put it on the
shelf) and nonfocused participants, such as Instruments (He was stirring the soup with a flyswatter)“. Prikladové
vety uvedené v zatvorkach obsahuju predlozky pouzité v nemeckych vetach. Vo vlastnom texte ¢lanku sme ich
neuviedli ked’Ze taziskom ¢lanku si zmeny v padoch a predlozkach vyplyvajuce z be- parafraz jednoduchych
slovies.

(16) Citat v povodnej verzii: ,,Das Prifix be- ist aus diesem Grunde als stark grammatikalisiertes Morphem
aufzufassen [...]“

(17) Citat v povodnej verzii: ,,These ideas introduce the notion of a reference point, landmark or 'ground".

(18) Podobne je prefixovany i holandsky jazyk.

(19) Citat v povodnej verzii: ,,Our apprehension of the body in space gives rise to a set of image schemas that lie
behind the extended uses of the spatial prepositions, and that are the source of numerous spatial metaphors.*

(20) Citat v povodnej verzii: ,,The choice of locative verb encodes the disposition of the figure relative to the
ground.“

(21) Citat v povodnej verzii: ,,The two dimensions are shown as increasingin markedness, that is,the linguistic
expression of these morphemes tends to be more complex or multi-morphemic as one moves in either direction
away from location at a point (i.e. either towards dimensional complexity of ground),as illustrated by the English
examples.*
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RESUME

Deutsche be- Verben: Diachrone Sichtweise und die Perspektive ihrer Forschung in der
neueren linguistischen Betrachtungsweise

Untrennbare vorsilbe be-, wie das Priafix be- in der traditionellen Grammatiken
haufiggenannt wird, stellt stets ein linguistisches Geheimnis dar. Dass Prefix be- eine
transitivierende Wirkung auf eine AuBerung hat, ist lingst bekannt, jedoch bleibt seine volle
Bedeutung (abgesehen von den Teilbedeutungen wie das lateinische circum) und Funktion
nicht klar. Der vorliegende Beitrag mag in der Kiirze sowohl die bisher bekannten Punkte als
auch neuere linguistische Sichtweise, beispielsweise Grammars of space oder Raum-
linguistik, die das be- Problem betreffen, in Betracht ziehen. Im Hintergrund dieses Ansétzes
spiegelt sich eine kognitiv — linguistisch motivierte Beschreibung wider. SchlieBlich wird es
in dem Beitrag von der Forschungsperspektive des Prifixes be- beziiglich die statistische
Aufzihlung von den Valenzprépositionen gesprochen. Die Absicht des Verfassers sei nicht
nur den Studierenden, sondern auch diejenigen, die das Interesse auf be- Problem finden, die
Unterschiede unter nicht prifigierten und be- prafigierten Verben versuchen zu erklaren.
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Abstrakt

Promocyjne listy sprzedazowe maja na celu przekonanie potencjalnego nabywcy
produktu, zeby dokonatl zakupu. Podajac informacje tworcy takich listoéw informuja, odwotuja
si¢ do badan, powotuja si¢ na opinie ekspertow, znanych osob lub zwyktych uzytkownikow,
ktorzy zaswiadczaja o cechach i korzysciach zwigzanych z uzytkowaniem danego produktu.
Celem biezacego artykulu jest zbadanie jakie $rodki jezykowe wykorzystywane w
promocyjnych listach sprzedazowych moga by¢ narzgdziem sluzacym do budowania

tozsamosci produktu.

Wstep

Nasycone rynki, trudnosci w znalezieniu niszy, ktora mogtaby da¢ firmie szanse na
zaistnienie lub pokonanie konkurencji powoduja, ze klasyczne sposoby rywalizowania takie
jak np. cena 1 jako$¢ juz od dtuzszego czasu nie wystarczaja, aby przetrwaé. Firmy musza
szuka¢ innych wyrdznikoéw dla swoich produktow oraz dla siebie samych. Gama mozliwosci,
ktére maja do dyspozycji jest dosy¢ duza i dotyczy zarowno samych produktéw jak i
sposobdw zarzadzania, jako$ci 1 sposobow ksztattowania stosunkéw z catym otoczeniem
firmy, dbatosci o srodowisko itp. [lo§¢ produktéw, ktére mamy obecnie do wyboru jest w
wielu przypadkach tak duza, ze podejmujac decyzje o tym czy wybra¢ ten a nie inny
bierzemy pod uwage wiele danych np. technicznych oraz innych jego cech i dopiero potem
decydujemy si¢ na zakup. Niejednokrotnie zastanawiamy si¢ co rézni dany produkt od
innego, ktory w zasadzie spelnia te same zadania 1 jest oferowany przez innego producenta.
Czasami roznice mogg by¢ zauwazalne juz na pierwszy rzut oka i moze to by¢ nieco inny
ksztatt lub kolor. Inne moga zosta¢ zauwazone dopiero po doktadniejszym przyjrzeniu si¢

produktowi, lub po dokltadnym przestudiowaniu instrukcji zawierajacej szczegdtowe



informacje na jego temat. To co wyrdznia jedne produkty od innych to obecnie coraz to
czesciej czynniki niematerialne (1), ktore dla réznych grup klientow moga by¢ decydujace
przy podejmowaniu decyzji o kupnie. I wtedy to nie, na przyktad, cena jest istotna, ale prestiz
zwigzany z danym produktem, fakt czy jest on w stanie zaspokoi¢ dang potrzebe lub jest
przyjazny dla srodowiska (2).

Istniejg dwie grupy wartos$ci niematerialnych:

1. Wewnetrzne niematerialne aktywa firmy takie jak: technologie, strategie, procesy,
kapitat ludzki, kapital intelektualny, organizacja 1 kultura, innowacyjnos¢,
elastyczno$¢ w dziataniu.

2. Zewnetrzna komunikacja, wartos¢ produktu, stosunki z klientami, reputacja
wynikajaca z okre§lonej tozsamos$ci, wspotpraca z okre§lonymi osobami 1 podmiotami
(zob. Zarebska , 2009, s.10).

Mozna zatem stwierdzi¢, ze pojawiajacy si¢ wyzej termin ‘tozsamos$¢’ jest jednym z

kluczowych, ktére firma musi bra¢ pod uwage na kazdym etapie dziatalnosci, poczawszy od
planowania poprzez sprzedaz oraz wszystko za co jest odpowiedzialna pdzniej np. serwis

posprzedazny, wywigzywanie si¢ z zobowigzan zwianych z udzielong gwarancjg itp.

1. Tozsamos¢ produktu i firmy

»~Zawsze kiedy marce brakuje silnej 1 wyrazistej tozsamosci, jest ona jak statek bez steru”
(Joachimsthaler, Aaker, 2006, s. 15). Jezeli firma nie wie jakie elementy sktadajg si¢ na
tozsamos$¢ oferowanego przez nig produktu wszelkie proby komunikowania si¢ z klientem,
bez wzgledu na to czy podejmowane sg za posrednictwem kanatow masowych czy tez innych
alternatywnych, moga okaza¢ si¢ daremne poniewaz istnieje powazne zagrozenie, ze do
odbiorcy komunikatu dotrze ,,mylacy i niespdjny przekaz (zob. Joachimsthaler, Aaker 2006,
s. 12-13).

Przed dokladniejszym zdefiniowaniem i podaniem jakie elementy sktadajg si¢ na
tozsamos¢ nalezy wyjasni¢ czym to pojecie rozni si¢ od pojecia wizerunku. Wizerunek
organizacji, czyli wyobrazenie jakie ma o niej publiczno$¢ (3), nabral dzigki $rodkom
masowego przekazu szczegodlnego znaczenia. Kazda organizacja, ktora chce si¢ wyroznié
oraz zajac silng pozycje na rynku potrzebuje indywidualnej, wyrdzniajacej ja od konkurentow
tozsamosci oraz czytelnych form komunikowania si¢ z otoczeniem. Jednak moéwiac o tym jak
organizacja moze wptywac na opini¢ jaka ma na jej temat jej otoczenie nalezy mowi¢ nie o

wizerunku, ale 0 tozsamos$ci bowiem wizerunek i tozsamos$¢ to dwa roézne pojecia. Wizerunek



organizacji jest tym, co ludzie o niej mysla (image), tozsamos¢ za$ jest tym za pomoca czego
ja identyfikuja (4).

Elementy, ktore sktadajg si¢ na tozsamos$¢ calej organizacji to najczesciej te, ktore ja
wyrdzniajg z otoczenia i sktadajg si¢ na nie elementy wizualne tj. symbol firmowy, kolory
formowe, symbole dekoracyjne, druki firmowe, ubior oraz identyfikatory pracownikow,
stemple, materialy reklamowe, materiaty drukowane dla celow PR, $rodki transportu (sposob
znakowania), wystrdj wewnetrzny i zewnetrzny budynkéw firmy oraz punktow sprzedazy,
tablice informacyjne, flagi i transparenty firmowe, opakowania oraz elementy niewizualne tj.
kontakty osobowe, kontakt posredni za pomocg stow i obrazu, bezposrednio odbierane lub
zastyszane opinie o organizacji, zachowanie personelu, jednolity standard opieki nad klientem
oraz sukcesy niepowodzenia organizacji (zob.Budzynski, 1998, s. 74-75). Z kolei na
tozsamo$¢ produktu, ktoéra jest okre$lana jako to zbiér unikatowych cech, ktére maja
przekona¢ klientow do zakupu produktu (zob. Kramer, 2004, s. 98) sktadajg si¢ nastepujace
elementy: cechy(5) produktu np. dobre wykonanie, solidna konstrukcja, wysoki prestiz,
szybko$¢, dziatanie produktu oraz zwigzane z nimi korzysSci (6) np. bezpieczenstwo, komfort,
bezawaryjnos¢, cena, dystrybucja, sprzedaz- obstuga klienta.

Atrybuty tozsamosci:

- budujac tozsamos$¢ firma powinna przekazywac otoczeniu te informacje, ktére mowia o
korzysciach jakie moze odnies¢, na przyktad, kupujac dany produkt,

- poszczegdlne elementy tozsamo$ci muszg by¢ adekwatne dla poszczegdlnych grup
odbiorcéw. Czynniki, ktore moga tutaj odegrac istotng role to np. dochdd rozporzadzalny w
danej grupie odbiorcow, wykonywany zawod, miejsce zamieszkania, czynniki kulturowe itp.
- istotne jest, aby wszystkie elementy tozsamosci byly wiarygodne tzn. wszystkie propozycje,

ktore klient otrzymuje, powinny by¢ poparte faktami (zob. Zargbska, 2008, s. 20).

2. Listy sprzedazowe

Natura marketingu przedsigbiorstwa wyraza si¢ w nieustannym procesie komunikacji
z rynkiem. Tylko poprzez ciagte wysylanie oraz odbieranie komunikatow ze swojego
otoczenia firma ma szanse zaistnie¢ oraz przetrwac. (zob. Dobek-Ostrowska, 1999,13). W
ciggu ostatnich dwoch dekad bardzo popularny stal sie marketing bezposredni. Poniewaz
konsumenci sg zmg¢czeni tradycyjng reklamg sg coraz to bardziej otwarci na rézne formy
proponowane przez ten typ marketingu (zob.McRury, 2008, s. 82). Jedna z nich sg przekazy
wysytane pocztg (zob. McRury, 2008, s. 80) i nalezg do nich listy sprzedazowe. Jednak o tym,

ze firmy 1 organizacje wykorzystujg do promocji swoich produktow oraz ustug tego typu listy



pisano juz wiele lat temu wskazujac na rosngca potrzebg i stosowanie tego typu promocji
(Bargiela-Chappini, 1999, s. 181).

Bhatia podaje nastepujacag definicj¢ listu sprzedazowego: ,,List sprzedazowy jest
typem listu, ktory jest wysytany do potencjalnych klientéw (mogg to by¢ zarowno klienci
indywidualni jak i korporacyjni) jako przesylka niezamawiana. Celem takiego listu jest
przekonanie potencjalnego nabywcy produktu, zeby dokonat zakupu. Poniewaz wigkszo$¢ z
nich moze nie by¢ zainteresowana takim zakupem autorzy listdw majg trudne zadanie do
wykonania. Muszg bowiem nie tylko przyciagna¢ uwage potencjalnych klientow, ale muszg
takze podtrzymac zainteresowanie czytajacego list i w rezultacie przekona¢ go o zaletach i
korzysciach reklamowanego produktu’ (thum. autora) (zob. Bhatia, 1993, s. 45). Podobne
elementy pojawiaja si¢ w definicji zaproponowanej przez Taylor tj. celem promocyjnego listu
sprzedazowego jest przekonanie odbiorcow, ze zawarta w nim oferta jest wlasnie tym czego
potrzebuja i zachecenie ich do dokonania zakupu. Innymi stowy producent lub sprzedawca
wybiera produkt, ktéry moze wzbudzi¢ zainteresowanie i przedstawia go w sposob majacy
przekona¢ klienta, ze jest mu potrzebny lub koncentruje si¢ na danej potrzebie i opisuje ja w
atrakcyjny sposob (zob.Taylor, 2004 , s. 262). Michalik zwraca uwage na to, iz tego typu listy
sa jedng z najbardziej ekonomicznych i1 skutecznych form promowania produktéw. Sa
wysylane zarowno przez duze i1 mate firmy 1 dla niektorych sa najodpowiedniejszg forma
promocji za pomoca ktorej moga nie tylko informowaé o produkcie, ale przekonywac
obecnych i potencjalnych klientéw do jego zalet i zwigzanych z nimi korzysci (Michalik,
1998, s. 84).

Typowy list sprzedazowy spetnia nastepujace funkcje komunikacyjne:

1. Gléwna funkcjg listu sprzedazowego jest funkcja perswazyjna (7) poniewaz zamiarem
autora takiego jest listu jest uzyskanie stosownej (tj. zgodnej z zamiarami autora listu)
reakcji ze strony odbiorcy.

2. List sprzedazowy musi przyciggna¢ uwage odbiorcy, nawet jezeli dany odbiorca nie
ma w danym momencie potrzeby posiadania produktu, ktory jest tematem listu.

3. Zwykle listy sprzedazowe sa kierowane do takich odbiorcow, o ktorych wiadomo, Ze
maja lub moga w przysztosci mie¢ potrzebe posiadania produktu bedacego tematem
listu. W tej sytuacji autorzy listdw muszg si¢ skoncentrowac na takim przedstawieniu
produktu, ktére wyraznie podkresli korzysci jakie potencjalny klient moze odnie$¢
nabywajac dany produkt; nawigze do potrzeb klienta oraz rozwieje jego ewentualne
watpliwosci co do charakteru, jako$ci oraz zasadnos$ci zakupu produktu.

4. Poniewaz wigkszo$¢ listow sprzedazowych nie jest przez klientow zamawiana, a

bardzo zaje¢ci biznesmeni nie mogg sobie pozwoli¢ na to, zeby poswieci¢ duzo czasu



na tego typu promocje, listy takie musza by¢ krotkie i efektywne. Jednak taki wymoég
ktoci si¢ z innym wymogiem, tj. zeby tego typu listy zawieralty wystarczajacg ilos$¢
szczegbtowych informacji o produkcie lub wustudze, ktéry jest obiektem
zainteresowania klientdow juz posiadajacych potrzebe posiadania lub intencje jego
zakupu.

5. Listy sprzedazowe powinny by¢ pierwszym ogniwem w kontakcie pomigdzy
potencjalnym sprzedawca 1 potencjalnym nabywca. W tym sensie mogg byc
traktowane jako inicjujgce proces transakcji oraz powinny by¢ zacheta do dalszej

wspolpracy (zob. Bhatia, 1993, s. 46).

3 Tozsamos¢ produktu w §wietle marketingu mix-analiza

Analiza sposobow wykorzystania jezyka jako narzedzia budowania tozsamosci produktu
zostala przeprowadzona w oparciu o cztery podstawowe elementy Marketingu Mix (4Ps) (8),
na ktore sktadaja si¢ produkt (product), cena (price), dystrybucja (place) i promocja
(promotion) (zob. Altkorn, Kramer, 1998, s. 145) oraz dodatkowo piagtego elementu, ktory
takze jest zaliczany do tej kompozycji marketingowej tj. ludzie (people) (zob.
https://www.business.qgld.gov.au/business/running/marketing/marketing-basics/five-ps-

marketing. Podczas analizy wzigte pod uwage zostaty cechy produktu oraz zwigzane z nimi
korzysci. Wszystkie przyktady zostaly wybrane z 47 promocyjnych listow sprzedazowych,
ktore pochodza ze zrodel podanych na koncu artykutu. Poniewaz analizowane listy sg
napisane w jezyku angielskim, kazdy wybrany przyklad zostal przettumaczony na jezyk
polski (ttumaczenie znajduje si¢ bezposrednio po podanym przykladzie) oraz w nawiasie

zostal podany listu z ktérego pochodzi.

3.1 Produkt

Dla potrzeb biezacego artykutu przyjmuje nastepujaca definicje produktu zaproponowang
Kotlera et al., ktorzy produktem nazywaja wszystko to co jest dostepne na rynku i jest w
stanie zaspokoi¢ potrzeby 1 pragnienia nabywcy. A zatem produkt to nie tylko obiekt fizyczny
taki jak np. samochod, telewizor itp., ale takze ushugi nie majgce charakteru rzeczowego.
Ustlugami moga by¢ np. dzialania lub korzysci, ktorych zakup nie wigze si¢ z tym, ze
nabywca posiada co$ na wlasno$¢. Szersza definicja produktu obejmuje takze takie elementy
jak: osoby, miejsca, organizacje, dziatanie i idee (zob. Kotler, Armstrong, Saunders, Vong,
2002, s. 40).
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Ponizsze przyklady, zawieraja informacje o cechach produktéw oraz wynikajacych z

nich korzysciach dla klienta.

Traveler luggage is perfect for any occasion|...] light, durable. Bagaz Traveller jest
doskonaty na kazda okazje[...]jest lekki, trwaty (8).

Our new [...]packaging material is [...]Jmade of nearly 100% recycled products. Nasz nowy
material do pakowania jest wykonany z produktow, ktore sa w prawie 100% przetworzone
(7).

Our new car model[...] has got everything- power, luxury, comfort. Nowy model naszego
samochodu zapewnia komfort i wygode (16).

The new [...] audio system is unmatched for power. Nowy system audio nie ma sobie
rownych jesli chodzi o moc (15).

Tires are built of the finest materials and pass rigorous quality standards [...]. And
[...]they're perfect for everything from passenger cars [...] to light trucks. Opony sa
wytworzone z najlepszych materialow 1 przeszty najbardziej wymagajace badania jakosci.
Ponadto nadajg si¢ do kazdego rodzaju pojazdu, od samochodow pasazerskich az do wozkow
rozdzielczych (35).

UTNE READER is independent and unbiased. UTNE READER jest czasopismem
niezaleznym i obiektywnym (5).

PRO-File is the new way to get detailed profiles of potential customers done quickly,
efficiently, and effectively. PRO-File jest nowym sposobem dzigki ktoremu mozesz otrzymaé

szczegotowe profile potencjalnych pracownikdw w sposob szybki 1 efektywny (21).

W powyzszych przyktadach wyrdznione zostaty nastgpujace cechy, ktore stanowia o
tozsamosci danego produktu i wigza si¢ z okre$long korzyscig dla klienta:
- elastycznosé (perfect for any occasion, perfect for everything from passenger cars to [...]
light trucks - produkt nadaje si¢ do wykorzystania w kazdej sytuacji,
- lekko$é (mata waga) ( light)- duza dogodnos$¢ dla uzytkownika gdyz produkt mozna
swobodnie nosi¢/przenosic itp.,
- trwalo$¢ (durable), produkt wykonany z najlepszych materialow (built of the finest
materials - uzytkownik bedzie mogt uzywaé produkt przez dlugi czas; nie bedzie musial si¢
martwi¢, ze produkt si¢ zniszczy i nie bedzie musiat ponosi¢ kosztéw zwigzanych z jego
naprawg lub zakupem nowego, co w oczywisty sposob wigze si¢ takze z oszczednoscia,

- produkt przyjazny dla Srodowiska (100% recycled) - ochrona srodowiska,



- komfort i wygoda (comfort) — uzytkownik produktu bedzie si¢ czul komfortowo, co
zapewni swobodg i relaks,

- nowos$¢ (new packaging material, new car model, new way to get detailed profiles)-
uzytkownik ma okazj¢ naby¢ nowy produkt, ktory posiada nowe cechy lub funkcje, zostat
zmodyfikowany, unowoczesniony i stanowi zrodto dodatkowych korzysci,

- moc (power) — w przypadku samochodu jest to zapewnienie, ze jest szybki i wytrzymaty, a
w przypadku sprzg¢tu audio, ze taki sprzet oferuje dobrg jakos¢ odtwarzania tj. dzwigku,
tonéw itp.,

- wysokie standardy jakosci (passed rigorous quality standards), dzigki ktorym uzytkownik
produktu bedzie spokojny o jakos¢, bezpieczenstwo oraz trwatosc,

- niezalezno$¢ i obiektywnos¢ (independent and unbiased) - uzytkownik (czytelnik) ma
pewnos¢, ze prezentowane poglady nalezg do autoréw i sg obiektywne,

- szybkos¢, efektywnosé i wydajnosé (done quickly, efficiently, and effectively) oszczgdnosé
czasu oraz zapewnienie dobrych rezultatow .

Informacje o cechach produktu pojawiaja si¢ rowniez w opiniach wyrazanych przez klientow
(9) oraz przez osoby darzone autorytetem w danej dziedzinie (10)

MetroMaids Cleaning Service, described as "dependable and thorough,” by an overwhelming
96% of our current clients in a recent survey. Zdecydowana wigkszo$¢ tj. 96% naszych
obecnych klientow uwaza, ze MetroMaids Cleaning §wiadczy ustugi w sposob doktadny i
rzetelny (10).

Swivel-Lux is the Rolls Royce of office chairs- as attested to by thousands of satisfied
customers. Tysigce zadowolonych klientow potwierdzito, ze Swivel-Lux zastluguje na miano

Rolls Royce wsrdd foteli biurowych (19).

W powyzszych przyktadach opinie uzytkownikéw zawieraja informacje o
nastepujacych  cechach produktow stanowigcych cze$¢ ich tozsamosci: doktadnose
(thorough), niezawodno$¢ (dependable) oraz pordéwnanie produktu do samochodu marki
Rolls Royce (the Rolls Royce of office chairs), ktore sa zapewnieniem o bardzo dobrej
jako$ci. Dodatkowym elementem, ktory wzmacnia dobry obraz produktu jest informacja o
zadowoleniu klientow (satisfied customers), ktorych opinie sg czgsto jedng z najlepszych
form reklamy dla firmy 1 jej produktow.

Reports from all over the world confirm [...] that the RELIANCE solid tyre is the
Sfulfillment of every car owner’s dreams |...] read the enclosed copies of reports from racing
car drivers, motor dealers and manufacturers. Raporty, ktore otrzymujemy z calego Swiata

potwierdzaja, iz opony RELIANCE sa spetnieniem marzen kazdego kierowcy [...]



zachecamy do przeczytania raportdw sporzadzonych przez kierowcow wyscigowych,
dealerow samochodowych oraz producentow (42).

According to DR. Leonard Paddington of The Phoenix Sports Medicine Institute, *“ Weight
lifting, which strengthens the cardiovascular system, is safe for people of all ages. Zdaniem
DR. Leonarda Paddingtona z Phoenix Sports Medicine Institute podnoszenie ci¢zarow, ktore
wzmacnia uktad sercowo-naczyniowy jest bezpieczne dla 0sob w kazdym wieku (41).

We would like[...].to advise you to another simple means of protecting your car- the
Crookproof Cutoff Switch. Endorsed by the Midwest Auto Insurance Council. Crookproof
Cutoff Switch, ktéry ma poparcie Midwest Auto Insurance Council jest innym, prostym
sposobem na zabezpieczenie twojego samochodu , ktory pragniemy ci zaproponowac(45).

W powyzszych przyktadach opinie 0sob oraz instytucji, ktére posiadaja odpowiednig wiedze,
kompetencje, dos§wiadczenie na temat danego produktu zawieraja informacje o nast¢pujacych
cechach produktow stanowigcych czg$¢ ich tozsamosci: dobra jako$¢ (solid), bezpieczenstwo
(safe) oraz ochrona mienia (means of protecting your car),prostota (simple) oraz elastycznosc¢

(for people of all ages).

3.2 Cena

Cena jest odzwierciedleniem warto$ci produktu wyrazonym w formie pieni¢znej (zob.
Altkorn, Kramer, 1998, 39).0 poziomie cen decydujg takie czynniki jak charakter produktu
(to czy produkt jest nowy czy znany na rynku), cechy odrozniajgce go od innych dostepnych
na rynku ofert, kanaty dystrybucji przez ktore produkt musi przejs¢ zanim dotrze do
konsumenta, koszty opakowania, promocji i sprzedazy (zob. Kramer, 2004, s. 4).

Ponizsze przyktady zawieraja informacje o cechach zwigzanych z ceng produktu oraz

wynikajacych z nich korzysciach.

Our prices? We think you will find them quite reasonable. Mamy nadzieje, ze uznacie nasze
ceny za catkiem rozsadne (5).

WINDSOR represents an entirely new concept in luxury unit furniture at very modest prices.
Meble Windsor sg przyktadem catkowicie nowej koncepcji luksusu za bardzo niewielka
(skromng) ceng (43).

Surface DG is [...] PROVEN to reduce typical cleaning costs by at least 10% a year. Surface
DG zapewnia redukcje zwyczajowych kosztow o co najmniej 10% rocznie (17).

This product really delivers what you want, at a price you can afford. Ten produkt speni

twoje oczekiwania za ceng, ktorg jeste$ w stanie zaplacic (14).



Each rug is different, and each is [...] priced according to the size and quality. Kazdy dywan
jest inny, a jego cena odpowiada rozmiarowi oraz jakos$ci produktu (4).

[...] a copier with all the features you want, and none that you do not want.... So you’ll only
pay for the features you really use. [...] kopiarka, posiada tylko te funkcje, ktorych
potrzebujesz. Zatem zaplacisz tylko za te, ktorych rzeczywiscie potrzebujesz (37).

Stereos[...] DVDs, computers [...] at the absolute lowest prices you can find. Systemy stereo

[...] DVDs, komputery ...za najnizsze ceny na rynku (27).

W powyzszych przyktadach wyr6znione zostaty nastgpujace cechy dotyczace ceny,
ktore stanowig o tozsamosci danego produktu i wigzg si¢ z okre§long korzyscig dla klienta:
- oszczednos¢ (luxury unit furniture at very modest prices ) w przypadku ceny, ktora odnosi
si¢ do produktu nowego i1 luksusowego oznacza to dla potencjalnego odbiorcy szczegdlng
oszczednos$¢ (zwykle produkty nowe i luksusowe sg drogie); (reduce typical cleaning costs)
co wigze si¢ z obnizeniem stalych kosztow; (priced according to the size and quality [...]
you’ll only pay for the features you really use) cena uzalezniona od rozmiaru i jako$ci oraz
funkcji jaka dany produkt spetnia jest zapewnieniem, ze nabywca zaptaci cen¢ odpowiadajaca
danemu produktowi tj. nie przeptaci; najnizsza (the lowest) co oznacza nie tylko oszczednosc,
ale réwniez cen¢ konkurencyjng w stosunku do innych produktéw na rynku,
- rozsadna (reasonable)- produkt jest wart ceny jaka potencjalny uzytkownik za niego
zaplaci,
dostepnos¢ (a price you can afford) mozliwo$¢ nabycia produktu przez uzytkownikow

dysponujacych okreslonym budzetem.

3.3 Dystrybucja

Dystrybucja obejmuje czynnosci, ktore nastepuja w trakcie przemieszczania produktu
od producenta do konsumenta np. transport, magazynowanie oraz sprzedaz i ma na celu

dostarczenie nabywcom poszukiwanych przez nich produktow w czasie oraz miejscu, ktore sa
dla nich dogodne (zob. Altkorn, Kramer 1998, 68).

Ponizsze przyktady zawieraja informacje o cechach zwigzanych z dystrybucja

produktu oraz wynikajacych z tego korzysciach.

You can see samples of packaging [...] by flipping through the enclosed brochure.

Przegladajac nasz katalog mozesz zapoznac si¢ z typem opakowan, ktore oferujemy (25).



The [...] flyer describes all the benefits of owning a Swivel-Lux Executive office chair.
Ulotka opisuje wszystkie zalety fotela dla menadzerow Swivel-Lux Executive (19).

The company is [...] providing you with safe, secure ordering through our Web site...Just
click here to send us e-mail, or call [...]. Firma zapewnia bezpieczny sposdb zamawiania
produktow za posrednictwem strony internetowej [...]Po prostu kliknij tutaj i wyslij e-mail
lub zadzwon [...] (12).

Ordering a Crookproof Cutoff Switch is simple. Just have a credit card ready and call our
toll-free number. Zamoéwienie Crookproof Cutoff Switch jest proste.Wystarczy, ze
przygotujesz kart¢ kredytowg i zadzwonisz na nasz bezplatny numer (45).

We would be happy to arrange for one of our representatives to call on you to ensure that
you are fully briefed on the wide assortment of toys we can offer. Z przyjemnos$ciag umowimy
ci¢ na spotkanie z naszym przedstawicielem handlowym, ktory szczegdtowo przedstawi nasza

bogatg oferte zabawek (40).

W powyzszych przyktadach wyroznione zostaly nastepujace cechy dotyczace
dystrybucji, ktore stanowig o tozsamosci danego produktu 1 wigza si¢ z okreslong korzys$cia:
- latwos¢ oraz szybki sposéb zapoznania sie z oferta (brochure, flyer, ordering through our
Web site is simple, just click here to send us an e-mail, or call)- te cechy wiaza si¢ z
oszczednoscig czasu oraz wygodnym dostgpem do informacji na temat produktu,
- bezpieczenstwo (safe, secure ordering )- zapewnienie, ze dane nabywcy oraz zamoéwiony
produkt sg bezpieczne,
- bezposredni kontakt z przedstawiecielem firmy, uzyskanie szczegolowych informacji
(arrange for one of our representatives to call on you to ensure that you are fully briefed on
the wide assortment)- mozliwos¢ bezposredniego kontaktu z przedstawicielem firmy stwarza
dla klienta okazj¢ do zapoznania si¢ z takimi informacjami jakich potrzebuje przed podjeciem

decyzji o zakupie.

3.4. Promocja

Promocja to krotkoterminowe bodzce zachgcajgce do zakupu produktow (zob. Kotler,
1994, s. 825). White dzieli bodzce na 4 kategorie:
1. Oszczednosci zwigzane z nizsza ceng np. 20 procent upustu lub mozliwo$¢ otrzymania
drugiego produktu za darmo przy zakupieniu jednego.

2. Oferowanie darmowych probek danego produktu



3. Dofaczanie do produktu darmowych dodatkow, ktére jednak musza by¢ tematycznie
zwigzane z oferowanym towarem np. dotaczenie do kawy kubka do picia.

4. Wydarzenia np. zaproszenie na uroczyste otwarcie, zaproszenie do wzigcia udziatu w
konkursie lub losowaniu nagrod (zob. White, Wood 1997, s. 71).

Ponizsze przyktady zawieraja informacje o cechach zwigzanych z promocja produktu

oraz wynikajacych z tego korzysciach.

We have also included an exciting contest for you to win fabulous prizes [...] a free Connect
Card worth £20 and restaurant privileges in leading restaurants. Proponujemy takze cickawy
konkurs, ktory umozliwi ci wygranie wspaniatych nagrdd [...] darmowa karte Free Connect
wartg 120 funtéw oraz przywileje w korzystaniu ustug w restauracji (44).
Purchase any item over &250 and get a Sony walkman with CD and radio free. Przy zakupie
jakiegokolwiek produktu o wartosci przekraczajacej &250 otrzymasz walkman marki Sony
oraz radio za darmo (27).
Call to order your FREE SAMPLE of Surface DG. Zadzwon i zamoéw darmowg probke
Surface DG (17).
[...] an added special bonus with the enclosed coupon for 10% off your first purchase.
Dodatkowe 10% znizki na pierwszy zakup dla osob, ktore przyjda z zatagczonym kuponem
(16).
[...] call [...] us before [...]to get our amazing introductory 40% discount. Aby skorzysta¢ z
naszego zdumiewajgco niskiego 40% rabatu zadzwon do nas przed [...](11).
Act by [...] and [...] you will know you paid wholesale prices. Jezeli podejmiesz dziatania
przed.....przekonasz sig¢, ze zaptacile$ ceny hurtowe!(15).
Get tickets for our special raffle! Win a copy of Harry’s books. Odbierz bilety na nasza
specjalng loteri¢ i wygraj egzemplarz ksigzki z serii Harry (9).

W powyzszych przykladach wyrdznione zostaly nastepujace cechy dotyczace

promocji, ktére stanowia o tozsamos$ci danego produktu i wigzg si¢ z okreslong korzyscia:

- oszczednosé (an exciting contest for you to win fabulous prices, a free Connect Card,
purchase any item over &250 and get a [...] radio free, an added special bonus, amazing
introductory 40% discount, wholesale prices- mozliwos¢ wejscia w posiadanie produktow za
darmo lub ze znizka,

- przywileje (restaurant privileges)- mozliwo$¢ skorzystania z pewnych uslug na

atrakcyjnych warunkach,



- poznanie wlasciwosci i jakos$ci produktu za darmo przed jego zakupem (call to order

your FREE SAMPLE)- minimalizuje obawy, ze produkt nie bedzie odpowiadal potrzebom
nabywcy.

3.5. Ludzie

Termin ludzie odnosi si¢ m.i.n. do pracownikéw zatrudnionych przez dang firme¢ lub
organizacj¢ (11). Odpowiednie kwalifikacje, doswiadczenie oraz stosunek 1 sposob
traktowania klienta sa niezwykle istotnymi czynnikami, ktére wptywaja na to jak klienci
postrzegaja firme, jej produkty oraz czy darza ja zaufaniem
[zob.https://www.business.qld.gov.au/business/running/marketing/marketing-basics/five-ps-
marketing].

Ponizsze przyktady zawieraja informacje o cechach opisujacych pracownikow

wynikajacych z tego korzysciach dla klienta.

Our staff is continually being trained in the latest technology. Nasi pracownicy sg nieustannie
szkoleni w zakresie wykorzystywania najnowszych technologii (13).

Our experienced tax preparers are certified. Nasi pracownicy zajmujacy si¢ podatkami sg
doswiadczeni oraz posiadaja odpowiednie certyfikaty (29).

Our staff [...Jwill stand by you if there is ever any problem . Nasi pracownicy sg zawsze
gotowi rozwigzywac problemy klientow (29).

Our professional pool cleaners are quick, efficient and courteous. Nasi pracownicy
zajmujacy si¢ czyszczeniem basenow pracuja efektywnie, szybko oraz sg uprzejmi (24).

We have [..] . the expertise [...] to help you sort out your long-and short term financial
goals. Posiadamy kompetencje dzigki ktorym mozemy pomodc ci w okresleniu krotko i
dtugoterminowych celow finansowych (46).

[...] a full staff of professional counselors who will take the time to get to know you- your
goals, ambitions [...] interests, work—all the things that make you one of a kind. Zespot
profesjonalnych doradcow poswieci ci taka ilo$¢ czasu, ktora pozwoli im poznaé twoje cele,
ambicje, zainteresowania oraz sposob pracy- wszystko to sprawi, ze bedziesz si¢ wyrdzniat
(6).

At Murgano Travel, we believe our responsibility to you does not stop with confirmed
reservations and itineraries. Your safety when you travel is also our deep concern. W biurze
podrozy Murgano nasza odpowiedzialno$¢ nie konczy si¢ z chwilg, kiedy zarezerwujesz

wyjazd. Dbamy takze o twoje bezpieczenstwo podczas podrozy i pobytu (47).



We offer in-home pet care by licensed [...] pet care technicians. Nasi

licencjonowani.....pracownicy zapewnig wlasciwg opieke twoim zwierz¢tom domowym

(23).

W powyzszych przyktadach wyroznione zostaly nastgpujace cechy dotyczace
pracownikow firmy oferujacej produkt, ktore sg czgscia jej tozsamosci i stanowig korzysé dla
nabywcy:

- doswiadczenie (experienced)- klienci sg obstugiwani przez pracownikéw posiadajgcych
wieloletnig praktyke i duza wiedze co zapewnia dobrg obstuge,

- odpowiednie kwalifikacje (certified, licensed, We have .. the expertise  professional
counselors- zapewnienie dobrej, profesjonalnej obstugi, oraz ciggle podnoszenie kwalifikacji
(staff is continually being trained),

- gotowos¢ pomocy (Our staff will stand by you)- klienci nie musza si¢ martwi¢ problemami,
ktére moga wyniknaé w trakcie uzywania produktu, gdyz firma zapewnia pomoc w kazdej
sytuacji,

- szybkos$¢ i efektywnosé (pool cleaners are quick, efficient)- zapewnienie, ze ustuga
zostanie wykonana szybko 1 efektywnie co jest gwarancja dobrej obstugi oraz oszczednosci
Czasu,

- uprzejmos¢ (courteous)- cecha, ktora jest bardzo doceniania przez klientéw i podnosi
jakos¢ catej oferty,

- odpowiedzialnos¢ (we believe our responsibility to you does not stop with confirmed
reservations and itineraries)- cecha, ktora jest poszukiwana przez nabywcow gdyz wiagze si¢

ze zobowigzaniem wykonania ustugi w sposob rzetelny.

3.6 Wykorzystanie aktow mowy jako narze¢dzia budowania tozsamosci produktu

Searle wyr6znit kilka kategorii aktow mowy, z ktorych istotne dla biezacej analizy sg
dyrektywy, ktére maja na celu spowodowanie okreslonego zachowania ze strony odbiorcy;
komisywy, ktére sa zobowigzaniami podjetymi przez nadawce oraz ekspresywy, za pomoca
ktorych nadawca wyraza stany psychiczne lub/i postawy wobec odbiorcy(Searle, 1975, s.
344-369).Wykorzystujac akty mowy nadawcy promocyjnych listow sprzedazowych
przekazuja jednoczesnie pewne informacje o cechach 1 korzysciach zwigzanych z

uzytkowaniem produktu, czyli o tym co sklada si¢ na jego tozsamos¢.

3.6.1 Dyrektywy



Wykorzystujac dyrektywy nadawcy listow zachecaja odbiorce do podjecia
okreslonych dziatan. Podkreslajg jednoczes$nie te cechy oferty i/lub produktu, ktore stanowig

0 jego tozsamosci 1 wigzg si¢ z okreslonymi korzys$ciami.

Take advantage of this no-risk offer. Skorzystaj z oferty. Twoja decyzja nie wiaze si¢ z
zadnym ryzykiem (20).

Make the most of this autumn. Come to the country. Enjoy our orchard and take home your
selection of crisp, just-picked apples. Skorzystaj z urokow tegorocznej jesieni. Wyjedz na
wie$ i spedz mite chwile w naszym sadzie. Zabierzesz do domu chrupigce, Swiezo zebrane
jabtka (30).

Don't risk an accident with your current tires. Give your drivers the control they need on the
Road .Nie ryzykuj — opony, ktoérych uzywasz moga by¢ przyczyng wypadku. Kupujac nasze
opony zapewnisz twoim kierowcom bezpieczng jazde (35).

Please learn from my experience and prevent your baby from suffering the way mine did. Call
today for your BabySafe car seat. Skorzystaj prosze z mojego doswiadczenia W ten sposob
mozesz uchroni¢ swoje dziecko od cierpienia, ktorego doswiadczyto moje. Zadzwon dzisiaj 1
zamow fotelik BabySafe (32).

Don’t let phone calls ruin your life! Get control of your calls with Home Answer. Nie pozwol
na to, zeby rozmowy telefoniczne zrujnowaly (zdezorganizowaty) twoje zycie. Kontroluj
rozmowy uzywajac Home Answer (36).

Don’t wait until your back is aching from shoveling. Come into our retail outlet for your
snowblower. Nie czekaj az plecy zaczna ci¢ bole¢ przy odgarnianiu $niegu. Przyjdz do

naszego sklepu i kup maszyne do od$niezania (34).

W powyzszych przyktadach polecenia adresowane do  potencjalnych klientow

zawierajg elementy, ktore wskazuja na nastepujace cechy ofert, ktérych dotycza:

- polecenie ‘take advantage’ sugeruje, ze oferta jest korzystna i przyniesie pozytek,

- polecenie ‘make the most of” sugeruje, ze oferta pozwoli na maksymalne wykorzystanie oraz
spozytkowanie czegos$ np. sytuacji, okazji itp.

- polecenie ‘enjoy” sugeruje, ze korzystajac z oferty klient moze spedzi¢ przyjemnie czas,
dobrze si¢ bawic,

- polecenie ‘don’t risk ‘sugeruje, ze skorzystanie z oferty umozliwi unikni¢cie ryzyka oraz

niebezpieczenstwa zwigzanego z dang sytuacja,



- polecenie ‘learn’ oznacza, ze korzystajac z oferty klient moze si¢ czego$ nauczyc,
dowiedzie¢ lub tez np. wzbogaci¢ swoje doswiadczenie w jakiej§ sprawie,

- polecenie ‘prevent’ sugeruje, ze korzystajac z oferty klient moze czemus zapobiec,

- polecenie ‘don’t let jest ostrzezeniem dla klienta, ze co$ moze by¢ dla niego/dla niej
niekorzystne i powinien temu zapobiec,

- polecenie ‘get control of something’ jest sugestia, ze skorzystanie z danej oferty umozliwi
klientowi uzyskanie kontroli nad dang sytuacja,

- polecenie ‘don’t wait’ ma na celu poinformowanie klienta, ze nie powinien czeka¢ do
momentu, az si¢ wydarzy cos co bedzie dla niego niedobre i niekorzystne.

Analizowane dyrektywy, oprocz powyzszych polecen zawieraja takze inne informacje o
cechach i korzysciach wynikajacych z uzytkowania danego produktu: zabezpieczenie przed

ryzykiem (no-risk), swiezos¢ (crisp, just- picked apples) oraz kontrola sytuacji (control).

3.6.2. Komisywy

Wykorzystujac komisywy nadawcy listow zobowiazuja si¢ do okre§lonych dzialan i
zachowan, ktére zawierajg informacje o postawie pracownikow. Podkreslajg jednoczesnie te
cechy oferty i/lub produktu, ktére stanowig o jego tozsamosci 1 wigza si¢ z okre§lonymi

korzy$ciami.

We'll make sure your printed materials have a stamp of distinction. Dotozymy wszelkich
staran, zeby twoje materiaty drukowane byty doskonatej jakosci (33).

That’s what Blank Bros. Department Store is promising you for this holiday season, because
we believe your shopping should be merrier. We’ve hired extra sales people [...] We’ve
streamlined and speeded up our service to cut down on waiting! Blank Bross. Department
Store obiecuje, ze twoje zakupy podczas tego sezonu urlopowego beda przyjemniejsze. W
tym celu zatrudniliSmy dodatkowy personell...JusprawniliSmy 1 przyspieszyliSmy nasze
ustugi tak, zeby$ nie musiat zbyt dlugo czekac (3).

We'll help you create any effect you want, from the charming country simplicity of sheer
curtains to the elegant formality of satin swags. And we can match any color, any fabric, and
any style of furniture you have in your Home. Z nasza pomocg uda Ci si¢ osiggnaé
zamierzony efekt, poczawszy od prostych, urokliwych zaslon w stylu wiejskim az do
eleganckich, dostojnych lambrekindéw. Dopasujemy naszg oferte do kazdego koloru, tkaniny

oraz stylu w jakim umeblowany jest twoj dom (31).



We will collect your draperies, bedspreads, and anything else drycleanable, on any day you
say. We will bring them back three days later, radiantly clean and beautiful. Odbierzemy
zastony, narzuty oraz wszystko co moze by¢ czyszczone chemicznie w dogodnym dla ciebie
czasie. Dostarczymy gotowy produkt po trzech dniach 1$nigco czysty i pigkny (2).

Elliott Music is dedicated to sharing the gift of music with young people[.... We have lesson
plans and instruments to fit all budgets because we don’t want cost to be a reason why
children are deprived of this enriching experience. Elliot Music popiera i czyni wiele, aby
pomdéc miodym ludziom w rozwijaniu talentu muzycznego. Oferujemy lekcje oraz
instrumenty za ceng, ktora jest dostepna dla kazdej kieszeni. Nie chcemy, zeby kwestie
finansowe byly powodem tego, ze twoje dziecko zostanie pozbawione tego bogatego

doswiadczenia (28).

W powyzszym przykladach analizowane komisywy zawieraja elementy, ktore

wskazuja na nastepujace cechy ofert, ktorych dotycza:

- wyrazenie ‘to make sure’ jest zobowigzaniem, ze nadawca dopilnuje, zeby oferta byla
doskonatej jakosci,

- czasownik ‘to promise’ uzyty w opisie oferty jest zapewnieniem, iz firma obiecuje
wywiazac si¢ z tego co jest przedmiotem oferty,

- czasownik ‘to help’ oznacza, ze firma jest gotowa pomoc klientowi w osiggnigciu tego do
czego dazy,

- czasownik ‘will’ uzyty w ofercie w funkcji operatora czasu przysztego jest zobowigzaniem
podjetym przez firmg, ze wykona pewne czynnosci,

- wyrazenie ° to be dedicated to something’ oznacza, ze to co firma oferuje jest dla niej bardzo

wazne i traktuje ofert¢ powaznie.

Analizowane komisywy zawieraja takze inne informacje o cechach i korzysciach
wynikajacych z uzytkowania danego produktu: elegancja (elegant), czystos¢ (clean), pigkno
(beautiful), swietnos¢ (a stamp of distiction), ktore sprawiaja, ze produkt nabiera

dodatkowych waloréw.

3.6.3Ekspresywy



Wykorzystujac ekspresywy nadawcy listow wyrazaja swoje emocje oraz okreslaja
postawy wobec odbiorcy. Tak jak w przypadku dyrektywow oraz komisywow okreslaja

jednoczesnie te cechy produktu/oferty, ktore stanowig o jego tozsamosci np.

GIGA, the computer store [...] is proud to introduce our new Purchase Protection Plan. Buy
any new computer from us in the next 30 days and we guarantee all the components and
software for full year! Sklep komputerowy Giga jest dumny, ze moze wprowadzi¢ nowy
Purchase Protection Plan. Kup u nas jakikolwiek komputer w ciggu najblizszych 30 dni, a my
zapewnimy ci wszystkie czgéci i oprogramowanie przez caty rok (18).

| should greatly appreciate an opportunity to explain all the benefits of Atlas’ money-saving
service to you. Z przyjemnoscig skorzystam z kazdej okazji, kiedy bed¢ mogt wyjasnic
korzysci zwigzane z nasza ustuga Atlas (2).

Plan now to do all your holiday shopping at Blank’s[...]. We are eager to serve you [...]
Blank Bros. is going all out to give you some real, old-fashioned service. We think that our
customers will appreciate it in these days of self-service and customer-neglect. Juz teraz
zaplanuj zrobienie wszystkich zakupow na lato. Zrobimy wszystko, zeby zapewnié
prawdziwg obstuge w starym stylu. Uwazamy, ze nasi klienci docenig takg forme robienia

zakupow w czasach, kiedy popularna jest samoobstuga i1 nikt si¢ nimi zbytnio nie przejmuje

(3).

WINDSOR represents an entirely new concept in luxury unit furniture at very modest prices
and we hope you will not miss the opportunity to see it for yourself. Windsor jest przyktadem
calkowicie nowego podejscia do koncepcji luksusowych mebli. Oferujemy umiarkowane

ceny w nadziei, ze nie przeoczysz okazji i sprawdzisz to sam (43).

W powyzszym przyktadach analizowane ekspresywy wskazuja emocje nadawcy oraz

postawe firmy wobec klienta:

- uzywajac okreslenia ‘to be proud’ nadawca podkresla, ze proponowana oferta ma cechy, z
ktorych jest dumny poniewaz sg korzystne dla nabywcy,

- uzywajac czasownika ‘ fo appreciate’ nadawca przekazuje informacje o tym, ze klient 1 jego
czas sg dla niego wazne,

- wyrazenie ‘ to be eager to do something’ oraz © to be going all out’ uzyte przez nadawce
oznacza, ze klient i zaspokojenie jego potrzeb sg dla niego/dla niej bardzo wazne i dotozy

wszelkich staran, aby je spehic 1 klienta zadowoli¢,



- uzywajac czasownika ‘to hope’ nadawca wyraza nadzieje, ze klient skorzysta z oferty i

przekona si¢ o jej walorach.

3.7 Wykorzystanie presupozycji jako narzedzia budowania tozsamosci produktu

Presupozycje odnosza si¢ do stwierdzen na temat prawdziwych sadow zawartych w
zdaniach. W ten sposéb zdanie ,, Prezydent Ugandy przybyl wczoraj” presuponuje fakt, ze
istnicje kto$ taki jak prezydent Ugandy (zob. Fahnestock, 2011, s. 371). A zatem
wykorzystanie presupozycji jest istotne dla zrozumienia tego co nadawcy komunikatu chca
przekaza¢ w formie ustnej lub pisemnej (zob. Paltridge, 2006, s. 61). Autorzy badanych
listow presuponujg istnienie pewnych cech i zalet produktéw begdacych przedmiotem oferty
skierowanej do klientow. Taki zabieg, wedtug Bralczyka (Bralczyk, 2000, s. 64) ma na celu

utrudnienie odbiorcy odrzucenie sadu o istnieniu pewnych cech.

This is your chance to make the latest computer technology a part of your business strategy.
At Compu-Net, we offer solutions for greater efficiency, productivity, and profits. Oto twoja
szansa wykorzystania najnowszych technologii komputerowych jako czgsci twojej strategii
biznesowej. W firmie Compu-Net oferujemy rozwigzania, ktore przyczynig si¢ do

zwigkszenia efektywnosci, produktywnosci oraz zyskow (38).

You may be using antiquated technology! This could seriously harm your efforts to stay in
front of your competition. How will you know? Stop by and see Markus Technologies at the
upcoming Technology Advantage Trade Show. By¢ moze korzystasz z przestarzatej
technologii, ktéra moze zniweczy¢ twoje wysitki zmierzajace do pokonania konkurencji.
Mozesz si¢ o tym przekona¢ odwiedzajac targi handlowe poswiecone nowym technologiom,
gdzie zapoznasz si¢ z Technologia Markus (39).

Did | mention that our new software guarantees your meeting planning success? Czy
wspomniatem, Ze nasze nowe oprogramowanie gwarantuje skuteczne planowanie spotkan?
(16).

You might have considered investing in the stock market, but then you could lose everything.
Who knows what the stock market is going to do from minute to minute? Wouldn't it be nice
to find a way to save money that had a HIGH INTEREST RATE but was also SAFE and
SECURE. What you need is the BIG MONEY Certificate of Deposit from Riverland Co-Op
Credit Union. By¢ moze rozwazate$ zainwestowanie na gietdzie. Jednak takie inwestycje sa

ryzykowne poniewaz notowania na gietdzie zmieniajg si¢ czasami z minuty na minute i



mozesz straci¢ wszystko. Czy nie lepiej znalez¢ sposob na bezpieczne oszcze¢dzanie pieniedzy
z gwarancjg wysokiego oprocentowania. TO czego potrzebujesz to BIG MONEY Certificate
of Deposit, ktore oferuje Riverland Co-Op Credit Union (22).

W powyzszych przyktadach presuponowane s3a nastepujace cechy oferowanych
produktow oraz wynikajace z nich korzysci: najnowsze technologie (the latest computer
technology, Technology Advantage Trade Show), ktére przyczyniajg sie do zwigkszenie
efektywnosci, produktywno$ci oraz zyskow firmy (efficiency, productivity, and profits);
bezpieczenstwo (a way to save money that had a HIGH INTEREST RATE but was also SAFE
and SECURE), unikanie ryzyka i sukces (our new software guarantees your meeting

planning success).

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza pokazata, iz budowanie tozsamos$ci produktu jest korzystne
zaréwno dla klientéw, ktorzy:
- nabywaja produkty o okreSlonych cechach 1 dzigki temu otrzymuja zapewnienie o
korzysciach takich jak np. oszczedno$¢, bezpieczenstwo, efektywnos¢, dobre rezultaty,
wygoda oraz zapewnienie dobrej, profesjonalnej obstugi,
jak 1 dla producentow oraz sprzedawcow, ktorzy:
- budujac tozsamo$¢ majg mozliwos¢ znacznego zréznicowania produktow oraz rozszerzenia
danej grupy produktow,
- poprzez promocj¢ danego produktu moga kontrolowa¢ rynek gdyz trafiaja do osob majacych
konkretne potrzeby (12), a zatem szukajacych produktdow o okreslonych cechach i1
zwigzanych z nimi korzyS$ciach,
- oferujac produkty o wyraznej tozsamosci zwigkszajg szans¢ na to, ze dany produkt bedzie
wielokrotnie lub stale kupowany (klienci sg cz¢sto lojalni wobec produktu, ktéry speinia ich
potrzeby i oczekiwania), co nie tylko zwigksza sprzedaz ,ale utatwia utrzymywanie przewagi

nad produktami konkurencyjnymi.

Odwolania w tekscie

(1) Jak zauwazyli Low i Kalafut juz jaki§ czas temu, to wlasnie warto$ci niematerialne moga by¢ podstawa
wlasciwych prognoz na temat sytuacji i pozycji firmy w przysztosci. Wprawdzie sa one trudniejsze do
zmierzenia niz wartosci materialne, ale w dtuzszej perspektywie moga przynies$¢ firmie wigcej korzysci (zob.
Low, Kalafut, 2004, s. 11).

(2) Oczywiscie zadna firma nie moze sobie pozwoli¢ na to, zeby oferowane przez nig warto$ci materialne
zostaty zepchnigte na dalszy plan i musi je bra¢ pod uwage na kazdym etapie planowania, rozwoju i dziatalnosci



bez wzgledu na sektor w ktorym dziala. Bowiem kazdy element, ktory jest zwiazany z dziatalnoscia firmy ma
wplyw na sposob w jaki jest ona postrzegana w otoczeniu.

(3) Publiczno$¢ jest tutaj rozumiana jako otocznie organizacji. Wedlug Kotlera jest to kazda grupa, ktéra w
danej chwili interesuje si¢, w przyszlosci moze si¢ zainteresowa¢ oraz ma wplyw na to czy organizacja jest w
stanie osiggna¢ wyznaczone cele (zob. Kotler, 1994, s. 621).

(4) Inne definicje, ktére rozrézniajg pojecia wizerunku i tozsamosci to definicja Hawn: ,, Tozsamos$¢ jest tym
czym firma jest. Wizerunek jest natomiast tym, jak organizacja jest postrzegana. ” (cyt. za Zargbska, 2008, s. 22)
oraz Zarebskiej: ,,Tozsamo$¢ stanowi kompleksowy wlasny obraz jaki przedsigbiorstwo zamierza przekazaé na
rynek w procesie komunikacji. Jest to wigc zarazem zbidr cech atrybutow nadawcy, przez ktorych pryzmat chce
by¢ postrzegany przez otoczenie i ktore tworzg okreslone tlo czy kontekst dla procesu komunikacji
marketingowej. Stanowi wigc wlasny obraz samego siebie, swoisty autowizerunek, wizerunek ,,wlasnego ja”.
Tymczasem image, wilasnie wizerunek w pelnym tego slowa znaczeniu, jest postrzeganym odbiorem
przedsigbiorstwa, jego produktu i calej oferty- lub inaczej mowigc- stanowi odbicie tozsamosci przedsigbiorstwa
w $wiadomosci adresatow i odbiorcow przekazu” ” (Zare;bska, 2008, s. 28).

(5) Cecha jest tym z czym jest kojarzony jest produkt np. moze to by¢ fakt, ze dany produkt jest niezawodny,
trwaty (zob. Kotler 1994, s. 125).

(6) Klienci nabywaja produkty nie tylko dlatego, ze posiadaja one takie cechy jakich poszukuja. Oprocz cech
wazne s korzysci ,,Wielu dostawcow popelnia btad polegajacy na zwracaniu wigkszej uwagi na oferowane
przez nich materialne produkty niz na korzysci, jakie przynosza te produkty. Widza swoja rolg jako
dostarczyciela produktu, a nie rozwigzania istniejacej potrzeby. Jednak znaczenie dobr materialnych tkwi nie w
ich posiadaniu, lecz w dostarczanych przez nie korzysciach. Nie kupujemy produktow zywnosciowych, aby na
nie patrzeé, lecz dlatego, ze zaspokajaja nasz gtdd. [...] producent wiertet moze sadzi¢, ze klient potrzebuje
wiertta, lecz tym, czego klient naprawde potrzebuje , jest wywiercona dziura” (Kotler, Armstrong, Saunders,
Vong 2002, s. 42).

(7) W moich badaniach poswigconych temu jakie $rodki jezykowe sa wykorzystywane w budowaniu
tozsamosci produktu oraz firmy traktuje promocyjne listy sprzedazowe jako komunikaty perswazyjne ze
wzgledu na to, ze ich niewatpliwym celem jest przyciggnigcie uwagi odbiorcy, dotarcie i zapanowanie nad jego
emocjami oraz przekonanie go/jej do podjgcia decyzji o zakupie danego produktu. Zatem mozna stwierdzic, ze
funkcja perswazyjna jest tutaj funkcja nadrzedna, a inne funkcje np. informacyjna zostaja jej podporzadkowane.
Konsekwencja jest takie formulowanie przekazywanych informacji, aby ukaza¢ dany produkt od jak najlepszej
strony wskazujac na te jego cechy oraz zastosowania, ktére przyniosa potencjalnemu nabywcy konkretne
korzysci. Takiemu podej$ciu odpowiada definicja perswazji zaproponowana przez Millera, ktory okresla ja jako
dziatanie majace na celu wywotanie zmian w zachowaniu lub spowodowanie, ze odbiorca komunikatu
perswazyjnego podejmie czynnosci zgodne z intencjami nadawcy (zob. Miller, 1980, s.10).

(8) Po tym jak firma podejmie decyzje¢ jaka konkurencyjng strategi¢ marketingowsa przyjac¢ zaczyna szczegotowo
planowa¢ marketing-mix bedacy ,,jedng z dominujacych idei nowoczesnego marketingu”. Marketing-mix sktada
si¢ z taktycznych instrumentow przygotowywanych przez firmg¢ z zamiarem uzyskania okreslonych reakcji na
rynku docelowym. W skiad tych instrumentéw wchodzi wszystko ,,czym firma moze wptywac na popyt na
swoje produkty” ( zob. Kotler, Armstrong, Saunders, Vong, 2002, s. 141).

(9) Prawo konformizmu (zasada dowodu spotecznego) — klient czesto podejmuje decyzje o tym, czy dany
produkt jest dobry w oparciu o opinie innych os6b na temat tego produktu. Konformisci stanowia 85 procent
wszystkich ludzi. Istotne dla niech jest to jak sg postrzegani przez innych, co jest zwiagzane z pragnieniem bycia
zaakceptowanym (zob. Hogan, 2001, s. 13).

(10) Prawo wiladzy ( autorytetu)- osoby postrzegane jako te, ktére posiadajg wigkszy autorytet, site czy
kompetencje majg wptyw na decyzje innych 0s6b (zob. Hogan, 2001, s. 53).

(11) Inne elementy, ktére obejmuje termin ’ludzie’ to klienci, dostawcy, akcjonariusze, osoby pracujace dla
konkurencji.

(12) Podstawa marketingu oraz teorii zachowania nabywcy jest zatozenie, ze ludzie nie poszukuja produktow,
ale funkcji lub rozwigzania problemu, ktore okreslone produkty moga zapewni¢ [Lambin, J-J 200, s.108].
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RESUME

The aim of the paper is to show ways in which language can be used to build product identity.
The nature of contemporary market is such that companies, in order to survive, have to
continually fight off competition. They have to take care that the products they offer are not
only good quality, but fulfill the needs and expectations of contemporary customer. The
ability to arouse his/her interest and ensure that he or she will choose this and not other
product requires good communication skills. In spite of diverse, and very often
technologically advanced ways of communicating messages to customers like, for example,
advertisements and commercials that combine words, images and sounds, websites and other
digital forms of communication companies still resort to traditional letters. They are a type of
direct mail that is designed to convince and persuade the reader that their product is what
they need. If they are well prepared they can persuade, inform or advise existing or
prospective customers about the product or service.
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Tananm, oadxce eenutl, yecmHo 0AO0YM MOJLKO MEONEeHHbI YCnex, eciu 0aoym ezo.
Omo mano! Mue mano. Haoo eviopamo unoe... Haiimu nymesoomnyro 36e30y ¢ mymane. U 5
sudxcy eé: amo oexadenmemeo. [a! Ymo nu 2060pumv, 10M#CHO U OHO, CMEUIHO U, HO OHO
uoém enepéo, passugaemcs, u Oyoyujee 0yoem NPUHAONEHCAMb eMy, 0COOEHHO K020d OHO

HA0ém 00CmotiHo20 60cos. A smum 6odcoém 6yoy A! /la, A! (4 mapta 1893, nueBHuK) (1).

Dovodom na napisanie tohto prispevku bola moja osobna néavSteva Arménska,
hlavného mesta Jerevanu a ucast’ na 8. medzinarodnej vedecko-praktickej konferencii, ktora
sa konala na tému: M. J. Saltykov-Scedrin a ndrodné literatiry V Jerevanskej Statnej

univerzite (26. - 28. 09. 2014). Univerzita je pomenovana po vyznamnom ruskom basnikovi,


mailto:anton.repon@umb.sk

prozaikovi, dramatikovi, kritikovi, prekladatel'ovi, literarnom vedcovi a historikovi
Valerijovi Jakovlevicovi Briusovovi (2).

Arméni patria medzi najstarSie narody na svete. Na tomto Uzemi sa kedysi
rozprestierali mocné rise ako napr. Urartu (9. stor. pred n. l. — zac. 6. stor. pred n. 1.). Prvykrat
st Arméni spominani gréckymi historikmi v polovici 6. stor. pred n. I. V tom case sa dostali
pod nadvladu mocnejucej Perzie, ktord sa z nenapadného a bezvyznamného Statu bleskovo
dostala medzi najsilnejSie riSe Staroveku a dokonca po tom, ¢o jej krali Kyros Velky,
Kambyses a Dareios I. vyuzili zmétky vladnuce medzi vtedajSimi mocnostami — Médiou
dobyta okolo roku 553 pred n. 1.), Lydiou (dobyta roku 546 pred n. 1.), Babyloniou (obsadena
roku 539 pred n. |) aEgyptom (dobyty roku 525 pred n. 1) ovladli celé vychodné
Stredomorie a Perzska velriSa sa stala najmocnejS$im $tatom v dovtedajsej historii 'udstva.

Historia prekladatel'skych prac v Arménsku sa viaze k 5. storociu, ked” Mespor Mastoc
v 1. 404 — 405 vytvoril arménske pismo a zalozil prekladatel’ské Skoly. Odvtedy uplynulo viac
ako tisicpat’sto rokov. V. Briusov vytvoril svoju vlastni prekladatel'ska Skolu, ktora sa stala
vzorom sucasného prekladatel’ského umenia. Lizon tvrdi, ze ,, pismo je u Arménov skutocnym
pilierom kultury, a preto je nedotknutelné. Tu jednoducho reforma jazyka nema miesto. Je
nielenze nepotrebna, je nemyslitelnd. Zasah do pisma by znamenal zasah do historie, znicenie
klicového elementu kulturnej a ndrodnej svojbytnosti* (3). Vo svojej historicko-literarnej ¢rte
«lloa3us Apmenuu u ee eouncmeo na npomsaxcenuu eexos» (4) Briusov vysoko ocenuje
arménsku poéziu vSetkych Cias: «Apmanckaa aupuxa, -- piSe Briusov, -- ecmv oona us
3ameuamenvHuIX N06e0 uenoseueckoeo 0yxd, KaKue moabKO 3HAem JemOonuUch 6ce20 Mupd.
Ilo33us cosepuienno ceoeobpasnas, HoO8as 01 HAC NO CBOUM @opmam, 2r1yooKas no
cooeparcanuio, GIUCMAamenbHas N0 MACMePCmay MEeXHUKU, APMSIHCKASL NO33UsL CPEOHUX 6EKO8
8 CBOUX IYYUIUX 00PA3AX MOdCem U O0NHCHA OyOem ewe MHO2OMY HAYYUMb COBPEMEHHbIX
noamosy (5).

Osobitu pozornost’ Briusova si zasluhuji jeho basne o Arménsku. Do polovice roku
1915 Briusov malo poznal Arménsko, jeho histériu, literatiru a kultaru. V juni 1915 sa
odohrala jedna udalost, o ktorej neskdr spominal s velkym poteSenim. Dostal ponuku
redigovat’ pripravujici sa zbornik «/loa3us Apmenuu». «Mnotw Ovina npouumana yenas
oubruomera KHue, Ha pasHbIX MHe OOCMYNHBIX A3bIKAX (DYCCKOM, (PAHYY3CKOM, HEMEYKOM,
AH2UUCKOM, JIAMUHCKOM, umanvsauckom)...» (6). Zoznamuje sa aj S arménskym jazykom
a literatarou. Pri Studiu Arménska naSiel «ueuccaxaemviii ucmouHux 6viCUUX OYXOBHBIX
paodocmel...KaKk UCMOPUK, KAK Hel08eK HAVKu, 5 Yyeuoel 6 ucmopuu Apmenuu yenviii
CamMOObIMHbILL MUP, 6 KOMOPOM MbICAUU UHMEPECHEUUUX, CILONACHBIX 60NPOCO8 OYOUIU

Hay4Hoe ﬂiO60]’lbll’l’lCl’l’l60, a KdK nosm, Kak xyOO.?fCHuK, A yeudeﬂ 6 nod3uu ApMeHuu makKoil e



CamoObImubIll. MUp Kpacomul, HOBVIO, pPAHbULe HEU3BECMHYIO MHe, BCENleHHYIO, 8 KOMOpOu
oauCmanu u c8emunuch CoO30aHUsi NOOIUHHO20 Xy0odcecmeenno2o meopuecmsay (7).

Stadium Arménska Briusov ukonéil cestovanim po Aménsku a Zakaukasku (8), kde
na vlastné oc¢i uvidel biblicku krajinu a zoznamil sa s arménskym zivotom. Vysledkom jeho
potuliek po Zakaukazsku je cyklus basni o Arménsku. Prva ¢ast’ tohto cyklu — «K Apmenuuy -

bola napisana v decembri 1915. V nom Briusov s nadSenim povedal:

Apwmenus! TBoit 1peBHUM rojioc —
Kak cBexuii BeTep B J€THHM 3HOM!
Kak 601po oH B3BUBaET BOJIOC,

N, kak 10KJ1eM OMBITBIM KOJIOC,

Sl BBIPAMIISIOCH IO/ TPO30H!

V Arménsku Briusov neo¢akavane nasiel pre seba cely svet a Zivotné sily:

He MepTBBIM ro10coM OBLITUHEI,
JKuBBIM MpUBECTBUEM JTFOOBU
OKpecHO APOTHYIIH JTOJTUHBI,

W npeBHUI Mup, KaK 30B €IUHBIH,

MHe risnyn rpo3Hoe: JKusu!

Pocas prace nad tivodnou Castou k «/Toaszuu Apmenuuy Briusov paralelne s literaturou
Studoval aj historiu biblického naroda. Vysledkom je esej «/lemonuce ucmopuueckux cyoeo
apmanckozo Hapooa». Ako kronikar Briusov skiima rok po roku tisicro¢nu historiu doposial
neznamej krajiny. Predpokladame, Ze na zéklade tychto poznatkov Briusov napisal basen

«K apmanamy.

Jla! Bel nocraBieHs! Ha rpaHy
JIByX pa3HbIX CHOPAILIUX MUPOB,
U B rmyOuHe poAHBIX NpeIaHui

Bam capImrasr OT3BYKHU BCKOB.

Spisovatel’ sa odvolava na anticku historiu a pripomina, ako obranny me¢ arménskeho
naroda na sebe pocitili pluky Marcusa Crassusa (9), Alexandra Macedonskeho (10),

Lucullusa (11), Justiniana (12), Cingischana (13) a inych dobyvatel'ov. Osud si vyzadoval



huzevnatého, nepoddajného bojovnika, aby ochranoval «xpait Haupckuii», «Kpacku HediCcHbix
pos Lllupazay, «onecku ['omeposa oensy. Aj napriek tazkému obdobiu vo svojej historii
arménsky narod nestracal nadej. V boji muznel a dospieval jeho duch, narod sa staval silnejsi
a statocnejsi. A hoci tragédia a zarmutok neraz dopadala na arménsky narod, smrt’” bola na
dennom poriadku, trvala roky, desatrocia, storo€ia, ale tento «rapoo Tuepanay (14) vydrzal
a ma pravo hrdo niest’ «ceoii mHo206eK08601L 6eHOK Y, pretoze spravodlivost’ pozemského Zivota

a ziva narodna lyra mu vzdy predurcovala jasnu, Ziariva cestu.

A MBI, BEJIMKOMY HACJIEJbIO
JIuBsICb, OOCTHI CIBIIIUM B HEM,
Tak! IIpoinoe TsKen0i Mebro
['ynuT Hag KaxabIM HOBBIM JHEM.
U Bepurcs, napoxa Turpana,

Yro, Oypro BHOBB IIPEOIONIEB,
3Be37011 ThI BBIMICIIH U3 TYMaHa,

JIns1 HOBBIX TTOABUTOB CO3PEB...

V stvislosti s pripravou zbornika «Iloasua Apmenuu» koncom roku 1915 Bakinsky
vybor Spolocnosti priatelov arménskej slovesnosti pozval Briusova, aby uskuto¢nil prednasky
0 arménskej literatire. V januari 1916 navstivil Baku, Tiflis, Jerevan, ECmiadzin. Jeho prvé
basne «K Apmenuurn, «K apmawam», «K Apapamyy, «llymeevie 3amemxuy, «Tuepan
Benukuiiy, «llobeoa npu Kappax», «B Tugnuce», «Ceobooa u eouna» a iné sa dotykali
roznych obdobi zivota niekedy takej slavnej krajiny a naroda. V E¢miadzine sa Briusov
nadchyna «benvim xonycom» starovekého Araratu. Tento «eracmenun cop» sa vznasa
Vv Sirokom priestranstve, pod nim si ucupené «yboeue depesnu» a kdesi tam na neurodnej
kamenitej pode Sedivy «cmapux eooun osey». AvSak v svojej mlcanlivej hrdosti tento

milovnik naroda Ararat nie je sdm, tak ako arménsky narod.

A mpotuB Apapara, cieBa,
B cHerax, anes, Anarpss,
KopoHnoii BeHuaHHas /ieBa,

Co crapuka He CBOAUT rJas.



Ararat, pohl'ad z arménskej strany. V popredi klastor Khorvirap.

Obraz sivého Araratu sa opdt’ vynori vel'kolepo a viditel'ne v d’alSej basni Briusova —
«Apapam uz Opusanuy. Na Upati «ceswennoii 2opvr» sa rodi novy zivot, zuréia hluéné
potoky, prechadzaju kupci, ale staroveky Ararat — ml¢iaci svedok «dwvima, cmanu, oens, mena
u Kkposu» stoji zamyslene anikto nesmie naru$it jeho pokoj. Zobrazenim arménskeho

pomenovania biblickej hory Briusov pod¢iarkuje svoj zdujem o historiu arménskeho naroda:

Ho 151, cenoit Macuc, He CIBIIINIIL
Hu mymHBIX XBaJl, HM HYK]l 36MHBIX,
ThI UX OTBEPT, THI BBILIE UX,

Thl HEOOM U BEKaMU ABIIIHIIb,

TeOe menrtarey — aUIIb MaAMINN OpatT

Jep3aer — Manslii Apapar.

Ako vidime, v ,,arménskych* basiiach Briusova prevlada historicko-hrdinska téma. Je
to pochopitelné a l'ahko vysvetliteI'né. Briusov ako vynimoc¢ny znalec arménskej historie
a literatury videl u Arménov dve zbrane — mec apero: dejiny rozpravaju o historickej,
obrannej funkcii meca, a pero symbolizuje zapisovanie udalosti v pisomnych pamiatkach
literatury, svedectva o oddanosti, chrabrosti audatnosti arménskeho naroda. Briusov
pochopil, Zze uloha literatiry sa zmenila na spoloCensko-politickil a pisomnictvo a literatira
pre arménsky narod znamenaju prostriedok ochrany. V basni «Tuepan Benuxuii» basnik
zobrazil arménskeho céara ako ¢loveka — obcana, ktory je verny svojmu narodu, ktorému
... BOGHHAsI HEB3ro/1a
Cmena HaMeueHHBIN y30p, —

Twl MOMHIII O6J1ar0 JUIIE HAPO/IA,
He uects cBOMO, HE TOPAOCTH pOAA, —

Kak ky0ok sima, it mo3op.



V tejto basni Briusov mal na mysli smutnt historicku epizodu, v ktorej Tigran Velky,
hrdiaci sa titulom ,,car carov, potlacil v sebe vlastni pychu a priniesol obet’ na zachranu
krajiny ajeho obyvatel'stva. Aby vlastny narod nebol vyhubeny, car navstivi rimskeho
vojvodcu Pompeia (15), ktory sa vyhrazal Arménsku zni¢enim. Zlozil si pred Pompeiom
korunu z hlavy, pokl'akol pred nim, a tak zachranil arménsky narod pred znicenim. «Tuepan

ocmanci 60 UMA pOdMHbl senux!»

Zakladom na napisanaie basne «llobeda npu Kappax» sa stala ind historickéd udalost’,
ktora sa datuje do roku 53 pred n. |. Bitka pri Carrhach bol vojensky konflikt medzi Rimskou
riSou a Partskou riSou (16). Bola to jedna z najtazSich vojenskych porazok, ktorii Rimania
utrpeli v obdobi republiky. Briusov v «J/lemonucu ucmopuueckux cyoeb apmancko2o Hapooay
rozprava o tom, ako velitel’ partskych vojsk Surena Mihrana prikazal stat’ hlavu porazenému
Crassovi a odniest’ ju arménskemu carovi ArtaSasovi a partskému carovi Orodovi II. V tom
case sa Orod II. nachadzal v hlavhom meste arménskeho Statu ArtaSat na svadobnej hostine
partského cara so sestrou arménskeho cara Artasasa II. Svadobni hostia sledovali dej
Euripidovej tragédie Bakchantky. Posol Sillach sa poklonil carom a krvavé trofeje, ktoré
priniesol, hodil na scénu. Grécky herec Vv ulohe Agaué¢ mal pocas hry mal ukazat hlavu
Sialencami roztrahaného Pantea. Herec, namiesto hlavy Pantea, uchopil hlavu Crassa a dal ju
na javisko, recitujic verSe z Euripidovej tragédie. Briusov majstrovsky vo svojej basni

vykresl'uje tito scénu:

AKTep, UrpaBIIni poib AraBbl,

N3 pyk ycranoro rosua

[TocnenHo MpUHSII CUMBOJI CIIaBBHI,
Tpodeit )xecTOKHIT 1 KPOBABBIH,

C yepraMu pUMCKOTIO JHIIA. ..
Karsce, ynana Ha mOIMOCTKH,
Hanmennsiit Kpacc, TBos 1i1aBa,

B oTBeT Ha CTYyK IIyXOH U XKECTKH,
ITo BceM psimaM, Kak OTTOJIOCKH,
[Ipoiina MrHOBEHHAs! MOJIBA.

Bce nonsin kaxnapiid. Kak B Tymane,
Bnamu npencrano none Kapp,

W cTar apMsIHCKHN B pUMCKOM CTaHE...



W riisHys ryn pyKOIUIECKaHUM,

Kak ¢ neba rpomoBoit ynap.

Pribeh z arménskej historie sa stal zdkladom na napisanie dramatickej historicke;j
scény «Monenue yapa» na zéklade udalosti z rokov 56 — 33 pred n. 1. Hlavnymi uc¢astnikmi
deja st arménsky car Artavazd I1., Zid — zajatec a Sparapet — velitel' arménskeho vojska. Car
sa rozprava so Zidom, ktory sa dostal do zajatia pravdepodobne s d’alsimi Zidmi. Bakur -
vodca partského vojska, sa po porazke Rimanov spdja s arménskym carom a spolo¢ne
obsadzuju Syriu, Judeu a Palestinu, odkial' premiestiiuju do Arménska velké mnozstvo
zidovského obyvatel'stva.

Dej historickej scény sa odohrava v carskom stane, do ktorého vchadza Zid a cér sa

mu prihovara:

MHe roBoOpuIiIM: ThI TafjaTh yMeEeIllb

U Oynyiee BepHO NpeaApeKaTh.

S npuka3zan Tede npoyecThb Mo 3BE3/1aM,
Yro moemy Hapony Pok cyaun

["'0TOBBI 1M TBOM MPEABO3BEIIAHDS?

TeGe TBOI1 bor noBenan au cyas0y

Moeit ApmeHun?

V scéne vystupuje Zid v tilohe proroka, zvestujiceho carovi budicnost jeho naroda.

Znepokojene, so strachom v ociach, mu zvestuje tieto proroctva:

ITo cnoBy TBOEMY Monmics bory,

U 6b11 Mue Trac B HouH: «BcTans u cmotpu!»
U s yBuzen, ciioBHO B Oype HEKOH,

Beka, mapeit u GUTBBI: Bce HECIIOCH,
KpyTtuiioces B BUXpe: BOCCTaBalu ApCTBa,

N mapanu. JInme 3anansaeiii Ipakon

Bce Bo3pacTan B cBoeil 6e3MepHOil cuite

U, npoctupasice, 3eMIII0 HAITOIHSLIL.

U BOT y*e€ He ocTaBajioCch MecTa

I'me 6 ne ObwIO er0: BocTok u 3aman,



N IOr u Cesep, Bce 3aI10JIHUT OH...

Zid pokraduje d’alej a spomina, Ze videl «suxpums u 6ypio sexoe», dvojhlavého Draka,
ktory sa ,,rozpadol®. Jeden z nich zacal pozierat’ vSetky tizemia. Proti nemu sa postavil Lev -
ten mal za hrivou slnko. Zacal sa nelitostny boj Draka s Levom. V tomto boji ,,roztrhali aj

arménsky narod. Jednu ¢ast’ si podmanil Lev a druht Drak:

..., cTos Hag noObIUeH,

Omnu pbryanu, ckais 3yosl...(17)

Napriek tomu, ze beseda cara a Zida sa odohrava v antickej dobe, Briusov ma na
mysli aj neskorSie obdobie v zZivote arménskeho naroda, ked si dobyvatelia mnohokrat
rozdelili uizemie Arménska.

V basniach Briusova si zobrazené aj socidlne otazky — téma slobody a poslanie, ktoré
Vv sebe nest slobodné narody, schopné vidiet poniZenych a zotro€enych a pomdhat im
vzopriet' sa proti socidlnemu a duchovnému naésiliu a porobe. Rusky bésnik nendvidel

akékol'vek popieranie slobody:

JoBoapHO! He koHEYHO /1e710 CBOOOIBI
He npa3nHuk nepen HaMu, a NOABUT U TPYI,
ITokyna, B OKOBax, Ipyrue HapoJpl,

C Haznexaoi Ha Hac, U30aBJICHUS KIYT!

S Ovanesom Tumanyanom, arménskym spisovatelom, sa Briusov zoznamil v januari
1916 v Tiflise (18). «Hsany @aooeesuuy Tymawusmny, nosmy, baucmamenvHerulell 36e30e

ceemuoco mpexseesous (19) apmsnckoil nossuuy venoval verSe:



http://sk.wikipedia.org/wiki/S%C3%BAbor:Central_part_of_Tbilisi.jpg

Tiflis/Thilisi - centrum mesta

...Jla OyneT npaBeTHO BO3ME3THe
CynanObl — ¥ B TO/IaX U B BEKaX:
Taxk! co3man HOBOE CO3BE3IHE

Thl HA apMsAHCKHX Hebecax.

[TycTh 3B€37161 MaJble ¥ KPYITHbIC
TeOst KpomsiT, MPOH3asi TEMY:
M&1 cMOTpUM B cepbl HETOCTYITHBIE,

JluBsicb CUsIHBIO TBOEMY!

Briusov sa vyraznym sposobom zapisal do povedomia arménskeho citatel’a nie len ako
praktik, ale predovsetkym ako spisovatel’, basnik, historik, prekladatel. Badal, filozoficky
prezival a objasiioval mnohé udalosti arménskej historie v réznych historickych obdobiach,

ktoré tvoria stcast’ jeho poetického cyklu «B Apmenuur.

Poznamky

(1) Pozri: Banepwuii Bprocos. [Jnesnuxu. Aprobuorpadudeckas mposa. [Tucema. M.: OJIMA-TIPECC, 2002. s. 28
(2) Valerij Jakovlevi¢ Briusov (1873-1924) bol rusky basnik, prozaik, dramatik, kritik, prekladatel’, literarny
vedec a historik, bol jednym z teoretikov ruského symbolizmu. Vo svojich drobnych poviedkach a novelach sa
autor predstavuje ako vyborny Stylista, ma zmysel pre muzikalnost, pracuje neustale s prelinanim fikcie a
skuto€nosti a tazi zo stidia Freudovych vyskumov. Jednym z jeho ucitelov bol aj Edgar Alan Poe. Novela Rea
Silvia, pribeh milencov z doby antického Rima, je povaZovana za jeden z vrcholov ruskej novelistiky prelomu
19. a 20. storocia. Ako prozaik je zndmy romanom Ohnivy anjel.

(3) LIZON, Martin. "Uroki Armeniji" Andreja Bitova ako cesta k vlastnej kultire

In Acta Facultatis Humanisticae Universitatis Matthiae Belii Neosoliensis : humanitné vedy - literarna veda :
zbornik vedeckych §tudii ucitel'ov a doktorandov Fakulty humanitnych vied Univerzity Mateja Bela v Banske;j
Bystrici / vedec. red. Kristina Krnova ; zost. Eva Homolova ... [et al.]; rec. Genovaité Kaciuskiené ... [et al.]. -
Banska Bystrica : Univerzita Mateja Bela, Fakulta humanitnych vied, 2011. S. 153-164. ISBN 978-80-557-
0232-2.

(4) «Ilov3us Apmenuu ¢ Opesnetiwux epemen 00 Hawux onety . Epesan, 1987, MakcUMUIbHOE H3aHHUE,

(5) Tamtiez. S. 7.

(6) Moa3ust Apmenuu. S. 5.

(7) Tamtiez. S. 6.

(8) Zakaukazsko (niekedy tiez Juzny Kaukaz) je oznacenie pre Gizemie juzne od hlavného hrebetia Velkého
Kaukazu a severne od Malého Kaukazu. Z vychodu je toto izemie ohrani¢ené Kaspickym morom a zo zapadu
Cervenym morom. Lezi v miernom podnebnom pasme, ale na velkej asti panujii vysokohorské podmienky.
Nachadza sa tu 6 statov (Abchazia, Arménsko, Azerbajdzan, Gruzinsko, Juzné Osetsko, Nahorny Karabach).
(pozn. autora)

(9) Marcus Licinius Crassus (* 115 pred Kr. — 1 53 pred Kr.) bol vyznamny politik a vojvodca z obdobia
neskorej rimskej republiky. Prvykrat sa vyznamenal pocas Sullovej diktatiry, ked’ dal povrazdit’ zajatych
Samnitanov pri Collinskej brane v Rime. Vojensky sa vyznamenal po¢as Spartakovho povstania. Po viacerych
porazkach rimskeho vojska Crassus ziskal poverenie na potlacenie povstania, vzburenych otrokov zatlacil na juh
Apeninského polostrova a v bitke v Bruttiu ich porazil. Asi Sest’ tisic zajatych otrokov dal ukrizovat' na Appiovej
ceste z Rima do Capuy. Po porazke povstania mu vSak senat neodsuhlasil triumf, pretoze to bola vojna proti
otrokom. V roku 70 pred Kr. zastaval konzulat spolu s Gnacom Pompeiom. Pokusili sa zrusit’ niektoré zmeny v



ustave, ktoré zaviedol Sulla. V 60. rokoch sa zblizil s Gaiom luliom Caesarom, ktorému poskytoval financ¢né
prostriedky na zaplatenie dlhov. Caesar sa snazil zmierit’ Crassa s Pompeiom, ¢o sa mu podarilo koncom roka 60
pred Kr. Tito traja muZzi uzavreli tajni dohodu o vzdjomnej podpore pri ziskani politickej moci (tzv. prvy
triumvirat. Zaroven si rozdelili sféry vplyvu: Caesar si ponechal Galiu, Pompeius si vybral Hispaniu, Crassus si
za sféru vplyvu vybral Vychod, aby sa svojim partnerom vyrovnal aj vo vojenskych uspechoch.

(10) Velky alebo Alexander/Alexandros Macedonsky alebo Alexander I1l. (* medzi 20. jilom a 30. julom 356
pred Kr., Pella — t 10. jan/11. jan 323 pred Kr., Babylon) bol macedénsky kral’. S jeho ujatim sa vlady sa spaja
aj zaciatok novej éry — éry helenizmu. Alexandra dnes uznavaju ako legendarneho hrdinu v Eurdpe a vicSine
zapadnej a strednej Azie, kde je znamy ako Iskander. Pre zoroastristov je viak ¢lovekom, ktory zniil ich prva
velkt riSu a Persepolis. Staroveké pramene Alexandra bud’ glorifikujt, alebo Uplne zhadzujt, takze je tazké ho
hodnotit’. Ak sa Alexander kritizuje, kritizuje sa jeho megalomania po Gaugaméle (hoci to mohol byt len grécky
stereotyp pre opisy takychto vladcov), vrazda priatel'a Kleita, poprava Filota a generala Parmeniona a pod.
Moderné zapadné hodnotenie koliSe medzi uctievanim hrdinu (Droysen, Tarn, Lauffer, ovela menej aj
Hammond) a triezvou skepsou (Schachermeyr a Green) a pokusom o ,rekonstrukciu“ Alexandrovho
sebavnimania ako ,homérskeho hrdinu“ (Lane Fox). Vcelku sa nazor na Alexandra pohybuje medzi bohom
inSpirovanou misiou s cielom zjednotit’ 'udsky rod az po presvedcenie, Ze iSlo o staroveky ekvivalent Napoleona
¢i Hitlera, teda megalomana zamilovaného do myslienky ovladnut’ svet. Alexandrova vojenska genialita sa bez
zavisti uznava (hoci ju moderny vyskum scasti koriguje), no v l'udskej sfére vyplavali na povrch aj negativne
stranky, na ktoré sa ¢asto zabudalo (pijanstvo, brutdlne masové vrazdenie civilného obyvatel'stva, Kleitova smrt’
atd’.). Problematickym stale zostava vztah Alexandra k podmanenému obyvatel'stvu a aspekt jeho zboZst'ovania.
(11) Lucius Licinius Lucullus (asi 118 —57 pr. n. 1.) bol rimsky konzul (r. 74 pr. n. 1), §tatnik a mecena§ umenia.
Patril k aristokratickej strane optimatov a jeho politickym spojencom bol Lucius Cornelius Sulla. Preslavil sa
hlavne vo vojnach proti krali Mithridatovi VI. Pontskému. Po tom, ¢o obsadil Bithyniu a vyhnal Mithridata z
jeho kralovstva - ten bol niiteny uchylit’ se k svojmu zat'ovi Tigranovi 1. - vyrazil Lucullus proti Arménsku. Tu
dosiahol rozhodujtice vitazstvo v roku 69 pr. n. . v bitke pri Tigranocerte.

(12) Justinian (iné mena: Justinian 1., Justinianos I./Justinianos I./Jastinianos 1., I(o)ustinianos 1./I(o)ustinianos
I./IGstinianos 1., Justianianus 1., Iustinianus 1., celym menom po latinsky Flavius Petrus Sabbatius lustinianus,
celym menom po starogrécky Iovotviavog ®Adfrog TTétpog ZafPdriog - loustinianos Flabios Petros Sabbatios;
11. maj 483 — 13. november 565) bol byzantsky cisar, jeden z najdolezitejSich vladarov neskorého staroveku a
najpozoruhodnejsich byzantskych (vychodorimskych) cisarov vobec. Najvacsi vyznam sa priklada jeho reforme
zakonodarstva (Corpus iuris civilis) a rozsiahlej vojenskej expanzii, ktorej cielom bolo ziskat’ naspit’ uzemie
byvalej Rimskej riSe v zapadnej Europe (severna Afrika, dnesné Taliansko, Pyrenejsky polostrov). V jej
dosledku sa Byzantska riSa rozsirila do celého Stredomoria. Pravoslavna cirkev ho povazuje za svitého.

(13 Cingischan alebo tradi¢ne (ale nespravne) Dzingischan alebo vlastnym menom TemiidZin
(*1155/1160/1162, pri rieke Onon — t 18. august 1227, Jin-¢chuan) bol velky mongolsky dobyvatel’. Jeho otec
mu dal meno podla nacelnika porazenych nepriatelov - Temiidzin (v preklade to znamena Zelezny ndz).
Odvtedy, ¢o mu otca zabil nepriatel'sky kmen, Zila jeho rodina v neustalom nebezpecenstve. V mladosti ho zajal
nepriatel'sky kmen. Prave titekom zo zajatia sa zacala Temiidzinova cesta od negramotného, bezmocného zajatca
az k jednému z najmocnejSich I'udi histoérie. Mal viacerych strodencov. Znamy je najmé jeho brat Chasar,
s pomocou ktorého zavrazdil svojho najstarSicho nevlastného brata a po otcovej smrti otéima Begtera. Po uteku
sa pridal k Togrilovi, priatelovi jeho otca a nacelnikovi pribuzného kmena. Niekolko nasledujicich rokov sa
odohravali bratovrazedné vojny. Pocas nich si Temiidzin vybojoval moc. Vdaka diplomacii, krutosti a
vojenskym schopnostiam sa mu podarilo spojit’ vS§etky kmene pod svoje velenie. Roku 1206 ho zhromazdenie
mongolskych nacelnikov vyhlésilo za velkého chéna, ,,vladcu vesmiru® - Dzingischana.

Cingischan napadol §tat Si Sia na severozapade Ciny a neskér rigu Tin na severe Ciny. Podas bojov nastal spor
medzi Cingischdnom a §4hom Muhammedom, ktory vladol Chorezmskej risi. V roku 1219 viedol Cingischan
svoje vojsko proti Muhammedovi. Stredna Azia a Perzia, v ktorej sa Chorezmska risa nachadzala, bola zni¢ena.
Kym jeho d’alsie vojska wto&ili na Rusko, Cingischan zagal najazdy na Afganistan a severnii Indiu. Domov sa
vratil roku 1225. Cingischan mal 4 synov - Jochi, Chagatai, Ogotaj, Tolui. Jeho nastupcom sa stal treti syn
Ogotaj.

(14) Arménia dosiahla svoj vrchol — mocensky, kultirny aj politicky — prave za vlady Tigrana II., zndmeho aj
ako Tigran Velky (95 — 55 pred n. 1.). V tomto obdobi v Malej Azii existovali uz len malé staty. Vtedajsia
vel'moc tejto oblasti - Pergamon - sa stala definitivne sucastou Rimskej rise v roku 129 pred n. 1., ked’ bola
vytvorena provincia Asia Minor. V roku 93 pred n. 1. Tigran dobyl Sofené. O dva roky na to (91 pred n. 1.)
zomrel silny kral' Parthie Mitradates II. a Tigran nezavéhal ani na chvilku. Bleskovo dobyl sporné tzemie
»Sedemdesiatich Gdoli* a pri¢lenil pod svoju moc aj d’al$ie teritoria Adiabene, Atropatené, Gordiana, Osrene a
Nisibis. Tigran II. zaloZil nové hlavné mesto Tigranokert (okolo roku 75 pred n. 1.). Nasledne Arménia dobyla aj
zvysky byvalého mocného Seleukovského kralovstva. Za jeho vlady bola k Arménii pri¢lenend Syria, Fenicia,
Kilikia, Atropatene, ¢ast’ izemia dneSného Gruzinska a iné. Pod svoju kontrolu dostal délezité obchodné cesty
veduce z vychodného Stredomoria d’alej na vychod. Zmocnil sa bohatych a velkych miest, Co prinieslo Arménii
nevidany profit a bohatstvo. Tigran II. Velky zomrel v roku 55 pred n. 1. a na trone ho nahradil syn Artavazd II.
Po smrti Tigrana II. Vel'kého sa postupne v pomerne kratkom case Arménia zmensila spét’ na svoju ,,povodna


http://sk.wikipedia.org/wiki/565
http://sk.wikipedia.org/wiki/Cis%C3%A1r
http://sk.wikipedia.org/wiki/Starovek

velkost™. Hlavné mesto sa opat’ presunulo do Artasatu. Po pade ,,Arménskeho Kartaga“ a kratko na to po smrti
svojho najvécsicho vladcu sa Arménia samotna dostava pod priamy vplyv Rima a konéi sa tak jej slavna
helenistické éra. Po dramatickych udalostiach nakoniec padol do rik mesta na Tibere aj ptolemaiovsky Egypt,
ktory z helenistickych §tatov vzdoroval najdlhsie a prave 1. August roku 30 pred n. 1., ked’ rimsky vojvodca
Octavian vstupil do Alexandrie, sa povazuje za ukoncenie helenistickej epochy.

(15) Gnaeus Pompeius Magnus (* 29. september 106 pred Kr. — 1 28. september 48 pred Kr.) bol historicky
vyznamny general, ktory spolu s Caesarom a Crassom utvorili v roku 60 pred Kr. tajna dohodu, ktorou chceli
ziskat politickll moc v Rime. Bol to vynikajuci velitel, preslavil sa vo viacerych bitkach a potlacenim piratstva v
Stredozemnom mori. Po Crassovej smrti sa chcel za pomoci senatu vyrovnat’ sa s Caesarom. Ten vSak pochopil
jeho zamer a urychlene sa vratil z Galie. Po tom, ¢o Caesar prekro¢il Rubikon, usiel do Grécka, kde si chcel
zhromazdit armadu. V roku 48 pred Kr. ho Caesar porazil pri mestecku Farsalos v Grécku, potom usiel do
Egypta, kde ho vsak dal panovnik Ptolemaios XIII. popravit, aby sa zapacil Caesarovi. Ani jemu to vSak uz
nepomohlo.

(16) Konflikt vyprovokoval rimsky politik Marcus Licinius Crassus, ktory v roku 60 pred Kr. uzavrel s Gaiom
Iuliom Caesarom a Gnaeom Pompeiom prvy triumvirat. V roku 55 pred Kr. zastaval po vzajomnej dohode
konzulat s Gnacom Pompeiom a po skonceni funkéného obdobia si rozdelili vSetci traja sféry vplyvu. Caesar si
ponechal Galliu, kde uz od roku 59 pred Kr. bojoval proti Keltom, Gnaeus Pompeius si zvolil Hispaniu, ale
prakticky zostal v Rime, a Marcus Licinius Crassus si zvolil Vychod, kde chcel dosiahnut’ vojenské uspechy, aby
sa vyrovnal Caesarovi a Pompeiovi. V roku 53 pred Kr. Crassus podnikol vypravu na Vychode. So siedmimi
légiami a s asi 4000 jazdcami prekrocil horny tok Eufratu a neopatrne postupoval do Mezopotamie. Partské
vojska pod velenim Surenu ho lakali ¢oraz hlbsie na uzemie, kde vojsko nemalo dostatok vody. Partské vojsko,
ktoré tvorili predovsetkym lahko vystrojené jazdecké oddiely lukostrelcov a mensia skupina t'azko obrnenych
katafraktariov, lakali Rimanov hlboko do vnutrozemia. Nakoniec sa dal Crassus zlakat’ do bitky pri Carrhach, v
ktorej bolo jeho vojsko porazené. Publius Licinius Crassus, syn Marka Licinia Crassa, s men$im oddielom
vojska uspel s partskymi vojakmi, ale po porazke spachal aj on samovrazdu. Nasledne Parti vylakali Marka
Licinia Crassa na mierové rokovania, pri ktorych ho zabili a jeho hlavu priniesli svojmu vladcovi na striebornom
podnose. Zvysky vojska boli porazené, Rimania stratili aj odznaky svojich 1égii, ktoré sa podarilo ziskat' po
rokovaniach az prvému rimskemu cisadrovi Augustovi.

(17) Briusov a Arménsko, Kn. 1., s. 42 — 47.

(18) Thilisi (gruz.: mdoobo; v minulosti, najmé stredoveku, Tiflis ¢o v preklade znamena ,,teply*) je hlavné
mesto a najvicsie mesto Gruzinska. Lezi na rieke Kura (gruz. Mtkvari). Obyvatel'stvo tvoria nielen Gruzinci, ale
aj vel’ké mnozstvo inych narodnosti napr. Arméni, Azerovia, Syr¢ania, Kurdi, Rusi a ini.

(19) Briusov nazval svojich su¢asnikov — arménskych spisovatel'ov — Ovanesa Tumanyana, loannesa loannisiana
a Avetika Isahakyana «cBeTbIM Tpex3Be3/reM apMsIHCKOI T033ui» (POzZN. autora).
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RESUME

Valery Briusov and Armenian poetry

Armenia is one of the centers of the spiritual life of all mankind. It deserves attention in the
same way as the history of the most remarkable nations, to make its own independent
contribution to the culture of humanity. The author of this article wishes to acquaint the
Slovak reader with the Armenian culture and history through poems of the famous Russian
writer and poet Valery Briusov. Valery Briusov occupies a significant position in the
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Armenian literature and the scientific and cultural environment as one of the first writers - the
pioneers. Thanks to Briusov the Armenian poetry sounds in Russian translation for more than
a century and does not lose its timeliness, freshness, beauty, vitality even today - the features
that are typical for the Armenian nation.
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Diskurzna analyza a translatologické Stidia maju, rovnako ako interdisciplindrne
orientované oblasti, v centre pozornosti ktorych sa nachadza komunikdcia a jej kognitivne
a socialne dimenzie, celkom prirodzene mnoho sty¢nych bodov. A to predovsetkym vo
vzt'ahu k pragmatickému obratu, ktory nastal v osemdesiatych rokoch minulého storocia. J.
Rak§anyiova (2014) hovori v tejto stvislosti o rozsireni pohl'adu na translaciu — o zamerani sa
na vychodiskovy text, ktorého $pecifika treba stanovit podrobnou analyzou, o dominancii
ucelu (teéria skoposu: Reiss, Vermeer, 1984), o diferenciacii textov a interkultirnych

¢

aspektoch. Cielom uvedeného ¢lanku je priblizit’ pristupy, ktoré sa snazia ,,otvorit* koncepty
a pojmy diskurzne orientovanych vyskumov pre translatologické studia. Tato vymena pritom
prebieha jednak v oblasti teoretickej translatogie zahfnajiicej problematiku prekladu ako
procesu, prekladu ako produktu, funkcie prekladu a kritiky prekladu, ajednak v oblasti
aplikovanej translatoldgie, zahfiiajicej okrem iného aj otazky didaktiky prekladu a tlmocenia
Q).

Z hladiska nasho uvaZovania je dolezit¢ uvedomit’ si, ze diskusie o procese
nacrtnutého interdisciplinarneho obohacovania st determinované/limitované tym, ze pojem
diskurzu, a teda tiez diskurznej analyzy ako empirického skiimania diskurzov, $pecifického
pristupu k vyskumu, tzv. ,,Forschungsperspektive® (Keller, 2007, s. 8), sa Vv ramci
humanitnych vied nepouziva jednotne. ,,[...] the term 'discourse analysis' has come to mean
different things to different people,” poznamenava B. Hatim (2009, s. 88) (2).

Hovorit’ pritom méZeme prinajmensom o dvoch skupindch definicii pojmu diskurz:
1) tie, ktoré sa pokusSaji pojem formalne vymedzit' vo vztahu k inym pojmom textovej
lingvistiky a2) tie, ktoré sa dotykaju aj ontologie a funkcie, ktoru diskurz zohrava
v spoloCenskej praxi, a snazia sa o uchopenie podmienok, pravidiel a efektov jeho
fungovania.

K prvému typu definicii by sme mohli zaradit’ napr. vymedzenie Z. S. Harrisa, ktory

ho pouziva na oznacenie nadvetnych celkov (Keller, 2007, s. 14), ale aj chapanie M. Stubbsa,
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ktory diskurz pouziva viac-menej ako ekvivalent pojmu text (Stubbs, 1983, s. 9). Z pozicii
textovej lingvistiky k vymedzeniu pojmu diskurz pristupuje aj D. Crystal, ktory s jeho
pomocou rozliSuje hovorené slovo od pisaného textu (Mills, 2007, s. 3) alebo J. Sinclair a M.
Coulthard, ktori ako diskurz oznacuju rozsiahlu, vnutorne organizovanu, koherentna
a kohéznu cast’ textu (Sinclair, Coulthard, 1975).

Druhy typ definicii je pragmatickejSie orientovany, obracia pozornost’ na analyzu
politiky, otdzky moci, stustred’uje sa otdzky vytvarania, stabilizacie a transformacie socialnej
reality prostrednictvom komunikacie v najSirSom ponimani (Jergensen, Phillips, 2008, (3)),
hoci v tom, ¢i diskurz formuje celu oblast’ socialna alebo je len jednym z aspektov socialna,
sa rozne Skoly/pristupy (napr. Kriticka diskurzna analyza, Essexskd Skola diskurzu, model
Teuna Van Dijk atd’.) v ramci tejto pomyselnej skupiny rozchadzajt (4).

Tento moment nejednoznacnosti je priznaény aj pre diskusie o diskurzivnej
perspektive v ramci translatologickych stadii. ,,Contemporary use of the term discourse is in
amess and probably deserves to be abandoned,* konstatuje v tejto suvislosti Anthony Pym
(1992, s. 228), translatoldg, ktory svojimi pracami ,,sociologizoval®“ pohl'ad na preklad. On
sdm tak vnima ako zdvazny problém, Ze diskurzne orientované tvahy nedavaji odpoved’ na
otazku, ¢i v pripade vychodiskového a ciel'ového textu ide o jeden alebo dva diskurzy. Alebo
inak povedané: ,,Mal by vychodiskovy text a s nim koreSpondujuci cielovy text formovat
alebo byt v stlade (form or conform) s jednym alebo s dvoma diskurzmi® (Pym, 1992, s.
228). Tento moment uzko suvisi s vymedzenim hranic diskurzu a v rdmci diskurznych Stadii
sa 0nom intenzivne diskutuje. Do hlbSej analyzy problematiky sa na tomto mieste pre
nedostatok priestoru puastat nebudeme, azda len uvedieme poznadmku D. Wranu a A.
Langerovej, ktori v svojom ¢lanku venovanom problematike hranic diskurzu poznamenali, Ze
ak by diskurzni analytici pre diskurznych analytikov vypisali kviz, za¢inal by sa otazkou: ¢o
st to nediskurzné praktiky (Wrana, Langer, 2007). Zda sa, Ze pre Pyma je otazka kli¢ova,
lebo obe jednoduché odpovede by mali potencial ,,blokovat* teoriu prekladu: ,,Ak je
vychodiskovy text a ciel'ovy text ekvivalentny, pretoze patria k rovnakému diskurzu, potom je
preklad banalny fenomén. A ak patria k roznym diskurzom, pretoze s v réznych jazykoch,
potom by bol preklad nemyslitelnym fenoménom® (Pym, 1992, s. 234 — 235). Vychodiskom,
ktoré navrhuje je ,,aktivny pohyb, pri ktorom by diskurz mohol byt rozSireny z jedného
kultrneho prostredia do druhého®. V tomto pripade by sa tedria prekladu mohla obohatit’ o
informécie o diskurzoch, ktoré by sa tykali ,relativneho stupiia obt’aznosti a Gspechu pri ich
roz$ireni a stupnia transformacii, ktoré sa udeji pri preklade™. Preklad by sa zéaroven stal

»discovery procedure®, ktora by bola dolezita pre interkulturnu diskurzna analyzu (Pym,
1992, s. 235).



| ked na zaklade inych teoretickych vychodisk, dospieva k podobnému vysledku
VO svojej stadii aj Skandinavistka K. Motykova, ktora sa opiera o zavery D. Bachmannovej-
Medickovej (2009) a upozorniuje na to, ako sa ,,prekladatel'ské procesy podielaju na
diskurznych praktikach, spoluvytvaraju diskurzné forméacie aako kultarna technika
ovplyviiuji mocenské vztahy a Struktiry* (Motykova, 2014, s. 92). Pomocou ,,pribehu
lokalizacie reklamného textu uverejneného v live magazine IKEA, ktorého protagonistkami
boli dve Britky, zijice v spolo¢nej domdacnosti a vychovavajiice maloletého syna, ukazuje,
ako ,,prelozitel'nost’ ¢i neprelozitel'nost’ fenoménu z vychodiskovej kultury priamo vyplynula
z existujucich diskurzivnych a nediskurzivnych praktik v cielovej kultare* (Motykova, 2014,
S. 96). Nadvizujuca sonda do prekladu $védskeho pojmu sambolagen, formy (zakonne
ukotveného) spoluzitia zivotnych partnerov opa¢ného irovnakého pohlavia jej nasledovne
dovoluje dospiet’ k nasledovnému zéaveru: ,,Ak preklad reklamného katalogu ¢i preklad
zakona povazujeme za diskurzivnu praktiku, potom by mali aj translatolégovia rozsirit
predmet svojho vyskumu z trovne textu na uroven diskurzu. Vysledky prekladatel'skych
procesov, t. j. prelozené texty, ovplyviiuji verejny diskurz na vSetkych jeho trovniach.”
(Motykova, 2014, s. 98).

Zda sa teda, ze pre translatologiu sa ukazuje ako plodné chapanie diskurzu, ktoré
smeruje skor k druhej vySSie uvedenej skupine definicii a dotyka sa pravidiel a obmedzeni
V procese vytvarania vyznamu, ale aj ich kreativnej funkcie pri nachadzani moznych hranic
relevantného diskurzu, ¢o je zaujimavy moment nielen pre translatologa, ale aj pre
diskurzného analytika.

Tam, kde sa pojem diskurznej analyzy zuzuje na akysi ekvivalent textovej analyzy,
vznik4 otdzka, ¢i je vObec potrebné zavadzanie novej terminoldgie. Pre ilustrdciu moZeme
uviest’ $tudiu, ktord mapuje vyuzitie diskurznej analyzy v rdmci aplikovanej translatologie,
pri tréningu buducich prekladatel'ov (Trosborg, 2002). Pomerne presne to naformulovala Ch.
Schéffnerova, ktora v editoriali k vydaniu, kde bola uverejnend, pise: ,,Ci uz to budem
nazyvat prekladovou diskurznou analyzou (discourse analysis for translation), ako to robi
Trosborgova, translatologickou analyzou vychodiskového textu (translation-oriented ST
analysis) ako Nordova (1991) alebo pred-prekladovou textovou analyzou (pre-translational
text analysis) ako Erdmannova, ich ciel je, v podstate, identicky: identifikovat’ Specifické Crty
textu, ktoré st relevantné pre prekladovy proces* (Schiffner, 2002, s. 5). Vznika teda otdzka,
nakol’ko je produktivne zavadzanie novej terminoldgie, vzh'adom na stanoveny ciel’.

Za pozornost’ vSak stoji proces, pri ktorom st prave v suvislosti so zédkladnymi
postulatmi a inStrumentariom diskurznej analyzy prehodnocované a redefinované klacové

pojmy z oblasti vyskumu recepcie. A to napriklad v pripade tzv. kostnickej $koly recepénej



estetiky, ktord od polovice 80. rokov pozitivne poznamenala aj slovenské a ¢eské vnimanie
literatary (predovsetkym P. Zajac, resp. V. Macura). Ide najmi o pojem horizont ocakavania
(Erwartungshorizont) Hansa Roberta Jaussa. Pomocou neho Jauss uchopuje systém
o¢akavania literarnej skusenosti, perspektivu, v ramci ktorej recipient vnima dielo v ur¢itych
casopriestoroch. Rekonstrukcia horizontu ofakévania nam umoziuje klast' otazky, na ktoré
2001, s. 7 — 38). Pre Jaussa bola prioritna esteticka dimenzia. Literarne konvencie ako forma,
Styl €i zaner, vystupovali ako takmer exkluzivne urcujice faktory textudlneho vplyvu. Tento
vektor pohl'adu sice umoznoval novatorsky pristup k pisaniu dejin literatary, dokonca zmenu
akcentov, no neposkytoval dostato¢ny priestor mimoestetickym konvenciam. Pritom prave
v neskorSich empirickych vyskumoch bolo poukizané na ulohu, ktor pri chapani diela
zohravaju (Morley, Brunsdon, 1999; Radway, 1991). Vyznamnym prehodnotenim,
,»otvorenim* pojmu pre mimoestetické konvencie, boli prave pristupy, ktoré sa zameriavali na
politické aideologické diskurzy. Oblast’ recepénej estetiky sa tak spristupiiuje aj
translatologickym §tdidm, vyskumu mimoliterarnych faktorov recepcie prekladov. V tomto
smere stoji za zmienku reflexia W. G. Schmidta (2003), ktory navrhuje dynamickej$i model
,horizontu®, zahffiajuci postulaty, inStrumentarium a pojmy diskurznej analyzy. Vyhodou
tohto pristupu je aj uvedomenie si dialektického vzt'ahu medzi témami (autormi, Zanrami)
a diskurznymi pravidlami. Pripomenme si len, Ze M. Foucault definuje diskurz ako ,,skupinu
vypovedi, pokud patii ke stejné diskurzivné formaci [...]“ a ,,[...] je tvofen omezenym poctem
vypoveédi, pre néz mize byt definovan soubor podminek (zvyraznenie N. C.) jejich existence*
(Foucault, 2002, s. 180). Prave urcenie tychto podmienok existencie vypovede (preco sa
objavila prave tato, anie ina?), deskripcia spleti vztahov, siete, do ktorej je vypoved
situovana, je to, na ¢o by sme mali v priebehu analyzy upriamit’ svoju pozornost. Diskurzné
pravidla totiz mézu napomahat’, favorizovat’, podporovat’ pritomnost’ ur€itych tém (autorov,
zéanrov...), rovnako vSak aj témy (autori, Zanre...) mozu determinovat’ pritomnost’ urcitych
diskurznych pravidiel. Podobne Schmidt prehodnocuje aj pojem prdzdne miesta (Leerstellen),
ktorymi Wolfgang Iser oznacil sémanticku otvorenost’ textu. Navrhuje brat’ do uvahy nielen
horizontalny raster prdzdnych miest, ktoré drzia text pohromade, ale aj vertikalnu siet
determinujucich diskurzov, ktoré ho naopak delia (Schmidt, 2003, (5)). Do centra pozornosti
sa teda v uplynulych rokoch dostava nielen esteticka identita textu, ale aj jeho komunika¢na,
sémanticka identita, jeho existencia (G¢inky a vplyvy) Vv uritom Ccasopriestore, v ramci
ur¢itych nediskurzivnych a diskurzivnych praktik, mechanizmov (dobovych) systémov
vypovedi (Bogdal, 1999) ako ajuloha, ktori zohrava recepéna kritika a analyza pri

demaskovani ideologickej praxe (Hoogeveen, Wuerzner, 1986). Preklady vychodiskovej



literatury tak vystupuju v polohe privilegovanych vypovedi, pomocou ktorych sa da spitne
rekonstruovat’ stav cielovej kultury.

Kym v centre pozornosti W. G. Schmidta sa nachadzal pojmovy aparat kostnickej
Skoly recepcnej estetiky, ktory kriticky reflektuje a prehodnocuje, 1. letcu-Faircloughova
vychddza z inStrumentédria kritickej diskurznej analyzy (CDA) a ,otvara“ koncepty
interdiskurzivita, rekontextualizdcia, ideologia, stratégia pre translatologické studia (Ietcu-
Fairclough, 2009).

Pod Skolou CDA rozumieme zoskupenie analytikov, ktoré formulovalo svoj teoreticky
ramec na sympoziu v Amsterdame v roku 1991. V centre jeho pozornosti sa nachadza
jazykovy charakter socidlnych a kultirnych procesov a Struktur. Spolo¢nost’ a kultira su
podl'a CDA v dialektickom vztahu k diskurzu: pouzivanim jazyka (a teda aj prekladmi) sa
reprodukuje a transformuje spolo¢nost’ a kultara, vratane mocenskych vztahov (Keller, 2007,
s. 29). Nazddvame sa, ze takéto nazeranie harmonizuje s vnimanim prekladatela ako
,»etického agensa socidlnej zmeny (ethical agent of social change)* (Tymoczko, 2014).

V ramci CDA rozpracoval pojem rekontextualizdacia (6) predovsetkym N. Fairclough
(2003). Pomocou neho definuje procesy, pri ktorych st diskurzy, majice pévod v uréitom
socialnom poli alebo inStitucii, rekontextualizované v inych poliach. Tento proces ma pritom
ambivalentny charakter: ,,d4 sa vnimat’ ako 'kolonizacia' jedného pol'a alebo institiicie druhym
polom alebo inStituciou, ale tiez ako 'privlastnenie' 'vonkajSich' diskurzov [...]* (Fairclough,
2010, s. 165). Preklady v takto nastavenych stradniciach predstavuji ,,rekontextualizaciu
vychodiskovych textov v novych socialnych a kultarnych kontextoch® (Ietcu-Fairclough,
2009). Pricom novy kontext, podl'a Ietcu-Faircloughovej, zahfia nielen kultarne pole (podl'a
terminologie P. Bourdieua), ale aj politické pole, v ktorom text spifia uréité funkcie a ucel
(vratane politického tcelu). Cielové funkcie a ucel sa moézu lisit’ od funkcii a ucelov, ktorym
sluzil text vo vychodiskovej kultire a v pdvodnom kontexte. Moze sa vSak lisit’ aj samotny
priestor - pole, v ktorom vychodiskovy a cielovy text fungoval, resp. funguje. Na jedne;j
strane moze byt tento rozdiel dany odliSnymi Strukturdlnymi vlastnostami kultrnych poli
vychodiskového a cielového priestoru, na strane druhej sa moze vyskytnat’ situédcia, ked’ vo
vychodiskovom priestore funguje text primarne v kultirnom poli, a v cielovom priestore
primarne v poli politickom ¢i ekonomickom (Ietcu-Fairclough, 2009). letcu-Faircloughova
upozoriiuje na to, ze pristup k analyze z pozicii CDA ma potencidl detegovat’ mozné rozdiely
medzi diskurznymi formaciami (order of discourse), teda medzi urcitymi kombinaciami
a konfiguraciami zanrov, diskurzov astylov konstituujucimi diskurzivny aspekt siete
spolo¢enskej praxe (Fairclough, 2003, s. 220) vychodiskovej a cielovej kultiry. A prave od

tych formacii sa odvija vyznam (prekladanych) textov v oboch kultarach, ¢o je zaujimavé



napriklad v stvislosti obdobiami velkych spolo¢enskych zmien (napr. po pade Vychodného
bloku). Nazddvam sa, Ze dand tivaha harmonizuje s vychodiskom z dilemy navrhovanym A.
Pymom (translacia ako aktivny pohyb).

V tomto procese rekontextualizacie vznika z hl'adiska CDA aj otazka 'ideologického’
privlastenia. Na rozdiel od M. Foucaulta a poststrukturalistickej teérie diskurzu E. Laclaua
a Ch. Mouffovej, ktoré sa pojmu ideologia natol’ko nedotykaju, lebo otdzka rozliSovania
medzi neideologickymi a ideologickymi diskurzmi pre nich nie je aktudlna (Jergensen,
Phillips, 2008, s. 44 — 45), CDA (predovsetkym N. Fairclough) venuje ideoldgii zvySenu
pozornost. N. Fairclough ideoldgie, opierajic sa o L. Althussera, chape ako
»signifikacie/konstrukcie reality (fyzikalneho sveta, spolocenskych vzt'ahov, spolocenskych
identit), ktoré si vbudované do roéznych dimenzii foriem/vyznamov diskurzivnych praktik*
(Fairclough, 1992, s. 87) a ktoré ,prispievaju k zavedeniu a udrZziavaniu mocenskych
vzt'ahov, nadvlady a vykoristovania“ (Fairclough, 2003, s. 218). Cielom diskurznej analyzy
je demaskovat, resp. demystifikovat, ideoldégie amoc cestou systematického
a opakovatelného skumania semiotickych dat, napisanych, povedanych alebo vizudlnych
(Wodak, Meyer, 2010, s. 3), a tak prispievat’ k spolo¢enskej zmene.

V centre pozornosti je teda nielen otdzka prenosu ,,vedenia® z jedného jazykového
a kultarneho priestoru do druhého, teda cizelovanie interpretaénych zrucnosti prekladatela,
ktory v ramci pred-prekladovej analyzy rekonstruuje pragmatickd funkciu systémov vypovedi
(vedenia) cielového textu, aby mohol poskytnut’ prijimatel'ovi fungujuci/funkény ekvivalent
(Schéiffner, 2002), a to napr. prostrednictvom analyzy interdiskurzivity (kombinacie Zanrov,
diskurzov astylov v textoch), ale aj ustGvztaznenie prekladatel'skych praktik a praxe
so SirSimi strategickymi funkciami politického jazyka. Tie Ch. Schiffnerova umiestnila do
Styroch kategorii: natlak (kontrolovany pristup k informaciam, vyber vychodiskovych textov,
kontrola kone¢ného produktu), kladenie odporu (aktivnost prekladatelov pri vybere
subverzivnych textov, odmietanie dominantnych prekladatel'skych praktik, presadzovanie
novych praktik a noriem), disimuldcia (selektivne a nepresné oficialne preklady, cenzira) a
(de)legitimdcia (deformacia textov vo vztahu k zadanej agende, pozitivna reprezentacia
kolektivneho subjektu my, negativna reprezentacia kolektivneho subjektu oni). (Schiffner,
2004; letcu-Fairclough, 2009).

Tieto uvahy maji eSte jednu zaujimava polohu. Kym rekontextualizacia
a interdiskurzivita prispievaju k lepSiemu pochopeniu povahy a procesu prekladania, ma
zapracovanie konceptov ideoldgie, moci a stratégie potencial prispiet’ (metodologicky) aj do
diskusie o ulohe prekladatela. Ta je sprevadzana prehodnocovanim predstavy o akomsi

medzipriestore (space-in-between), v ktorom sa tento nachadza (Baker, 2005, s. 11 — 12).



Obzvlast vypuklo tento problém vyvstava V pripade prekladu textov politickych. Prekladatel,
ktory vystupuje v polohe sprostredkovatela medzi dvoma jazykmi/kulturami/kontextami,
nefunguje vo vzduchoprazdne. Jeho interpretacia vychodiskového textu moze byt ovplyvnena
narativmi/diskurzmi/mytmi, ktoré¢ formuju prekladatelov pohlad na svet. Mozno sa vSak
nazdavat, ze vzajomné obohacovanie ma potencidl byt obojstrannym. Uvedomenie si
styénych bodov medzi oblastou translatologie predstavuje vyzvu aj pre diskurznych
analytikov, a to predovsetkym v suavislosti s ich poziciou v procese analyzy. Proces prekladu
im umoziuje ocitnut’ sa ,,nad“ textom (Motykova, 2009, s. 145, (7), neustdle su totiz
konfrontovani s pohybom medzi dvoma priestormi, dvoma kultirami, ktoré¢ im dovoluju
pocitovat’ ne-samozrejmost’ sveta, ktory ich obklopuje, ,,zneistovanie® reprezentacii, ktoré su

povaZovan¢ za ,,prirodzené*.
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RESUME

Discourse Analysis within the Framework of Translation Studies

The goal of this article is to bring closer approaches, which are sought to ,,open concepts and
notions of discourse-oriented researches for translatology studies. This exchange takes place
in terms of both - theoretical translatology including issues of translation as a process, of
translation as a product and of translation capacity and translation-criticism capacity and on
the other hand on the field of applied translation studies involving among other things
didactics of translation and interpretation issues. Awareness of the interference points
between the field of translatology and field of discourse research is yet interesting also from
the discourse analyst point of view, at least by recognizing, that translation as an activity
allows feel restriction of the relevant discourse and assume position ,,above the text*.

Tento prispevok je sucastou rieSenia grantového projektu KEGA Vysokoskolska ucebnica
Ruské lingvoredlie 072UK-4/2015.
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1. Humor

,2Humor je sol' Zivota i literatury. Vyrok dnes uZ legendarneho slovenského
prekladatel’a Blahoslava Hecka (1991, s. 14) povazujeme v kontexte prispevku za kl'acovy.
Literarnej tvorbeW. Allena (1935) sa na Slovensku venuje vel'mi malo pozornosti. Vynimkou
su nepocetné a spravidla vel'mi stru¢né recenzie jeho hier, poviedok a eseji, ako aj Studentské
zaverecné prace. Autor sa vtexte (v dvoch Ccastiach) venuje najmi kritike prekladu.
Zameriava sa na existujuce slovenské preklady diel W. Allena, konkrétne na desat’ textov:
Preco som strielal (z dennika Lud, 1983), Kugelmassova epizéda, Moje ospravedinenie, Keby
boli impresionisti dentistami, Zvitky, Medzi nami... ale naozaj medzi nami (vSetkych pat z
Casopisu Revue svetovej literatuiry, 1984), Smrt, Sam, zahraj to este raz (divadelné hry, 1989),
Vtedy som sa rozhodla ho zabit (dennik SME, 2010), Hypochondria zvnutra (SME, 2013).
Kniznt zbierku Side effects, teda NeZiaduce ucinky, prelozil autor prispevku, preto sa
V zaujme nestrannosti v tomto pripade kritike nevenuje. Odvolavame sa na pravidla
slovenskej prekladatel'skej Skoly, pre potreby prispevku definujeme poziadavky kladené na
adekvatny, resp. kvalitny preklad akonstatuje, ktory z analyzovanych prekladov spina
stanovené kritéria.

V naSom kultirnom prostredi sa spravidla piSe a hovori o Allenovych filmoch, ktoré
V porovnani s knihami a ¢asopiseckymi publikdciami nie st naSmu divakovi celkom nezname.
Pokial' v§ak ide o jeho literarne prace, tie su slovenskému citatelovi, az na par vynimiek,
zname najmi z Geskych prekladov — jeho diela do &estiny prelozili Michael Zantovsky a Dana
Habova. M. Zantovsky dokonca vydal monografiu, Woody Allen (1990), ktorou sa snazil tito
osobnost’ bliz§ie predstavit’ (vtedy) Sesko-slovenskému ¢itatelovi. M. Zantovsky sa zameral
na Allenove filmy i literarne diela. Podobne v prispevku robime aj my, no, ako vyplyva
z nazvu, doraz kladieme na literarne diela, konkrétne na problematiku prekladu humoru v

diele W. Allena do slovenciny. (1)



Woody Allen zacinal svoju profesionalnu kariéru ako autor vtipov a komik, preto si
hned’ na Gvod povedzme nieo o humore.

,Humor je jednym znajoblibenejSich postupov dramatikov (najmid autorov
brilantnych bulvarnych alebo filozofickych dialogov). Cerpa z komického aj z irénie, ale ma
svoj vlastny ton. Kym irdnia a satira ¢asto pdsobia prili§ chladnym a intelektudlnym dojmom,
humor je srdecnejs$i a nevdha zasmiat’ sa aj sdm na sebe alebo ironizovat’ ironizujuceho...
(Pavis, s. 237 — 238, kurziva autor)

Citované myslienky nachadzame v Divadelnom slovniku pod heslom , KOMICKE,
KOMICKOST, KOMIKA® (s. 235) a z toho nam vyplyva, Ze pojem ,,humor® je , komike*
istym sposobom podradeny, hoci, ako tvrdi V. Borecky, ,,V beznej re¢i sa ¢asto pojem
komika prekryva s pojmom humoru®. (Borecky, 2005, s. 148)

S Boreckym suthlasime. Pre laika su oba pojmy volne zamenitel'né, no filozof,
ktorého budeme nasledovat’, ma odli$§ny nazor: ,,V sucasnych anglosaskych stadiach sa hovori
a teoriach humoru, nie o teériach komiky. Sami sa priklaname k tomu, ze komiku budeme
a absurditu...” (Ibid., s. 149, kurziva autor)

V. Borecky hovori 0 ,,podstatnych* a ,,vedl'ajSich* rysoch komiky. Za podstatné rysy
komiky povazuje uzZ spominanua naivitu, irébniu, humor a absurditu. ,,Vedlajsie rysy sa tykaju
jednak obsahu, jednak formy komiky.“ (Ibid., s. 150) V praci analyzujeme preklady humoru,
resp. komiky, z hladiska obsahu iformy, apreto sa opat odvolavame na delenie V.
Boreckého.

,Podl'a obsahu mozno komiku c¢lenit’ na Styri velké oblasti: animalnu, sexualnu,
socialnu a kultarnu.” (Ibid.) V diele W. Allena st zastupené vSetky Styri spominané oblasti
(niektoré viac, niektoré mene;j).

Okrem obsahového ¢lenenia komiky hovorime aj o ¢leneni formalnom, pretoZe prave
toto hladisko je zperspektivy prekladu (ked'Zze prekladatel’ pracuje s jazykom) eSte
relevantnejSie. ,,Pokial’ ide o formy komiky, rozclenit’ ich mozno od jednoduchych po
zlozitejSie.“ (Ibid.) Borecky zacina mneverbdalnymi formami (gagy, zarty), pokracuje
verbalnymi, do ktorych zarad'uje duchaplnosti (bonmoty, aforizmy, epigramy a pod.), slovné
hry (amfibdlie, anagramy, akrostichy, palindromy), vtipy, anekdoty, parodie, travestie,
perziflaze, mystifikéacie, dramatické formy (frasky, burlesky a komédie). Tretiu skupinu podl'a
Boreckého predstavuji formy vytvarné (karikatary, grotesky, komiksy, logogramy a pod.)...
(pozri Borecky, s. 150).

Boreckého cClenenie je pre nas klacové. Kedze hovorime o preklade Allenovych

literarnych diel, zameriavame sa na verbalne formy. V diele W. Allena by sme narazili aj na



formy neverbélne, no tym sa v prispevku nevenujeme. V suvislosti s neverbalnymi formami
vSak povazujeme za dolezité odlisit pojem komické od pojmu smiesne a zdoraznit, ktory
pojem V praci preferujeme:

,Pri prvom odliSeni komického v skutoCnosti a komického v umeni sa kladie do
protikladu 1) smie$ne a 2) humorné. Medzi 1) ridiculum a 2) vis comica (JAUSS, 1997, s.
117) je velky rozdiel, ¢i ide o ndhodné komické produkcie (prirodzena forma, zviera, pad
nejakej osoby), alebo vedomé vytvory ducha aumenia. Spontanny smiech v redlnych
situaciach je len ,surovy smiech, len smiech ani¢ viac, smiech ako jednoduché popretie,
odmietnutie, spontanna sebaobrana’ (SOURIAU, 1948, s. 154). Za skuto¢ne komické mozno
povazovat’ len to, ¢o je vysledkom l'udskej népaditosti a co zodpoveda estetickému zameru.*
(Pavis, s. 237)

Protiklad smie$ne a humorné nds spétne odkazuje na citait B. Hecka. Humor je teda
naozaj ,,sol Zzivota a literatiry”, no zdoraznujeme, Ze v prispevku sa zameriavame na
literaturu, teda na to, ¢o Pavis nazyva ,,vysledkom Tl'udskej napaditosti“, nie na to, ¢oho
povodcom je sam Zzivot a ¢oho vysledkom je ,,smiech v redlnych situdcidch®, a preto sa, eSte
raz, zameriavame na komiku a komické, konkrétne na spominané verbalne formy komiky.

Ktor¢ verbalne formy komiky st pre W. Allena typické?

,Woody Allen vo vSetkych svojich textoch, ktoré knizne vysli v Styroch zbierkach...
pouziva rovnaké postmoderné techniky. Najéastejsie st to parédia a pastis [...] Styl Woodyho
Allena je vel'mi usporny. Texty tvoria za sebou iduce vtipy, oby€ajne tvorené jednym ¢i
dvoma kratkymi vaznymi vyrokmi, ku ktorym sa prirad’'uje absurdna asociacia €1 ironizujuca
poznamka.* (Ostrihonova, 2013, s. 72, kurziva autor)

Slova prekladatel’ky a kriti¢ky A. Ostrihofiovej ndm posluzili ako vychodisko na ceste
k d’alsim tvaham. Absurdné asociacie a ironizujice poznamky sme uZz spominali —
Vv stvislosti s humorom (vSetky tri javy radime podl'a Boreckého do oblasti komiky) — a teraz
moZeme nacrtnut’ problematiku napodobniovania.

Parodia je zalozend ,,na zosmieSneni iného textu alebo textov. P. je text nadvézujuci na
iny text (prototext) jeho napodobenim, hyperbolizovanim, so zdmerom zosmie$nit® ho.*
(Zilka, 1987, s. 388)

,Parodia a travestia dosahuji znizenie vzneSeného inym spdsobom, tym zZe znicia
jednotu medzi ndm zndmymi charaktermi osob aich prehovormi, nahradia bud’ vzneSené
osoby alebo ich vyjadrenia podradnejs$imi.© (Freud, 2005, s. 190) Pokial’ ide o tvorbu komiky
napodobiiovanim, Freud dodéava: ,,Napodobniovanie je pravdepodobne vicsSinou zmieSané
s karikatirou — prehananim niekolkych inokedy nenapadnych rysov — atiez zahfia

charakteristiky znizovania.* (Ibid, s. 196)



S myslienkami A. Ostrihofiovej a S. Freuda sthlasime a v nasledujtcich riadkoch si
teoretické vychodiskad vysvetlime v praxi, na konkrétnych textoch W. Allena. V tivode sme
citovali B. Hecka. Podl'a jeho slov humor, alebo, ak chceme, komika, dodava Zivotu chut'.
Spomenuli sme komické formy, teda uz vieme, v com tkvie tazisko Allenovej literarnej
tvorby. Allen je ,,Siroko vzdelany ¢lovek, ktory sa bytostne zaujima o filozofické problémy,
piSe parddie na literarne kritiky a pamflety, ktoré si vyzaduju informovaného Citatela.
(Samcova, 1984, s. 38)

Ciasto¢ne sme odpovedali aj na otazku, preo &lovek tvori humor, preco tvori komiku
(Heckova biblickd altizia). V suvislosti s napodobiiovanim moézeme prva cast' uzavriet
myslienkou jedného z prvych literarnych kritikov, ktory bol ,,najhorlivejSim, ale aj najmilSim
Platonovym ziakom*. (Okal, In: Aristoteles, 2009, s. 7)

»Zda sa, Ze basnictvo vzniklo z dvoch prirodzenych pri¢in. Jednak je 'ud’om uz od
detstva vrodené napodobnovanie (a ¢lovek sa od ostatnych zivocichov 1i$i prave tym, ze ma
najvacsiu schopnost’ napodobiiovat’ a Ze jeho prvé ucenie je napodobnovanim), jednak vsetci
ludia maju z napodobniovania radost.* (Aristoteles, 2009, s. 15, kurziva autor)

Predpokladame, Ze znapodobiiovania maji radost’ nielen autori, ale aj Ccitatelia
komickych diel. Freud aristotelovskt radost’ nazyva ,,slast* — tvrdi, Ze vtip (a, podl'a nas, tym
¢inom komika vSeobecne) sa tvori za u¢elom dosahovania slasti (pozri Freud, s. 83). W. Allen
filmar je znamejs$i neZ W. Allen spisovatel’ (asponi u nas), avSak radost’ (¢i slast’) v radoch
Citatelov a divdkov je zpohladu obl'ibenosti jeho diel v svetovom meradle zjavna.
Priaznivcov si ziskal nepochybne najméd vd’aka verbalnej komike, no nemozno podcenovat
ani zakladné témy, ku ktorym sa v diele opakovane vracia.

»lajomstvo jeho uspechu je pravdepodobne vtom, ze sa zaobera zakladnymi
problémami l'udského jedinca, predovsSetkym intelektudla, strateného v odl'udStenom svete
precivilizovanej metropoly: hladanim zmyslu zivota, potrebou lasky, nemoznostou

komunikovat’, smrt'ou.” (Samcova, ibid.)

2. Kritika prekladu

Ako sme spominali vuvode, W. Allen je v slovenskych prekladoch zastupeny
pomerne malo. Zacitujme z ¢lanku M. Djovéosa Bude rec o kritike prekladu (2013), v ktorom
sa spomina pristup ku kritike blizky aj autorovi prispevku: ,,Vzdy sa budeme snazit’ dostat’
prekladatel'ove/prekladatel’kine vyjadrenie k prekladu. V pripade, Zze sa odmietnu vyjadrit,

explicitne to v ¢lankoch uvedieme.“ (Djovcos, 2013, s. 5) (2)



Podobne ako v spominanom casopise aj v predlozenom prispevku sa snazime o ¢o
najvys$iu moznui objektivitu a pri koncipovani prace sme sa snazili ziskat’ stanovisko
prekladatelov posudzovanych diel. Robili sme tak usilujuc sa o konsStruktivnu kritiku,
vV ziadnom pripade nam nejde o samoucelné kritizovanie kolegov. M. Djovco$ v stvislosti
s kritikou prekladu konstatuje:

,Neustdle sa o nej [kritike prekladu] hovori, zdoraziiuje sa jej absencia, no zatial’, az
na par vynimiek (napr. podfinancovand RSL), sa jej takmer nikto systematicky nevenuje.
Preco? Odpovedi sa pontka hned’ niekol’ko: 1. Povazuje sa za neetické kritizovat’ kolegov,...*
(Ibid.)

Dovod absencie kritiky prekladu sa zda byt’ zrejmy a k Djov€oSovym slovam pridajme
aj konStatovanie Alojza Keniza: ,,Kedysi sa vSeobecne vravievalo, ze ak ¢lovek napiSe kritiku
(akukol'vek), v nasom pripade prekladu, dostane za fiu dvesto kortn, ale nepriatel’'ov si narobi
za desat’tisic.” (Keniz, 2013, s. 9)

Anton Popovi¢ tvrdi, Ze ,kritiku prekladu vykonavaji ako doplnkovu Cinnost’ sami
prekladatelia, a to vtedy, ked’ formuluju principy svojej vlastnej prekladatel'skej praxe a ked’
sa vyjadruju k praci inych prekladatelov.* (Popovic, 1975, s. 246)

S konstatovanim A. Popovic¢a sa rozhodne stotozitujeme. Kritiku prekladu povazujeme
za prakticko-teoreticki operaciu, suhlasime s Jamesom S. Holmesom (1972), ktory ju
povazuje za pevnu sucast’ ,,aplikovanej translatologie®. (3)

Kritika prekladu ma podla Popovica tri funkcie, ,analogicky s modelom kritiky
neprekladovej tvorby, ako ho sformuloval Janusz Stawinski... 1) postulujica funkcia
smerujuca k prekladatel'ovi, 2) analyticka funkcia smerujtica k textu, 3) operativna funkcia
smerujuca k Citatel'ovi.“ (Popovi¢, ibid., s. 248 — 249) My sa, pochopitelne, najviac
zameriavame na analyticka funkciu, smerujtcu k textu.

Pri pisani sme sa snazili spojit’ s prekladatel’kou J. Samcovou. Spojenie sa podarilo,
ale prekladatel’ka sa k piatim prekladom diel W. Allena z RSL, o ktorych bude re¢ a ktoré
vzhl'adom na uvedeny pocet predstavuji polovicu analyzovaného korpusu, vyjadrit’ nevedela
Treba vSak skonStatovat, Ze s prihliadnutim na znacny casovy odstup medzi vznikom tejto
prace a jej prekladov z roku 1984 (30 rokov) je to celkom pochopitel'né.

Struénou e-mailovou komunikaciou s dramaturgickou a prekladatel’kou Mirkou
Cibenkovou sme sa dopatrali len kusych informacii a v praci ich aj uvddzame. M. Cibenkova,
prekladatel’ka dvoch hier W. Allena, ktorym sa venujeme, nas odkazala na dobové divadelné
rocenky, aby nam pripomenula kontext vzniku prekladov, no k samotnym prelozenym textom
sme sa V priebehu utrzkovitej kore$pondencie, Zial’, nedopracovali (preklady M. Cibenkovej

spominame v druhej Casti, v d’alSom cisle).



Zvysné tri texty (spolu ich je teda desat’) vysli v dennej tlaci v preklade anonymnych
prekladatel'ov, preto ani v tomto pripade nebolo mozné obratit’ sa priamo na zdroj a poziadat’
autora prekladu o stanovisko. (4) Anonymizaciu prekladatel'ov povazujeme za neziaduci jav a
suhlasime s J. RakSanyiovou:

,,Estétsky nezatvarajme oc€i ani pred tendenciou (vedome a rafinovane praktizovanou
Vv medzinarodnom meradle), vramci ktorej sa preklady zneviditelnuju, prekladatelia
anonymizuju a Citatelia, divaci i ndhodni konzumenti dostavaju texty ako skryté preklady.
Kritikou prekladu by sme mohli senzibilizovat’ prijemcov autorskych aj skrytych prekladov,
pokusit’ sa o pestovanie vkusu a zmyslu pre mieru.” (Raksanyiova, 2003, 2010, s. 73)

V nasledujucich riadkoch preto relevantné komentare samotnych prekladatelov
neuvadzame. Vystacili sme si s vlastnou analyzou a s vedomostami z teérie i praxe. Dodajme,
ze v pripade predlozeného prispevku pdjde o kritiku prekladu v jej prvej podobe:

,Prva podobu tvori kritika, ktord pracuje priamo s origindlom. Je to spravidla kritika
prekladu, aka sa ,pestuje’ na pdde teoérie prekladu (teoretik alebo prekladatel’ sa zaujima
0 aktudlne prelozené diela). V priamej manipulécii s origindlom, o ktorej tu uz bola re¢, si
kritik v§ima kod autora povodného diela ikod jeho citatela a konfrontuje ho s kdédom
prekladatela a Citatel'a prekladu. (Popovic, ibid., s. 248)

Originalny text povaZujeme za ,,posvitny* a akékol'vek prekladové rieSenie by sme
mali konfrontovat’ s povodinou. (5) J. Ferencik zarad’uje kritiku prekladu do kategorie kritiky
metatextov a tvrdi: ,,Zavery, ku ktorym kritika... dospeje, musia mat’ charakter hodnotiaci
anie len informujuci, pricom hodnotenie sa odohrava na viacerych rovinach typu: koncepcny
— nekoncepcny; tvorivy — netvorivy; (vyznamovo, formalne) adekvatny — neadekvatny;
(spolocensky) uzito¢ny — bezcenny, atd’.* (Ferencik, ibid., s. 31)

O podobné hodnotenie sa pokiSame aj my, teda k analyze priddvame aj syntézu,
vysledky analyzy komentujeme a sumarizujeme. Aby sme vsak mohli vyjadrit svoj postoj
k jednotlivym textom, vhodné bude, ak si v stlade s Feren¢ikovymi tvrdeniami stanovime
kritéria, ktoré by mal kvalitny preklad spifiat. Podla nis by kvalitny preklad mal byt
koncepény, tvorivy, vyznamovo a formélne adekvatny. Tvrdime, Ze tieto vlastnosti mdze
preklad vykazovat’ iba vtedy, ak v iom nie su pritomné chyby z nepozornosti ¢i nedostatky
sposobené nepochopenim pdvodiny, nespravnou interpretaciou, a ak nie je preloZeny text
V porovnani s originalom akokol'vek skrateny. Inymi slovami, preklad budeme povazovat’ za
kvalitny vtedy, ak zostanu zachované zasady a pravidla slovenskej prekladatel'skej Skoly.

Uvedené kritérida mozno vyzneju zjednoduSene, no jednotlivé vysledky analyz sa
snazime obhajit’ obsSirnejsie, pretoze ku kvalite prekladu prispieva mnozstvo faktorov, ako

tvrdi E. Nida: ,,Preto nemozno tvrdit’, Ze preklad je dobry alebo zly, ak nevezmeme do uvahy



celu paletu faktorov, ktoré treba nasledne dokladne zvazit', co povedie k znac¢ne rozdielnym
odpovediam.” (Nida, 1964, s. 164)

»Allenov $tyl je vyzvou pre kazdého prekladatel’a. Predpoklada nielen skvelu znalost’
jazyka, ale aj rozsiahle vedomosti 0 newyorskych realiach (niclen topografickych, ale aj
znalosti o0 osobnostiach predovSetkym Zidovského povodu, najviac prirodzene zo
showbiznisu).* (Miskovska, 2012, s. 160)

Na tomto mieste treba poznamenat, Ze jednym z kldCovych uskali prekladu
Allenovych diel budu prave spominané redlie. Toto tvrdenie mézeme povazovat’ za pracovni
hypotézu platnu pre celu prekladovo-kriticku Cast’.

Zacnime najstar§im textom — slovenskym prekladom poviedky Preco som strielal,
ktory sa objavil na strankach dennika Lud v €asoch socializmu, presnejSie 4. augusta 1983. Je
to prvy, teda najstarsi text W. Allena v slovenskom jazyku, ktory sa nam podarilo najst’.

Ako sme uz uviedli, meno prekladatela nepozname (v denniku sa uvadza len: ,,prel.
v§k*), a preto nebolo mozné ho kontaktovat’ (alebu ju — nepozndme ani pohlavie). Pozname
vsak originalny text — pochadza z Allenovej zbierky Side effects, ktora vysla v roku 1980 —
vysiel pod nazvom Nefarious times we live in. (6) Prekladatelovi ¢i prekladatelke sme
nemohli polozit’ nijaké otazky, preto sme odkazani na kritiku prekladu v prvej podobe bez
moznosti konzultacie.

PribliZzme najprv dej poviedky. Je to priamociare rozpravanie neStastného cloveka
menom Willard Pogrebin, ktory sa pretika Zivotom a ako slabsi jedinec sa stiva nastrojom
v rukach mocnych, ktori vyuzivaju jeho neschopnost’ Celit’ zlu na svoje ciele. Willard je
akymsi pokusnym kralikom — americké vlada pod patrondtom Pentagdnu na iom testuje LSD,
nedobrovolne sa stane ¢lenom zhubného kultu, neskor fanatického pseudo-osvietenca
a napokon skon¢i v rukach policie za pokus o atentat na prezidenta Spojenych Statov, hoci,
ako hovori hned’ v uvode, povodne sa chcel Zivit’ baletom ¢i hrou na cele. Text je plny tzv.
¢ierneho humoru a cynizmu.

»Zda sa, ze komickost’ méze vzniknat len pod podmienkou, ze dopadne na povrch
duse pokojnej aharmonickej. Jej prirodzenym prostredim je Tlahostajnost. Najvacsim
nepriatelom smiechu je cit... Komickost’ teda nakoniec v zdujme plného uplatnenia svojho
ucinku vyzaduje nie¢o ako momentalnu necitlivost’ srdca.* (Bergson, 1994, s. 16 — 17)

Bergsonovo tvrdenie sa, prirodzene, vztahuje aj na utrpenie ostatnych Allenovych
hrdinov a ¢i antihrdinov v literarnych pracach i filmovych dielach.

Vzhl'adom na pozadovany rozsah nie je mozné sumarizovat’ vSetky zistenia, preto tak
robime aspon heslovite: Musime konstatovat’, ze preklad z pera vsk je vyrazne exotizujici a

vzhl'adom na slovensky prekladatel'sky kanon obsahuje pomerne vel’ké mnozstvo lapsusov.



Najvacsi nedostatok vidime v preberani realii bez explikacie. Podl'a nadSho ndzoru by mal
s recepciou prvého prekladu Citatel' problém aj dnes a pred viac ako tridsiatimi rokmi bol
podla nasho nazoru preklad Casto nezrozumitelny, pretoze bezny slovensky citatel nemal
k dispozicii taky rozsiahly skusenostny komplex, aky Allen od svojich ¢itatel'ov zjavne
oCakaval. Stratégia preberania redlii posobi skor ako priepast, pasca, a nie ako pomyselny
most, ktory by prekladatel’ mal vybudovat, aby obe kultary prepojil a Citatel’'a pobavil tak,
ako ho pobavil Allen v originali. Treba dodat, Ze zachovavanie realii v originalnej forme
(napr. ,,Cosmopolitan®, ¢i,,Svengali) svedcilo o tom, ze niektoré realie prekladatel’ nepoznal.
Ak sme teda na zaciatku kapitoly tvrdili, ze redlie budi jednym z klicovych problémov
prekladu Allenovho diela, vidime, ze sme sa nemylili.

Zaujimavé bolo pozorovat, Ze prekladatel’ sa dopustal omylov nielen na urovni realii,
ale aj pri preklade zakladnej lexiky, jednoduchych slovnych spojeni, ¢i dokonca predloziek
(napr. ,,charismatic, ,,moments later, ,through“, ,to) apod. Velmi Casto sme v texte
narazili na vety, ktoré neboli pochopené a Gsilie prekladat’ intuitivne bez doslednej analyzy a
interpretacie bolo v predmetnych pasazach markantné.

Extrémom boli nekoncepcné rieSenia — spominali sme, Ze prekladatel reélie
ponechaval, no nazov siete kin a divadiel ,,Loew’s Orpheum® nepredvidatel'ne zamenil za
»Madison Square Garden“. Podobny pripad predstavuje Hoffa, pri ktorom prekladatel’ uvadza
aj krstné meno Jimmy. Zda sa, Ze chcel Citatel'a naviest, no ako sme sa uz snazili naznacit,
samotné krstné meno na pochopenie kontextu do hibky nemusi stagit.

Vynechéavanie nardzok na vychodné nabozenstva (,,Maharishi®, ,,mantra‘®) azda sved¢i
0 vysokej miere zasahov dobovej cenziry. Vdaka textom, ktoré vznikli za byvalého rezimu,
sme si uz zvykli na malé ,,b* v slove ,,Boh®, preto nés pri analyze slovo ,,boh* (,,God")
vyraznejSie neprekvapilo. Narazajlic na problém ideoldgie musime podotknut’, Ze prave ona
bude zrejme aj hlavnou pri€inou vyberu textu na preklad. Willard bol mlady, trochu naivny
jednoduchy ¢lovek, ktory mal dobré umysly, no vplyvom nepriazne osudu a sebectva svojho
okolia sa z neho stava akysi ,,zombie* v rukach, takpovediac, prehnitej masinérie (armada,
sekta, falosny ziskuchtivy reverend, fanaticky liecitel’ a napokon samotny prezident G. Ford,
ktory stal na ¢ele Spojenych Statov v rokoch 1974 az 1977, teda po Richardovi Nixonovi). Ak
hovorime o asociacidch, ktoré realie prinaSaju, vratme sa k menu Hoffa. Nie kazdému
Citatelovi je toto meno zname, no keby prekladatel’ k menu pridal aj vysvetlivku (napr.
»uneseny vodca odborarov Hoffa®), ideologii implicitne pritomnej v procese prekladu by
posluzil ovela viac.

Preklad poviedky Preco som strielal je problematicky, neadekvatny, nekoncepény

(tak, ako sme zadefinovali kritéria hodnotenia v ivode), no na druhej strane predstavuje



vynimo¢ny vydavatel'sky poc¢in. Ako sme uz spominali, je to prvy (vydany) slovensky preklad
diela W. Allena a pozitivne vnimame uz len samotnu skuto¢nost’, Ze sa na strankach nasej

dennej tlace v roku 1983 Allenov text vobec objavil.

V nasledujtcich riadkoch budeme stru¢ne analyzovat’ preklady J. Samcovej z Revue
svetovej literatury 4/1984. Prvym je poviedka Kugelmassova epizoda (The Kugelmass
episode) povodne vysla v zbierke Side effects (1980).

Kugelmassova epizoda je akousi literarnou predzvestou Allenovho filmu Purpurova
ruza z Kahiry (The purple rose of Cairo, 1985). V oboch dielach sa stretavaju a premiesavaju
dva svety — svet reality a svet fikcie. V Kugelmassovej epizode prichadza profesor Kugelmass
do Flaubertovho roméanu Pani Bovaryovad a uziva si s Emmou. Neskor ju privedie do reality,
priamo do New Yorku a poviedka nabera prudky spad, najma pre samotného Kugelmassa.

Z analyzy vybranych pasazi jednoznacne vyplyva, ze najvacsi problém prekladatel’ke
sposobili redlie — nazvy newyorskych obchodov, podnikov, ale najmé vlastné mena (O. J.
Simpson, Rupert Murdoch) — vietko precedentné fenomény, ktoré spinali v texte svoju
funkciu. Rupert Murdoch je u nas znamy aj vd’aka medialnemu $kandalu. Meno Rupert
Murdoch ma dnes teda silno zaporni konotéciu, ktorti J. Sipko nazyva ,,aktualna axiologicka
zéporna konotacia“. (Sipko, 2011, s. 37) Dnes by sme toto meno mohli v texte ponechat’ aj
bez vysvetlivky, no prekladatel’ka ho uplne vynechava, ¢im dochadza k vyrazovému

zoslabeniu, a tym aj zoslabeniu komického tG¢inku (slasti, ak chceme).

Vo viacerych pripadoch narazime aj na negativny posun sposobeny neddslednost'ou
(menej vyznamné neddslednosti, ktoré sme oznacili ako negativne posuny z nepozornosti
nijako vyrazne nenardsaju Citatel'sky zazitok, no, na druhej strane, spomenuli sme ich, pretoze
st objektivne preukdzateIné asvedCia bud’ o znizenej jazykovej kompetencii alebo
0 nedostatku Casu, ktory prekladatel’ka na preklad mala). Nebolo by vSak profesionalne, ba
ani spravne, keby sme prekladatel’ku za uvedené nedostatky kritizovali. Prekladatel’ke slazi
ku cti, Ze sa na preklad pomerne narocnych textov W. Allena podujala a pokusila sa priblizit’
nam jeho tvorbu v Case, ked’ bol W. Allen unas eSte stale prakticky neznamy. Viaceré
vyrazove straty text sice oslabovali, ale v mnohych pripadoch si poc¢inala tvorivo a celkova
funkciu textu nenaru$ila. Vhodnym prikladom prekladatel’kinej tvorivosti je preklad pasaze,
Vv ktorej je re¢ o spominanom O. J. Simpsonovi, americkom futbalistovi, ktory bol znamy
najmé svojou rychlostou. J. Samcova z neho urobila spevaka, no v kontexte poviedky nam

tato dezinterpretacie vyraznejSie neprekaza. Musime podotknut, Ze prekladatelia W. Allena to



Vv ¢ase pred spustenim internetu vobec nemali l'ahké, pretoze Allenove texty st redliami (a tieZ
komiky zalozenej na narazkach na reélie) nasytené.

Tretim textom, ktorému sa chceme venovat, je Allenova parodicka ,,poviedko-hra“
My apology. Text zacina a kon¢i ako poviedka, no jadro ma Struktaru hry, tragikomédie. Aj
tento text vySiel povodne v zbierke Side effects vroku 1980. V prispevku sme uz
zdoraznovali, ze W. Allen sa vo svojich poviedkach, hrach a esejach, podobne ako vo
filmoch, venuje vdznym zivotnym témam, ako su laska, sex, smrt, zmysel Zzivota,
naboZenstvo, umenie, pricom sa na ne spravidla pozera s nadhladom. Casto zniZuje vznesené
— vysoké sklada z piedestalu. Cielom analyzovaného textu, My apology, je Citatel'a pobavit,
avSak konStatujeme, Ze slovenskému prekladu zroku 1984 sa to nie celkom dari, ato
v dosledku nedostatkov, na ktoré poukazujeme. Pri podrobnej analyze textu originalu
a prekladu narazime na viaceré negativne posuny.

Prvy zésadny problém predstavuje preklad samotného nazvu diela, ktory J. Samcova
preklada ako Moje ospravedlnenie. Po precitani textu vSak prichadzame k zaveru, ze témou
nie je nijaké ospravedlnenie, ale skor obhajoba, obrana. Jadro textu predstavuje sen — autor sa
ocitd v kozi Sokrata, ktorého maji uz ¢oskoro popravit’ za jeho nazory, a v cele ho navstivia
jeho priatelia, isti Agathon a Simmias, kym samotny Sokrates (resp. Allen) sa brani
a obhajuje. Prekladové rieSenie nazvu ,,Moje ospravedlnenie® preto nie je namieste — ide
o0 preklad doslovny a danom kontexte nijako nestvisiaci s témou diela. Tento problém je
sposobeny nespravnym prekladom anglického slova ,apology“. Slovo moZzno vnimat
minimalne dvojako a W. Allen, odvoldvajic sa na Platona, ktory bol Sokratovym ziakom
(pricom Sokrates ,,sam ni¢ nenapisal, pozname jeho ucenie najmi z ranych Platonovych
dialogov*) a napisal dielo v angli¢tine zname ako Apology, ¢i The Apology of Socrates, mal
na mysli star§i vyznam tohto slova, ktory slovnik definuje ako slovo formalne — ,,vyhlasenie,
Vv ktorom niekto obhajuje alebo vysvetl'uje svoje postoje”. Ide teda o obranu, obhajobu. (7)

V prvej kapitole sme spominali, Ze pri preklade existujucich diel by sa prekladatel’ mal
spoliehat’ na variant, ktory je v cielovej kultare uz znamy, zauzivany, hovorime, zZe je
kanonizovany. (,,recognized translation® pozri Newmark, 1988, s. 89).

Aj ked’ sa W. Allen na dané dielo odvoldva nepriamo (do polohy Sokrata dosadzuje
seba), ziaducim postupom bude vychddzat’ zo zauzivaného prekladu Platénovho diela, ktoré
je vnasom kultirnom kontexte zname ako Obrana Sokratova. Doslovny preklad by znel
Moja obrana, no ak do nazvu vlozime meno autora Allena a uvedieme ho Vv postpozicii,
odvolame na spominané Platonovo dielo a nazov vyznie parodicky, komicky, ¢o bude
vhodné, ked’ze primarnou funkciou textu, ako sme uz povedali, je pobavit’ Citatel'a. Opat

mame docinenia s parddiou, s komickym napodobniovanim.



Nazdavame sa, ze slovensky preklad z RSL vyznieva prili§ formalne a zotiera kontrast
medzi vysokym a nizkym (vzneS$ena situacia v kontraste s hovorovym vyrazivom, napr. ,,red
tape®, ktoré prekladatel’ka nivelizuje).

Problematickou bola aj Agathonova replika, v ktorej svojmu ucitelovi oznamuje
novinky zo sveta na slobode, sktorym sa Sokrates nadobro rozladil: ,,Stretol som sa
s Isoscelom. Mal skveli myslienku o novom trojuholniku.* (Allen, 1984, s. 48)

V originali sa doc¢itame: ,,Oh, Iran into Isosceles. He has agreat idea for anew
triangle.” (Allen, 1997, s. 340)

Allen vytvoril vtipna slovnt hru zalozenl na pojme z geometrie ,,isosceles triangle®,
ktory sa v slovencine preklada ako ,,rovnoramenny trojuholnik®. Slovo ,,isosceles pochadza,
samozrejme, z gréctiny, ide o zlozeninu — ,,iso“ (,,rovnaky®) a,skelos” (,,noha®). (8) Pri
doslovnom preklade, ku ktorému doslo v prvej verzii v roku 1984, sa nam slovna hra straca,
¢o mozeme povazovat za negativny posun. Ak totiz napiSeme anglické slovo ,,isosceles®
s vel'kym zaciatoénym pismenom, vyznie ako mozné grécke meno, a prave v tom spociva
komickost’ repliky. Allen hovori o akomsi ,,Isoscelovom trojuholniku®. V starSom preklade sa
nam komicky efekt straca, preto je nutné pouzit’ substitliciu, tematicky posun, ktorym sa vSak
dopracujeme k verzii, spifiajucej rovnakt funkciu. Ako zvy&ajne, aj v tomto pripade by sme
urcite nasli viacej rieSeni, no jedno z nich je napriklad dosadenie uz spominaného Platéna,
napriklad takto: ,,Vidis, stretol som Platona. Vraj definoval novy typ medziludského vztahu.*
(Allen, 2010c, s. 38 — z druhého prekladu autora prispevku).

Nové rieSenie je zaloZené na pojme ,,platonicky vzt'ah®, nijaky trojuholnik v filom
nespominame, no funkcia zostava zachovana. Navyse, nase rieSenie je celkom realne, ked'ze
Platon v tom obdobi naozaj zil a pohyboval sa v tych istych kruhoch — ako sme uz spominali,
bol Sokratovym Ziakom.

NemoZeme sa venovat vSetkym nedostatkom. Z uvedeného vSak vyplyva, Ze
akykol'vek preklad si vyzaduje pozorného Ccitatela s vysokymi jazykovymi a kultirnymi
kompetenciami. Aj ked’ naSou ulohou nie je Spekulovat, preco k zistenym nedostatkom pri
preklade doslo, musime podotknut, Ze okrem ocividného ¢asového stresu vznikol preklad
v dobe, ked neexistoval internet a v nasom kultGrnom prostredi nebola samozrejmou ani
dostupnost” kvalitnych jazykovych kurzov, inojazy¢nych slovnikov ¢i encyklopédii. Dnesna
doba kladie na preklad ovela vysSie naroky a k podobnym nedostatkom by dochadzat
nemalo, resp. nemalo by k nim dochadzat’ tak ¢asto. (9)

Dalsi text, ktory sme skumali, je poviedka Keby boli impresionisti dentistami (If the
impressionists had been dentists) pochadzajuca zo zbierky Without feathers (1975). (10)

Poviedka je napisana epistolarnym S$tylom a Allen nam v nej predklada sled listov, ktoré



Vincent van Gogh posiela bratovi Theovi. V listoch sa mu zveruje s problémami, piSe o praci,
kolegoch zo zubdarskej branze, spomina finan¢né problémy, sklamanie v laske ipovestné
ucho. Ako naznacuje podtitul, Fantdzia venovand transpozicii temperamentu (A fantasy
exploring the transposition of temperament), pdjde o koreSpondenciu v allenovskom
ponimani — teda o d’al$iu komicka mystifikaciu, azda mézeme povedat’, parddiu skutocnej
korespondencie medzi bratmi van Goghovcami. Vieme totiz, Ze van Gogh udrziaval s bratom
Theom intenzivny kontakt, listy si vymienali od roku 1872. ,,Na Theovi bol Gogh vlastne cely
zivot finanéne Uplne zavisly, az pol roka pred smrtou predal svoj prvy obraz, Cervend
vinica.” (Mraz, Mrazova, 1988, s. 216)

Allen teda opat vychadza zreality — podobne ako v kauze Sokrates v Mojom
ospravedineni. Listy su vel'mi struéné a Allen sa ich prostrednictvom zamysla nad tym, ako
by svet vyzeral, keby boli impresionisti dentistami a svoje umelecké vasne ventilovali na
pacientoch, nie na maliarskom platne. V texte najdeme zauzivani terminoldgiu z oblasti
zubného lekdrstva, ¢im text nabera na autenticite. Komicky tc¢inok textu je silny aj tym, ze
Allen uvadza len Vincentove listy, Theove reakcie nenajdeme, atak nepochopeny
a spolo¢ensky nedoceneny zubar Vincent van Gogh posobi este zlfalejsie.

Preklad J. Samcovej je prirodzeny, funkény, a ndjdeme v fiom len niekol’ko menSich
nedostatkov. V texte ich nachddzame iba zopar atreba podotknut, ze text vyraznejSie
nedeformujii, recepcii neprekazaju. Citatel ich nepostrehne a odhalit sa daju len
komparativnou analyzou, teda kritikou prekladu v prvej podobe.

Za zmienku stoji nasledujuci priklad — negativny posun spdsobeny nepochopenim
povodiny. Pasdz v porovnani s origindlom sposobuje vyrazové zoslabenie. Vincent sa bratovi
zveruje so svojimi citmi Kk pacientke Claire Memlingovej. ,,Na buduci $tvrtok ju rozjarim
a poziadam ju, aby sa za mna vydala.” (Allen, 1984, s. 52)

V originali Allen uvadza: ,,Next Thursday | will give her gas and ask her to marry
me.“ (Allen, 1997, s. 110)

Pojem ,gas“ v kontexte zubného zdravotnictva vnimame ako slovo slangové
arozumieme od nim ,,rajsky plyn®, teda oxid dusny — plyn, ktory sa pouZziva pri narkdze,
»plyn, ktory sa podava pacientom pred operaciou ¢i lekarskymi zakrokmi, aby necitili
bolest.” (11) Preklad je teda oslabeny. Vincent svoju vyvolent nielen ,rozjari®, ale ju,
takpovediac, nadroguje, aby na jeho névrh pristala.

Nami navrhované rieSenie by znelo nasledovne: ,,Na budtci Stvrtok jej podam rajsky
plyn apoziadam ju o ruku.“ Prekladatel’ka text mozno pochopila, je mozné, Ze citované
rieSenie pouzila zamerne, mozno sa nazdavala, ze rajsky plyn nebude pre Citatela znamou

veli¢inou, no v tom pripade mohla pouzit’ radSej vnutornu explikaciu, napr. ,,poddm rajsky



plyn, aby som ju rozjaril, a poziadam ju o ruku®. Takto by spriechodnila recepciu a zaroven
by jej nevypadol vyznamovy odtienok, ktory ndm hovori, ze Vincent je taky zufaly, ze svoju
vyvolenu umelo vovedie do stavu opojenia. Nazdavame sa vSak, Ze pojem z chémie ,,rajsky
plyn‘ bol znamy uz aj v roku 1984 — najdeme ho totiz on-line v Slovniku slovenského jazyka
(1958 — 1968) preto je nutnost’ vypustit’ ho, podla nas, diskutabilna.

Hranica medzi vyrazovym zoslabovanim a negativnym posunom byva tenka. Podobny
problém nastal pri preklade realie ,,Lavoris“. Ide o chrématonymum, vlastné meno I'udského
vytvoru, konkrétne o znacku ustnej vody. (12) Vincent sa bratovi stazuje na Gauguina: ,,He
drinks Lavoris in large quantities.” (Allen, 1997, s. 109)

Opit’ konstatujeme, ze overit’ si realie tohto druhu nebolo v prvej polovici 80. rokov
vobec jednoduché. Prekladatelka postupovala intuitivne, no jej preklad v plnej miere
allenovski  komiku nezachovéva. Pasdz prekladd nahradenim realie vSeobecnym
pomenovanim, no problém spociva vtom, ze zustnej vody robi, takpovediac, ,,vSedny*
alkohol: ,,Strasne pije.”“ (Allen, 1984, s. 51) Origindl vyznieva absurdnejSie, pretoze Allen
robi z oboch legendarnych maliarov excentrickych zubérov, priom Paul Gauguin podla

Allena konzumuje celé litre Gistnej vody.

Aj napriek uvedenym negativam konStatujeme, Ze preklad J. Samcovej je v podstate
adekvatny ahoci je na spominanych miestach vyrazovo zoslabeny (vyznieva menej
absurdne), poslanie originalu spiia takmer dokonale. Aj tomto texte sa ukazalo, ze Allenova
komika je pevne prepojend s vychodiskovou kultarou ana preklad je potrebnd dokonald
znalost’ realii, na ktoré sa autor odvolava. Vynechanim reélie ,,Lavoris®, resp. jej zdmenou za
vSedné konStatovanie, dochadza k vyrazovému zoslabovaniu na hranici s negativhym
posunom.

Allenova esej Zvitky (The scrolls) pochadza zrovnakej zbierky ako epiStolarna
poviedka Keby boli impresionisti dentistami. Je to opat’ zosmieSnujuci, mystifikujici text,
v ktorom si Allen berie na musku udajne najdené pergamenové zvitky, ktoré by sme s trochou
fantazie mohli pokojne oznacit’ za allenovské starozakonné apokryfy. Allen paroduje texty
nabozenského charakteru. Ak teda hovorime 0 obsahu, Allen tvori komiku patriacu
do kultarnej oblasti T'udskej posobnosti. Vysmesny ton pritomny v celom texte navodi hned’
prva veta: ,,UCenci si spomenu, Ze pred niekolkymi rokmi isty pastier, potulujuci sa po
Akabskom zalive, nad’abil na jaskyfiu a v nej naSiel niekol’ko velkych hlinenych kréahov
a dva listky na l'adovu show.* (Allen, 1984, s. 53)

Skér nez sa Allen dostdva k citdciam (rozumej pseudocitdcidm) z jednotlivych

fragmentov, konstatuje, ze aj ked je pravost’ zvitkov vel'mi otazna, ide ,,pravdepodobne



najvacsi archeologicky nalez v historii...” (Allen, 1984, s. 53) Prave v uvode nachiddzame
vyraznu vypustku — preklad vynechanim, ¢o povazujeme za porusenie ferencikovskej zasady
textovej uplnosti. Ked’ze sme sa reakcie, ktord by tento postup ozrejmila, nedopatrali, opét
mozeme len Spekulovat: K vypustke doslo bud z nepozornosti, alebo zasahom cenzora.
V texte chyba nasledujuca kurzivou zvyraznend pasaz: ,,Archeologists originally set the date
of the scrolls at 4000 B.C., or just after the massacre of the Israelites by their benefactors.*
(Allen, 1997, s. 33, kurziva autor).

V preklade najdeme len: ,,Archeologovia povodne urcili vek zvitkov na 4000 pred
nasim letopoctom.” (Allen, 1984, s. 53) Citovani formulaciu povazujeme za nevhodni —
podla nasho nazoru by bolo adekvatnejsie, keby sa podstatné meno ,,vek* spajalo celkovym
poctom rokov, nie s poctom rokov pred nasim letopoctom, pretoze k tomuto tdaju by bolo
treba priratat’ takmer dve tisicky rokov a az potom by sme dostali skutocny vek zvitkov.
Druhy problém pasaze predstavuje sklonovana vypustka v kurzive. Navrhujeme nasledujuce
rieSenie: ,,Archeologovia povodne vyhlasili, ze zvitky vznikli okolo roku 4000 pred n. 1.,
alebo tesne po tom, ¢o Izraelitov zmasakrovali ich dobrodinci.*

Dovetok o masakre v oficialnom preklade nendjdeme, ¢o je na Skodu veci, lebo
krutost’” v iom naznacena je Castym prvkom Allenovej komiky a, podl'a Bergsona, komiky
konzumovatelnej len v pripade, Ze k dotknutym stranam necitime I'itost’.

Allen si robi posmech aj z archaického jazyka, citujiic (akoZe) najdené zvitky. Uvadza,
ze Hospodin zoslal na Joba nestastie, ,,pobil desatinu jeho statku®, na ¢o Job reaguje slovami:
»Why doth thou slay my kine? Kine are hard to come by. Now I am short kine and I’'m not
even sure what kine are.” (Allen, 1997, s. 34)

V preklade J. Samcovej stoji: ,,Preco si pobil mdj statok? Statok tazko ziskat'. Teraz
ho mam malo, a ani neviem, aky teraz dostat’.“ (Allen, 1984, s. 53)

Prekladatel’ka text posunula, a to aj napriek tomu, Ze podstatné meno ,,kine” preklada
spravne. Ide o zastarany vyraz oznacujuci ,,statok, no, paradoxne, druht Cast’ vety preklada
,»...aani neviem, aky teraz dostat’.“ (13) Toto rieSenie nam napoveda, ze prekladatel’ka
zapojila tvorivost’ a uplatnila individualny posun. Jej rieSenie je komické, to treba uznat, no
na druhej strane vidno, ze funkciu slova ,,kine* nepochopila v plnej miere. J6b ho pouZzije, no
na druhej strane priznava, ze sdm nevie, o com vlastne rozprava, €o je eSte absurdnejSie, este
komickejsie. Slovo ,.kine“ je, ako sme uz spominali, archaické, a preto by sme podobny
problém mohli vyriesit' aj ind¢ — archaizmom, napr. ,,lichva®“, ¢ize archaizmus pre ,,statok®,
,»dobytok®. (14)

Nami navrhované rieSenie by znelo: ,,Preco si mi pobil lichvu? Lichva sa zhana t'azko.

Teraz jej mam malo, a ani neviem, ¢o lichva vlastne je.* Prekladatel’kin postup vSak nemozno



hodnotit’ negativne, prave naopak — pocinala si v podstate tvorivo, no oslabila komiku,
pretoze Job zprekladu uvazuje nad tym, kde zozenie novy dobytok — uvazuje teda
pragmaticky — zatial’ ¢o Allenov Job sa stratil vo vlastnej replike a, takpovediac, nevie, kde je
Sever.

Joba postihlo d’alSie nesStastie a prekladatel’ka tu postupovala stratégiou prekladu
hyperonymom, avsak za cenu vyrazového zoslabenia: ,,And soon Job’s pastures dried up and
his tongue cleaved to the roof of his mouth so he could not pronounce the word ,frankincense’
without getting big laughs.” (Allen, 1997, s. 34)

Prekladatel’ka J. Samcova uvadza: ,,Coskoro nato Jobove pastviny vyschli a Jobovi sa
od smidu prilepil jazyk na podnebie, takze smiesSne Suslal. (Allen, 1984, s. 53)

V origindli sa smid nespomina, no prekladatel’ka vychadzala zo slovenskych
prekladov — o prilepeni sa jazyka od smédu sa docitame aj v preklade Jozefa Rohacka. (15)
Formulacia ,,smiesne Suslal” je zaujimava najmi vd’aka pribliznej aliteracii, no podl'a nasho
nazoru prekladatel’ka mohla pristipit’ k tematickému posunu, substitucii, pohladat’ slovo
Z oblasti ndbozenstva, obsahujice sykavky, podobné ako ,(frankincense” (,.kadidlo*)
z origindlu. PouZitelnym by bolo napriklad slovo ,,svétostanok®, ktoré sa, ako uvidime, v
texte eSte zopakuje, aj ked’ formou synonyma cudzieho pévodu ,,tabernakulum® (s. 53 — 54).
Samcovej rieSenie zachovava podstatu, no trafame si tvrdit, Ze konkrétne slovenské slovo
obsahujuce sykavky by v texte zarezonovalo lepSie, pretoze Citatel' by sa z textom mohol
lahsie stotoznit, najmé preto, ze dané slovo by zapadalo do starozakonného kontextu, a je
viac nez pravdepodobné, Ze potencialny Citatel by sa ho pokusil precitat’ s jazykom na
podnebi atym de facto vytvorit vlastni komicka situidciu. NaSe navrhy su, pravda,
subjektivne, nemozno ich nijako objektivizovat’ a nemozno povedat, Ze by preklad parafrazou
J. Samcovej nebol adekvatny, prave naopak — je tvorivy, azda len do istej mieri oslabeny.

Dalsim ,,prehreskom* je vynechanie celej (aj ked’ len kratkej) pasaze textu, akejsi
podkapitolky, ktora nesie podnadpis Laws and proverbs. (Allen, 1997, s. 37) Esej v RSL sa
kon¢i fragmentom o predavacovi koSiel' a vtipné sentencie plné parodizujucich aluzii na
Bibliu v preklade nenajdeme.

Len pre ilustraciu si uved'me dve z celkového poctu piatich vynechanych sentencii:
,»The lion and the calf shall lie down together but the calf won’t get much sleep.* (Allen, s.
37) Je zreymé, ze aj tu ide o komicku aliziu na Stary zdkon, na Knihu proroka Izaiasa. ,,Lev
a jahna 'ahnt bok po boku, az na to, Ze jahna si vel'mi nepospi.*

,Whosoever shall not fall by sword or by famine, shall fall by pestilence so why
bother shaving?*“ (Allen, 1997, s. 37) Aj tu sa moZeme inSpirovat roznymi slovenskymi

prekladmi a mozny preklad by znel: ,,Kto nezomrie me¢om ani hladom, zomrie morom, tak



naco sa holit?* Vynechanie Allenovych myslienok je takisto v rozpore so zasadami
slovenskej  prekladatel'skej Skoly. Tento krok si nevieme vysvetlit (dobova
cenzura?). Konstatujeme, ze ide o vyrazova stratu, ktora vyrazne ochudobnuje text, o
nemozno nazvat inak ako negativny posun.

Na zaver by sme sa eSte mohli vyjadrit’ k $tylu allenovskych starozakonnych pasazi.
Allen pouziva archaické prvky — ide o pozostatky zo strednej anglictiny — napr. ,,doth®,
»thee®, ,thy“, ¢i uz spominany archaizmus ,kine“, ¢im dodava textom na zvitkoch punc
historickosti. Ide o archaizmy na trovni lexiky a morfologie (zamena a pomocné slovesa,
,Kine“ je podstatné meno), ¢o pri prenose do slovenéiny, ako sme uz uviedli v prvej kapitole,
modze spdsobovat velky problém. Allenove archaizmy su funkéné, jazyk historizuje az
prehnane, no, ¢o je zaujimavé, robi tak len v priamej reci. V autorskej re¢i pouziva jazyk
neutralny, no v prvom fragmente o Jobovi pouZije aj v autorskej re¢i gramaticky novotvar ,,an
bet“, ¢im prakticky ihned’ naznaci, ze aj forma je Cosi, z ¢oho si dokaze vystrelit’. Slovo ,,bet*,
¢ize ,,stavka®, zacina na spoluhlasku, preto sa viaze s neuritym ¢lenom ,,a“, nie ,,an“. UZ
vd’aka tomu nadobuda prva veta fragmentu absurdny raz. Nazddvame sa, ze prekladatel’ka
nezvolila najvhodnej$iu koncepciu. Jej ,,biblické” pasaZze totiz neznejii archaicky natolko,
nakol’ko by sme to od nich mohli vzhl'adom na origindl ocakavat. Predpokladame, Ze
vychadzala z aktualnejSich prekladov Biblie. Podl'a nasho nazoru v$ak mohla prekladatel’ka
zvolit funkéne archaickejSie vyrazivo. J. Ferencik v Kontextoch prekladu uvadza, ze
archaickost’ by nemala mat’ v preklade miesto ,,ak to nie je kompozi¢ny zamer autora, ale iba
dosledok casovej vzdialenosti origindlu a prekladu. (Ferencik, ibid., s. 55) Allenov
archaizujuco-satiricky zamer je v texte markantny, preto by prekladatel’ podl'a nasho nazoru
mohol siahnut’ napr. po preklade J. Rohac¢ka, na ktory sme sa uz odvolavali. Trafame si tvrdit,
ze vd’aka archaickej lexike a syntaxi v kombinacii s allenovskym myslienkovym obsahom by
vznikol preklad, ktory by sa svojou expresivnost'ou a archaizujiicou priznakovost'ou priblizil
k funkcii originalu vo vi¢$ie miere nez analyzovany preklad J. Samcovej. Tym vSak
nechceme povedat, Ze by jej preklad bol Uplne moderny — pouziva napr. vyrazy ako
»Hodpodin“ ¢i ,,riekol, ktoré archaicky rozhodne pdsobia.

Vzhladom na analyzované posuny, pocetné vypustky anartnuti problematiku
archaickosti konstatujeme, Ze preklad eseje Zvitky je spomedzi skimanych diel W. Allena

z RSL 4/84 zatial’ najproblematickejsi.

(Pokrac¢ovanie v nasledujucom cisle)
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http://slovniky.juls.savba.sk/?w=humor&s=exact&c=r8a6&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://slovniky.juls.savba.sk/?w=humor&s=exact&c=r8a6&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://korpus.juls.savba.sk:8080/manatee.ks/do_query?query=z%C3%A1kon%20o%20pride%C4%BEovan%C3%AD%20p%C3%B4dy%20&corpname=prim-6.0-public-all&start=0&cnt=10
http://korpus.juls.savba.sk:8080/manatee.ks/do_query?query=z%C3%A1kon%20o%20pride%C4%BEovan%C3%AD%20p%C3%B4dy%20&corpname=prim-6.0-public-all&start=0&cnt=10
http://korpus.juls.savba.sk:8080/manatee.ks/do_query?query=z%C3%A1kon%20o%20pride%C4%BEovan%C3%AD%20p%C3%B4dy%20&corpname=prim-6.0-public-all&start=0&cnt=10
http://slovniky.korpus.sk/?w=rajsk%C3%BD+&s=exact&c=H706&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://slovniky.korpus.sk/?w=rajsk%C3%BD+&s=exact&c=H706&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://slovniky.korpus.sk/?w=rajsk%C3%BD+&s=exact&c=H706&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://www.sme.sk/c/6266838/zaniknuty-murdochov-bulvar-nahradi-novy-the-sun-on-sunday.html#ixzz2lMmiwCWK
http://www.sme.sk/c/6266838/zaniknuty-murdochov-bulvar-nahradi-novy-the-sun-on-sunday.html#ixzz2lMmiwCWK
http://www.thefreedictionary.com/kine
http://www.thoughtaudio.com/titlelist/TA0023-Apology/
http://www.sme.sk/c/5969269/murdochov-bulvar-po-skandale-uz-vyjde-len-raz.html

Poznamky:
! Komplexnu analyzu autor predklada v dizertatnej praci s nazvom Problematika prekladu humoru v diele W.
Allena.

2 Kritika prekladu je Gasopis, ktory publikuje kolektiv pracovnikov Katedry anglistiky a amerikanistiky
Filozofickej fakulty Univerzity Mateja Bela v B. Bystrici, menovite doc. Vladimir Bilovesky, PhD. (dekan
fakulty), PhDr. Martin Djov&os, PhD. a PhDr. Martin Kubus, PhD., Mgr. Zuzana Kraviarova atd’. V Casopise
okrem konkrétnych kritickych prac objavuji aj rozhovory s vyznamnymi prekladatelmi a vydavatelmi.
Redakcia spolupracuje aj s ostatnymi univerzitami na Slovensku, ktoré sa venuju Skoleniu prekladatel'ov
a tlmoénikov, najmi s PreSovskou univerzitou v PreSove (pozri zoznam c¢lenov vedeckej a redakénej rady
Casopisu). Citovany ¢&lanok predstavuje editoridl prvého ¢isla a autor sa viiom, ako je zrejmé z nadpisu,
odvolava na publikaciu Z reci do reci L. Feldeka a jeho ivodnt kapitolu Bude rec¢ o preklade (pozri Feldek, Z
reci do reci, 1977, s. 9).

*Pozri James S. Holmes, The name and nature of translation studies — pozri Literatiiru.

* Pod textom najstarsicho slovenského prekladu poviedky W. Allena je uvedené meno, resp. skratka, ,,v8k*,
takze nejde o uplnu anonymizaciu prekladatela.

> Autor sa ku konkrétnym problémom vyjadruje podrobnejsie v spominanej zavere&nej praci, ktoré posluzila ako
zaklad prispevku. V blizkej budicnosti planuje vydat’ monografiu. Prispevok teda mozno vnimat’ len ako stru¢ni
ukazku.

® Cel4 zbierka vysla v slovengine aZ v roku 2010 (podra tirdZe, v skutocnosti aZ o rok neskor) v preklade autora
prace, a to vo Vydavatel'stve Tatran pod nazvom NezZiaduce ucinky, poviedka nesie nazov Doba je zla.

" Poznamky k Platonovym ,,Dialdgom 1. s. 919., pozti Zoznam bibliografickych odkazov, heslo Platon. Pravidld
slovenského pravopisu ako aj Encyklopédia spisovatelov sveta uvadzaju ,,Platon”, zobrané dielo Vydavatel'stva
Tatran, edicia Zlaty fond svetovej literatury z roku 1990 ,.Platon* — preto nachddzame v texte prace obidve
formy.

Pozri: http://www.thoughtaudio.com/titlelist/ TA0023-Apology/ Original: ,apology — formal a statement in
which you defend or explain something such as an idea“, In: Macmillan English Dictionary, s. 54. V nasom
kultirnom priestore figuruje publikacia od Platona, ktora vyslo v roku 1970 pod nazvom Sokratova obrana,
aneskor v subornom diele dialogov edicie Zlaty fond svetovej literatary ako Obrana Sokratova, 1990.
Prekladatel’ka preto mohla v roku 1984 poznat’ toto dielo pod nazvom Sokratova obrana. Navyse, dielo sa
spomina aj V Encyklopédii spisovatelov sveta — ,,Apologia Sokratis (Sokratova obrana, 1970, obhajovacia re¢
Sokrata pred sddom)“. s. 435, pozri Literaturu. Encyklopédia spisovatelov sveta vy$la unas prvy raz v roku
1978, prekladatel’ka teda mala z ¢oho vychadzat. Apropo, variant Obrana Allenova figuruje napr. aj v ¢eskom
preklade, v ktorom vysli vSetky Styri doteraz vydané zbierky W. Allena.

® Presné znenie, ktoré najdeme napr. na internete: ,,The name derives from the Greek iso (same) and skelos
(leg).* Pozri: http://mathworld.wolfram.com/IsoscelesTriangle.html

? Citatel' moze siahnut’ aj po autorovom ¢lanku Woody Allen — Moje ospravedinenie — kritika prekladu, In: Acta
Facultatis Humanisticae Universitatis Matthiae Belii Neosoliensis (s. 167-172), Humanitné¢ vedy — literarna
veda, 2011, Fakulta humanitnych vied UMB v Banskej Bystrici: Banska Bystrica, 182 s., ISBN 978-80-557-
0232-2.

10 pracovny preklad znie Bez peria. Slovengine nevyslo, no Vydavatel'stvo Tatran sa v si&asnosti (jar 2014)
uchadza o autorské prava potrebné na vydanie zbierky. Je zrejmé, Ze podobné rokovanie medzi vydavatel'om,
agentmi a autorom moze byt velmi zdihavé. Vydavatel'stvo Tatran ¢akalo na prava k prvej publikacii Neziaduce
ucinky viac ako rok.

1 Original: ,,a gas given to people before and operation or medical treatment so they will feel no pain.* In:
Macmillan English Dictionary, s. 586.

12 pozri: http://www.evergreenbrands.net/our-brands/lavoris/
ﬁ Pozri: http://www.thefreedictionary.com/kine

Pozri:
http://slovniky.korpus.sk/?w=lichva&s=exact&c=ebd1&d=Kkssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hs
sjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8

15 Pozri: http://www.biblia.sk/sk/rohacek/plac/4/4

1® Original: ,informal to destroy your own chance of succeeding, or waste a good opportunity:* In: Macmillan
English Dictionary, s. 138.

RESUME

Woody Allen in Slovak translations
The objective of the paper titled Woody Allen in Slovak translations is to point out possible
difficulties concerning the translation of literary works by Woody Allen — the famous


http://www.thoughtaudio.com/titlelist/TA0023-Apology/
http://mathworld.wolfram.com/Leg.html
http://mathworld.wolfram.com/IsoscelesTriangle.html
http://www.evergreenbrands.net/our-brands/lavoris/
http://www.thefreedictionary.com/kine
http://slovniky.korpus.sk/?w=lichva&s=exact&c=ebd1&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://slovniky.korpus.sk/?w=lichva&s=exact&c=ebd1&d=kssj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=peciar&d=ma&d=hssjV&d=bernolak&d=obce&d=priezviska&d=un&d=locutio&d=pskcs&d=psken&ie=utf-8&oe=utf-8
http://www.biblia.sk/sk/rohacek/plac/4/4

filmmaker, writer etc. In Slovakia, not much attention has been paid to Allen’s literary works,
and it is this very fact which invited the author to take this subject matter up. The paper deals
mainly with translation criticism focusing on ten Slovak translations published from 1983 up
to 2013. The analysed texts (the original titles) are as follows: Nefarious times we live in, The
Kugelmass episode, My apology, If the impressionists had been dentists, The scrolls, But
soft... real soft, death, Play it again, Sam, Udder madness, Hypochondria: An inside look. The
collection entitled Side effects has also been translated into Slovak (NeZiaduce ucinky), but the
translation is not analysed here. The book was translated in 2010 by the author of the paper
himself and thus translation criticism in this case would not be objective. The author of the
thesis defines adequate translation — in other words, quality translation — elaborates on its
criteria, and sums up his findings stating which of the translations meets the proposed criteria.



RECENZIE

CAKANIE NA LEPSIE CASY

Recenzovana publikacia: Elias, A. a kol.: Ruska literatura 18. — 21. storocia. Bratislava:
VEDA, vydavatelstvo SAV, 2013, 233 s. ISBN 978-80-224-1344-2

Autorsky kolektiv pod vedenim Antona Eliasa, zloZeny z literarnych vedcov-rusistov
z Katedry ruského jazyka aliteratiry Univerzity Komenského, Filozofickej fakulty
Presovskej univerzity a Ustavu svetovej literatiry SAV v Bratislave priniesol a v roku 2014 aj
pokrstil vynimoénu publikéciu pod nazvom Ruskd literatura 18. — 21. storocia. Monografia je
akymsi ,,nadviazanim* alebo ,,doplnenim* prechédzajucej publikacie Slovnik ruskej literatury
11. — 20. storocia, 0 Com sa zmienuje aj A. Elias v predslove k monografii. Ambiciou tohto
diela teda nie je ,slovnikové®“ predstavenie jednotlivych autorov v medailénoch
Vv chronologickom slede, ale prave zasadenie ich diel do celkového spolocensko-politického
kontextu a postihnutie vyvinovych tendencii ruskej (v 20. storo¢i sovietskej) literattry.

Chronologicka koncepcia sa javi ako najlogickej$im a najprehl’adnej$im usporiadanim
pri  mapovani dejin avyvinu konkrétneho fenoménu. Autori monografie teda
neexperimentovali a stavili na istotu asovej postupnosti. Publikacia je pragmaticky rozdelena
do troch zékladnych €asovych okruhov, ktoré tvoria 18., 19. a 20. storocie, ku ktorému bolo
vzhladom na kratkost’ uplynutého casu pridruzené aj 21. storoCie. Jednotlivé okruhy su
prehl'adne delené do samostatnych kapitol, roz¢lenenych na podkapitoly. Autori sa aZ na 20.
storo¢ie pridfzali koncepcie stru¢nej rekapitulacie dejinnych suavislosti a nasledného
roz¢lenenia na poéziu, prozu a dramu a ich charakteristiku v danom obdobi.

Sucastou kapitol, venovanych 18. a 19. storoCiu nie je vSak len nezdzivny menoslov
autorov a ich publikacnej aktivity, ale aj interpretacia najdolezitejSich diel a v rdmci rozsahu
aj vyCerpavajuci prehl'ad sudobého kultarneho diania, ktoré sa nieslo v duchu obratu Ruska
K Eurdpe, nastupu klasicizmu, Pugacovovho povstania, prechodu k romantizmu,
dekabristického povstania, zruSenia nevolnictva, cenzury a zdruZovania sa v najroznejSich
literarnych kruhoch a krizkoch. Stat’, zaoberajiica sa turbulentnym 20. storo¢im prinasa aj
formalny vykyv zo zvolenej koncepcie, rezignuje na roz€lenenie na uvadzajicu vSeobecnu
spolocensko-politicku situaciu, poéziu, prozu a dramu, ale hl'ada si vlastnll cestu za pomoci
jednotlivych vyvinovych obdobi, ktoré sa snazi podat’ a ilustrovat komplexne ako jednotny
fenomén. Z dovodu rozpadu literatiry po roku 1917 na oficidlnu, emigrantska a neoficidlnu
nebolo mozZné udrzat’ princip chronologického radenia, ked'Ze tieto tri ,,smery” sa vyvijali
paralelne. Preto autori volili prehl'adnejSie oddelené spracovanie.

Tvorbe 21. storoCia sa logicky dostalo najmenej priestoru, kedZze momentéalne
prebieha len druhé decénium. Preto kapitola neaspiruje na komplexnu interpretaciu. ale
v stihlase s ruskou literd&rnou vedou sa nesie skor v duchu hladania spdsobu uchopenia
sucasného diania, zaroven vSak touto statou slovenska literarna veda vydava signal, Ze
aktivne reflektuje najmodernejSie dianie na tomto poli.

Ako uvadza A. Elias v predslove k monografii: ,,Fakt, ze Ruska literatura 18. — 21.
storocia by mohla sltzit' aj ako vysokoskolska ucebnica dejin ruskej literatiry s pomerne
Sirokym vyuzitim (rusistika, aredlové studia, kulturoldgia, umenoveda) a Ze by zaroveit mohla
pontknut’ relevantné informacie aj zaujemcom z inych vekovych i profesijnych oblasti,
determinoval tak jej obsah, ako ispdsob spracovania.“ Pod sposobom spracovania
rozumieme, 0.1., aj zvolené vyjadrovacie prostriedky. Ked'ze cielova skupina dostala pomerne
Siroké hranice, tomu sa prisposobil aj samotny jazyk publikacie, ktory nie je komplikovany
a preSpikovany laickému Ccitatelovi nezrozumitel'nou vedeckou terminologiou, ale zaroven



nerezignuje na odbornost a neskizava do popularizaénej vulgarizacie. Ruskd literatira je
takpovediac dobrym, putavym a obohacujicim citanim.

Publikdciu pomdha sprehladnovat’ aj podrobny menny register a chronologicka
tabul’ka v zavere, stru¢ne priblizujuca zasadné udalosti a kultirne pociny na jednej strane
v Rusku (ZSSR), na strane druhej na Slovensku a zapadnej Eurdpe. Citatelom by ulahéila
orientaciu v knihe aj pritomnost’ registra kI'iCovych pojmov, od toho vSak autori, mozno aj
pre problematickost’ zostavenia takého registra, upustili.

V zévere je mozné konsStatovat’, ze kolektiv autorov, zlozeny nielen z dlhoro¢nych
odbornikov, ale aj mladSich vedeckych pracovnikov vytvoril dielo, ktoré prindsa dlho
oCakavané zosumarizovanie ,,slovenskych dejin ruskej literatury” na jednej ploche a urcite
bude prinosom v slovenskom kultirnom priestore, v ktorom ma / mal fenomén ruskej spisby
svoje Specifické postavenie.

Martin Sliz

THEMES CHOISIS EN CIVILISATION DES PAYS FRANCOPHONES

Recenzovana publikacia: Dedkova, |. : Thémes choisis en civilisation des pays
francophones : la Belgique, le Luxembourg et la Suisse. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé, 2014, 218 s. ISBN 978-80-7464-735-2

Iva Dedkova est maitre de conférence en linguistique francaise a 1’Université
d’Ostrava ou elle enseigne des disciplines telles que le FOS, la didactique du francais ou la
culture et la civilisation des pays francophones. Quoiqu’il s’agisse des disciplines variées, il
faut avouer qu’elle sait toujours extraire la quintessence du domaine concerné et la
transmettre a ses ¢tudiants. Cette capacité extraordinaire se manifeste aussi dans son dernier
texte, intitulé : « Thémes choisis en civilisation des pays francophones : la Belgique, le
Luxembourg et la Suisse ». Un simple regard sur le texte concerné nous prouve que Iva
Dedkové est non seulement une bonne didacticienne qui sait créer des exercices variés et
ludiques, mais elle est aussi une bonne linguiste qui sait expliquer d’une maniere claire et
logique la politique linguistique compliquée des pays concernés.

Le texte est le résultat d’un projet IRP 2014 qui était subventionné par les programmes
institutionnels de 1’Université d’Ostrava. L’objectif de ce projet était de présenter trois pays
francophones de I’Europe (la Belgique, la Suisse et le Luxembourg) dans un texte multimédia
contenant des extraits audio et vidéo.

Au total, le texte se compose de 14 chapitres qui présentent d’une maniere tres
systématique les trois pays francophones mentionnés. Le premier chapitre intitulé «
Bienvenue au plat pays » s’ouvre sur la Belgique. Le lecteur va certainement apprécier le
caractere ludique des titres introductifs (Bienvenue au plat pays, Bienvenue dans ['unique
Grand-Duché du monde, Bienvenue au chdteau d’eau de I’Europe) qui éveillent tout de suite
son intérét et en méme temps transmettent 1’information essentielle sur le pays. L’auteure
consacre a chaque pays quatre chapitres qui suivent a peu pres le méme schéma. En premiere
étape, ’auteure nous donne un apergu général sur le pays concerné en indiquant son nom
officiel, sa superficie, sa population, etc. Ensuite, elle passe au chapitre intitulé « Histoire,
littérature, célébrités, gastronomie » dont ’objectif est de présenter les événements
historiques les plus importants ainsi que les personnages qui ont influencé la culture belge.
Bien que I’histoire ou la littérature belges ait déja fait couler beaucoup d’encre, il faut dire que
I’auteure a su choisir les moments et les personnes les plus importants qui reflétent
parfaitement la culture belge. Le troisiéme chapitre est toujours consacré a la préoccupation
majeure de 1’auteure, c¢’est-a-dire la linguistique francaise. A 1’aide des photos, exercices a
trou, documents vidéo, Iva Dedkova nous fait découvrir les particularités du frangais parlé en



Belgique. Le quatriéme chapitre est toujours destiné a la lecture des textes authentiques
choisis par I’auteure méme qui a fait un stage dans tous les trois pays francophones pour
pouvoir livrer au lecteur des textes authentiques et actuels représentant parfaitement la culture
de ces trois pays. Grace a leur lecture nous pouvons mieux pénétrer dans 1’esprit belge,
luxembourgeois ou suisse.

Les chapitres 5-8 suivent le méme schéma, mais cette fois-ci, ils nous font découvrir
I’'unique Grand-Duché en Europe, c¢’est-a-dire le Luxembourg. Les chapitres 9-12 s’occupent
de la Confédération helvétique, c’est-a-dire la Suisse. Chaque présentation du pays se clot
avec un petit test qui révise les connaissances acquises lors de la lecture du texte. Le dernier
chapitre (14) contient des corrigés qui permettent au lecteur de vérifier ses réponses. Ajoutons
que chaque chapitre est accompagné des ressources bibliographiques et sitographiques
détaillées qui permettent au lecteur intéressé de se documenter plus précisément sur le
probléme choisi.

Pour conclure, on ne peut que constater qu’il s’agit d’un des meilleurs textes
didactiques publiés sur la civilisation des pays francophones. Le caractére multimédia de ce
texte permet son exploitation directe en classe de FLE, mais il peut bien servir a tous qui
désirent approfondir leurs connaissances sur la culture et la civilisation francophone.

Espérons que I’auteure bientdt soutiendra un autre projet et nous fournira un autre
volume multimédia didactique qui maque tellement sur le marché tchéque.

Jan Lazar

THE ENGLISH LANGUAGE THROUGH THE PRISM OF THE CENTURIES

Recenzovana publikacia: Bednarova-Gibova, K.: The English Language Through the
Prism of the Centuries. PreSov: Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity, 2014, 95 s.
ISBN 978-80-555-1092-7.

Vysokoskolska u¢ebnica The English Language
Through the Prism of the Centuries sa venuje
lingvisticky orientovanej problematike s interkultirnym
presahom do kultary, literatry, historie a lexikografie.
Samotny nazov publikacie evokuje, Ze jej tazisko tvori
prehlad historického vyvinu anglického jazyka.
Publikacia je primarne urcend Studentkdm a Studentom
magisterského  Stadia anglistickych ~ $tadii, resp.
odborov s filologickym zameranim a je zamysl'any ako
jeden z primarnych podpornych zdrojov kognicie na
prednaskach a seminaroch. Autorka textu zvolila
metodu  explikdcie a  interpretacie  lexikalno-
gramatickych charakteristik stcasného anglického
jazyka na jeho diachrénnom pozadi.

Struktira udebnice pozostdva zo Siestich
teoretickych kapitol a siedmej prakticky zameranej
kapitoly. Ucebnica mapuje priblizne 1500-rocny vyvin
anglictiny priblizne na 100 stranach. Autorka sa
narocnej témy zhostila s 'ahkost'ou, ktord sa pretavila do zrozumitel'nosti textu, a ten sa tak
stava student-friendly. Autorka logicky rozdelila diachronny pribeh anglictiny do Siestich
obdobi, asice na tzv. Gsvit jazyka, ktory nazyva predanglickym obdobim (do r. 449),
pokracuje anglo-saskym obdobim starej angli¢tiny (449 — 1100), stredovekom typickym




stredovekou anglic¢tinou (1100 — 1500), aby d’alej pokracovala renesanciou vyznacujicou sa
ranou modernou anglictinou (1500 — 1750), nadvdzujuc na obdobie priemyselnej revolucie s
»je]* modernou anglictinou (1750 — 1900) uzatvarajic teoretickii Cast’ neskorym obdobim
modernej angli¢tiny (od r. 1900 po sucasnost) prejudikujic dalSie vyvinové tendencie
angli¢tiny s ohadom na jej globalne postavenie jazyka lingua franca vo svete, ktoré moze
znamenat’ isti vyzvu pre ¢insky alebo arabsky jazyk.

Rozsah naznacuje, ze autorka musela postupovat’ selektivne, a preto su niektoré
aspekty len nacrtnuté. A hoci sa nemohla venovat’ jednotlivym obdobiam detailnejsie, tento
fakt neznizuje kvalitu textu. Prave naopak. Ucebnica je zostavena prehl'adne a logicky.
V tvode jednotlivych kapitol sa nachadza stru¢ny prehl'ad klI'i¢ovych historickych momentov
(udalosti), ktorych vplyv sa neodskriepitelne odzrkadlil prave na jednotlivych
rovinach anglického jazyka. Teoretické kapitoly su obohatené o dobové literarne ukazky
a otazky na zamyslenie sa, priCom za kazdou kapitolou nasleduje jej koncizny suhrn. Okrem
zoznamu pouzitej a odporacanej literatury sa priamo v texte alebo v poznamkach pod ¢iarou
nachddzaju odkazy na uzitocné webové stranky. Autorka disponuje prvotriednou anglictinou
(rodeného hovoriaceho) pouzivajuc konstrukcie a lexiku vzdelaného ¢loveka, ktory isty cCas
posobil v anglicky hovoriacej krajine. Text ucebnice ¢itatel’a/ku teda obohati nielen obsahovo
(napr. Estuary English v stcasnosti vytlacajica tzv. RP; push vs pull theory vs systemic
balance theory), ale aj jazykovo (napr. far-flung influences, immediate family, on the cusp of,
put sthg on a par with, to pay heed to sthg).

Ucebnicu odporti¢am vSetkym, ktori sa zaujimaji o zrozumitel'ny a prehladny vyvin
angliCtiny na pozadi dobovych spolocensko-literarnych a historicko-kultarnych stvislosti.

Petra Jesenska

NOVE UCEBNE TEXTY Z MORFOLOGIE SLOVENCINY PRE PREKLADATELOV A
TLMOCNIKOV

Recenzovana publikacia: Gyorgy, L.: Kapitoly zo slovenskej morfologie pre prekladatel’ov
a tlmocnikov. Banska Bystrica: Vydavatel’stvo UMB — Belianum, 2014, 110 s. ISBN 978-
80-557-0759-4

Prekladatel’stvo a timo¢nictvo zaznamenalo v poslednom desatro¢i vzhl'adom na jeho
praktickost’ a uzku prepojenost’ s praxou nebyvaly zaujem a na Stadium sa hlasi ¢oraz viac
kvalitnych Studentov ochotnych vycestovat' v ramci svojho Studia aj do zahranicia, aby si
dopliali vedomosti o preklade, rozhl'ad a v neposlednom rade, aby sa zdokonalili v cudzom
jazyku. Nevyhnutnym predpokladom uspesného $tudia buducich fundovanych prekladatel'ov
a tlmoc¢nikov je okrem osvojenia si translatologicky a komparatisticky orientovaného uciva aj
zvladnutie jednotlivych jazykovych rovin spisovnej slovenciny. Na predchadzajlice
myslienky potom nadvdzuji aj uGvahy o potrebe nielen samotného zabezpecenia
slovakistickych disciplin pre buducich prekladatel'ov a timo¢nikov, ale taktiez pontknut im
na Studium (pripravit’ im) adekvatny material zhfiajaci v sebe vyssie uvedené aspekty.

Autor rozpracovava (nevynimajic deskriptivno-teoreticky a prakticko-didakticky
charakter skript) problematiku vybranych casti zo sicasné¢ho spisovného slovenského jazyka
(konkrétne kapitoly zo slovenskej morfoldgie), sprevadzanu a dopliiiand mnozstvom prikladov
excerpovanych z odbornej literatry (a to predovsetkym s oh'adom na problematiku prekladu
zZ cudzieho do cielového /materinského/ jazyka aj na zaklade prislusnej praktickej komparacie
gramatiky slovenciny a niektorych cudzich jazykov, ¢im niektoré casti ponukaju aj
konfronta¢no-komparativny pohl'ad).



Vysokoskolské skriptd st obsahovo Strukturované do troch zdkladnych kapitol,
Vv ktorych autor okrem syntetickych zéverov z teoretickych analyz a ndzornych prikladov
nepriamo upozoriiuje aj na priciny vzniku nedokonalych vedomosti z gramatiky spisovnej
slovenciny, na najcastejSie chyby v prekladoch ustnej i pisomnej formy z cudzieho jazyka do
slovencCiny (problémy s deklindciou a konjugéiciou vratane s tym savisiacich ortografickych
chyb a ortoepickych nedostatkov).

Uvodné pasaze sa sustred’uju na vymedzenie
podstaty a predmetu morfologie, opisuji gramaticky
tvar ajeho analyzu, analyzuji morfematicku
Struktiru s rozborom jednotlivych typov morfém
aponukaju  obraz o morfologickej  typologii
v medziach gramatickej klasifikdcie jazykov. Jadro
tvori charakteristika jednotlivych slovnych druhov

aich morfOIOgle}”Ch kategérli Vv konteXte ;gpgl-_%\lENSK MOREOLOGI
didaktického spracovania nadobudaju vsetky zlozky PRE PREKLADATEL A TLMOCNIK
(kapitoly) teoreticko-prakticky charakter.

Originalnost’ prezentacie a primerana
naroénost klasifikacie jazykového materialu spiia tak
po formalnej, ako aj obsahovej stranke poziadavky
kladené na vysokoskolské skriptd. Prezentovany text
posluzi ako wuzitoéna pomdcka predovSetkym
Studentom odboru prekladatel'stvo a tlmocnictvo,
resp. ako doplnkovy materidl Studentom ucitel'stva
a slovakistiky.

Ladislav Gyorgy

Eva Culenova

SPRAVY A INFORMACIE

Literarna komparatistika a genoldgia ako predmet
dvoch vedeckych podujati

V prvej polovici roku 2015 sa uskuto¢nili dve medzinarodné vedecké podujatia, ktoré
sa dotykali otazok literarnej komparatistiky, medziliterarnych vztahov a genoldgie. Obe sa
uskuto¢nili po prvykrat, no s jednozna¢nou snahou pokracovat’ v ich organizovani cyklicky
I v budiicnosti.

Vo februari (26 - 27. 2. 2015) sa najprv v Ustave svetovej literatiry Slovenskej
akadémie vied v Bratislave konalo 1. stretnutie ceskych a slovenskych komparatistov, ktoré
zorganizovala nedavno konstituovand Cesko-slovenskd asocidcia porovndvacej literdrnej
vedy. Na medzinarodnej vedeckej konferencii Sucasnd deskd a slovenskd literdrna
komparatistika vystupilo niekol’ko renomovanych literarnych vedcov — literarnych
komparatistov a translatologov. Cesky slavista a literarny komparatista profesor Ivo Pospisil
z Masarykovej  univerzity v  Brne  vystipil s prispevkom Kdo je aneni
komparatista/komparatistou, co je komparatistika a ¢im uz nezvlada byt, v ktorom o. i.
zdoraznil zdkladné atributy literarnej komparatistiky, naznacil hladanie novych poloh,
metodologiu a pristupy vo vztahu kjej klasickej faze, vztah krizy tejto discipliny a jej
viacero modifikacii (klasicka, pragmaticka, imanentna, arealova a podobne.)

Profesor Milo§ Zelenka z Juho&eskej univerzity v Ceskych Budejoviciach v prispevku
Ceska a slovenska komparatistika 20. stoleti — prehlad a vyvojové tendence poskytol prehl’ad
dejin ceskej a slovenskej komparatistiky s jasnym naznacenim jej hlavnych tematickych
okruhov, vyvojovych tendencii a metodologickych otazok, ako st tedria medziliterarnosti,



tedria recepcie a intertextuality, postupné metodologické ,,otvorenic sa“, postkolonidlne
teorie, az po interdisciplindrne prepajanie komparatistiky s inymi socidlnymi vedami, resp. ich
inSpiracné zdroje. Profesorka Maria Batorova (Homage na H. H. Remaka. Ked je
komparatistika zmysluplnou vedou) z Ustavu svetovej literatiry (USvVL SAV) pribliZila prace
amerického komparatistu a Vv strednej Europe menej znameho H. H. Remaka. Profesor
Ladislav Franek, taktiez z USVL SAV v prispevku Statit komparatistiky v slovenskej
literarnej vede analyzoval a charakterizoval komparatistiku ako literarnu disciplinu v kontexte
slovenskej literarnej vedy a zdoraznil osobitost slovenského prinosu do celosvetového
dedi¢stva uvedenej discipliny. Profesor Anton Pokrivéak z Univerzity Konstantina Filozofa
Vv Nitre poukazal v prispevku Od ideologie k humanite — literarna komparatistika v 21. storoci
na historicka zviazanost’ porovnavacieho skimania literatury s ideoldogiami rézneho typu, ako
st nacionalizmus, kultGrne §tadia, multikultarnost, postkolonidlne studia a pod. Doktorka
Libusa Vajdova taktiez z USVL SAV sa pristavila pri kultarno-geografickej koncepcii
komparatistiky Dionyza Duridina aideovej suvislosti s eurépskym koncipovanim pojmu
intertextuality. Jej kolegyna Dr. Dobrota Pucherovd zhrnula analytické pristupy
postkolonidlnej literarnej vedy vo vztahu kliterdrnej komparatistike, vratane jej
najvyraznejSich vyvinovych premien a najnovsich trendov s dorazom na vztah medzi pojmom
postkolonialnej a svetovej literatury. Doktor Petr Kuéera zo Zapadoceskej univerzity v Plzni
priblizil koncept dialogickej komparatistiky na interdisciplindrnej baze dialogu filoldgie
a socialnych vied od rakuskeho literdrneho komparatistu ¢eského povodu Petra V. Zimu.
Docent Peter KaSa z PreSovskej univerzity nacrtol interkultirne kontakty a konflikty c¢i
pretrvavajuce stereotypné obrazy ,,svojich® a,cudzich“ vo vybranych textoch z obdobia
romantizmu.

Docent Robert Gafrik z USVL SAV pritomnych zaujal origindlnym prispevkom ... z
Indie, té staré Slavu matky...” Hladanie pévodu Slovanov v diel Jana Kolldra, v ktorom
analyzoval Kollarovu kontroverzni tedriu o povode Slovanov z Indie avztahu Indie
a Slovanov. Ustav svetovej literatiiry prezentovala na konferencii aj Dr. Eva Maliti, ktora sa
zamerala na Poému o zvuku (Glossolalia) Andreja Belého v kontexte porovnavacieho
skimania. Dr. Dimana Ivanovd, ktora pdsobi na malackom gymndaziu, analyzovala tri
preklady K. H. Machu do bulhar€iny.

O vedeckej priprave slavistov — literarnych komparatistov na Filozofickej fakulte
Univerzity Palackého v Olomouci hovorili prof. Marie Sobotkova a prof. Jifi Fiala. Dr. Ivan
Susa z Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici sa zameral na vyuzitie komparativneho
pristupu vo vyucovani literarnej vedy.

Po konferencii sa uéastnici stretli na ustanovujiicom zasadnuti Cesko-slovenskej
asociacie porovnavacej literarnej vedy.

Dalsie podujatie, ktoré malo literarno-komparatisticky a genologicky charakter, sa
konalo 22. aprila 2015 v Brne azorganizoval ho Ustav slavistiky Filozofickej fakulty
Masarykovej univerzity. Prizna¢ny nazov — 1. genologické kolokvium — daval tusit, Ze
témou jednotlivych prispevkov budt problémy literarnych druhov a Zanrov, zanrové premeny
a presahy jednotlivych literarnych diel, ich analyza a teoretick¢é usuvztaznenie. Otcom
myslienky tohto podujatia je Cesky slavista a komparatista profesor Ivo Pospisil, ktory do
Brna pozval vybranych domacich a zahrani¢nych odbornikov na literarno-teoretické otazky
genologie a literarnej komparatistiky. Kolokvium najprv otvoril prodekan pre vedu a
doktorské stadium Filozofickej fakulty Masarykovej univerzity v Brne profesor Petr
Kylousek, ktory vyjadril poteSenie nad zorganizovanim takto koncipovaného podujatia.

Tematické a metodologické prepojenie Ci blizkost’ s bratislavskym podujatim bolo
zjavné nielen na zéklade prezentovanych textov, ale aj v persondlnom obsadeni brnianskeho
kolokvia. Zucastnili sa na nom opét’ prof. Ivo Pospisil, prof. Milo§ Zelenka, prof. Maria
Batorova, Dr. Petr Kuéera a Dr. Ivan Susa. Profesor Milo§ Zelenka prezentoval prispevok (v
spoluautorstve s Michalom Vancurom) o funkcii a charaktere literarneho atlasu ako
,»0ziveného* Zanru v rdmci literdrnej historiografie. Profesorka Batorova v komparativne



ladenom prispevku analyzovala na zaklade textov Erika Ondrejicku a Vladimira K¥ivanka
st¢asni rymovanu poéziu. Profesor Libor Pavera z Vysokej skoly ekonomickej v Prahe sa
zameral na sucCasné Ceské ucebnice pre stredné Skoly v oblasti genologie a tedrie literatiry
(Md genologie stile své misto pri vyuce /narodni/ literatury?). Univerzitu v Lodzi
reprezentoval profesor Jaroslaw Pluciennik s prispevkom The Epic Framework in the Psalms.
A Case Study of the Polish Translations by Czestaw Mitosz with a Few Examples. Pol'sky
host’ vyvolal medzi pritomnymi literarnymi vedcami ziva diskusiu. Doktor Jan Gallik
z nitrianskej Univerzity KonStantina Filozofa priblizil Zanrové a motivické vymedzenie
sucasnej slovenskej duchovnej literatry, zaner renesancnej a barokovej duchovnej piesne vo
vzajomnej interakcii zasa usuvztaznila jeho kolegyna docentka Silvia Laukova. Docentka
Anna Zelenkova z Masarykovej univerzity v Brne interpretovala menej znamu hru F.
Wollmana Clun na mori a Ivan Susa z banskobystrickej Univerzity Mateja Bela analyzoval
memodre z prostredia koncentra¢nych tdborov, a to prave zo zZanrového hladiska.

Na kolokviu vystapili s prispevkami aj doktorandky Filozofickej fakulty
Masarykovej univerzity Lenka Paucova a Eliska GuniSova.

Obe podujatia — bratislavské i brnianske — prinieslo mnoho otvorenych otazok a
podnetov. Verme, Ze v ramci literarno-vedného prostredia si ndjdu svoje miesto a vytvoria
tradiciu uspesnych vedeckych podujati so zameranim na literarnu komparatistiku a genologiu.
Vystupy z podujati budd publikované v prvom a druhom tohtoroénom ¢&isle prestizneho
Ceského slavistického ¢asopisu Slavica Litteraria.

Ivan Susa

O tlmoceni z interdisciplinarnej perspektivy

Dna 2. februara 2015 sa na pdde
Filozofickej fakulty UMB v Banskej Bystrici
konal odborny seminar Tlmocenie
V interdisciplinarnej perspektive so zameranim
na osobnostné charakteristiky a kognitivne
aspekty. Uvedené S$pecificky orientované
podujatie, ktoré je vystupom projektu VEGA ¢.
1/0547/13  Tlmocnicky vykon v kontexte
vybranych  osobnostnych a  kognitivnych

charakteristik, realizovanom Katedrou
anglistiky ~ aamerikanistiky  FF UMB
V spolupraci s Katedrou psycholégie

Pedagogickej fakulty UMB v Banskej Bystrici
(veduci projektu doc. Mgr. Vladimir Bilovesky, PhD.), mézeme povazovat za vyznamné
z niekol’kych hladisk.

V slovenskom kulturnom priestore ide o prvé vylu¢ne na problematiku tlmocenia
zamerané odborné podujatie. Predchadzajice translatologické konferencie a semindre sa
primarne sustred’ovali na problematiku prekladu, pricom tlmoc¢nicka sekcia mala skor vedl'ajsi
status. S hlavnou pozvanou prednaSkou o pohl'ade do hlavy/Ciernej skrinky tlmoc¢nika na
seminari vystapila svetovo uznavana translatologicka, profesorka Ingrid Kurz, ktorej meno sa
spaja s Centrom translatologie Viedenskej univerzity. Ingrid Kurz absolvovala vysokoskolské
Stadium psychologie a translatologie a ako prva obhgjila dizertatnu pracu z tlmocenia. Je
autorkou stovky odbornych publikécii o rozlicnych tlmoc¢nickych témach a predstavitelkou
interdisciplinarneho pristupu vo vyskume tlmocenia, ktory sa stal hlavnou paradigmou
V ostatnom obdobi.


http://www.fhv.umb.sk/katedry/katedra-anglistiky-a-amerikanistiky/veda-a-vyskum/projekty-a-granty/tlmocnicky-vykon-v-kontexte-vybranych-osobnostnych-a-kognitivnych-charakteristik.html
http://www.fhv.umb.sk/katedry/katedra-anglistiky-a-amerikanistiky/veda-a-vyskum/projekty-a-granty/tlmocnicky-vykon-v-kontexte-vybranych-osobnostnych-a-kognitivnych-charakteristik.html
http://www.fhv.umb.sk/katedry/katedra-anglistiky-a-amerikanistiky/veda-a-vyskum/projekty-a-granty/tlmocnicky-vykon-v-kontexte-vybranych-osobnostnych-a-kognitivnych-charakteristik.html

V ramci seminara predstavili
spoluriesitelia  projektu VEGA  predbezné
Ciastkové vysledky, ku ktorym dospeli. Tandem
Mgr. Zuzana Heinzova, PhD. — Mgr. Ing. Eva
Virostkova Nabélkova, PhD. prezentoval
Vybrané osobnostné charakteristiky v suvislosti
S pozornostou, PhDr. Martin Djovc¢os, PhD. sa
zameral na Impulzivitu a reflexivitu ako mozné
determinanty  tlmocnickeho  vykonu, PhDr.
Miroslava  Melichercikova  poukdzala na
Potencialny vztah medzi tlmocnickym vykonom
a zavislostou/nezavislostou od pola.

*Nské prostreie

S pozvanymi prednaSkami vystupili kolegovia-translatologovia z domacich (Banska
Bystrica, Nitra, Bratislava, PreSov) a zahrani¢nych univerzitnych pracovisk (Ostrava). Doc.
PhDr. Zuzana BohuSova, PhD. z FF UMB poukazala na Mocenské asymetrie pri tlmoceni.
PhDr. Jaroslav Stahl, PhD. z FF UK sktmal vyznam osobnosti a nadania pri vykone
tlmo¢nickeho povolania (Die Rolle von Persénlichkeit und Begabung bei Ausiibung
des Dolmetscherberufs). Mgr. Sona Hodakova, PhD. z FF UKF sa zamerala na Kauzalnu
neistotu tlmocnika ajej vplyv na notdciu a kvalitu tlmocnickeho vykonu. Skisenosti
S cvicebnicou na rozvijanie kognitivnych a recovych zrucnosti timocnikov predstavil Mgr.
Vitezslav Vilimek, DiS. PhD. zFF OU v Ostrave. O podobnom Projekte cvicebnice
Ciastkovych tlmocnickych kompetencii informoval Mgr. Marian Fedorko, PhD. z FF PU.
S prispevkami vystupili aj Mgr. Stanislava MoySova, PhD. (7lmocenie ako vrcholovy Sport:
stres, vykon a uispech/zlyhanie) a dvojica Mgr. Pavol Sveda — Mgr. Ivo Polagek (Trendy
V posudzovani talentovych predpokladov pre Studium tlmocenia), vsetci traja posobia na FF
UK. Naérocnost tlmoc¢nickeho povolania si ,naostro® vyskuSali aj naSi Studenti, ktori
jednotlivé prispevky tlmocili pre pani profesorku. Uvedenu Glohu zvladli na profesionalnej
urovni.

Verime, Ze uskuto¢neny odborny timoc¢nicky seminar s medzinarodnou ucast’ou, ktory
sa stretol suznanim, nezostane osamoteny azapoc¢ne tradiciu podobnych podujati
v slovenske;j ,,tlmo¢nickej komunite®.

Miroslava Melichercikova



Prednasky o preklade od odbornikov zo Srbska a Ceska

Dna 23. aprila 2015 privital -
vedici Katedry translatologie FF n -
UMB PhDr. Ivan Susa, Ph.D. nasho m
byvalého kolegu, priatela
a univerzitného profesora Dr. h. c.
prof. Dr. Michala Harpana, ktory sa
okrem vyucovania buducich ucitelov
slovenského  jazyka a literatiry
v Srbsku a prekladatel'ov a timo¢nikov
na Slovensku po cely zivot venoval aj
prekladu umeleckej literatury najma zo
slovenciny do srbéiny. Na univerzitach |
v Novom Sade, Belehrade, v Szegede,
v Sombore, v Ba¢skom  Petrovci
a v Banskej Bystrici vo vSetkych troch
stupiioch §tidia prednasal dejiny slovenskej literatury, tedriu literatiru (je autorom
frekventovane pouzivaného a vel'mi zndmeho ucebného diela Tedria literatury), svetova
literaturu a literarnu  komparatistiku. Bol veducim Katedry slovakistiky na univerzite
v Novom Sade, predsedom ac¢lenom komisii bakalarskych, diplomovych, dizertaénych
a habilita¢nych konani. Posobil ako ¢len Vedeckej rady UMB Filozofickej fakulty v Novom
Sade aaj inych univerzit. Na Slovensku aktivne riesil projekt VEGA a zGcastiioval sa
mnohych vedeckych konferencii. V roku 2012 mu Vedecka rada UMB slavnostne udelila titul
doktor honoris causa (Dr. h. c.).

Jeho aprilova prednaSka pre Studentov prekladatel'stva a tlmocnictva Filozofickej
fakulty UMB Z mojej prekladatelskej dielne bola venovana najmé praktickym problémom pri
prekladani. Prof. Harpan si najprv zaspominal na svoje pedagogické posobenie na FHV/ FF
UMB, potom Studentov oboznamil o konkrétnych problémoch prekladania: rozhovoril sa
napriklad o jeho skusenostiach pri prekladani fraz, komplikovanych, filozofickych literarnych
diel a pod., priCom nezabudol poskytnut’ aj odporicania d’alSich postupov v praci. Zameral sa
najmé na jeho vlastné preklady umeleckych diel Pavla Vilikovského.

Na Filozoficku fakultu UMB opédtovne zavital aj Mgr. Vitézslav Vilimek, DiS., PhD. z
Katedry slavistiky Ostravskej univerzity. Ako profesionalny prekladatel’ a timoénik z a do
ruského jazyka sa vo svojej vedeckej ¢innosti orientuje na translatoldgiu (tlmocenie, preklad
odborného textu, praxeologiu prekladu a tlmocenia) a medzikultirnu komunikéaciu. Ako
veduci projektu Eurodzijské akademické forum sa v sicasnosti zaoberd aj kultirnou
diplomaciou. Na Katedru translatologie FF UMB priSiel v ramci programu Erazmus+.
Prednésku otvorila a host’a privitala ¢lenka Katedry translatolégie PhDr. Anita Hutkova, PhD.
Dr. Vilimek Studentom v rdmci svojej prednasky Profesijna etika a etika prekladatela
a tlmocnika, ktord sa uskutocnila taktiez v aprili 2015, sprostredkoval odborné znalosti
suvisiace s pracou profesiondlneho prekladatel'a a tlmoc¢nika, upriamil ich pozornost’ na
moznosti a sposoby prekladania/ tlmocenia odbornych textov a hovorenych komunikatov.
Okrem toho im vel'mi vtipne prezentoval aj situdcie, s ktorymi sa profesionalny prekladatel’
a timo¢nik mdéze stretnut’. Nezabudol vSak uviest’ aj sposoby rieSenia tychto situdcii.

Katedra translatologie planuje v buducnosti pre vsetkych Studentov prekladatel’stva
a tlmocnictva a d’al§ich zdujemcov zorganizovat’ d’alSie zaujimavé akcie.

Eva Culenova



Prekladatel’ské soirée 7

Ako uz byva dobrym zvykom, aj tuto jar, 31.
marca 2015, sa na pode Statnej vedeckej kniZnice
v Banskej Bystrici konalo Prekladatelské soirée,
ktora organizuje Katedra anglistiky a amerikanistiky
FF UMB v spolupraci s Vel'vyslanectvom USA na
Slovensku a INFO-m USA. Nasim hostom bol doc.
PhDr. Marian Andri¢ik, PhD. — osobnost’ s naozaj
Sirokym zéberom. Posudte sami: veduci Katedry
slovakistiky, slovanskych filologii a komunikécie
Filozofickej Fakulty UPJS v Kogiciach, redaktor
(napr. casopis Dotyky), lexikograf (Anglicko-

slovensky a slovensko-anglicky slovnik, 2006), basnik (Skuska spravnosti, 1989) a,
samozrejme, prekladatel. Marian Andri¢ik prelozil zhruba dve desiatky knih (Saroyan, Blake,
Grisham, Keats, Doyle a pod.) a ako teoretik prekladu je autorom diel K poetike umeleckého
prekladu (2004), Preklad pod lupou (2013) ¢&i Aspekty piesitového textu (2014). Za zmienku
isto stoja aj antologie beatnickej poézie Nahy anjel ... alebo Nahlas (1995) a Beatnici (2010),
ktoré zostavil a (na 90%) prelozil.

Zuvedeného vyplyva, ze o mozné témy
zatial’ posledného soirée nebola niidza. Sme radi, Ze
aj toto stretnutie moderoval PhDr. Martin Djovcos,
PhD. atouto cestou by som chcel podakovat aj
Mgr. Zuzane Kopcanovej z centra INFO USA za
uvodné slovo apomoc pri organizacii podujatia.
Vecer nam aj tentoraz spestrili Studentky anglictiny
a hudobnej vychovy, tretiacky Andrea Svoréikova
(klavir) a Gabriela Hajnovicova (priecna flauta).
Damy interpretovali Menuet G. P. Telemanna,
tryvok z Labutieho jazera od P. I. Cajkovského
a skladbu Castle on a cloud z filmu Bedri.

Nezabudli sme ani na kviz — knihu Williama Saroyana Tracyho tiger (v preklade
nasho host'a) napokon vyhrala nasa flautistka Gabriela. Aj ked bola cast’ Studentov o Cosi
nizsia (,,len* 50, v porovnani so stovkou, na ktord sme zvyknuti), ukézalo sa, ze stretnutia
tohto druhu maju svoje opodstatnenie.

Dovidenia v jeseni, priatelial

Text a foto: Martin Kubu$§



Profesor Wolfgang U. Dressler — osobnost’ svetovej lingvistiky — je
spoluskolitel’ doktorandky na Filozofickej fakulte UMB v Banskej Bystrici

3

Doc. Zuzana BohusSova, prof. Wolfgang Dressler, Mgr. Miroslava Hlini¢anova pred Rakuskou akadémiou vied

Uz treti rok je profesor Wolfgang Ulrich Dressler z Rakuska spolu s doc. Zuzanou

Bohusovou spoluskolitelom doktorandky vSeobecnej jazykovedy Mgr. Miroslavy
Hlini¢anovej. Professor Dressler sa rozhodol podporit’ usilie nasej doktorandky na zaklade
aktualnej témy, ktort vypisala slovenska Skolitel’ka a ktord koreSponduje s rakiiskym
I medzinarodnym jazykovednym korpusovym a pocitaovym vyskumom. Doktorandka teda
Studuje v prestiznom binaciondlnom doktorandskom Studiu cotutelle de thése na FF UMB
v Banskej Bystrici asucasne na Viedenskej univerzite, ziskala S$tipendia Narodného
Stipendijného programu a Akcie Rakusko — Slovensko a prednasala na medzinarodnych
kongresoch v Salzburgu a Pise.
Profesor Wolfgang U. Dressler je osobnost’
svetove] jazykovedy aje pre nas velkou
ctou, Ze sme ho mohli stretnit’ aj pocas
Skoleni v Rakuskej akadémii vied v ramci
projektu Akcie Raktsko — Slovensko
Corpuslinguistik: Computermorphologie
und Kollokationsforschung.

Profesor Dressler pocas Skolenia v Rakuskej
akadémii vied s doktorandkami  z Katedry
germanistiky FF UMB

Profesor Wolfgang Ulrich Dressler Studoval vo Viedni, Parizi a Rime a prednésal po
celom svete — na univerzitaich Ohio, Maryland, Lausanne, Pisa, Bergamo, Montreal, Praha,
Tokyo atd’. Vydaval casopisy abol vedeckym garantom a plenarnym prednaSajucim na
svetovych  lingvistickych kongresoch. V rokoch 1971-2008 viedol Institut jazykovedy



Viedenskej univerzity, v sucasnosti je riaditelom Institatu korpusovej lingvistiky a textovych
technologii Rakuskej akadémie vied.

I CLTT Institut fur OAW

CDTPUS]IHQUISUK und Osterreichische Akademie
TEKttEChnDngiE der Wissenschaften

Bol prezidentom a je (¢estnym) ¢lenom rdznych vedeckych spolo¢nosti, napr. Societas
Linguistica Europaea, Cercle Linguistique de Prague, Linguistic Society of America,
Accademia della Crusca vo Florencii, Mad’arskej a Danskej akadémie vied, vydavatel'stva
Cambridge University Press a pod. V r. 2002 mu bol udeleny ¢estny doktorat na Sorbonne v
Parizi a v r 2010 na Univerzite v Aténach; vr. 2013 prof. Dreslerovi udelila Viedenska
arcidiecéza Velku cenu kardinala Innitzera za celozivotné dielo.

Meno profesora Dresslera, ktory je autorom
vySe 450 publikacii z textovej lingvistiky,
fonoldgie, morfologie, psycholingvistiky
atedrie prirodzeného jazyka, sa pre nas
spaja asi najviac so siedmimi kritériami
textovosti/textuality. Pripomeiime si ich:
kohézia, koherencia, intencionalnost’,
akceptabilita, informativnost’,
situativnost’, intertextovost’. Zdrojom je
publikacia Uvod do textovej lingvistiky
zr. 1981, ktort prof. Dressler vydal
v kooperacii s germanistom Robertom-
Alainom de Beaugrandeom, s ktorym sa
stretli najprv v Ohio, potom v Salzburgu prof. Dressler aprof. De Beaugrande v Berline r.
a Berline. 1987.

K sucasnej situacii vyskumu jazykov ndm profesor Dressler zodpovedal par otdzok
(preklad z nem¢iny M. Hlini¢anova):

e Pan profesor, aké skiisenosti a zazitky sa Vam spajaju so Slovenskom?
Moje prvé pracovné navstevy slovanskych krajin sa konali v polovici 60. rokov v Prahe
a Bratislave, no potom sa zuzili len na Slovensku akadémiu vied a Univerzitu Komenského
v Bratislave. Na jar v roku 1968 som od akadémie dostal pozvanie, aby som ju navstivil.
V lete som sa najprv zacastnil lingvistického vyskumu bretonskeho jazyka v Bretonsku. Ked’
som sa tam z vysielania franctizskej televizie dozvedel o invézii vojsk do Ceskoslovenska,
urychlene som prerusil vyskumny pobyt, aby som sa ¢im skor mohol vratit' do Viedne, a
odtial’ som iSiel aj s pozyvacim listom zo SAV vyhladat’ mojich kolegov v Bratislave. Ti ma
potom viezli vel’kym Tatraplanom (Tatrou 600), sluzobnym vozidlom SAV-Ky, cez Bratislavu
popri kolone sovietskych tankov. To vo mne zanechalo nezabudnutel'né dojmy v kontraste s
rodiacim sa duchom zmien.

e V sucasnosti je jazykoveda ako humanitna vedna disciplina v nelPahkej situécii...
K situdcii sucasnej jazykovedy moézem povedat’, Ze sa nachadzame v mnohotvarnom obdobi
prelomu: moja generacia, v ktorej sme presli prerodom, je na ustupe. MladSia generécia je
Specifickejsie vzdelana a podstatne viac nasleduje teoretické a metodologické postupy svojich
ucitelov. Rastie vplyv anglosaskych paradigiem, avSak mnohym ciastkovym disciplinam



chyba takzvany hlavny Specificky dominantny smer (main stream). To znamena, Ze po
roznych lingvistickych revoluciach v poslednych desatrofiach nenasleduje Zziadna
dominantna ,,normalna veda“ (Thomas S. Kuhn 1962, scientific revolution, paradigm shift,
normal science). Pozitivne vnimam silnejSie metodologické prehlbovanie a Standardizaciu
lingvistiky, napriklad prostrednictvom korpusovej lingvistiky, ale aj d’alSich oblasti ako
psycholingvistika, sociolingvistika, diskurznd lingvistika. Ideologickd vymedzenost’ istych
§kol, ktora sa Casto vyskytuje v USA, nie je pre Eurdpu typicka.

o Co stazuje financovanie jazykovedného vyskumu?

Zial', financovanie v su¢asnosti nezodpoveda rasticim narokom na lingvistiku a v lingvistike.
Co sa tyka literatiry, moze byt’ &iastoéne kompenzovana rasticou dostupnostou elektronickej
sekundérnej literatiry. AvSak vyhliadky na akademicku kariéru st pre mladych bohuzial
ovela horsie, nez predtym, ¢im zosilnel konkuren¢ny boj a realizacia dlhodobych projektov sa
stala naro¢nejSou.

e Anglictina je lingua franca, ale ¢o to znamena pre germanistov a inych filolégov?
Silna pozicia angli¢tiny ako vedeckého jazyka viedla k anglocentrizmu, ktory bol len
¢iastocne vyvazeny rozSirenim jazykovej typologie a zvySenim podpory k opisu a udrziavaniu
ohrozenych jazykov a jazykovych menSin. Popri Casto rozsiahlej tendencii k evalvacii
vedeckej Cinnosti podla kvantitativnych kritérii sa zistila prekvalifikovanost’ anglickych
a podkvalifikovanost’ inojazy¢nych alebo viacjazyénych Casopisov a zbornikov. Fakt, Ze sa
pozaduje castejSie publikovanie Vv zahraniénych casopisoch, vedie k znevyhodiovaniu
jazykov, ktoré su oficidlnym jazykom len v jedom S$tate a len tam su vyuzivané ako vedecké

jazyky.

Osobné stretnutia s profesorom Wolfgangom Dresslerom vo Viedni st zakazdym
obohacujicimi a pluriinforma¢nymi udalostami, ktoré si vel'mi vaZime. Dakujeme mu za
podporu naSich vedeckych zdmerov a prajeme mu este vel'a zdravia a kreativnej energie.

Zuzana BohuSova
Foto: Ch. Schrodl



...NA ZAVER

Na zéver by som rada v mene timu NOVEJ FILOLOGICKEJ REVUE zablahozelala
na$mu redakénému kolegovi PhDr. Ivanovi SuSovi, Ph.D. Kk ziskaniu Ceny dekana
Filozofickej fakulty UMB za vedecka monografiu, vydanua v talianskom jazyku Persecuzione
del diverso apropaganda razziale (v preklade Utok na diverzitu arasovd propaganda)
v spoluautorstve s Dr. Patriziou Prando, PhD.

Ako sa uvadza v zdovodneni navrhu na udelenie ceny, ,,Dr. Prando a Dr. Susa prisli
s analyzami, ktoré prepojili lingvisticky (pouzivany jazyk, komunikacné stratégie,
persuazivnost’) a historicko-politicky aspekt, ¢im dosiahli (vo filologii v stéasnosti
zdoraznované) arealové presahy na osi filologicko-socialnych vied, minucidézne pracovali
S jazykovym materidlom as mnozstvom relevantnych zahrani¢nych zdrojov. Nemenej
podstatné je i to, Ze okrem medziodborovych presahov preukazali i medzifakultnti spolupracu
Vramci univerzity. Na publikacii, ktord analyzuje taliansku faSisticki tla¢ s detailnym
zameranim na ¢asopis Obrana rasy, pracovali niekol’ko rokov. Dlhodobo zbierali autentické
materialy v talianskych kniZniciach a archivoch a excerpovali cenné zdroje, ktoré doteraz
neboli monograficky publikované. Vedecka monografia Patrizie Prando aIvana Suiu je
nepochybne vyraznym obohatenim stcasnej talianistiky. Jej odkaz je vSak nielen filologicky a
politologicky, ale 1ispolo¢ensky — je odmietnutim persuazivnej sily fasizmu a jeho
anidemokratickej doktriny. V roku, ked’ si pripominame koniec faSizmu v Eurdpe, je praca
autorského tandemu Susa-Prando vysostne aktudlna, zvyraziujiic nadéasové hodnoty, ktoré sa
priecia akejkol'vek totalite®.

Zakladom a jadrom vedeckej monografie je analyza talianskeho faSistického ¢asopisu
Obrana rasy, ktory vychadzal v rokoch 1938-1943 pod vedenim tamojSicho Ministerstva
T'udovej kultury. Casopis vyuZzival na svoje propagandistické ciele tcelové persuazivne
metddy (manipuldciu, sugesciu, ponuknutie €iastkovej a nelplnej informécie, zjednoduSené
slogany a pod.) a pseudovedecké (najméd antropologické a filozofické) zdroje. Nazory
viacerych filozofickych ¢i literarnych velikdnov redaktori (vdcSina z nich bola z vedeckého a
akademického prostredia) pretransformovali tak, aby dosledne reflektovali politickli agendu
fasistickej moci — takto zneuzili idey Leopardiho, Tacita a d’alsich. Autori monografie
analyzovali jednotlivé rubriky casopisu, ustuvzt'aznili ich na osi objektivita/neobjektivita,
vedeckost/nevedeckost’ (v kontexte manipulacie a persuazie). Casopis zaradili do celkového
kontextu vydavanych tlacovin v uvedenom obdobi, priblizili jeho vznik a hlavne zamer a ciel’.
Najmi v Casti Veda sa redaktori ¢asopisu pokusili naviazat' fasisticku ideologiu na viaceré
vedné discipliny, ako su napr. eugenetika, bioldgia, medicina, literarna veda (Specifickejsie
literarna histdria), politologia ¢i filozofia.

Gratulujeme!

Anita Hutkova
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