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Abstract: The paper is aimed at nature, manifestation and mutual relation of two
contradictory trends in alternative online periodicals with opinion-based articles (i.e. articles
expressing authors’ opinions). On the one hand, the persuasive function of articles, aimed
at shaping readers” opinions, changes to pretend, change or cover the substance of a topic,
usually on the edge of manipulation. This effect is reached by: a) gradation of emotions
and usage of stylistically marked lexemes, b) shifts in meaning behind a common or
presupposed context, ¢) preferring occasionalisms, d) deliberate desemantization of lexemes,
e) revitalisation of semantics and stylistics of lexemes moving between the centre and the
periphery of the lexicon. On the other hand there are also articles containing notional, un-
marked and neutral words as basic words. Their function is to strengthen informative basis
of articles. In order to reach a persuasive effect, both contradictory trends support an activity
of competitive and cooperative relations. Lexicon of analysed articles becomes a vehicle
for collision of persuasive and informative functions — the source of genre syncretism in
media communication sphere. Research corpus consists of articles belonging to the rational
type of journalism, appearing in internet alternative periodicals aimed at major geopolitical
conflicts and related to crisis situation or crisis communication sphere. They cover especially
public events, heated events and confrontation in the context of international political
communication usually with the evidence or manifestation of geopolitical power. The corpus
for stylistic analysis, interpretation and generalisation includes selected Slovak alternative
online and opinion based periodicals.

Key words: media communication sphere, online journalism, alternative media,
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.,... Internet poniika prilezitost ziskat informdcie, ale aj neuveritelne Siroku variabi-
litu nazorov. To je samo osebe dobré. Ma to vSak aj svoju tienistu stranku. Ste taki
zaplaveni materialom, ze pokial’ nemate znalosti o svete, ktoré vam stacia na to, aby
ste boli selektivni, moéze vas to stiahnut’ do akejsi ,, blaznivej ulity” a zacnete si veci
vysvetlovat prilis divoko. To sa deje vSade. V internete je zabudovany systém, ktory
vytvara kulty. (...) Je mimoriadne jednoduché zamotat sa do takéhoto sektarskeho

! Prispevok vznikol v rdmci riesenia vedeckého projektu VEGA &. 1/0598/18 Stylistika mienko-
tvornej elektronickej tlace strednoprudového a alternativneho typu.
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spravania, ktoré sa podobd inym nabozenskym kultom a je imunne voci dokazom
a argumentom " (N. Chomsky, 2009, s. 96).

Nosnu liniu $tadie hibkovo motivuje objektivny poznatok o zrode, vyvine
a ucinkovani jedného z novsich sposobov verejnej komunikacie. Produkcia, na
ktoru zameriavame pozornost, vznika a pdsobi mimo médii hlavného pradu (main-
streamu), inklinuje k medialnej komunikaénej sfére, viaze sa na aktualne spolo-
¢enské udalosti a spristupniuje ich publiku najmé medialnymi komunikatmi zacie-
lenymi na formovanie nazorov a ovplyviiovanie postojov. Pojmovo-terminologic-
ky je zahrnuta do sémantického okruhu vymedzeného zdruzenym pomenovanim
alternativne média.

Uvedend medidlna varieta napriek svojim vyraznej$im individudlnym, resp.
skupinovym &rtam taktiez reSpektuje vSeobecné zdsady sucasnej Zurnalistickej
tvorby a komunikéacie. Ma akcné, patricne kompetentné, nezriedka neformalne,
menejpocetné redakéné zostavy, nevyhnutné ekonomicko-pravne zazemie, hlasi sa
k zakladnym etickym zasadam (kodexom) uplatnovanym v Zurnalistike, vyuziva
webové grafické stvarnenie (layout) a posiliiuje ucinnost’ svojej produkcie inter-
a multimedidlnymi prepojeniami na portaly socialnych sieti a iné elektronické no-
si¢e informacii. Poznamenajme, ze vicsina alternativnych médii je pravidelne edi-
tovand, zasahuje a/alebo ovplyviuje Cast’ publika a narokuje si na komplementar-
ne komunikaéno-kultirne posobenie v zurnalistickej komunikaénej sfére. Alterna-
tivne média vstupuju aj do sveta komerénych medialnych aktivit, ktoré boli najmé
prostrednictvom reklamnej komunikacie donedavna vyhradzované ¢i spristupmio-
vané len tradiénym, znamej$im, vyvinutym médiam, ktoré maju fungujice insti-
tuéné zazemie a poslanie.

Ciel'om studie je poukazat’ na podstatu, prejavy a protirecivost’ dvoch tendencii
v alternativnych online periodikéch, prindSajucich medidlne produkty ndzorového
typu. Na jednej strane v komunikatoch svojho druhu zaznamenavame prerastanie
persuazivnej funkcie do predstierania, uc¢elového prispdsobovania, resp. zastierania
jadra mediovaného predmetu, obvykle az na hranice manipulovania.? Ciel’ sleduje-
me cez priezor alternativnej publicistiky racionalneho typu, tematicky zameranej na
zasadné geopolitické udalosti a na krizovii komunikac¢nu sféru. Na druhej strane su-
bezne a opravnene aj alternativna medialna produkcia reSpektuje poziadavku dosa-
hovat’ maximalnu G¢innost’ publicistickych textov — posobit’ na zmenu myslenia, ci-
tenia a postojov Citatel'a (k tomuto poslaniu publicistiky porov. Horecky — Buzassy-

2 Na sklony k nekorektnému ovplyviiovaniu adresatov médii, k manipulécii s prejavmi na lexikal-
nej urovni v podobe odformalizivania vyrazu a celkovej uvolnenosti smerujicej k hovorovosti az k vy-
skytu slangovej lexiky vo v§eobecnom zmysle upozoriuje autorska dvojica O. Orgonova — A. Bohunic-
ka, 2012, s. 11 a n. Na znizent schopnost’ komunikantov identifikovat’ skratky v publicistickom $tyle
a na ich vysoky vyskyt s odrazom v komickosti a expresivite publicistickych prejavov poukazuje M. Ga-
vurova (2013, s. 208 — 209).
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ova — Bosak et al., 1989, s. 315). Na Stylistické pozorovania, interpretacie a zovse-
obecnenia medialnej produkcie sa vyuziva vybrana vzorka nazorovo orientovanych
slovenskych alternativnych online periodik (pozri zdsobnik v zozname bibliografic-
kych odkazov).

Poziadavka objektivnosti a zodpovedné predstavenie vysledkov skiimania
predmetu pozornosti so Stylistickymi determinantmi si vyzaduje poukazat’ na dve
okolnosti. 1. Je potrebné vztahovo-porovnavajico uviest' a zodpovedne zvyraznit
delimitujuce spolocenské podmienky a predpoklady, v ktorych sa ustanovuje alter-
nativna medidlna varieta, napiiaji sa komunikaéné funkcie a tvaruju sa prislusné
jazykové prejavy. Zo Stylistického hl'adiska pritom zohrava diferencia¢ni ulohu su-
stava neverbalnych parametrov — §tylotvornych faktorov.® Z ich suboru sa v alterna-
tivnych médiach ako delimitator prejavuje dvojica autor — adresat, (komunikacnd)
funkcia, prostredie, v ktorom sa uskutociiuju medialne interakcie, a forma spracova-
nia a zverejiovania medialnych produktov. Miera ucinnosti toho-ktorého stylotvor-
ného faktora je pritom rozmanitd, zavisi od typologickych priznakov konkrétneho
typu komunikatu. 2. Po zvazeni miery aktivizovania a st¢innosti nosnych stylotvor-
nych faktorov je produktivne vymedzit’ pojem ,alternativne médium® a vytvorit’
kontrastivnu pracovnu typologiu alternativnych médii nazorového typu. Po kauzal-
nom zhodnoteni spolocenskych, pragmaticko-komunikaénych a jazykovo-Stylistic-
kych podmienok a predpokladov na fungovanie online medidlnej produkcie treba
argumentacne upriamit’ pozornost’ na zdroje a prejavy, ktoré ovplyviiuju dynamiku
Stylistiky slovnej zasoby v casti alternativnych médii nazorového typu a napokon
interpretovat’ a zovSeobecnit’ nadobudnuté vysledky.

Ad 1. Medialna komunikacna sféra na rozhrani 20. a 21. storoc¢ia predovset-
kym pod vplyvom zlomovych geopolitickych udalosti a prebiehajticich globalizac-
no-lokalizaénych — glokalizacnych* — zmien reagovala na zmeny nastrojmi a po-
stupmi vcelku ustalenej medialnej paradigmy. Era internetu a elektronicky pod-
mienend komunikacia podnietila z komunikac¢no-kulturneho hl'adiska aj preskupe-

3 Stylotvorné faktory v sietovom ponati a vititornej dynamike boli pre oblast elektronicky deter-
minovanej komunikécie spracované do podoby vektorového modelu (Patras, 2014).

4 Pomenovaci ,,amalgam®, ktorym sa oznacuje subezny vyskyt a spolupdsobenie trendov v§eobec-
né (univerzalne) — jednotlivé (partikuldrne) v sicasnych spolocenskych, politickych a ekonomickych
systémoch. (K pomenovaniu, jeho pojmovému obsahu a uplatiovaniu pozri napr. heslo J. Blattera v En-
cyklopédii Britannica — https://www.britannica.com/topic/glocalization.) Vo vzt'ahu k Stylisticky osno-
vanej problematike prispevku ho uplatilujeme ako pomenovanie oznacujice stav ustalenosti, modelo-
vosti (gnomickosti, nad¢asovosti), zaroven vsak respektujuce konkrétne podmienky a prejavy (aktuali-
zovanost’, sucasnost’). Na priese¢niku oboch Grovni vnimame pragmaticko-komunikacnti podstatu elek-
tronicky podmienenej medialnej produkcie. Poznamka totiz plati aj vo vztahu k v§eobecne ponatej dvoj-
tirovitovej koncepcii textu ako spitiu hibkovej a povrchovej roviny, resp. §truktiry (Findra, 2004, 2013).
Pouzit’ pomenovanie glokalizacia v uvedenom zmysle v $tudii napokon dovol'uje spolo¢na séma ,,mar-
ketizacia®, ktora sa viaze aj na medialnu komunikaciu a medialne produkty v dnesnej ére a komunikuja-
cich spolo¢enstvach.
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nie uloh, povereni a pdsobenia médii v modernych komunikujacich spolocen-
stvach. Hl'adanie relacii medzi spolocenskou rolou médii a ich komercionaliza-
ciou, medzi verejnou sférou a marketizacnymi modelmi (k uvedenym identifikato-
rom blizsie pozri De Bens, 2007, s. 9 a n.), intermedialitou, multimodalnost'ou,
stalou konektivitou a v neposlednom rade prakticizmom — roz§irenost’ou a pristup-
nostou v spolocenstvach, ekonomickou nizkonakladovostou a pouzivatel'skou
efektnost’ou — utvorilo zadsadne odlisnt sociokultirnu situaciu aj pre medialnu ko-
munikacnu sféru.

Prepojenie komunikaénych funkcii v obdobi miléniového medznika v elektro-
nickej medidlnej komunikacénej sfére — informac¢nou funkciou poéntc, agendou set-
ting (nastolovanim tém; termin pozri McCombs, 2009) pokracujuc, orienta¢nou
a kriticko-kontrolnou funkciou konéiac (k funkciam Zurnalistiky blizsie pozri Ruf3-
-Mohl — Bakicova, 2005, s. 21 — 22) — aj v naSich podmienkach sa podla doleZitosti
vcelku plosne a Uspesne pretransformovalo na kvalitativne iné poradie. Bez ohl'adu
na druh i typ média a vplyv na publikum nadobuda vysadné poverenia putacia, navi-
gacno-orientacna a presviedcacia funkcia, az nasledne je nasadzovand informacna,
propagacnd, zabavna a faticka funkcia medidlnej komunikacie. ZvySujici sa zaujem
elektronickych médii o komunika¢né sféry, situacie a udalosti s latentnymi alebo
zreteI'nymi konfliktnymi ¢rtami® podporuje sklony omnoho ¢astejsie zapajat’ do uve-
deného ret'azca funkcii aj propagandisticka funkciu s jej krajnostou — manipulativ-
nost'ou.® Pri¢iny preformatovania v poradi komunika¢nych funkcii subezne s pop-
kultirnymi a infotainmentovymi stratégiami v zmysle niektorych ndhl'adov mozno
hl'adat’ v jestvovani a pdsobeni tzv. postpolitickych pravidiel a oligarchizacie spolo-
Cenského Zivota (k uvedenym charakteristikdm viac napr. Wildstein, 2013). Podl'a
dal8ich vyskumnikov mozno zmenené poradie komunikac¢nych funkcii objasiiovat
v stvislosti s rozvinutymi stratégiami public/media relations (Ftorek, 2017, s. 138 —
142 ai.).

S interdisciplindrnou teoreticko-metodologickou a argumenta¢nou oporou
o kontinualne systematické vyskumy internetovej Zurnalistiky’ konstatujeme, Ze po-
radie medialnych funkcii sa popri psychologickych pohnttkach — usili zatraktivio-

5 Hospodarsko-politicka sut'az na medzinarodnej a domdcej Grovni, vysporadivanie sa s haklivou
geopolitickou agendou, izemné spory, superenie o strategické komodity, zneuzivanie kompetencii naj-
mé na riadiacich a rozhodovacich Grovniach a $kandalizovanie ich protagonistov s angazovanim silo-
vych zloziek a sudnej moci, lobistické aktivity s ich pozadim a nasledkami, skupinové hnutia, spolo¢en-
ské nepokoje a protesty, ostré vojenské rieSenia napétia v lokalnych a nadnarodnych podmienkach, zi-
velné katastrofy, technologické tazkosti a zlyhania so zavaznymi dosahmi na populaciu a Zivotné pro-
stredie atd’. (pozri aj Rufl-Mohl — Bakicova, 2005, s. 157 — 190).

¢ Na prepojenie zurnalistickej komunikécie a prejavov manipulaénych technik a taktik v politike
a politickej rétorike poukazuje Z. Vybiral (2003, s. 103 — 119); ucast persuazivnych technik na manipu-
lativnom pdsobeni rozpracuva P. Odalos (2016).

7 Pozri vybrané prispevky so Stylistickymi ¢rtami, napr. Patra§, 2005, 2006 a i.; novsie Patras,
2014, 2016, 2017.
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vat’ medialny produkt, resp. udrzat’ jeho medidlnu zivotnost’ s komercnym efektom
— prejavuje aj v podpore interaktivneho spravania a asertivneho pocinania i¢astni-
kov mediélnej komunikacie. Mnozia sa okamihové reakcie komunikantov, v ich pre-
javoch pribudaju emocionalno-expresivne zlozky, nezriedka na ukor kultary vyjad-
rovania. Deje sa tak v dosledku technologicky rychleho, nespojitého nasadzovania
a striedania sekvencii a presytenia ucastnikov elektronickej medialnej komunikacie
okamihovo atraktivnymi, ndhodnymi pribehmi, pseudopikantériami, fragmentmi
skuto¢nosti s umelo nadsadzovanou délezitost'ou prvkov — zvdésa bez moznosti pri-
merane zvazovat’ podstatu jednotlivin a zamysl'at’ sa nad ich sémanticko-pragmatic-
kou naplnou a vypovednou hodnotou. V takychto rozpolozeniach v publiku vzrasta
neistota pod vplyvom informaéného deficitu ¢i pribudaju indicie o ucelovom zaob-
chadzani s faktmi, vykonavanom rozmanitymi, nezriedka agresivnymi presvied¢aci-
mi postupmi a technikami.

V online medialnej komunikacii sledovaného druhu jej Gi€astnici zaujimaju su-
hlasné, ale i polemické postoje k vybranej aktudlnej problematike a prostrednictvom
diskusnych platforiem formuji ndzory komunikujacich spolo€enstiev. V diskusiach
s realnymi prispievatelmi, ale aj s anonymnymi, pritom pravidelnymi diskutérmi sil-
neju sklony preberat’ zodpovednost’ za zverejilované prejavy. Pribuda ochota viral-
nym spoésobom remediovat’ sformované nazory ucastnikov medialnej komunikéacie.
Text nazorového typu obvykle aspiruje na podporu, vyzdvihnutie jadra v komuniko-
vanom posolstve, resp. posiliiuje status, autoritu pévodcu ¢i komunika¢ného partnera.

Zdoraznovanie putacej, persuazivnej a propagacnej funkcie so vzrastom miery
ich intenzity v dneSnej webovej medialnej paradigme sa prejavuje aj na textovo-ko-
munikaénom ustrojeni online medialnych produktov, t. j. na ich vyznamovej (hibko-
vej, obsahovej) a vyrazovej (povrchovej, formalnej) rovine. Webovy medialny ko-
munikat skimany cez Stylisticky priezor (porov. Findra, 2004, 2013) ako vzt'ah me-
dzi modelmi hibkovej a povrchovej §truktiry textu umozituje dopracuvat’ sa k po-
znaniu zanrov medidlnej komunikacie. Pri porovnavani s ustadlenymi, overenymi
Zzurnalistickymi produktmi z okruhu spravodajstva i publicistiky racionalneho
a emocionalneho typu pozorujeme v internetovej produkcii prelinanie, zastieranie ¢i
redlne odstranenie zanrovych hranic. Veelku ide o stav, ktory uz dlhSie prijima a zu-
zitkiva aj tlacena zurnalistika, a to prinajmensom v oblasti publicistiky racionalneho
typu. Stylovy a Zanrovy mix je totiZ typologicky priznaény pre samotny Zurnalistic-
ky styl, a to pre Siroky akény radius Zurnalistiky, jej funként rozpinavost’ a prirodze-
né presahy do inych $tylov, s ktorymi je v tesnej stvislosti.® Vo vzt'ahu k interneto-
vému prostrediu sa uvazuje o virtudlnych Zanroch publicistiky, napr. o online repor-

8 O predispoziciach zurnalistického, resp. publicistického $tylu spolupracovat’ s inymi $tylmi uva-
zuje E. Minafova (2011, s. 169 a n.). Vyskyt a dynamiku jazykovych prostriedkov ¢estiny v prostredi
publicistiky prehl'adne rozpractiva a doklada B. Junkova (2010). V §tadii nerieSime terminologické vy-
medzovanie na osi publicistika — zurnalistika a publicisticky Styl — zurnalisticky styl; Cleny dvojic apliku-
jeme v synonymickom zmysle.
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tazi, interaktivnom rozhovore, priebezne aktualizovanej sprave a pod. (Bednaf,
2011, s. 24 — 26). Charakteristickym priznakom virtudlnych zanrov je kompozi¢na
a vyrazova nehotovost’, neukoncenost’ medialneho komunikatu — vlastnosti potrebné
na dotvaranie produktu a pocitajice so spoluticastou publika.

Pri¢inenim technologickych a komunika¢nych moznosti webového prostredia
sa preskupuju, resp. realne rusia dichotomie aj medzi neverbalnymi determinantmi,
t. j. Stylotvornymi faktormi oficidlnost — neoficialnost, verejnost — privatnost, pri-
pravenost — nepripravenost. Medzi Stylotvornymi faktormi monologickost — dialo-
gickost, pisanost/tlacenost — hovorenost poésobenim interkonektivity uz vznikli zre-
telne vymedzené, dynamické prechodové pasma ,,zhovornenych, zapisanych* tex-
tov.” Zmie$ané pasma sa okrem inych prejavov potvrdili utvorenim pomenovania
viazuceho sa na komunikujucich uéastnikov internetovej medialnej sféry wreader',
t. j. ,,dvojdomy* diskutér — produktor a zaroven receptor, napr. bloger zvedavy na
reakcie prispievatel'ov v diskusii k svojmu prispevku, prip. interaktivny pisatel’ a su-
bezne Citatel’ ¢i pozorovatel’ hypertextu. Uvedené trendy sa okrem webovych stra-
nok hlavnoprudovych (mainstreamovych) médii exponuji aj na internetovych porta-
loch alternativnej medidlnej produkcie, ktora reSpektuje sociokomunikacné pravidla
a zvyklosti printovej zurnalistiky. Alternativne média sa tak cez priezor Stylotvor-
nych faktorov hlasia k teorémam a zdsadam Zurnalistiky, potvrdzuju jej konStanty,
ale zaroven ich variantne uvolfiuju a preskupuju. Tak ako sa alternativne média vy-
hodne pridrziavaju zurnalistickych kanonov, aj mainstreamové média preberaji nie-
ktoré zvyklosti a postupy alternativnych médii, zvlast’ pri nesystémovom zaobcha-
dzani s agendou setting.

Ad 2. Teoreticky koncept alternativnych médii a ich metodické ¢lenenie na typy
priznacné pre zapadny medialny priestor nachddzame vo vyskumoch Elsa De Ben-
sa (2007). VSeobecné ohranicenie alternativnych médii uvadza Chris Atton (2002).
Na pojem ,,alternativne médium® s ohl'adom na (stredo)eurdpske, teda i slovenské
sociokulturne a medidlno-komunikaéné osobitosti uplatiiujeme interdisciplinarny
pozitivno-produktivny pristup. Takéto ponatie zvyraziuje axiologické linie alterna-
tivnej medialnej komunikacie viazanej na kyberpriestor a internetovu siet’.

Uvedena medialna varieta vyrastla na pociatku tohto storocia zo Zivotaschop-
nych internetovych individualnych a/alebo skupinovych aktivit z oblasti ob¢ianskej
zurnalistiky. V jej akénom poli sa ujali osobné webové portaly s vysostne individual-
nymi prispevkami, vznikli komunitné, spoloc¢ensko-kulturne a relaxa¢né stranky, ob-
javili sa diskusné nastenky v elektronickych médiach. V polovicke prvého desatro-
¢ia sa rozvinula weblogova komunikacia, veelku bezproblémovo vstupila na stranky

? O kolokvializacii v medialnej komunikacii ako o jednom zo sprievodnych prejavov dokladného
zdialogizovania pisomnej komunikacie vo webovom prostredi uvazuje Patras, 2012, 2016.

10°Opit’ ,,amalgamové® substantivum, vzniklo kontrakciou z dvojice angl. pomenovani writer —
pisatel’, piSuci a reader — Citatel’, ¢itajuci (termin G. P. Landowa; pozri Landow, 1992).
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internetovych periodik a spristupnila ich medialny potencial SirSej verejnosti. Webo-
va komunikécia s medidlnymi ¢rtami sa prienikom do pasma tzv. socidlnych sieti
s ich masovym zaberom integrovala do medidlneho mixu.

Pomenovanie alternativne médium — v synonymickom retazci aj ako alterwebove,
amatérske, bez cenzury, disidentske, fanzinove, komunitné, nedominantné, nekorporatne,
nestranné, nezavislé, obcianske, participativne, politicky nekorekiné, progresivne, radi-
kalne, slobodné, undergroundové a pod. — staviame do kontrastu k pomenovaniam ka-
menné, konformné, korpordtne, mainstreamové, mienkotvorné, oficidalne, vicsinové
a pod. médium. Defini¢né znaky alternativneho média uréujeme prostrednictvom troch
odstupnovanych urovni. V nich st zapracované nasledujtice identifikatory:

a) otvorenost, priestupnost’ socialno-komunikaéného priestoru dovnutra i na-
vonok, pritomnost’ a sledovanie neformalnych zamerov, individualnych oc¢akavani,
prip. skupinovych (mikrospoloCenskych, komunitnych, volnocasovych a i.) zauj-
mov a cielov;

b) aktivizovanie a (seba)presadzovanie naro¢ného, asertivneho, kriticky uva-
zujuceho komunikaéného partnera, ktory zodpovedne vybera, premyslene usporadu-
va (hyperlinkuje) a pohotovo, presved¢ivo predostiera vypovedne nosné zlozky za-
roveil s ich §ir§im pozadim ako autentické, overitel'né, zdrojovo a kompozi¢ne ne-
upravované motivy a fakty;

¢) interaktivne poskytovanie podnetov na vlastné, dobrovolné utvaranie, prip.
dopractivanie nazorovo-informa¢ného obrazu a sprostredktivanie hodnotového ske-
letu, prinajmensom sociokulturneho jadra, resp. ramca stvarnovaného a rozsirované-
ho medialneho produktu.

Definiciu pojmu alternativne médium vo svetle uvedenych identifikatorov pozri
Patras, 2017. Pripomenme, Ze do pojmovo-sémantického pol'a nemaji narok vstapit’ ini-
ciatné webové produkty otvorene alebo skryto prekracujuce eticka hranicu. Ide najméa
o komunikaty so zretelnymi faktografickymi nedostatkami a vztahovymi rozpormi,
s uto¢no-provoka¢nym nasmerovanim, motivmi skrytého alebo otvoreného radikalizmu,
exhibicionistickymi stopami, verbalno-pornografickymi sklonmi a s vyloZene alogic-
kym, naturalistickym, insitnym stvarnenim ¢i prepojeniami na podobnu produkciu.

Alternativne médium nezriedka pontka témy a fakty z inych periodik, nevyhy-
ba sa pritom agentirnym materidlom a prekladom z inych jazykov. V tejto suvislosti
treba kriticky upozornit’ na slabu stranku alternativnej medialnej produkcie: prevzaté
komunikaty st pred vstupom na prevadzkované webové stranky niekedy kompozic-
ne upravené ¢i deformované zostrihom, odvadzanim pozornosti, cielenym vytriede-
nim ,,nevhodnych* komponentov, uéelovym dopliiianim az maskujucim parafrazova-
nim zdrojovych sucasti (titulkov, vyrokov, citatov, dialdogov a i.), neuvedenim autora
¢i autentického pévodcu a nasledne umiestiiované v alternativnom prostredi ako
vlastna a hodnoverna produkcia. Takéto pocinanie moze v o¢iach zruéného a najméi
kritického prijemcu oboznameného s vypovedne silnymi zdrojovymi dokumentmi
znizovat’ stupen hodnovernosti komunikovaného posolstva. Uvedené postupy vse-
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obecne povazujeme za zdmerny spdsob ,,upravovania“ medialnej produkcie, za nee-
tické ovplyvilovanie prijemcu a stieranie rozhrania medzi faktom (udalostou) a kon-
Struovanim faktu. Zmienené postupy, taktiky a prejavy vsak uz casto nachadzame aj
v domacich a zahrani¢énych médiach hlavného pradu.

Alternativna medialna scéna v slovenskom prostredi s jeho nevelkym medial-
nym trhom je vcelku pocetna a z organizac¢no-personalneho, technologického a jazy-
kovo-komunika¢ného hl'adiska pomerne pestrd. Pocas kontinualnych vyskumnych
pozorovani alternativnej medidlnej komunikacie sme vybudovali zakladny subor —
pramennu databanku 95 webovych portalov z domova a zo zahranicia zodpovedaju-
cich vymedzeniu alternativnych médii (Atton, 2002; De Bens, 2007; ale i Patras,
2017 a i.). Pouzitim metody kvalitativneho nestandardizovaného pozorovania a po
kvalitativnej semioticko-Struktirnej analyze sme v databanke lokalizovali vyberovy
subor 21 prevadzkovanych alternativnych medialnych portadlov nazorového typu, kto-
ré su pripravované a verejne spristupiiované v slovenskom jazyku. Ocislovany supis
s priblizenim profilov vyskumnych jednotiek vyberového suboru (v ich autentickej
podobe) sa ako zasobnik nachddza v Casti b) zoznamu bibliografickych odkazov.

Pracovna typologia alternativnych médii nazorového typu (ponimand vcelku,
nielen s ich analytickymi rubrikami) prostrednictvom viacstupnového parametrizo-
vaného vyberu pocita s nasadenim nasledujtcich nastrojov v ich dynamickom vyme-
dzeni a posobeni:

a) vyskyt a poradie komunikacnych funkcii v elektronicky podmienenej ko-

munikacnej sfére;

b) virtualna proxemika autor — adresat, resp. vyvinutie kategorie wreader: stu-
pen oficialnosti — polooficialnosti — neoficialnosti komunikaénych situacii;
miera pripravenosti, dokoncenosti — nepripravenosti, nehotovosti komuni-
katov; spoluzitie publika¢nych platforiem vychodiskovy text — diskusné fora,

¢) komunikacné roly ucastnikov medialnej komunikacie a dialogickost (inter-
aktivnost) — monologickost,

d) formy komunikacie: vizualnost (tlacenost) — hovorenost/hovorovost — zmie-
Sanost (kolokvializacia, ,,zapisanost’*);

e) aktivizovanie modelov vystavbovej — hlbkovej (slohovopostupovej) a vyra-
zovej — povrchovej (Stylovej) roviny v komunikate; modely st identifikova-
né podla Stylistickej teorie modelov Jana Findru (2004, 2013);

f) obsadenie, vytaZenie a u¢inky makroskupin a mikroskupin v koncepcii Sty-
listického rozvrstvenia slovnej zasoby!! s argumentovanim v kompozicii ti-
tulku a lexike vychodiskového textu s diskusnymi prispevkami.

"'V ramci axiologicky motivovanej identifikacie a vymedzovania suprasémantiky lexikalnych
jednotiek, t. j. ,,vonkajsich“, pridavnych, nadstavbovych hodnét k vyznamu pomenovani, vystupuje do
popredia parameter $ty/. Rozpracovanie a aplikacie uvedeného parametra (aj) v publicistickej komuni-
kacnej sfére pozri Orgofiova — Bohunicka, 2012, s. 165 — 184.
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Typy nédzorovo budovanych alternativnych médii aplikovanim uvedeného in-
Strumentaria rozvrstvujeme do troch skupin. Uplatiiujeme selektivno-porovnavaci
pristup, reSpektujici ucinnost’ i smerovanie konstituentov zo sustavy a) — f) na linii
subjektivnost (Specifickost) — objektivnost’ (vseobecnost) v ich vnttornej dynamike:'

A. média inklinujuce od publicistickych ¢innosti k weblogovej sfére
— Datel, Hyenoviny, Nemesis.sk, Nadhl'ad, Pole, Nazor obéana,
a) putacia, naviga¢na, informacna + persuazivna funkcia — propagandisticka funk-
cia — manipula¢na funkcia
b) identifikovany autor, moderator (nezriedka s pocitacovou prezyvkou) — wrea-
der, polooficialnost’ — neoficialnost’, nepripravenost, vychodiskovy text < dis-
kusné fora
¢) monologickost’ (pri autorskom moderovani sposob one man show) <> interaktiv-
nost’
d) vizualnost’ <> kolokvializacia
e) rozpravaci + opisny slohovy postup;
beletristické tendencie zurnalistického $tylu — hovorovy §tyl
f) Stylisticky zafarbené + emocionalno-expresivne + Stylisticky priznakové pome-
novania;
Priklad titulku A: Posddka stihacky typu Eurofighter Spanielskeho vojenského letec-
tva odpalila v utorok popoludni neumyselne blizko estonskeho mesta Otepdid ostrui
raketu vzduch-vzduch. Dodnes tu ,,stratenu* raketu nenasli. Ako je to mozné?
Zdroj: http://www.nazorobcana.sk/novinka-sprava-aktualita/zahranicie/clanok-
-6066/v-estonsku-vysvetlili-preco-nenasli-raketu-nahodne-stratenu-spanielskou-sti-
hackou (Cit. 12.9.2018.)

B. média tendujuce od weblogovej sféry k spravodajskym ¢innostiam
— Dennik Politika, Dobré noviny, Hlavné spravy, IV-Infovojna, NFOS — News
from other sources;
a) putacia, naviga¢nd, informacna funkcia — propagacnd/propagandistickd funkcia
b) individualny autor (aj s pocitacovou prezyvkou — nickname), existencia wreade-
rov — neoficialnost’ + polooficidlnost’ — oficidlnost, nepripravenost — pripra-
venost’, vychodiskovy text «» diskusné fora
¢) monologickost’ — dialogickost’, interaktivnost’
d) vizualnost — hovorovost/hovorenost’
e) rozpravaci + informacny + vykladovy slohovy postup;
hovorovy + administrativny $tyl — naucny s§tyl + spravodajské tendencie Zurna-
listického stylu

12 Prislusna tendencia je naznacovana vektorom —; konvergencia parametrov je signalizovana
obojsmernou Sipkou «»; spolupraca parametrov je nazna¢ena znamienkom +.
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f) Stylisticky priznakové pomenovania + expresivno-emocionalne pomenovania —
nociondlne, Stylisticky zafarbené pomenovania;

Priklad titulku B: V Estonsku sa zacali cvicenia NATO Cyber Coalition 2017. Hac-

keri Severoatlantickej aliancie sa ucia bojovat proti ruskym hackerom.

Perex: V estonskom meste Tartu v areali Tartuského zdruzeného centra sa vcera za-

Cali rozsiahle cvi¢enia NATO. Nie st to vSak armadne alebo iné vojenské cvicenia,

ale takpovediac ,,hackerské* — Cyber Coalition 2017.

Zdroj:https://www.hlavnespravy.sk/v-estonsku-sa-zacali-cvicenia-nato-cyber-coalition

-2017-hackeri-severoatlantickej-aliancie-sa-ucia-bojovat-proti-ruskym-hackerom/

1222004 (Cit. 12. 9. 2018)

C. média tendujuce od spravodajskej sféry k publicistickym ¢innostiam
C 1. s uprednostiiovanim vykladovych postupov
— Antipropaganda.sk, Glob.sk, Postoj,
a) navigacnd, informacna, putacia funkcia — persuazivna funkcia
b) rozostup rol pdvodcu a prijemcu — existencia wreaderov; oficidlnost — poloofi-
cidlnost’, pripravenost’, vychodiskovy text — diskusné fora
¢) dialogickost (interaktivnost)
d) vizualnost’ — ,,zapisanost™
e) opisny + vykladovy slohovy postup — informacny slohovy postup;
naucny + administrativny $tyl — analytické tendencie zurnalistického stylu
f) nocionalne, Stylisticky zafarbené + Stylisticky priznakové pomenovania s prizna-
kom odbornosti — expresivno-emocionalne pomenovania;
Priklad titulku C 1: G. Soros zmenil nazor, jeho masinéria na robenie politiky ho
prezije.
Perex: V case, ked sa horlivo diskutuje o tom, ako zabranit’ cezhraniénym politic-
kym manipulaciam, je okolo Sorosovych aktivit neprimerané ticho.
Zdroj:  https://www.postoj.sk/35046/g-soros-zmenil-nazor-jeho-masineria-na-robe
nie-politiky-ho-prezije (Cit. 12. 9. 2018.)

C 2. s uprednostiiovanim tivahovych postupov
— Alternativy.sk, Dav dva, Medzicas, Slavica, Slobodny vyber, Slovo, Zem a vek;
a) navigacna, putacia, informacnd, persuazivna funkcia — propagacna, faticka +
zabavna funkcia
b) existencia wreaderov; oficialnost’ «» polooficialnost’, pripravenost — nepripra-
venost’, vychodiskovy text «» diskusné fora
¢) monologickost’ «»> dialogickost’ (interaktivnost)
d) vizualnost’ — hovorenost’ + ,,zapisanost™
e) opisny + vykladovy slohovy postup — informacny + rozpravaci slohovy postup;
spravodajské + beletristické tendencie zurnalistického $tylu — hovorovy + ume-
lecky styl
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f) nocionalne, Stylisticky zafarbené + priznakové pomenovania <> emocionalno-ex-
presivne pomenovania.

Priklad titulku C 2: Dzihadisti sa vratili do Kosova, planovali utok na NATO.

Zdroj: https://zemavek.sk/dzihadisti-sa-vratili-do-kosova-planovali-utok-na-nato

(Cit. 12.9.2018)

Pri zovseobecnovani je namieste poukazat’ na realne stavy a pripady, v ktorych
sme pocas vyskumov zaznamenali aktivizovanie patri¢nych typologickych konstituen-
tov. Lexika nasadzovana do webovych medialnych produktov nazorového typu a jej
Stylistické rozvrstvenie sa prejavuje najmé v kontexte a na miestach s pozadovanou,
resp. ocakavanou alebo preferovanou informac¢nou hustotou textu. Zaujat’ pozornost’ si
preto vyzaduju dve nosné textovo-komunikacné sucasti. Jednak je to titulok a jednak
vlastny vychodiskovy text, ktory oproti jazykovym prejavom v ,.tradi¢nych® nosicoch
zurnalistickej komunikécie €¢inkuje vo webovych podmienkach v bezprostrednejSom,
vzdy protire¢ivom, av§ak komplementarnom, neustale dopracivanom vztahu s dis-
kusnymi prispevkami.

Titulok ndzorového alternativneho medialneho produktu je v Stylisticky prizna-
kovom postaveni v skupine A pre vyrazne individualizujuci status povodcov, resp.
wreaderov. Do titulku vrastd perex; titulok pritom zvacSuje svoj graficky rozmer.
Stava sa tak vhodnym vykonavatel'om putacej a navigacnej funkcie medialneho pro-
duktu. V skupine B sa rozmerny titulok objavuje tiez, perex sa v§ak vyclenuje samo-
statne. V skupine C a jej vykladovom podtype C 1 sa exponuje titulok s perexom ako
v overenych medidlnych podmienkach printového typu; v ivahovom podtype C 2
zvéacsa priamo po titulku nastupuje vlastny text. Titulok efektivne plni aj naviga¢nu
funkciu: prijemca cezen zachyti obsah a aspon predpokladd komunika¢ny zamer.
Pokial’ mu podoba titulku postacuje na pokrytie okamihovych komunikaénych po-
trieb, uz nevstupuje do samotného textu. I napriek povrchovému vnimaniu textového
produktu je vSak prijemca nezriedka ochotny vstupovat’ na pripojeny diskusny por-
tal, obvykle pod vplyvom konfirma¢ného skreslenia (k terminu viac Nickerson,
1998). Titulok ndzorovych medialnych produktov z hladiska jeho uloh a povereni
zasobuju Stylisticky zafarbené, priznakové a expresivno-emocionalne pomenovania.
Obvyklou stavebnou jednotkou sa stava citat, resp. parafraza, lexikalizovand meta-
fora, ale pri preexponovani putacej funkcie — obzvlast’ pri type A — aj katachréza.
Dodajme, ze ustrojenie titulku a nasadenie slovnej zasoby v alternativnom medial-
nom produkte prinajmensom zo skupiny A a B sa vcelku zhoduje s kompoziciou ti-
tulkov v bulvarne;j tlaci.

Vo vychodiskovom medialnom produkte nazorového typu a v komplementar-
nych diskusnych prispevkoch (v alternativnych médiach je diskusny portal vzdy
otvoreny a moderovany) sa pouzivaju charakteristické vystavbové postupy a vyrazo-
vé prostriedky, ktoré sa uplatiuju v hlavnopriidovej analytickej zurnalistike, a to bez
ohl'adu na mainstreamov, bulvarnu, resp. alternativnu medialnu sféru.
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V hibkovej — motivicko-tematickej rovine sa alternativne média zameriavaju na
fakty a udalosti mimo agendy setting, resp. na také podnety, ktoré v mainstreamo-
vych podmienkach zaujimaji nepodstatné pozicie a/alebo st odsuvané na okraj po-
zornosti. Naro¢ny, asertiviny wreader ich obvykle povazuje, ked’ uz nie za hodnotny,
tak prinajmensom za motivujuci, doplnkovy, diskusne otvoreny zdroj na zabezpeco-
vanie komunikacnych potrieb.

Na povrchovej — vyrazovej rovine sa na jednej strane pri umocnovani persuaziv-
nej a propagacénej funkcie webového alternativneho produktu angazuje komunikacné
inStrumentarium, ktoré vplyva na zmensovanie komunika¢nych rozostupov medzi po-
vodcom a publikom kolokvializaénymi postupmi. Zhovoriiovanie, zneoficialiovanie
komunikacie vo (verejnom) webovom prostredi sa uskutociiuje v inicidlovom texte
anajma v prilahlej vetvenej diskusii. Deje sa tak a) stupiovanim emotivneho zaintere-
sovania a posililovanim Stylistickej zafarbenosti slovnej zasoby, b) posunmi vyznamu
pomenovani mimo ustaleného, prip. predpokladaného kontextu, c) ucelovym vyberom
a favorizovanim prilezitostnych pomenovani, kumulaciou skratiek, d) zdmernou desé-
mantizdciou pomenovani, ) revitalizdciou sémantiky a Stylistiky lexém pri ich presu-
noch medzi makro- a mikroparadigmami Stylistického rozvrstvenia slovnej zdsoby. Na
uvedené moznosti reaguje typ A, Ciastocne B a C 2.

Na druhej strane na online alternativnej medidlnej scéne ndzorového typu
uspesne jestvuji medialne produkty so zastupenim nocionalnych, bezpriznakovych
a Stylovo neutralnych pomenovani ako nosnych sucasti (podtyp C 1). Tieto konstitu-
enty v medidlnych produktoch s persuazivnym zameranim a poslanim posilituju ich
informacny zaklad a vytvaranie argumentacnych sieti.

Obidva trendy podporuji pri zabezpecovani a dosahovani nosného persuaziv-
neho efektu ucinnost’ nielen konkurenénych, ale aj komplementarnych vzt'ahov.
V takomto videni sa slovna zasoba cCasti alternativnej medialnej produkcie nazorové-
ho typu stava nosicom nevyhnutného spolujestvovania persuazivnej (i propagacnej)
a informativnej (dorozumievacej) funkcie. Uvedeny vztah je aktivne pritomny
v ktoromkol'vek médiu. Koexistencia trendov teda neutvara obmedzujice prekazky
¢i priam neprekonatel'né okolnosti, ktoré by ,,ostrakizovali* alternativnu medialnu
produkciu ako celok. V ¢asoch prevazujuceho spochybnovania, prip. i€elového od-
mietania alternativnych médii ¢astou komunikujicej verejnosti preto bude prospes-
né revidovat’ pojmovo-sémantické vymedzenia beletrizujucej — ,, blabolivej ** — ma-
nipulatorskej a uvahovej (Spekulativnej) publicistiky (pomenovania porov. Bartosek,
1997, s. 56 — 58). Produkcia webovych alternativnych médii totiz nie je len kontaj-
nerom na zverejiiovanie konstruktov, na priehl'adné i skryté propagandistické presa-
dzovanie neoverenych informacii, zavadzanie, kamuflovanie, manipulovanie; nie je
len hoaxom, fejkom, poésobivym jazykovym prejavom bez argumentov alebo iba ne-
vydarenym vysledkom tzv. kons$pirativneho pocinania.
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Pramene — zasobnik online alternativnych periodik nazorového typu
(vSetky hyperlinkové odkazy boli vytazené, overené a zaradené do stipisu 6. 9. 2018; citaty v supise
su uvedené v pdvodnej podobe, ako boli publikované na prislusnych webovych strankach):

1. http://www.nazorobcana.sk — Nazor obcana
,,U nds mozete prezentovat’ svoje nazory bez strachu z cenziry, ohovéarania. Sme nezavisly magazin,
ktorého obsah tvorite Vy, ob¢ania.“ (Dostupny na: http://www.nazorobcana.sk/o-magazine.)

2. http://medzicas.sk — Medzicas
,Analyzujeme a komentujeme spolocenské dianie, politiku, ekonomiku a kultaru. Ako neziskova
organizacia sme transparentne financovani. Sme nezavisli a nestranni. Uverejiiujeme opravy ku kaz-
dej nespravnej informacii.* (Dostupny na: http://medzicas.sk/o-nas.)

3. http://alternativy.sk — Alternativy.sk
,,Chceme vas informovat’ a pritom s vami diskutovat’ o tom, ¢im zije dne$na civilizacia a ¢o nas tra-
pi a tesi.“ (Dostupny na: http://alternativy.sk.)

4. http://www.infovojna.sk — IV, InfoVojna; multimedialny portal ob¢ianskeho zdruzenia ,,Nenadavaj —
nevyhrazaj sa — netrolluj — ... a bude$ v pohode.“ (Dostupny na: https://blog.infovojna.sk.)

5. https://www.postoj.sk — Konzervativny dennik Postoj
,Je jedinym médiom, ktoré sa otvorene hlasi ku konzervativnym hodnotam a zaroveti dosahuje vy-
soky profesionalny Standard. Nasim cielom nie je nahanat’ ¢itanost’, ale, naopak, snazime sa odolat’
tomuto $kodlivému trendu a seridzne sa zapojit’ do verejnej debaty z konzervativnej pozicie. Vd'aka
tomu sme respektovanym partnerom pre autority verejného zivota, od prezidenta, Clenov vlady,
lidrov parlamentnych stran a vyznamnych institicii, lekarov, cirkevnych hodnostarov, vedcov, umel-
cov, $portovcov... Hoci s nami ¢asto nesuhlasia, maji zaujem o konfrontaciu na trovni. Za postojom
nestoja ziadne finan¢né skupiny, ziadna cirkev, verejné dotacie ani velki investori. Hlavnym zdro-
jom financovania je podpora dobrovolnych predplatitel'ov, cely obsah, ktory tvorime, je pristupny
zadarmo.” (Dostupny na: https://www.postoj.sk/25362/0-denniku.)

6. https://www.dobrenoviny.sk — Dobré noviny
,Najviac pozitivnych sprav.© (Dostupny na: https://www.dobrenoviny.sk.)
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

http://www.hlavnespravy.sk — Hlavné spravy, konzervativny dennik

.. kazdy den vynakladame usilie a finan¢né prostriedky, aby sme Hlavné spravy robili lepsie, prav-
divé, otvorené. Snazime sa vam priniest’ informacie zo vsetkych zainteresovanych stran a tak vytvo-
rit’ vyvazené spravodajstvo, ktoré vam umozni urobit’ si vlastnt predstavu o situacii.” (Dostupny na:
https://www.hlavnespravy.sk/obraciame-sa-k-vam-s-prosbou-o-podporu.)

http://noveslovo.sk — Slovo

,,Vydavatel'om portalu Slovo je obcianske zdruzenie Klub Nového slova. Portal nadvézuje na tradi-
cie povstaleckého tyzdennika Nové slovo a je priamym nastupcom printového tyzdennika Slovo.*
(Dostupny na: https://noveslovo.sk/obsah/O_nas.)

http://davdva.sk/dav — DAV dva, kultirno-politicky magazin

... ObCianska iniciativa, ktora $iri povedomie o alternativach voc¢i sucasnému ekonomicko-spolo-
¢enskému zriadeniu. Ako uz nazov naznacuje, vol'ne nadvizujeme na skupinu DAV (1922 — 1937),
ktorej predstavitelia st nam inSpiraciou v socidlnej angazovanosti a snahe o progresivnost.”
(Dostupny na: http://davdva.sk/dav.)

https://zemavek.sk — Zem a vek, geopoliticko-kultirny mesacnik

http://dennikpolitika.sk — Dennik Politika

Informuje nestranne, slobodne a nezavisle.” (Dostupny na: http://dennikpolitika.sk.)
https://www.hyenoviny.sk — Hyenoviny

»Stranka, ktorej neradno verit’.*

http://nadhlad.com — Nadhlad ponad protiklady

,Nastal stav, ze clovek ovlada viac svoje okolie, ako sam seba. Vysledkom je nekontrolovana ex-
panzia a spotreba. Systém hovori o vyrobe, ale nie je tvoriaci, je ni¢iaci. Miznu nenahraditel'né
zdroje Zeme, mizne genofond, a to aj 'udsky. Hodnotovy systém zdegeneroval do absurdnej pred-
stavy trvalého rastu a vzyvania konzumu.” (Dostupny na: http://nadhlad.com.)
https://slobodnyvyber.sk — Slobodny vyber

,Len za peniaze I'udi, pre slobodu l'udi. Pre pravdu, so snahou priniest’ nieco zmysluplnejsie ako
konkurencia, byt o krok vpred v témach, kde sme silni pred ostatnymi a zaroven robit’ veci tak, aby
sme zanechali aspon nejaku presahujticu stopu vo vasich zivotoch.* (Dostupny na: https://slobodny-
vyber.sk/podpora.)

http://poleblog.sk — Pole; kultirno-spolocensky blog

,.... publicisticky blog ponukajtci alternativu k médiam stredného pradu. Je reakciou na prili§ tizke
diskusné pole, ktor¢ tieto média vytvaraji. Nasim cielom je ho rozsirit’ a prispiet’ do debaty odlis-
nym pohladom na slovensku spolo¢nost’ a svetové udalosti. (Dostupny na: http://poleblog.sk/o-
nas.)

https://glob.zoznam.sk — Glob.sk

http://www.datel.sk — Datel’, pohl'ad za kulisy politiky

,,0d novinara cez spravodajského dostojnika k Datlovi: Pri roznych prileZitostiach ma predstavujii ako
spisovatel'a. Aj napriek tomu, Ze som autorom troch knih, za spisovatel'a sa nepovazujem. Pravdupove-
diac, moje profesijné zaradenie je trochu neurcité.” (Dostupny na: http://www.datel.sk/o-mne.)
http://www.nemesis.sk — Nemesis.sk; pozri za roh

»Super web. Super informace, které najdu pouze zde a nebo pouze na zahrani¢nich webech, které se
zabyvaji podobnou tématikou. Drzim palce Markovi at’ ho to nepfestane bavit, protoze pise o velmi
dalezitych vécech™ (T. Z., overeny zakaznik; 13. marca 2018). (Dostupny na: http://www.nemesis.
sk/produkt/3-mesacne-predplatne/#reviews.)

https://www.slavica.sk — Slavica

,,Prostrednictvom tychto aktivit sa snazime spopularizovat’ tému slovanstva a Slovanov, ich dolezité
a nezastupitel'né miesto v dejinach Eurdpy a sveta, ich vklad do kultirneho a duchovného dediéstva
svetovej civilizacie.” (Dostupny na: https://www.slavica.sk/slavica.)
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20. https://antipropaganda.sk — Antipropaganda.sk; najlepsia obrana v informacnej vojne je poznanie
,,Tento web vznikol z myslienky, ze s propagandou mozno bojovat’ argumentaciou zalozenou na
ucte k faktom... Texty piSeme tak, aby bolo mozn¢ informacie I'ahko overit’ a o najviac vyuzivame
prekliky na pévodny zdroj... Chceme, aby bol tento web otvoreny a ktokol'vek ndm ho mohol po-
moct vylepsit.© (Dostupny na: https://antipropaganda.sk/o-nas.)

21. http://nfos.eu — NFOS, News from other sources; zaujimavé informacie z roznych oblasti nasej pla-
néty...

,.Iné zdroje, na ktoré nardza nazov, budu prevazne $tatne tla¢ové agentury jednotlivych krajin. Tieto
tlacové agentlry st v mainstreame vyuzivané len okrajovo a zaroven to zabezpeci urcity stupen se-
rioznosti.” (Dostupny na: http://nfos.eu/o-projekte.)
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