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INTERNETOVA MEDIALNA
KOMUNIKACIA A STYLISTIKA

V ére integrovania vedeckého sveta, medziodborovych prienikov a syntéz sa Sty-
listické koncepcie, pristupy a smery vysporadiivajii s protiredivostou integracné
(nivelizujiice) — dezintegracné (Specializacné) procesy. Do kontrastu s ,tradiény-
mi* vedeckovyskumnymi pristupmi (selektivna $tylistika) sa dostavaji neostruk-
turalistické, sociolingvistické, komunikaéné, pragmatické, popkultirne, mediolo-
gické, lingvokulturologické, antropolingvistické, liberalne, postmodernistické,
e- etc. podnety a vyzvy. Stile vyraznejSie sa tak deje pod vplyvom teletechnolo-
gizécie, ktord masivne zasahuje uZ veelku vietky komunikadné sféry. Ako kon-
ceplny problém sa pritom ukazuje absorbovanie, interpretovanie a zovieobectio-
vanie viacerych nestirodych impulzov, ktoré tvarujii a ovplyviiuju vlastny predmet
Stylistického zdujmu — textovo-komunikadny produkt (text, komunikat, diskurz,
format). Zésadnou subeznou otazkou je pritom kondicia dtylistiky ako vednej a
Studijnej discipliny. Ide o to, &i Stylistika je schopna i nad'alej, prinosne obhos-
podarovat’ stdle sa rozsirujtici vyskumny areél a aplikatné priestory, vypovedne
hodnotne interpretovat’ nadobudnuté vysledky a priezradne transformovat’ ziskané
poznatky do ambiciéznej vzdelavacej podoby.

Ciel'om prispevku je predstavit, usivztaZnif, intepretovat’ a zovieobecnit silné a
slabé stranky zmienenych vyhliadok a procesov v slovenskom lingvostylistickom
kontexte a zaujat' k nim stanovisko. Argumentaéni platformu utvara nizorova me-
didlna e-produkcia printového typu so zameranim na hlavnopriidové a alternativne
medialne komunikaty.

KPicové slova: 3tylistika, komunikagna sféra, komunikat, teletechnologizicia,
medidlna komunikécia, média hlavného pradu, alternativne média

INTERNET MEDIA COMMUNICATION AND STYLISTICS

In the era of an integrated scientific world, interdisciplinary penetrations and syn-
theses occur, Due to this, the stylistic concepts, approaches, and directions have to
face the contradictions related to the integrating (leveling) — disintegrating (spe-
cialized) processes. Neo-structuralist, sociolinguistic, communicative, pragmatic,
pop-cultural, mediological, lingvo-cultural, anthropolinguistic, liberal, postmod-
ern, e- etc. incentives and challenges also begin to be in contrast with , traditional®
scientific research approaches (such as selective stylistics). This is becoming more
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evident under the influence of tele-technologization since this process has affected
almost all communication spheres. Furthermore, absorption, interpretation and
generalization of various disparate impulses that shape and influence the subject
of stylistic interest, which is represented by a text-communication product (text, a
piece of communication, discourse, format), seem to be the conceptual problem,
Therefore, the condition of stylistics as a discipline of science and study has be-
come an essential parallel issue. The question is whether stylistics is, and in the
future will be able to maintain the perpetually expanding research area and appli-
cation spaces, to interpret the results and to transform the acquired knowledge into
an ambitious educational form.

Thus, this paper will introduce, interconnect, interpret and generalize the strengths
and weaknesses of the aforementioned perspectives and processes in the Slovak
lingvo-stylistic context and to take a stand on them. The argumentative platform is
formed by the media based e-production of the print type which focuses on main-
stream and alternative media communications.

Keywords: stylistics, communication sphere, a piece of communication, tele-
technologization, media communication, mainstream media, alternative media

1. Vychodiska a ciele problematiky"

Moderna Stylistika vyrastala z univerzalnych poznatkovych zdro-
jov; ziskavala podnety a taZila skusenosti z antickej stvztaZnosti rétori-
ky, poetiky a dialogiky. Uvedena trojzloZkovost uZ v protoitylistickej ére
GCinne prispievala k prirodzenym konvergentnym sklonom, ktoré sa po
dvoch tisicrogiach zuZitkovali pri integrovani teoreticko-metodologického
potencidlu a praktickych potrieb i prejavov a podporili ambicie 3tylistiky
na hladky vstup do interdisciplindrneho sveta. Ako najmladsia, pritom pl-
nopravna vedecka disciplina sui generis sa $tylistika kongtituovala a% v
polovici 19. storo¢ia a do terminologickej sistavy a spolo¢ensko-kultirne-
ho rdmca sa dostalo aj jej pomenovanie. (K dejinam, stavu a perspektivam
Stylistiky prehladovo uvazuje Mistrik 1989: 7 —30.)

V obdobi intenzivneho rozvoja vied v 20. storo&i pod vplyvom ¥truk-
turalistickej paradigmy, ktora pre vedecké oblasti znamenala nadobudnu-
tie, zosuladenie a overenie vietkych nosnych znakov vedy, aj itylistika
— hibkovo semiotick4 veda so zretelnou Struktirno-systémovou vybavou

' Prispevok vznikol v rdmci rieenia vedeckého projektu VEGA & 1/0598/18
Stylistika mienkotvornej elektronickej tlace strednoprudového a alternativneho
typu.

VIRTUALNA KOMUNIKACUA - JUCER, DANAS, SUTRA

VIRTUAL COMMUNICATION - YESTERDAY, TODAY, TOMORROW
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— sa zodpovedne potvrdila ako jazykovedna disciplina. Ani v postaveni
»Cistej” lingvistickej vedy sa nebrénila vyskumom textu v irom soci4l-
nom poriati, t. j. s jeho verbalnymi i neverbélnymi si¢astami vratane $tidia
existentného priestoru textu — (socialneho) sprévania Géastnikov spolo-
Censkych aktivit v rozmanitych komunikaénych sférach a komunika¢nych
situdcidch. (Problematiku jazyka a textu v existenénom priestore ¢loveka
koncepéne rozpraciva Findra 2013.)

Umiestnenie textu do $irS§ieho komunika&ného kontextu znamena, Ze
okrem zretelnej prislusnosti k humanitnym veddm Stylistika vZdy bola a
Je schopna nadvizovat prinosné kontakty aj s vednymi oblastami mimo
rangu svojho domicilu. Dialo sa tak v pozoruhodnom obdobi kvantitativ-
nych vyskumov, algoritmizacie, matematizicie a komputerizacie vied — v
Ceskoslovenskych podmienkach v 60. a 70. rokoch 20. storodia. Stylistika
tieto impulzy Gspesne zachytila a okrem didaktickych aplikdcii prinosne
zuzitkovala v podobe vedeckych $tudii, kninych monografif a vysokos-
kolskych ugebnic; za tito metodologicki liniu je namieste pars pro toto
uviest’ dielo Mistrik 1977.

V stcasnej ére dynamického integrovania vedeckého sveta, medzi-
odborovych prienikov a syntéz sa Stylistické koncepcie, pristupy a smery
vysporaduvaju s protire¢ivostou integracné (nivelizujiice) — dezintegracné
(Specializacné) procesy. Do kontrastu s ,tradiénymi* vedeckovyskumny-
mi pristupmi charakteristickymi pre teoreticko-metodologické trasovanie,
nadobudnuté poznatky a vysledky tzv. selektivnej 3tylistiky sa dostiva-
ju stbezné, koreSpondujtice &i dopliiujuce, ale nezriedka aj protichodné
podnety. Mame na mysli neogtrukturalistické, komunikagné, pragmatické,
popkultirne, mediologické, lingvokulturologicks, antropolingvistické,
sociolingvistické etc. motivy a smerovania. Stale vyraznejSie sa tak deje
pod vplyvom teletechnoldgii ,technolégii vzdialenosti/na dialku’ (termin
vnoviom videnf pozri Wilken 2011). Teletechnolégie predovietkym podas
dvoch dekéd 21. storodia poznagenych vstupom &i priam vpadom internetu
do Zivota, vytvorenim kyberpriestoru a virtudlneho sveta zretelne zasiahli
a ovplyviluji uz vSetky komunikacné sféry vratane myslenia a konania
ich G¢astnikov a participantov v individudlnom, skupinovo-komunitnom
¢i spolofenskom zmysle.

Cielom prispevku je predstavit, usivztaznit a interpretovat sil-
né stranky a obmedzenia zmienenych vyhliadok a procesov v stidasnom
slovenskom lingvostylistickom kontexte s ambiciou na zovSeobecnenie
prinajmenSom v podmienkach slovanskych jazykov a nasledne zaujat’
k nadobudnutym poznatkom prijatelné stanovisko. V jadre usili pritom
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spo€iva zasadna dvojotazka. 1. Je tylistika vo svetle konfrontacie vedec-
kych koncepcii s prevahou interdisciplinarity schopna potvrdzovat’ svoju
metodologickil nosnost, produktivne rozvijat’ vedecky fundované teorémy
a predostierat’ prakticky vyuzitené poznatky? 2. Ma ¥tylistika na ambici-
6zne vyskumné pobyty v kyberpriestore pripravené pohotové, uplatnitel-
né inStrumentdrium zarudujice kvalitné bddania a umoZiujice ziskavat a
predstavovat’ vysledky, v ktorych sa zachova a/alebo zdérazni jazykova
(semiotickd, dorozumievacia, systémova) podstata skiimanych predmetov
pozornosti a zhodnotia sa lingvistické pristupy?

Argumentaéni platformu na vypovedne presvedgivé zistenia a kon-
Statacie utvdra nizorova medidlna e-produkcia printového typu so zamera-
nim na hlavnopridové a alternativne mediélne komunikaty.

1.1. Elektronicky determinovana komunikécia a Stylistika

Na vymedzenie pristupu k problematike vychadzame z dvoch nov-
§ich, pribuzne motivovanych a kore$pondujicich nahl'adov. Predostrime
ich prostrednictvom dvojice vybranych citétov zretazenych podla vroge-
nia a zamerajme pozornost na ich spolo¢né (podobné) a odli¥né (kontras-
tivne) &rty v otdzke vztahu medzi internetom a $tylistikou:

Internet a Stylistika sa stotoZiiuji v tom, e oba fenomény si verejné a
zdroveri individudlne. Pre $tylistiku sa ako vel'mi atraktivny preukazuje
najvyraznejsi priznak internetu — subjektivnost. Zblizuji sa aj v tom, e
viznamnd Cast’ siet’ového a Stylistického materidlu sa vyznaluje nejes-
tvovanim prisnych pravidiel organizdcie a pre obidva fenomény je naj-
dolefitejSou Crtou nartiSanie noriem. Vyznaduji sa odli§nym pristupom
k redundancii: Stylistika je zamerand na zniZenie prahu opakovatelnosti
Jazykovych jednotiek, zatial Co internet si vyZaduje zvySenie hustoty kii-
covych slov na iicely indexovania softvérmi. Existuje este jeden nestilad:
Stylistika tenduje k harménii, rovnovéhe, estetickému usporiadaniu, ale
internet integruje poriadok, chaos a synergetiku, o vel'mi komplikuje
analyzu ich vzijomného posobenia (To3ovi¢ 2015: 32. Z rustiny do slo-
venéiny prelozil a pasaZ zvyraznil V. Patrag).

Tym, Ze stiipa zaangaZovanost’ Pudi na veciach verejnych a technolo-
gické zdzemie sii¢asnej doby s prakticky neobmedzene dostupnym mul-
timedidlnym virtudlnym priestorom umoZiiuje bezprostrednii masovii
reakciu Sirokej verejnosti (laikov i expertov) na mnohé odborné stimuly,
otdzka pochopenia Uspe$nosti medzil'udskych interakcii a osvojenia si
spdsobilosti plnohodnotne v nich figurovat’ sa stdva nalichavej$ou ne?
kedykol'vek v minulosti. Adresdtom takejto nduky nie je ,len” expert
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na lingvistiku, ale aj laik, prislusnik SirSej verejnosti — potencidlny &
redlny ticastnik komunikacnych aktov v kaidodennom Zivote, v prdci,
na urade & v ktorejkol'vek sfére Zivota (Orgotiova 2018: 99; paséze zvy-
raznil V. Patr4y),

V prvom fragmente zo $tadie (Toovi¢ 2015) sa poukazuje na kon-
trastivne vymedzenie substancii, ktoré pogitajii s aktivizovanim niekolkych
podobnych a zéroveri odli¥nych konstituentov. To¥ovidov postreh o nejes-
tvovani prisnych pravidiel a nartani noriem v siefovom a 3tylistickom ma-
teriali poukazuje na jednotiacu &rtu oboch substancif — geneticko-typologic-
ku prislusnost’ k neurénovym siefam a umelej inteligencii. V Stylistickych
teoridch a koncep&nych pristupoch sa vymedzuju, definuju a aplikuju v po-
dobe sustavy neverbélnych podmienok — tylotvornych &initefov (faktorov,
determinantov), ktoré ovplyviiuji pripravu, odoslanie, prijatie, interpretova-
nie a predpokladané, prip. redlne Ginky textu a pri Stylistickych analyzach
majli vymedzené pevné, tektonicky podmienené miesto. S mengimi & vyraz-
nej$imi vyhradami ich re3pektuje vicina (slovanskych) stylistickych kon-
cepcii a pristupov (Cechova, Krémova, Minafova 2008; Cmejrkova, Havlik,
Hoffmannova, Miillerov4, Zeman 2013; Findra 2013; Hoffmannova 1997;
Hoffmannova, Homola¢, Chvalovsk4, Jilkova, Kaderka, Mares, Mrazkova
2016; Liashuk 2018; Lysakova 2018; Michalewski 2012; Minafova 2011 g
Orgoriova 2018; Patra 2009; 2018; Ron&akova 2019; Slancova 2003 a i).
Siet’ neverbalnych konstituentov akceptujt pristupy, ktoré sa primarne neh-
lasia k Stylistike, ale manévruju na pragmalingvistickom, medialnom, ko-
munikologickom a i. podloZi, resp. na ich prieniku (Bedna¥ 2011; Habrajska,
Obrebska 2007; Stolac, Vlasteli¢ 2014 a i.). Autor zmieneného citatu pou-
kazuje na efekt synergie, prip. synestézie, re§pektuje technologické podlo-
Zie, zdéraziiujlic tazkosti pri vyskumoch ¥tylu a komunikacie v elektronicky
podmienenom prostredi.

Druhy citat (Orgotiova 2018) upriamuje pozornost na elektronické
technolégie (dodajme: v nich sa nachédzajt pohotové podmienky na vyuzi-
vanie softvérovej podpory jazykovednych analyz), na formovanie ,,demok-
ratického typu Gastnikov, ktorf bez vi&Sich rozpakov obsadzuji verejny
komunika&ny priestor v postaveni wriderov, teda dvojdomych ,,autoro-ad-
resatov®. Autorkine ivahy moZno ponimat’ ako poukazy na sociokultiirne
osobitosti doby e-technoldgii poznadenej virtualitou a masovostou, na jei
axiologické vektory, najmi na pragmatické, didaktické a pouzivatePské &rty
Stylistickych vyskumov. Ide najmi o problematiku &itavosti/citatePnosti v
e-prostredi, o porozumeni medidlnemu komunikitu, o zachytivani prejavov
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persuazie, resp. signdlov manipulécie. Mdme na mysli kompetentni prip-
ravu dnesného pouzivatela multimedidlnych technolégii na zodpovedné
vysporadilvanie sa aj so sofistikovanymi prostriedkami ovplyviiovania. Ide
napr. o hoax ,podvodna, resp. Zartovna remediovana spréva s nizkou vypo-
vednou hodnotou’; rrolling ,provokatné, Gtocné, spochybiiujiice spravanie,
vyvoldvajice napitie medzi internetovymi diskutujticimi; spin-doctoring
»persuazivno-manipulativne psobenie na publikum s ciePom vytvorif v po-
vedomi prijemcov Zelatelny efekt’ a pod.

1.2. Metavedny svet a sti¢asni Stylistika

Koncepéne mozno pristupovat’ k sledovaniu, analyzam a interpreta-
cidm medialne podmieneného vztahu internetovd publicistika — Stylistika/
Styl prostrednictvom vyvaZovania vztahovo-pritinnych a vyvinovych stri-
nok. Do prvej oblasti (kauzality) sa ako metodologicky in3pirativne hldsia
vyskumné podnety éry velkych syntéz, podmienky a prejavy pragmatickeé-
ho obratu a vysledky interdisciplinarnych pristupov k objektom vyskum-
nej pozornosti. Je samozrejmé, Ze v takomto pristupe sa exponujii najma
neverbélne okolnosti vymedzenej problematiky. Druh4, vyvinové strénka
je prepojend s jednou z dominant jazykovedy a zéroveii pedagogicko-di-
daktickych aplikdcii — (lingvistickou) $tylistikou, ktora je odborno-meto-
dicky disponované na vyskumy dorozumievania v medialnej komunikag-
nej sfére.

Cielené, viacrozmerne projektované vyskumy internetového me-
didlneho kyberpriestoru sa v Stylistickej paradigme ocitajti na prieseéniku
podmienok, na ktoré kazdy narony badatel musi vediet' odpovedat’ pocas
vietkych vyskumnych faz:

a) podlahnat’ ,.diktatu“ teletechnolégii v medialnom komunikanom
priestore, alebo sledovat’ a zdéraziiovat' semiotické stranky ako vy-

razovo a vyznamovo pristupnil argumentaénii bazu mediélnej pro-
dukcie?

b) uplatfiovat’ konfrontatny (divergentny), konfliktny, alebo kooperag-
ny (konvergentny) postoj na osi médid — relevantné vedné oblasti?

¢) zahrut' ,,nové vyzvy“ spodivajuce v elektronickom prostredi a pod-
mienkach do interdisciplinarnych, pragmaticky koncipovanych $tylis-
tik (mediostylistika, internetova, resp. e-3tylistika, pragmastylistika,
sociodtylistika, sietova Stylistika, interaktivna/interakéna $tylistika,
investigativna 3tylistika, forenzné Stylistika a pod.) a ich aplikéacii
(akademické pisanie, tvorivé pisanie, didaktika jazyka a slohu) alebo
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sa vydat’ po trase ,,dekonstrukcie® (podstatu pozri Derrida 1993) lin-
gvistickej Stylistiky so zameranim na osobité podmienky semidzy,
multimediality a viackodovosti, ktorymi st vybavené mediélne ko-
munikaéné interakcie?

Na vybudovanie hodnoverného 3tylistického vyskumného programu
vo vybranej Casti medidlnej elektronicky determinovanej komunikacnej
sféry je naviac Ziaduce sledovat’ predmet pozornosti vo vyskumnom areali
v zmysle sietového myslenia (k jeho profilovaniu viac Barabési 2006) a
nasadit’ argumenty s vyvinovo-porovnévacou (kauzalnou) podstatou, napr.
ukéaZzky so zhodnou, prip. podobnou Zanrovou profiliciou pochadzajtice z
Casovo rozmanitych obdobi. Uvedeny program méze prispiet k poznaniu
dynamiky a redlneho miesta jazykového inventdra v sluzbach prislu§ného
Zurnalistického Zanru.

Uvedené namety, predpoklady a ofakévania s vizbami na internetovii
medialnu komunikéciu a $tylistiku usivztaZiiujeme a rozpractivame v pri-
padovej 3tudii. Poslanim pripadove;j $tidie je predstavit’ moZnosti exakt-
ného softvérového pristupu ku kognitivno-didaktickym aspektom poro-
zumenia medidlnemu komunikatu. Ide o Eitatelnost a o predpokladant
vzdelanostni troveti vztahovani k veku adresného prijemcu. Medidinym
komunikdtom je text nazorového typu, pripravovany pre medidlnu komu-
nika&ni sféru a umiestneny do elektronicky determinovaného prostredia.
E-prostredie si vyZaduje prijimat’ text prostrednictvom displeja a odportga
aktivizovat' poznatkovy, resp. skiisenostny komunika&ny aparat prostred-
nictvom elektronickych diskusnych nésteniek.

2. Internetova publicistika a softvérova analyza

Na zodpovedné operovanie v akénom priestore webovej Zurnalis-
tiky, internetovej Zurnalistiky/publicistiky (synonymické terminologické
vymedzenia pouziva Bednaf 2011), na vyargumentované aplikovanie 3ty-
listickych pristupov v medidlnej komunikacii je namieste vy&lenit’ hlavné
technologicko-komunika¢né znaky internetovej publicistiky: Zurnalizmus
v redlnom ¢ase (s minimélnym technologickym oneskorovanim edicie a s
poZiadavkou online aktualizicie), interaktivita (Zitatel’ sa stiva emitentom, t.
J- kompetentnym spolutvorcom medialneho posolstva), bezprostrednost’ (v
désledku pristupného sledovania viacerych médif a porovnavania ich pro-
dukcie), informa&nd previazanost (pod vplyvom hypertextu), technologick4
a sémantickd kombinovatelnost' obsahov (stibeh rozmanitych forméatov v
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spolotnom multimedidlnom prostredi — printové komunikaty, zvuk, video,
infografika, podcasty, vlogy, sekvencie Youtube a iné); vymedzenie a zi-
kladné charakteristiky pozri Bednéf 2011: 29-30. K uvedenému vypottu
pridajme d'alSie, vyraznejsie Stylisticky potiaté &rty, ktoré reSpektuji exis-
tenciu Stylotvornych faktorov: nevyhranenost povrchovej Strukturacie textu,
Stylisticka dispardtnost’, protiretivost' a heterogénnost’ jazykového vyrazu
(Findra 1998: 109), stratu stikromnosti, dialogickost’, kolokvializovanie do-
rozumievania pod vplyvom multimodalneho prostredia, preexponovanii ex-
presivnost,, gestatnost’ a (seba)exhibiciu (pozri Patra§ 2014: 185).

2.1. Zsnrova skladba internetovej publicistiky

Je zrejmé, Ze v inventari rozmanitych, pritom protichodnych znakov
a charakteristik viazanych na elektronicky determinovani medialnu komu-
nika¢ni sféru so zameranost'ou (prinajmensom) na internetovii publicisti-
ku printového typu sa relativizuje, resp. sa ob&as priam brani terminologic-
kému a aplikaénému uchopeniu aj samotny pojem Zdner.

V. Bednét (2011) respektuje komunika¢né 3tyly a v ich akénom za-
bere ustalené ¢lenenie Zanrov v sluzbach medidlnej komunikécie na spra-
vodajské a publicistické Zdnre. Poznamenéva, Ze konkrétny komunikat v
praxi temer nikdy nezodpoveda jednému Zénru. Autor zvazuje ponimat
Zaner prostrednictvom téelu, ktory sa pIni v medialnej komunikcii, a po-
vaZzuje za spravne reSpektovat aspoii jeden vychodiskovy Zaner. Publicis-
tické Zanre/publicisticky pristup oproti spravodajskému pristupu umoZiu-
je vloZit' do textov vlastné postoje. Zurnalista v nich priblizuje udalosti
a poskytuje informécie; mdZe v3ak analyzovat, konfrontovat postoje a
dopltiat’ informacie s pridanou hodnotou. V. Bedn4F doddva, Ze na vadsine
serverov sa omnoho €astejSie pouZiva publicisticky pristup. (K uvedenym
poznamkam bliZSie pozri Bednaf 2011: 106-110.)

T. Roncakova (2019) typologicky Sirsie vymedzuje zénre elektronickych
médii. Popri rozhlasovych a televiznych Zanroch (s jemnej$im vniitornym &le-
nenim) vychodiskovo naznatuje jestvovanie online Zanrov. Internetova, resp.
onlinova tvorba je podla nej v uzkom vzt'ahu s printovou tvorbou; traditné
tlatové Zanre sa ,,preklopili“ do online prostredia. Nadobudli pritom niekol'ko
osobitosti: nejestvuje priebeznd redakéna zivierka; ¢itatelia v intenzivnom
kontakte s redakciami prostrednictvom digestov, newsletterov a socidlnych
sieti sii zapdjani do tvorby obsahu vratane &itatel'skych diskusii; dochédza
k rozdeleniu tém preduréenych na webové publikovanie (aktudlne spravo-
dajstvo) a na print (analyzy a interpreticie); online tvorba sa bulvarizuje. T.
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Roncékové opravnene neobchédza weblog/blog ako Specificky, autorsky ot-
voreny onlinovy Zaner. (K problematike viac Ronéakova 2019: 199-238.)

V uvedenych stivislostiach stoji za zvaZenie, & pri redlnom rozpinani
kategérie hybridnych komunikatov, prelinani slohovopostupovych, 3tylo-
vych a Zanrovych ohranieni a prevrstvovani informagnej a persuazivnej
funkcie v internetovej medidlnej komunikécii je edte produktivne hla-
dat’ Struktirno-typologicky vyhranenejii Z4nrovy model, na jeho tizemie
umiestiiovat’ medialnu produkciu so znakmi printovej prislu$nosti a si-
bezne otvorenu teletechnologickej podpore prameniace]j z internetového
prostredia. Ako priechodné a praktické riedenie dilemy sa ukazuje zamer
postrehnut’ textotvorny potencial a uréit nosnti modelovi ¥truktiru, schop-
ni integrovat’ spravodajstvo aj publicistiku ako dve zékladné Zurnalistické
¢innosti do spolo&ného multimedidlneho kontextu. Elektronicky determi-
novang prostredie s jeho podmienkami (Ron&akova 2019: 23 3-234) umoz-
fiuje putovat’ po naznacenej ceste.

S oporou o dlhodobé a nadvizujiice vyskumy elektronicky determi-
novanej komunikécie a webovych médii kontatujeme, Ze ustredné a nosné
postavenie v Zanrovych typolégich internetovej medilnej produkcie na-
dobuda komentdr. Komentar v rémci nazorovej Zurnalistiky utvéra objek-
tivizované vizby s rozborom (analyzou) a aj prostrednictvom analytickych
postupov Cerpa podklady z fakticity mediovaného objektu. Zaroveti vytvé-
ra subjektivizované predpolie pre stipcek, podcast ,i-pod + broadcasting’
a sekundarne pre amorfny blog v individualizovanej weblogovej sfére.

Priklafiame sa k myslienke, 7e publicisticky pristup k priprave a na-
pisaniu medidlneho produktu staZuje rozlifovanie faktu od nézoru v me-
didlnom komunikate. Z hl'adiska ,,dvojcestného pristupu k medidlnemu
stvartiovaniu zndro¢nenie hibkovej (slohovopostupovej) a povrchovej
(3tylovej) Strukturdcie textu prijemcovi, ktory odakava viditel'ny rozdiel
medzi fakticitou a postojom k nej, nezriedka spésobuje komplikécie s prij-
mom, spracovanim a porozumenim mediovaného posolstva.

2.2. Prieskum a softvérovi analyza CitatePnosti analytickych
Zanrov

Na argumentovanie uplatnitelnosti 3tylistickych pristupov, ne/pro-
duktivnosti kategérie zénru v internetovej publicistike a na zaujatie postoja
k naznaCenym motivom sliZi pripadova $tudia. Je zamerana na softvéro-
vy prieskum kognitivnych aspektov (&itatel'skych kompetencii) vo vztahu
k sociodemografickym charakteristikdm adresnych prijemcov internetovej
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medialnej produkcie nazorového typu. Predpoklady a zistenia sa vcelku
zhodne viazu na produkciu mainstreamovych médii ,médii hlavného pradu
s ploSnym roziirenim a mienkotvornym vplyvom’ i alternativaych médit,
prinaSajucich ,témy, o ktorych sa prili nehovori, okrajové fokusy, expre-
sivno-provokativne stvarfiovanie faktov, udalosti a vztahov a utvéranie
kontextu odli$ného od mainstreamu’. (K 3pecifikam alternativnych médii,
k ich svetu a stavu medialnej komunikacie v nich pozri Atton, Hamilton
2008; de Bens 2009; Ftorek 2017; Patra 2018.)

Kontrastivne ladeny prieskum metodologicko-metodicky a pragma-
ticko-prakticky vychadza z koncepcie (anglojazy&nych) softvérov volne
Siriteného programového balitka Word Counter*. Softvéry st pouZitelné
napr. pri nacviku kreativneho pisania prostrednictvom generovania na-
hodnych slov a brainstormingu pomenovanf?, pri kalkulcii podtu slov na
stranke*, zostavovani a formétovani hierarchizovanych stpisov?, priprave
a uprave webovych stranok a pri niekolkych d'al$ich textotvornych zrué-
nostiach. Softvérovy néstroj so zameranim na analyzu hustoty slov, dizku
viet v texte pre autorov, blogerov, marketérov, reklamnych textarov a pod.
z hl'adiska poZiadaviek na &itanie pre slovenské jazykové prostredie pri-
pravil M. Vesely® ako prilohu k vlastnej publikécii (Vesely 2010). Meto-
dika nasved¢uje, Ze ide o elektronického stibeZca, resp. komplementédrnu
metédu ku cloze-testu, ktory bol aplikovany uZ v polovici minulého storo-
Cia v pedagogickej diagnostike (Taylor 1953).

Z Veselého softvérovych aplikacii sme pouzili néstroj na analyzu &i-
tatelnosti s oporou o vyhodnocovanie textovych stiéasti (po&etnost slabik,
slov, viet, dizku slov a viet) internetovej medidlnej produkcie printového
typu prostrednictvom vzorcov a indexov. Zo $tyroch indexov sme brali do
uvahy dva relevantné indexy:

Gunningov fog' index stanovuje potet rokov vzdelévania, ktory
Je potrebny na porozumenie textu. Index vyhodnocuje stav ako priamu

https://wordcounter.net (Online. Cit. 21. 08. 2019,)

* https://wordcounter.net/random-word-generator (Online. Cit. 23. 08. 2019.)

4 https://wordcounter.net/words-per-page (Online. Cit. 23. 08. 2019.)

5 https://wordcounter.net/alphabetize (Online. Cit. 23. 08. 2019.)

¢ https:/inmarketing.sk/analyza/citatelnost-textu.php (Online. Cit. 22. 08. 2019.)

7 Fog (angl.) 1. ‘hmla’; 2. ‘prostredie s neprijemnym vzduchom (zadymené)’; 3.
‘neprehladnd situdcia, zmétenie’; English-Slovak Advanced Dictionary. Ver. 3.0.
Lingea Ltd. 1997-99.
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Umernost medzi dizkou vety a urovilou &itatelnosti: vySSia pritomnost’
kratSich viet a slov podporuje kvalitu &itatenosti. Optimélne $kalovanie sa
viaZe na rozmedzie 8—12 bodov.

Fleschov index Citatelnosti parametrizuje text prostrednictvom
8kaly 1-100 ako stav priamej umernosti medzi ¢iselnym udajom a kva-
litou ¢&itania: vy38i Gdaj podporuje itatePnost textu. Autor softvéru
interpretuje optimalnu &itatefnost’ v $kale 60~70 bodov; takyto text je
vhodny pre 13—-15-roénych Ziakov zakladnej koly. Textu s &iselnou
hodnotou 80 a viac bodov porozumeju aj Ziaci niZ&ich tried zakladnych
$kol. Udaju 50 a menej bodov lepSie rozumeju Citatelia s vysoko3kol-
skym vzdelanim. Ak usudzujeme, Ze vicsine medidlnych produktov by
mali porozumiet’ jednotlivei v (spriemerovanom) veku okolo 12 rokov,
je zrejmé, Ze Fleschov index ma pre pripravu medidlneho posolstva na
patri¢né porozumenie nosni vypovednt hodnotu. Napokon, vekové kri-
térium sleduju a vyhodnocuji aj vyskumy mediélnej a digitalnej gra-
motnosti: ,,AZ 36 % Ziakov ZS a 42 % oslovenych stredoskoldkov tvrdi,
Ze si denne prezrie noviny, pripadne &asopisy (ZS — 36 %, SS — 38 %).«
(Vrabec 2008: 13).

Pramennt bazu pripadovej $tidie utvara priebezne dopiiiany a pravi-
delne modifikovany zasobnik online periodik nizorového typu. Na t&ely
kontrastivne vybudovanej pripadovej §tiidie sme siahli po produkcii z ob-
lasti maistreamovych aj alternativnych médii. (Prehl'ad excerpovanej alter-
nativnej produkcie pozri Patrag 2018: 459-461),

Zo sustavy online periodik sme vybrali tri texty. Vzorky na apliké-
ciu — vietko s komentdre umiestiiované v printovom aj elektronickom
prostredi — poskytuje A. dnes uZ zaniknuty mienkotvorny slovensky den-
nik Ndrodnda obroda zo zatiatku 21. storo¢ia (bol editovany v printovej
a sibeZne v elektronickej verzii), B. alternativny dennik Postoj.sk s dekla-
rovanym konzervativnym poslanim a zameranim, a napokon C. mienkot-
vomny dennik Pravda s dlhoroénou a uZ v obdobi socializmu rozvinutou

Pozndmka k vypovednej hodnote indexovania: index fog ‘hmly, zastretia’ moZno
povaZovat' za hodnoverny priznak &itatel'sky naro&ného textu. Index ma viak i
vypovedné obmedzenia. Nie vietky zloZité slovd sa totiz tazko Citatelné. Napr.
slovo ,,porozumenie” obsahuje pit’ slabik; zo sémantického a praktického hla-
diska sa vSak nepovaZuje za néro&né pomenovanie. Naopak, kratie slovo méze
vyvolavat' tazkosti, ak ho pouZivatelia uplatifuji v dorozumievani zriedkavejsie.
Treba korelovat’ parameter naro¢nosti s ¢astostou vyskytu slova v dorozumievani.
Citatelnost’ textu je ovplyvnena frekventovanostou slova. (O EitatePnosti slova
podra jeho fyzickej dizky vo vzt'ahu k porozumeniu pozri Mistrik 1996.)
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tradiciou, s profesionalne vybudovanou a aj po viacndsobnej zmene maji-
tel'ov stale fungujiicou redakciou.

Komentdr ako ndzorovy Zaner (jemne diferencované #4nrové vyme-
dzenie komentérovej produkcie prinasa Ronédkova 2019: 113-115) vie-
obecne poita s osobnym (subjektivnym) postojom pdvodeu, s pritomnos-
tou argumentécie a vypointovania, sugestivnostou a s hodnotiacim ladenim.
Dodajme: kvalifikovane vybudovany komentar by nemal rezignovat' na
podnecovanie kIiovych myslienkovych operécii (analyza, porovnava-
nie, vyhodnocovanie, syntéza, zovieobeciiovanie, interpreticia). Zénrové
vlastnosti sa z kompoziéného hl'adiska modelovo presadzuji a potvrdzuji
prostrednictvom titulku, poditulku a perexu, cititov a parafriz priamej regi,
variabilnej vetnej Struktiry a a uputavania pozomosti v textovych jadréch.
Deje sa tak na zadiatku a na konci komentéra a obvykle nasadzovanim skra-
tiek (#zv.), Casticovych prvkov (vraj), opakovanim rovnakych stdasti a zara-
d'ovanim tvodzoviek ako metajazykového signalu s navrstvovanim hodno-
tenia — odstupu, irénie, hyperboly, odl'ah&ujiiceho Zartovania &i sarkazmu,
v poslednom ¢ase aj manipulativneho pohravania s postojovymi prejavmi.

Komentar vnimany cez $tylisticky priezor povrchovej $trukturacie
textu a s oporou o koncepciu tylistickej klasifikécie slovnej z4soby s di-
chotémiami makro- a mikroparadigiem (Findra 2013) bez ohPadu na dobu
svojho vzniku a umiestnenia v medidlnom priestore na lexikalnej rovine
potita s dvoma slvisiacimi okolnost'ami. Na jednej strane najmi s podpo-
rou a nasadzovanim 3tylisticky priznakovych, emocionélno-expresivnych
a Stylisticky zafarbenych pomenovani a na druhej strane nocionalnych, ty-
listicky priznakovych pomenovani so Stylistickym priznakom odbornosti.
Skelet slovnej zésoby a slovnych spojeni v komentéri pritom obligatérne
kontaruju Zurnalistické pdly automatizdcia — aktualizdcia. Ich inventar
tvoria priezraéné, sémanticko-pragmaticky zretazené obrazné pomenova-
nia, synekdochy, prirovnania, aktualizované frazémy, okazionalizmy (vo
vzorkdch z pripadovej §tidie st zvyraznené bold-kurzivou), hromadenie
ukazovacich a odkazovacich T-elementov ako priznaku premenlivej ver-
balnej proxemiky obvykle na ploche odseku (v ukézkach sii zvyraznené
velkym pismenom). Charakteristickymi a &astymi sidastami nazorovej
Zurnalistiky s expresivno-emocionalne pomenovania s kladnou i zapor-
nou expresivitou, hovorové pomenovania tendujtice k profesionalizmom &i
slangizmom, deminutiva s postojovo motivovanym posunom k zveli¢ova-
niu, aluzivne sucasti a pod. (vo vzorkach st stvarnené boldom).

Prirodzene, vlastna $tylistick4 hodnota vyznamového (obsahovo-moti-
vického) a vyrazového (formaleho) inventéra zavisi od stihry neverbélnych
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podmienok a okolnosti — mimojazykového kontextu — a od frekvencie a dis-
triblcie prvkov, prostriedkov a postupov nasadzovanych do textu. Uvedené
podmienky vplyvajl aj na dva vybrané indexy &itavosti, resp. Citatenosti
(Vesely 2010) internetovej nazorovej Zzurnalistiky printového typu. Na pod-
porenie patriénej vypovednej hodnoty néhPadov predstavujeme trojicu tex-
tov vybavenych avizovanymi signalmi ich Stylistickych vlastnosti, prizna-
kov a &it. Stitastou kazdej ukazky sa stavaju vysledky softvérovej analyzy
podl'a metodiky M. Veselého a sformulovanie kratkeho pracovného zéveru.

Ukazka A
Ndrodnd obroda (2001)

NOVINARI AKO PRITAKAVACI
Katarina Selestiakova

Zrejme pod riskom kauzy v Ceskej televizii sa aj na Slovensku zacala
pretriasat’ sloboda tlage alebo téma politici verzus média. Hoci tu ide len
o jemné zdchvevy pédy, a nie o zemetrasenie, ktoré v tomto smere zaZil
nas zdpadny sused, predsa len sa ozyvaji hlasy, 7e ani u nas nie je ,,no-
vinaréina®“ s kostolnjm poriadkom. Naproti tomu sa v tom istom &ase
slovenski poslanci netaja tym, e sa im nepagi, ked’ ich verbalne , skvos-
ty* cituji média bez autorizicie. Nehovoria pritom o rozhovore, kde aj
tak viciina novinarov aka na sthlas autora, hoci nemusi. Hovoria o tzv.
komentovanom spravodajstve, ktoré momentalne oZivilo roky stuchnuté
agentiirne vyjadrovanie.

Nepadi sa im, Ze victko, &o vyleti z ich ctenych dst, sa md¥e ocitniit’ na
strankach novin. Baziruju na slovi€¢kach, ktoré vraj odzneji celkom inag,
ako to oni mysleli. Fakt je, Ze jedno slovitko dokéze vel'a. Trebars pouka-
zat’ aj na hliipost’ citovaného. Ale o Tom To celé je. Ak by novinar uverej-
fioval len To, na &o ma4 sithlas od politika &i §titneho tradnika, nemuseli
by na Slovensku fungovat’ ,,pijar* agentiry. Novinar by klesol na Grovett
platenej sekretarky. A &itatel' by v médiach podiival alebo &ital len samé
chvélospevy, Tak ako bol na To zvyknuty pred vyZe desiatimi rokmi. Zrej-
me v Tom je gro celého problému. Vi&§ina Tych, ktori navrhuji Takyto
nezmysel, si edte pridobre pamitd ¢asy minulé. Az Tak dobre, %e im je
Iito, Ze média su v sikromnych rukach, a ako Také maju pravo pisat’, ako
sa im zachce. Hoci nie vZdy v silade s Tym, &o sa pagi politikom.
Vyroba siihlasu &osi stoji. Nie vietci novinari st viak Gplatni. Nie kazdy
ma chut’ byt’ lojalny. A ak to nejde peniazmi, treba na to pouZit’ zikonny
postup. Priklady z Ceska teda nepritahuji. Naopak, u politikov vytvaraji
obavy, Ze aj u nas sa kone¢ne zadne robit’ nezavisla zurnalistika. Hoci,
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priznajme si, Ze taky ideal neexistuje. Napoméhat' viak, aby sa mu média
vzd'alovali, aby pisali len to, na & dostanii suhlas, znamenda pochovanie
demokracie uZ v jej zikladoch. Je to hrozba nielen pre slovenski zurnalis-
tiku, ale aj pre obtana. A predovietkym zl4 vizitka tych, ktori chei povin-
nost’ autorizovat’ vari kazdé slovo predlozit’ na schvalenie v parlamente,

Nérodna obroda, roé, XII, & 42 Utorok 20. februdr 2001
© 2001 NO PUBLISHING HOUSE, Web design & Technology: Bit-Media, spol. s, o.

Vysledok analyzy

Podet viet: 28

Pocet slov: 360

Poget znakov s medzerami: 2 177 (= 1,2 normostrany)

Priemerny podet slov vo vete: 12,9 (optimum okolo 6 a% 15 slov)
Gunningov fog index: 11,7 (8 aZ 12 je dobré, menej je lepsie)
Fleschov index ¢itatelnosti: 51,1 (60 aZ 70 je dobré, menej je horsie)

Pracovny zdver: komentar presvedgivo spliia indexované kritéria kladené
na vhodny, &itavy, vyrazovo pestry, kompozitne vyvazeny textovy Utvar,
ktory sa nachddza v centralnom a neutralnom postaveni produktov online
nazorového typu. Svoje predurenie by kompozitne a jazykovo bez fa-
kosti, ba dokonca s ispechom naplnil aj po dvoch desatrogiach od svojho
dobového zverejnenia.

Ukizka B
Postoj (2019; upravené grafické &lenenie na odseky)

OTAZKA ZA MILION
Ako chee Kiska vladnut' s Matovicom, Hlinom, Bugarom a Kollarom.

Nova Kiskova strana vzniké podivne. Jej vychodiskom je rozpor, o ktorom
hovoril Kiska, ked’ po nekone¢nom otél*ani oznamil, e nebude druhykrat
kandidovat’ za prezidenta, a ako dévod uviedol rodinu. Stranicka politika
Je, samozrejme, podstatne viac néroéné na as aj konflikty, désledky pre
rodinu st nasobne vysiie.

Druhym rozporom je, 7e Kiska chcel byt ,spija&“ a integrator, teraz
hovori o dalSej a vlastnej strane. Iste, k integrécii (koalicii) méze prist
vZdy, ale viac ¢i menej aj tu pdjde najmi o konkurenciu.

Treti rozpor je, Ze chee byt symbolom novej vecnej politiky, kde ide o
program napravy §tatu, svoju stranu viak buduje ako futbalové muZstvo
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bez zézemia, ,nakupovanim* hrigov a trochu aj programu. Akoby naj-
podstatnej$ou informaciou bol milién eur, ktory ide mindt’. Dékazom si
aj vagne odkazy o ,,centrizme“ a ,,pro-eurépskosti®,

Nemali by sme zabudat, Ze do stranickej politiky mieri trochu iny Kiska
ako ten, ktory sa stal kedysi prezidentom. Ten spred piatich rokov bol ne-
znamy, mal program prvej démy (Prochézka) a pisalo sa o fiom len pozitiv-
ne. Ten dnesny je opét’ viac ,,podnikatelom* s pozemkami a kade&im inym,
platcom dani, ktory vie, &o je to i¢inna Pitost, ako »dobrym anjelom*,

A ked pride na Eurdpu, aj tu sme d'alej neZ v gasoch, ked’ Dzurinda
déval na bilbordy maci¥ku a psika. Eurépsky konsenzus krestanskych
demokratov a socialistov nahradil konsenzus liberalov z réznych stran, a
ten sa prave otriasa.

Spor o grécke dlhy nés naugil, Ze viac ako o deklarované idedly rozho-
dujd zaujmy (a peniaze). Spor po imigraénej krize zase, Ze mat’ vlastny
nazor sa oplati viac ako prikyvovanie Nemcom. Pred EU je tazka disku-
sia o Cine, ktora odhali, kto st najvicsi klienti &inskeho trhu, ktory 3tat
mysli ako obchodny 3tat a ktory mysli na bezpetnost’ a hodnotu Puds-
kych prév. Nemecko je dnes, ako pide Marek Cichocki, naviac za dlhé
obdobie vychylené na vychod, Trumpovu Ameriku povaZuje za vacsi
problém ako Cinu.

O to na Slovensku nepdjde, doda skeptik. Nie celkom, ddsledky pripadné-
ho rozdelenia Eurépy na vztahoch voti Cine a Amerike sa nas tykat’ budu.

Mierim inde, na aki tazki europsku debatu dal Kiska kedy odpoved?
Rozdiel oproti Sulikovi je zrejmy.

Kiskov vstup do parlamentnej politiky mdZe priniest dve paradoxné
veci. Po prvé, ma vietky predpoklady, aby sa stal tehlitkou, ktord do-
stane opoziciu k moci. Voli¢i chcii zmenu a ti im doterajiia opozicia
nevedela dodat’,

Po druhé, vstup Kisku do stranickej politiky je zaroveii prvou dobrou
spravou pre Smer za posledny rok. Edte lepSou spravou by bol sigasne aj
vstup Ivety RadiCovej. Kiska dnes reprezentuje vietko, na ¢om sa chce
Smer polarizovat’, bude ho to stabilizovat’, potencialne aj posiliiovat’.

3 mwt

A potom je tu ta najt'azsia vec. Kiska sa az doteraz snaZil vietkym moz-
nym konfliktom vyhybat, jeho viha v parlamente viak bude priamo
imerna tomu, ako dokaZe zvladat’ konflikty, kde nepdjde o centristicky
program, ale niedo t'aZiie.

Zostava rok, aby sme sa dozvedeli, ako mieni Kiska pristupovat’ k feno-
ménu Matovi¢, ako dokaZe reagovat’' na nenévist' Hlinu ku Kollarovi a
Matoviéa k Bugarovi, ako na dalsie miny na opoziénom poli. Pozname,
ako na tito (¢i skor velmi podobnt) otdzku odpovedala Iveta Radidova.
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D4 sa to s hadkami a trva to rok a nico. A tuime, Ze ak by s Kiskovou
stranou zazvonila hrana Matovitovi &i Hlinovi, predvedi, &o sme elte
nevideli, nepoduli.

Ak sa ma niedo zmenit, ostava rok.

Je to otdzka za milion eur.

POSTQJ
https://www.postoj.sk/42295/otazka-za-milion (Online. Cit. 10. 08. 2019)

Vysledok analyzy

Podet viet: 36

Podet slov: 561

Poget znakov s medzerami: 3 506 (= 1,9 normostrany)

Priemerny poéet slov vo vete: 15,6 (optimum okolo 6 aZ 15 slov)
Gunningov fog index: 14,36 (8 aZ 12 je dobré, mene;j je lepgie)
Fleschov index ¢itatel'nosti: 41,9 (60 aZ 70 je dobré, menej je horgie)

Pracovny ziver: komentér $tandardne spiiia indexované kritéria klade-
né na vhodny, Citavy, vyrazovo pestry textovy tGtvar. Znéro&iiujiicou drtou
Je atomizovanie textu na nadmerny pocet kratSich odsekov (oslabuje sa
ivahovy slohovoutvarovy podorys), nasadzovanie nevlastnej priamej reéi,
nadpocCetnost’ zatvoriek a nocionalnych — 3tylisticky zafarbenych pome-
novani s priznakom odbornosti. Ukéazka komentéra venujiceho pozornost
Jednej udalosti integruje vystavbové &rty rozboru a stipéeka. Disparétne
trendy st'aZzuju Citatelnost’ textu; stav signalizujii oba sledované indexy.

Ukazka C
Pravda (2019; upravené grafické &lenenie textu na odseky)

LIBYJSKY ZEMIAK
Silvia Ruppeldtova

.....

spiachanych za vydatného osprost’ovania verejnej mienky a otupova-
nia zdravého rozumu vzneSenymi vetami o hodnotdch demokracie a
slobody, nepochybne bude medzi prvymi tragédia Libye.

Krajinu, ktorej kmefiova $truktiru stmelovala tvrdd ruka Muammara

Kaddafiho, sa po vine protestov tzv. arabskej jari podarilo leteckjmi
ttokmi zmenit’ na kasu. Od nasilnej smrti ,nenavideného diktatora®,
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plukovnika Kaddafiho, v nej de facto prebieha vojna podobne nepre-
hPadn4, ako bezvychodiskové je preslapovanie na strane tjch, ktori
ka¥u navarili,

Na Tripolis uto&i Libyjské ndrodna arméda. Rozkaz na ofenzivu vydal
poPny marsal Chalif Haftar, ktory chce odstranit’ medzinarodne uznant
vladu narodného porozumenia. Konflikty, ktoré nikdy celkom nezmizli,
sa teraz m&zu zmenit' na konflikt totalny.

A ako to tak uz byva, ti, ktori st za prakticky nerieitel'nt situaciu zodpo-
vedni, mi¢ia, pripadne si horiici zemiak prehadzujii jeden na druhého.
KedZe pre Nicolasa Sarkozyho a Davida Camerona bolo jednoduchgie
vymysliet' si zdmienky na bombardovanie Kaddifiho Libye ako roz-
my3lat, ¢o v Libyi po Kaddafiho smrti, obrétili sa i na NATO, ktorej
generalny tajomnik Jens Stoltenberg sa teraz tvdri ako my nié, my mu-
zikant.

Totdlna fraska sa odohrala uZ na novembrovej konferencii v talianskom
Palerme, ktorej sa zacastnil aj Chalif Haftar, odmietol rokovat’ s »podpo-
rovatel'mi islamistov* (Turecko), ti urazene odisli a nendapadne sa vypa-
ril i taliansky minister zahrani¢nych veci Enzo Moavero. A medzi¢asom
tisicky Pudi stale utekajii z Libye, klany a skupiny sa vzijomne ,,Zer("
a teraz hrozi aj totdlny vojensky konflikt, ktorého prapévodcovia cusia
ako vos§ pod chrastou.

PRAVDA 9. 4. 2019 22:00

hmgs://nazogg.pravda.sk/kornentare-a~glosy/clanok/508412-lib!jskx-zemiak

(Online. Cit. 10. 08. 2019)

Vysledok analyzy

Pocet viet: 11

Pocet slov: 243

Po&et znakov s medzerami: 1 719 (= 1 normostrana)

Priemerny pocet slov vo vete: 22,1 (optimum okolo 6 az 15 slov)
Gunningov fog index: 20,85 (8 a% 12 je dobré, menej je lepgie)
Fleschov index ¢itatelnosti: 11,7 (60 aZ 70 je dobré, mene;j je horgie)

Pracovny ziver: komentar len na stopovej tirovni spitia indexované kritéria
kladené na vhodny, &itavy textovy utvar. Pri¢inou stavu je sebapresadzu-
Jice zosubjektiviiovanie, expomovanie pévodeu, nie témy a/alebo postoja
nadmerné nasadzovanie tivodzoviek, priznakové pritomnost’ expresivnych
pomenovani a slovnych spojeni v po&iato&nych a koncovych pasaZach, frag-
mentarizovanie ukazky na sice graficky vyvazeny, ale zna&ny podet kratiich
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odsekov (oslabuje sa Givahovy slohovoutvarovy pédorys). Vo vzorke st akti-
vizované vystavbové &rty glosy, polemiky, fejténu a weblogu. Pochopitelne,
oba sledované indexy zna&ne priznakovo prekracuji limitné ukazovatele.

2. Diskusia a zdvery

Po vymedzeni teoreticko-metodologickych podmienok a predpok-
ladov, po usiivzt'aZneni metodicko-technickych okolnosti problematiky
a po predstaveni a vysledkoch pripadovej $tidie s analyzou vztahu medzi
internetovou nézorovou medialnou produkciou printového typu v hlav-
nopradovych a alternativnych médidch je namieste predostriet’ niekolko
synteticko-interpretanych a zovieobectiujiicich poznamok. Na ich prie-
setniku vyberovo poukazujeme na dynamiku Stylistiky a Stylistickych
badani v prostredi internetovej publicistiky. Predkladame tie odpoved’
na dvojotazku sformulovani v tvode prispevku. Ide najmi o potvrdenie
vyskumného statusu a aplikaéného potencilu (Jazykovednej) 3tylistiky
v nezriedka protiregivych stretoch a napitiach s vedeckymi disciplinami
a metodologickymi vyzvami prvej $tvrtiny 21. storoia, determinovanej
osobitost'ami kyberpriestoru.

Dynamiku Stylistiky sutasnej internetovej publicistiky spriznagiiuju
predovSetkym nasledujice &rty (uvadzame ich v kontrastivnom vymedzeni
a nehierarchizovanom usporiadant):

a) permanentné ,spestrovanie terénu® elektronicky determinovanej me-
didlnej krajiny pod vplyvom intenzivneho, konvergujticeho rozvoja
teletechnolégii a siibezné, vobec nie paradoxné inklinovanie vysku-
mov elektronickych médii vykondvanych zodpovedajiicim indtru-
mentariom exaktného typu (softvérovymi analytickymi néstrojmi)
ku konceptom huménnej podstaty: indexy a koeficienty v naleZitom
interpretatnom poli mé2u poukazovat' na hodnotové stranky medial-
ne zobrazovanej skutoénosti;

b) rozpinanie sustavy medidlnych Zanrov s faktickym a uginnym preko-
nanim ich vyvinovych a typologickych ohranieni a zéroveri zacho-
vavanie osved&enych, odskii$anych Zanrovych modelov v pribudaji-
cich variaciach;

c) stieranie rozdielov podporujuce trend nivelizécie Zurnalistickych
koncepcii: bulvarna, resp. paparacovska produkcia sa prekryva so
seriéznou ndzorovou tvorbou, mainstreamové média sa zblizuja s al-
ternativnymi médiami najma v nasadzovani jednostrannych faktov a
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hodnoteni v zmysle ,,vlastnej pravdy* — vznika efekt biasu, posunu,
predsudku, predpojatosti’ ako predstupiia na persuazivny tlak a na
manipulovanie;

d) podetnost,, rozmanitost, kontrastivnost a¥ rozpornost’ medidlneho
stvarfiovania a Z4nrové nevyhranenost aZ disparatnost’ sa transfor-
muje do G¢elovej kooperativnosti médif hlavného pradu a alterna-
tivnych médii s odrazom v ich doSasnom, prip. trvalejSom synergic-
kom jestvovani;

e) preforméatovanie markantného vektora expresivita/emociondinost
v prostredi online nazorovej Zurnalistiky: konititutivne priznaky sa
velefiuju do medidlnych produktov podporou de-/refrazeologizacie,
resémantizicie a rekontextualizicie (dekonstrukcie — Derrida 1993);

f) favorizovanie aktualizovanosti a postupné oslabovanie automatizo-
vanosti dorozumievania ako désledok individualizovania nézoroveého
medidlneho produktu aktivitami autora (povodeu), ktoré st v inter-
netovej publicistike ,,hatené“ (po)vedomim o &inorodosti »Strazeu® —
interaktivneho diskutéra (wreadera ,autoro-adresita’; termin Landow
1997);

g) ambicie komentara ako exkluzivneho reprezentanta ndzorovej inter-
netovej publicistiky putovat’ do oblasti beletristickych Zanrov, resp. k
publicistike emocionalneho typu, alebo k weblogovému a podcasto-
vému, t. j. vyraznejdie multimodlnemu spésobu medialneho komu-
nikovania;

h) silnejlica zameranost internetove;j publicistiky nie na nézor, t. j. schop-
nost’ cieleného, adresného prijemeu vnimat’, pamétat’, mysliet’, byt in-
Spirovany a usmerfiovany na vecni problematiku a jej rieSenie, ale na
ovplyviiovanie s jeho krajnostami (presadzovanie, propaganda, mani-
pulovanie), na vyzdvihovanie, zvyraziiovanie najmé uéastnikov komu-
nikovaného narativu (autori, diskutéri, &ast’ virtualneho publika).

Napokon namiesto zéaveru nasleduje racionslne konstatovanie, na
ktoré sa v prispevku nagli postrehy a zistenia a boli prezentované uvahy
a vysledky. Stylistika sa neobava stretu a interakeii s kyberpriestorom
v jeho celistvosti i stii¢astiach. Ako vnimava, otvorena integratfvna vedna
a Studijna disciplina so semiotickou vybavou je aj v ére teletechnoldgii
nad'alej a zodpovedajiico vybavena na presvedéivé pbsobenie v dyna-
mickom vyskumnom prostredi elektronickej medialnej komunikécie.
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Pramene

Ndrodnd obroda (dennik editovany v rokoch 1990-2005)
»Nezéavisly dennik ob&anov Slovenska“

https://www.postoj.sk — Konzervativny dennik Postoj

»J€ jedingym médiom, ktoré sa otvorene hlasi ku konzervativnym hodnotdm
a zaroveii dosahuje vysoky profesionalny tandard. Nagim cielom nie je na-
hafat’ &itanost, ale, naopak, snaZime sa odolat’ tomuto ¥kodlivému trendu a
seridzne sa zapojit' do verejnej debaty z konzervativnej pozicie. Vd’aka tomu
sme reSpektovanym partnerom pre autority verejného Zivota, od prezidenta,
Elenov vlady, lidrov parlamentnych strén a vyznamnych indtitacii, lekdrov,
cirkevnych hodnostérov, vedcov, umelcov, Sportovcov... Hoci s nami &asto
nesthlasia, maji zujem o konfrontaciu na trovni. Za postojom nestoja Ziadne
finanéné skupiny, Ziadna cirkev, verejné dotacie ani vel'ki investori. Hlavnym
zdrojom financovania je podpora dobrovolnych predplatitelov, cely obsah,
ktory tvorime, je pristupny zadarmo.”

(Pristupné na https://www.postoj.sk/25362/0-denniku. Online. Cit. 10. 08. 2019.)

www.pravda.sk — Pravda

»Dennik Pravda je celostatny titul s najdlhSou tradiciou na Slovensku, a to
od roku 1920. Vychédza denne okrem nedele a je na$im najpredavanejiim a
najéitanej§im mienkotvornym dennikom.*

(Pristupné na https://www.pravda.sk/info/o-nas. Online. Cit. 10. 08. 2019.)
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