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PREDSLOV

Publikacia Od textu k prekladu uz dlhé roky reflektuje Siroké spektrum aspektov a problémov, ktoré su
stredobodom zaujmu a predmetom vyskumu lingvistov, prekladatel'ov, tlmo¢nikov, vedcov, pedagdgov.

Jazyk, odborna slovenska i cudzojazyénd komunikacia, text, interkulturalita a preklad predstavuju prieniky
s d’al§imi témami, ktoré rozSirujii a obohacuju tradiéné diskutované témy. Zarad’'ujeme k nim problematiku
jazykovej krajiny, ktora je predmetom vyskumného timu odbornikov z Filozofickej fakulty Univerzity Mateja
Bela, Fakulty aplikovanych jazykov Ekonomickej univerzity v Bratislave a Pedagogickej fakulty Univerzity J.
Selyeho v Komarne, ale i d’al§ich lingvistov. Jazyk vo vSetkych moznych podobach aslovo vo vsetkych
moznych interpretaciach postiva spoloéné smerovanie do priestoru jazykovej krajiny.

Aktualnu a inovativnu tematiku jazykovej krajiny priblizuji autori prispevkov z réznych aspektov a ¢itatel'om
ich ponukame ako samostatnu ¢ast’ publikacie Od textu k prekladu. Zaujimavé prezentované postrehy otvaraja
nové perspektivy pre d’alSie smerovanie vyskumu a zaroven aj pre predkladanti publikdciu. Verime, ze
problematika jazykovej krajiny si najde svojich stalych zaujemcov z radov autorov i itatelov.

Editorka



MNOHOST V JAZYKOVE KRAJINE — OD MORFOLOGIE PRES GRAMOTNOST K
DISKUZIM O VIZUALNIM SMOGU*

Jaroslav David — Tereza Klemensova

Katedra ceského jazyka Filozofické fakulty Ostravské univerzity

Abstract

The goal of the paper is to present several aspects of the linguistic landscape research illustrated with the public
places of the city centre of Ostrava (the Czech Republic). It examines top-down (street names, official notices)
and bottom-up spheres in the perspective of marketing and history. The linguistic landscape is investigated both in
the synchronic and diachronic perspectives, with the usage of historical photos. Pictorial sources provide
information on the language units (their grammar features, graphics, location, etc.) and on the linguistic landscape.
This is represented by a complex of signs creating the city image and representing the city objects over time. The
issue of visual pollution is presented through the current-time public discussions.

Key words: linguistic landscape, Ostrava, urbanonymy, visual pollution, public discussions

1 Uvod

Tento text se na piikladu nékolika vybranych vefejnych prostranstvi statutirniho mésta Ostravy (Ceska republika,
Moravskoslezsky kraj; 284.693 obyvatel k 1. 1. 2020) zabyva jazykovou krajinou méstského centra, a to
z ruznych aspektli. V§ima si jak top-down (oficialni, vefejné) sféry, zejména uli¢nich nazvi a dalSich komunikatt
zaStiténych statni ¢i mistni samospravni autoritou, tak bottom-up (neoficialni, soukromé) vrstvy, a to predevsim z
hlediska jejiho marketingového zaméteni (srov. Landry — Bourhis, 1997, 26-27; Gorter, 2006, 3). Jazykova
krajina je zkoumana nejen synchronng, ale také v diachronni perspektive, prostfednictvim archivnich historickych
fotografii. Fotodokumentace umoznuje sledovat nejen jednotlivé jazykové jednotky (jejich jazykovou formu,
grafiku, umisténi apod.), ale i jazykovou krajinu jako komplexni soustavu znakt utvarejicich kolorit mista a
reprezentujicich jednotlivé méstské objekty v prubéhu casu. Soucasné je vénovana pozornost problematice
vizualniho znecisténi a boji proti tomuto fenoménu, a to nejen na pozadi snah méstské spravy fesit tento problém,
ale i prizmatem vefejnych diskuzi.

Pro vyzkum jsme si zvolili tfi lokality v centru mésta Ostravy (obvod Moravska Ostrava a Pfivoz), a to
Postovni ulici, kterd prochazi pies mens$i Jiraskovo namésti a Gsti na ustfedni Masarykovo nameésti. Jméno
Postovni ulice ziskala az v roce 1909, kdy na jejim zac¢atku byla postavena budova hlavni posty; do té doby byla
ulice oznaCovana Krejcovska. Jiraskovo namésti vzniklo az na pocatku 20. stoleti — nejprve neslo nazev ndmésti
Frantiska Josefa 1., od roku 1919 pak Jirdskovo namésti, akoliv jiz od pocatku své existence az dodnes je znamo
pod lidovym oznaCenim Ku#i rynek (viz podrobn&ji David, 2019, 11-12). Centralni Masarykovo ndmésti ve
20. stoleti vystiidalo fadu pojmenovani — Ringplatz, od roku 1919 Masarykovo namésti, nasledné Hauptplatz a po
roce 1948 ndameésti Lidovych milict; historicky nazev byl namésti vracen na konci roku 1989 (Adamus, 1934, 69—
70, 82; Vaculik, 2014, 228, 255, 292). Prostor Masarykova namésti ma z pohledu bézného obyvatele mésta
nepravidelny tvar, nebot’ jako jeho soucdst vnima i prostranstvi vzniklé demolici bloku domt oddélujiciho ndmésti
od ulice Dlouhd v Sedesatych letech 20. stoleti — dnes oznaceno ceduli Dlouhd na stojanu umisténém na travnaté
plose v misté demolovanych objektt. Tuto plochu rovnéz zacleitujeme do naseho vyzkumu.

Fotograficky material zachycujici sou¢asnou podobu zvolenych prostranstvi jsme ziskali terénnim sbérem ve
dnech 10.—15. zaii 2020. Pro sledovani historické podoby danych mist jsme vyuzili fotobanku Archivu mésta
Ostravy (Digitalni badatelna).?

2 Jazykova krajina a vizualni smog

Jazykovou krajinou (linguistic landscape) v naSem textu minime psany jazyk ve vefejném prostoru — ,the
language of public road signs, advertising billboards, street names, place names, commercial shop signs, and
public signs on government buildings combines to form the linguistic landscape of a given territory, region, or
urban agglomeration* (Landry — Bourhis, 1997, 25; srov. téz David — Macha, 2014, 34-36, 40-43). Vznik

! Vyzkum byl podpofen grantovym projektem SGS ¢&. 02/FF/2020-2021 Reflexe jazykové a jazykovédné problematiky v
nelingvistickych textech (poskytovatel Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta).
? Za laskavé poskytnuti historickych fotografii dékujeme Archivu mésta Ostravy, jmenovité Mgr. Jozefu Serkovi.



jazykové krajiny je spojovan s méstskym prostiedim, v némz se kumuluje velké mnozstvi lidi, zajml a vztaht
(socialnich, ekonomickych apod.) na relativné malém a jasné vymezeném prostoru (srov. Coulmas, 2009, 1314). S
rozvojem marketingu, reklamy a rovnéz propagandy, v neposledni fadé také ve vazb& na rostouci obecnou
gramotnost, se méstsky prostor zapliuje textovymi komunikaty v Sirokém smyslu slova. Pravé tato skutecnost
stala u zrodu vyzkumného konceptu jazykové krajiny ve druhé poloviné 20. stoleti; na pocatku 21. stoleti se
tématem environmentalniho vyzkumu stdva vizualni zneéisténi (visual pollution, Cesky Casto jako vizudini smog).
Zakladem definice znecisteni (pollution) je pojeti amerického pravnika a environmentalisty Jamese Gustave
Spetha z roku 1988: ,,By definition, pollution is harmful — too much of something in the wrong place. In
appropriate quantities, some erstwhile pollutants are beneficial“ (Speth, 1988, 263). VztaZeno na jazykovou
krajinu — jejim zneCi$ténim je zaplava textd a dalSich, napf. obrazovych komunikatl, které znehodnocuji
jakykoliv, nejen méstsky prostor, a pfinaseji dalsi problémy (ztrata informacni a orientacni funkce sdéleni,
rozptylovani pozornosti fidic¢ti apod.; srov. napf. nejnovéji srovnavaci studie pro slovenské a polské prostiedi na
ptikladu chranénych ptirodnich izemi (Szczepanska — Wilkaniec — Skamlova, 2019).

Vyznamnou pfi¢inou zahu$tovani jazykové krajiny jsou nejen vySe zminéné faktory — intenzivni marketing,
rostouci gramotnost populace, ale také ¢asto opomijena amorfnost moderniho méstského prostoru. Ta se projevuje
nejen v horizontdlnim pohledu zanikem jasnych hranic mésta (hradby, platnost méstského prava apod.) a vznikem
sidelni kase (urban sprawl), ale rovnéZ v roviné vertikalni, ztratou hierarchicky a funkéné€ podminéné morfologie
mestskych objekti. Na vedutach obdobi raného novoveéku — v Ceském prostiedi tento druh ikonografie nejlépe
ilustruji topograficky vystizné pohledy Jana Willenberga (1571 — 1613), dobfe rozezname vyznamné objekty dle
jejich architektury a tvaroslovi — méstské opevnéni s bastami a branami, kostel, radnici, méstanské domy. Tato
jasna morfologicka struktura a vizualni hierarchie mésta — vzpomenime spory a snahy meéstské samospravy ziskat
pravo postavit si radnici s vézi (srov. Hoffmann, 2009, 183-191, srov. 144-158) —, platici jes§té pocatkem 20.
stoleti, kdy nové postavené Skoly rozezname od budov nadrazi, tovarnich objektd, nemocnic nebo ¢inzovnich
domu, po 2. svétové valce mizi. Dovolime-li si spekulovat o pfiinach této promény, jsou jimi ziejmé vliv
modernismu a funkcionalistické architektury, nasledné zplanélé v sidlisté panelovych domu socialistickych mést a
krychli hypermarketi a nakupnich center doby postsocialistického konzumu (srov. Chmielewski — Lee —
Tompalski — Chmielewski — Wezyk, 2015, 803), i vliv radikalnich spole¢enskych promén, kdy se rychle méni
vyuziti jednotlivych objekti. Text umistény na objektu se pak stdva nezbytnym prostiedkem pro sdéleni jeho
aktualni funkce.

Na piikladu Ostravy tuto proménu nejlépe ukazuji objekty sidel méstské spravy v centru mésta — radnice. Dva
puvodni radni¢ni objekty s jasnou morfologii (reprezentativni budova s vézi) stale slouzi svému ucelu a neni je
tieba urcit pomoci vyrazného textu — radnice obvodu Slezska Ostrava (kontinualné objekt radnice od poc¢atku 20.
stoleti, napis ,,Radnice Slezské Ostravy” nedefinuje objekt, spiSe vyuziva volnou bo¢ni sténu objektu jako
marketingovou prezentaci dané méstské ¢asti), budova Magistratu mésta Ostravy, tzv. Nova radnice (rozlehly
komplex s vyhlidkovou vézZi, slouzici svému ucelu nepietrzité od tficatych let 20. stoleti, v praceli napis
L,RADNICE MESTA OSTRAVY*?, ktery oviem nijak nevybocuje z plochy fasady). Dalsi dva objekty viak jiz
prosly zménou své piivodni funkce a napis na jejich priceli je nezbytny, aby definoval jejich aktudlni Gcel — tzv.
Stara radnice na Masarykové namésti (byvala radnice mésta Moravska Ostrava, dnes muzeum, v priceli
velkoplosny napis ,,MUSEUM®), radnice obvodu Moravska Ostrava a Piivoz (byvala spofitelna, v praceli
velkoplosny napis ,,RADNICE®). Posledni objekt, budova Archivu mésta Ostravy (byvala radnice mésta Pfivoz),
je oznacen pouze béznou ceduli u vchodu s napisem ,,Archiv mesta Ostravy*.

Uveédomovani si existence jazykové krajiny i vizualniho znecisténi a jejich problémi neni az zalezitosti
soucasnosti a moderni védy. Vnimani téchto jevil vice nez pied sto lety ukazuje ¢lanek kritizujici premiru reklam
v ulicich némeckého veletrzniho mésta Lipsko (Leipzig), ktery na pocatku 20. stoleti vySel v obrazkovém
kulturné zaméfeném Gasopise Cesky svét: ,,OvéSovani priceli domi neséetnymi tabulemi reklamnimi, prapory a
napisy postrada ucelnosti. V té pestré smési, kiiklavosti barev a riiznosti pisma malokdo se vyzna, natoz aby mu
napadna byla nékterd z firem! Takové neladné nakupeni spatfujeme i na obchodnich domech prazskych. To je
prava metla na vzhled nasich ulic, k niz by obracen mél byti zfetel vSech lidi dobrého vkusu* (Epocha reklamy II,
1907). Téma jazykové krajiny, konkrétné dvojjazyCnych textil, piedstavovalo rovn€z vyznamny problém cesko-
némeckého nacionalniho souziti a soupeteni v 19. a v prvni poloving 20. stoleti.

} Napisy jsou ponechany v pivodni pravopisné podobé¢ a velikosti (majuskule vs. minuskule); font a barva jsou pfizpisobeny
zasadam formatovani textu této publikace.



Ovsem ne kazda cedule ¢i text ve vefejném prostoru museji byt nutné povazovany za soucast vizualniho smogu.
Tim jsou zpravidla reklamni néapisy, které se snazi upoutat pozornost kolemjdouciho az pfili§ agresivng, nebo jej
dokonce néjakym zpiisobem omezuji (na rozdil od reklam v tisku, v televizi ¢i na internetu, které muze ¢tenaf ¢i
divak ze svého vlastniho rozhodnuti kdykoliv pfestat sledovat, srov. Vizualnismog.info, Uvod). Jako vizualni
smog se nechapou reklamy v soukromé sféte, naopak se tento koncept omezuje jen na vetfejny prostor, kde nejde
ani tak o pfitomnost reklamy, jako o jeji mnozstvi, velikost, vhodnost apod. A chdpeme-li vizualni smog Sifeji,
opticky dojem mohou znehodnocovat rovnéz architektonické ¢i jinak vizualné zakotvené prvky ve vefejném
prostoru (kiiklava fasdda, vulgarni ¢i jinak nevhodna socha, ale i odpad). Zde se ale chceme zaméfit pfedevsim na
ty reklamni cedule, které obsahuji text.

Textova sdéleni a cedule ve vefejném prostoru se jevi jako problematické ze dvou uhld pohledu, a to jak z
pragmatického (funk¢niho, bezpecnostniho, sémantického), tak samoziejme i estetického. V prvnim pfipadé mize
pfemira ceduli ¢i napisi znesnadiiovat to, cemu maji slouzit prfedev§im, tedy orientaci a pfedavani informaci.
Tento fakt dokresluji stiznosti na outdoorové reklamy, napt. billboardy u cest, které odvadéji pozornost fidi¢t. To
vedlo v Ceské republice v roce 2017 k jejich postupnému odstrafiovani z prostoru podél délnic a silnic prvni tiidy
(vyjimkou jsou souvisle zastavéna izemi ¢i reklamni poutace na objekty lezici pfimo u zminénych dopravnich
tepen; viz zakon &. 196/2012 Sb., srov. CT24, 2017). Ostatné podobné jsou reklamni plochy podél cest regulovany
i jinde ve svété. Problémem nemuseji byt jen billboardy a dalsi cedule z bottom-up sféry (at’ uz mimo mésto,
podél cest, nebo ve méste), ale jisté nesndze mohou zptsobovat i nepiehledné napisy v top-down vrstvé. Proto
naptiklad pfi mozném zavadéni bilingvnich dopravnich ceduli ve Skotsku zaznivaly v diskuzi argumenty
zohlednujici bezpec€nost fidicl, kterym by zavedeni anglicko-gaelskych ceduli mohlo plsobit pfi Cteni a orientaci
problémy, coz by nasledné vedlo k dopravnim nehoddm (Hornsby — Vigers, 2012, 63) apod. Cilem kritiky tedy
nemusi byt pouze umisténi a kvantita reklamnich a jinych jazykovych textd, ale i textové sdéleni samotné, jeho
forma ¢i obsah.

Cast&ji oviem byva zneéisténi jazykové krajiny hodnoceno z hlediska estetického, coZ je ale kritérium spise
subjektivni. Kromé jisté nevkusnosti, jejiz mira se bude li§it v zavislosti na individualni citlivosti, 1ze ceduli ¢i
napis posuzovat tieba z hlediska velikosti, necitelnosti, kontrastu atd., kde se uz estetické diivody piekryvaji
s vySe uvedenymi divody pragmatickymi. Vizualnimu smogu se rovnéz dava za vinu potlacovani ¢i zastirani
regionalni (narodni, lokalni) identity mista: ,,Soucasny stav je naprostd unifikace mést napfic celou republikou.
Zkuste si porovnat pfizemi domt v Brn¢, Ostravé a Praze. Zjistite, Ze prakticky neni poznat, kde byla reklama
vyfocena* (Vizualnismog.info, Uvod).

Regulace ceduli uvnitf mésta, pfedev§im na samotnych provozovnach, vSak neni tak snadno vymahatelna jako
regulace reklamy mimo provozovny (napf. zmifiované billboardy, ale i plakatovaci plochy a rotundy, bannery,
napisy na fasadach domu ad., které jsou usmérnovany samospravnymi organy a upravovany prislusnymi zakony).
Nejozehavéjsi je pak otazka vnitini vylohy provozoven, ktera podléha samoregulaci (vice viz Virtualnismog.info,
Regulace reklam). K uréitému omezovani reklamnich ploch v centru pfistoupilo jiz mnoho mést. Typickym
prikladem a jednim z prvnich je brazilské Sao Paolo, kde starosta mésta moznosti venkovni reklamy striktné
omezil, coz bylo na zaklad¢ pozd¢jsiho prizkumu vefejného minéni mistnimi kvitovano s povdékem (Gorter,
2012, 4).

Proti vizualnimu smogu jiz zavedlo uréiti opatfeni také nékolik ¢eskych mést (Brno, Cesky Krumlov, Praha,
Uherské Hradisté, Znojmo aj.), mimo jiné i Ostrava. Ta v ramci programu Ostrava 360° vydala manual, ktery
formou doporuceni predkladd moznosti a piinasi inspiraci v praci s reklamou a reklamnimi texty: ,,Cilem je
chranit urbanisticky a architektonicky charakter vetejného prostoru, jeho jedinecnost a genius loci. [...] Zamérem
neni reklamu zakazat, protoze ta je béznou soucasti zivota, ale zlepSit stav venkovni reklamy a tim i kultivovat
vetejny prostor (Ostrava!!l!l, 2019). Na zaklad¢ Natizeni mésta ¢. 11/2019 je §iteni venkovni (outdoor) reklamy,
tedy reklamy mimo provozovny, zakazano. V praxi by se tedy mély na vefejnych prostranstvich (ndmeésti,
chodniky, parky aj.) nachazet pouze cedule usnadiiujici orientaci ve mésté, naptf. uliéni ndzvoslovi, na
tzv. citylightech pak tfeba oznameni o kulturnich akcich apod. V méstské krajin€ by se naopak nemély vyskytovat
ruzné plakaty, vlajici poutace ¢i vnéjsi polepy vykladnich skiini; takové typy reklam mély byt v Ostrave
odstranény do 31. 12. 2020, v souvislosti s krizovymi opatfenimi spojenymi s Sifenim COVID-19 byla lhita
prodlouzena do 31. 12. 2021. V piipadé reklamy na provozovnach je v Manualu uvedeno nékolik doporuceni —
spolecné s piiklady z terénu —, jak by méli majitelé postupovat a jak by méla reklama idealné vypadat; tyto navrhy
se tykaji jak vybéru barvy a velikosti, tak i umisténi ¢i osvétleni. Co se tyce samotného textu, ten by nemél
obsahovat pfemiru informaci, nemél by se opakovat na vice nosi¢ich a samotné grafika (pismo) by méla odpovidat
charakteru budovy (Magistrat mésta Ostravy, 2019, 4). Kromé¢ toho je doporuceno vyhybat se riznym deformacim



pisma a nevhodnému odsazeni. Ru¢n¢ psané a jinak amatérsky zpracované cedule by neméli majitelé pouzivat
vibec. Diraz je obecné kladen pfedevS§im na pichlednost, jednotnost, kompatibilitu, umérnost, kvalitu a
minimalismus (vice viz Magistrat mésta Ostravy, 2019).

Ackoliv Ize vztah obyvatel k jazykové krajiné a vizudlnimu smogu zjiStovat terénnim vyzkumem (formou
rozhovori, dotaznikd, anket), v poslednich letech je mozné vetejné minéni ovéfovat i v medialnim diskurzu, ¢asto
prave ve virtudlnim svété, napt. v diskuzich na socidlnich sitich ¢i na zpravodajskych portalech, ale i na tematicky
zaméfenych webovych strankach (srov. Moriarty, 2012, 84-85). Zaméfili jsme se prave na tyto neodborné texty a
zkoumali jsme, zda jsou Vv nich jazykova krajina ¢i vizualni smog né&jakym zpusobem reflektovany. Konkrétné
jsme analyzovali on-line dostupné diskuze vztahujici se k problematice vizudlniho smogu v Ostravé, a to v obdobi
jednoho roku (fijen 2019 — fijen 2020). Ackoliv ve mésté vznikla jiz zminénd iniciativa Ostrava 360° a mésto
aktualné problematiku vizualniho smogu a reklamy fesi, na zakladé textové analyzy je patrné, Ze toto téma nepatii
k palé¢ivym &i vyraznéji diskutovanym otazkam. Vedle tii diskuzi, které se primarné vztahovaly k méstu Ostrava
(celkové pouhych 28 komentait), jsme do rozboru zaradili i jednu obecnou, soustied’ujici se hlavné na situaci v
Praze, ale zabyvajici se vizualnim zne¢isténim komplexné (46 komentait).

Mezi nazory se objevily jak ty schvalujici a ocenujici odstranovani reklamy a boj proti vizualnimu smogu — téch
byla vétsina —, tak rovn&z presvédéeni, Ze jde o omezovani svobody a urditou unifikaci v ramci mésta*: |, A 30.
Dubna na den osvobozeni, dale v den Velké sametové revoluce vSichni obcané vyvési do oken vlajecky, jinak
dostanou pokutu. Soudruzi, takhle kapitalismus nevybudujeme* (iDnes, 11. 10. 2019). Piekvapiveé nebylo casté&ji
zminovano estetické hledisko, naopak frekventovangj§i byly argumenty zohlediiujici bezpecnost chodct,
zptehlednéni, a tedy zlepSeni orientacni funkce napisi nebo ekonomicky dopad odstraniovani/kultivace reklamy.
Vedle toho nékteti z diskutujicich pokladali celou problematiku za malichernost a zbyte¢né vynaloZenou energii:
,,Ostrava neni zadna architektonicka perla a potiebuje fesit uplné jiné véci® (iDnes, 12. 7. 2020) nebo ,,Ostrava ma
asi ozehav§jsi problémy, nez buzerovat podnikatelé, ktefi jesté neutekli do nakupniho centra“ (iDnes, 11. 10.
2019). Utastnici diskuze komentovali i postupy povéfenych instituci, napiiklad posunuti terminu pro odstranéni
venkovni reklamy nebo omezeny rozsah regulace, napiiklad nemoznost omezit reklamu mimo stanovenou zénu.
Jini kritizovali fakt, Ze mésto nepfistoupilo k uréitym opatfenim jiz diive: ,,Skoda, Ze podobné nafizeni neplati uz
davno. Bud’ nebyla odvaha nebo mozek. Mésto uz mohlo vypadat GpIné jinak® (msstavby.cz, 29. 6. 2020).
Ackoliv se vétsina poznamek tykala reklamnich napisi a ceduli, jako vizudlni smog byly vnimany i barevné,
respektive barevné nejednotné fasady. Vytky k jazykové strance textu a jeho obsahu se neobjevovaly viibec.
Komentafe v diskuzi vztahujici se k vizudlnimu smogu v CR obecné (iDnes, 26. 8. 2020) zahrnovaly jak projevy
nespokojenosti se sou¢asnou situaci a vizualnim zne¢i§ténim, tak i vice hlast pokladajicich odstratiovani reklamy
za restriktivni ¢i zbyte¢né, a to také z toho duvodu, ze obyvatelé reklamu ani nevnimaji, tudiz se ji nepotiebuji
zabyvat. Jinak se ale argumenty opakovaly: ,,Ne, ze bych chtél mit v§ude reklamy, ale ono to prosté k mé&stim
patfi, at’ se nam to libi, nebo ne. [...] A vite co? Ty cedule mi ptijdou jako mnohem méné zavadné, nez kdyz se
na frekventovaném misté v Praze propadnu na chodniku do pét centimetrii hluboké louze, nebo v centru Brna
zakopnu o povytazenou kostku® vs. ,,Kone¢né néco normalniho, potfebného a uzite¢ného. Praha by na tom méla
opravdu zapracovat a ne fesit pfejmenovani Litacky a sjednocovani barev PID“ (oboji iDnes, 26. 8. 2020).
Nékolik komentait se k tématu nevazalo viibec a prispévatelé hodnotili reklamu obecné (na webovych strankach

apod.).

3 Jazykova Kkrajina centra Ostravy — sou¢asnost

Analyza soucasné podoby jazykové krajiny mestského centra Ostravy vychazi z terénniho vyzkumu, béhem né¢hoz
jsme potidili fotodokumentaci vybranych lokalit. Zaméfili jsme se na pomér top-down (oficidlni) a bottom-up
(neoficialni) sféry, jazykovou skladbu nédpist ve vefejném prostoru, vztah jazykové krajiny k charakteru mésta a
jeho identité (hlavne s ohledem na uzita toponyma ¢i chrématonyma), na funk¢nost ndpisti ve vefejném prostoru a
vizualni smog.

Jadro jazykové krajiny centra Ostravy tvoii komeréni sdéleni (ndzvy obchodu, firem apod.), ktera nalezi k bottom-
up vrstve. Ta predstavuji vétSinu jazykového sdéleni ve vefejném prostoru, v nékterych piipadech i na tkor top-
down sféry, kdy je napf. uli¢ni nazev ¢asteCné zakryt vystré¢i obchodu. Frekvence a distribuce uli¢nich ceduli
spliiuje svou funkci — jméno ulice Postovni (top-down sféra) se vyskytovalo v ulici dlouhé zhruba 300 m
sedmkrat, podobné nazev Jirdskovo namésti je na malém nameésti na oficidlnich cedulich uveden tfikrat. Nazev
Masarykovo namésti Vv prostoru ustfedniho méstského prostranstvi najdeme ale pouze jednou, zbyld dvé mista

* Citace z diskuzi a prament ponechavame bez jazykovych a pravopisnych tGprav.



pouze stopou Vv omitce odkazuji k umisténi cedule odstranéné v jednom piipadé v souvislosti s rekonstrukei
objektu, v druhém ziejmé zcizené. Standardizované nazvy se ale objevuji i na turistickém rozcestniku, ktery ve
mésté vznikl roku 2019 v ramci festivalu Landscape (tedy v roviné bottom-up). Top-down sféra je kromé
zemépisnych nazvl zastoupena napisy na budové posty ¢i budové tzv. Staré radnice, kde dnes sidli Ostravské
muzeum. Tyto vetejné cedule spliuji jak zakonem urcené vyhlasky, tak i doporuceni vydana v manualu mésta,
tedy nejsou zdrojem vizualniho smogu. Vzhledem k neexistenci vyrazngjsi etnické mensiny jsou vsechny oficialni
napisy uvadény pouze v ¢eském jazyce (viz zakon €. 128/2000 Sb., § 29).

Monolingvnost je ale piekvapiva v soukromé (bottom-up) sféfe, a to vzhledem k tomu, ze Ostrava piedstavuje
atraktivni lokalitu pro turisty z nedalekého Polska (viz Cestovni ruch, 2019). Zarazejici je jak absence polstiny,
tak i soudobé linguy francy — anglictiny. Pouze v n€kolika malo pfipadech jsme zaznamenali anglické ¢i cesko-
anglické napisy, napft. ,,Zlato/Gold* na klenotnictvi, ,,City Jeans“ na obchodé¢ s odévy. Jejich pocet je ale naptiklad
V porovnani s Prahou zanedbatelny (viz Herold, 2018); anglicky jazyk ma v jazykové krajin¢ Prahy (konkrétné
zkoumaného Vaclavského namésti) vyznamnou roli — ackoliv byla v pfipadé vicejazyénych napist
dominantn&j§im® jazykem &eitina, nejfrekventovangj§im a druhym nejdominantn&j§im pravé anglitina (Herold,
2018, 71-72). Kromg toho jsou jazykové napisy V Praze rozmanitéjsi i co se tyCe vicejazyCnosti — pii vyzkumu
bylo zaznamenédno az 17 jazykd (Herold, 2018, 76). Ackoliv je tedy Ostrava svou rozlohou i poctem obyvatel
tfetim nejvétsim méstem Ceské republiky, jeji centrum je v podstaté ¢isté jednojazyéné.

S ohledem na to, ze mésto pfistoupilo k regulaci venkovni reklamy, vétSina marketingového sd€leni se omezovala
na samotné komeréni objekty. Piesto byl na jedné z fasad umistén billboard nesouci reklamu na pojistovnu ¢i
hotel mimo mésto, vyjimecné se reklama nachézela i v citylight vitrinach, jinak referujicich o kulturnich a jinych
akcich ve mésté. Reklama na prodejnach pak vzdy korespondovala s firmou v ni sidlici. Jejich esteticky téinek
zde nebudeme hodnotit, ale zamé&fime se na marketingové texty.

Vedle nazvu nebo oznaceni objektu na prodejnach byly umistény i dal$i texty, vétSinou nabidky
sortimentu. V jejich pfipad¢ jiz l1ze hovofit o ur€ité redundanci a vizualnim smogu — to se tyka naptiklad
vyjmenovavani sluzeb pojistovny (,,Cestovni pojiténi / Pojiiténi motorovych vozidel / Urazové pojisténi [...]),
sortimentu obchodu s potravinami (,,mlécné vyrobky / zdrava vyziva / syry / fresh fruit juice [...]) apod. V
rozporu s doporucenimi Manudlu mésta Ostravy je pak i nckolikeré opakovani nazvu firmy nebo dalSich
pridruzenych textt. Piikladem mutze byt prodejna ,,TEXTILE house second hand“, jejiz nazev je na budové
uveden &tyfikrat, nebo prodejna potravin s péti napisy ,,LEVNE POTRAVINY* a tfemi napisy ,,KS MORAVA
s.r.0.“, které jsou jest¢ mnohokrat uvedeny jako ram vyloh (srov. obr. ¢. 1). Takové zahlcovani prostoru mize
snizovat orientaci ve mésté. Naopak jistou orienta¢ni funkci maji takova sdéleni (napisy), respektive jména, jako
jsou restaurace ,,Pod Muzeem* (ale na budové Staré radnice, dnes muzea, je napis ,,MUSEUM®), ,, TRAFIKA U
POSTY*, kavarna ,,CENTRUMKA® ¢ ,,RADEGASTOVNA na namésti*.

Identitu mista pak podtrhuji napisy, opét primarné¢ obchodni jména, odkazujici a vychazejici
z nestandardizované toponymie (tzv. ziva jména, viz David — Macha, 2014). Takovym piikladem je nazev
restaurace ,RYBARNA na rynku®, LANTIKVARIAT U RYNKU*, ,,Cajovna na Rynku®, klub ,,Rynek® nebo
,.Hens Market®, které 1ze vSechny nalézt na Jirdskové namésti, jemuz mistni fikaji — jak bylo zminéno v uvodu —
historické udélosti (napt. .,V TOMTO DOME ZILI V LETECH 1961 AZ 2010 MANZELE ZORA
ROZSYPALOVA A FRANTISEK SEC, VYZNAMNI HERCI OSTRAVSKEHO DIVADLA, deska v dlazbg
namesti ,,1625 — Béhem morové epidemie zemiela ve mésté asi polovina jeho obyvatel, tj. okolo 500 obyvatel®,
stolpensteiny pifipominajici obéti holokaustu apod.). Ackoliv maji takové texty vétSinou pouze lokalni dosah, Ize
je vnimat jako prostiedek dotvarejici kolorit mésta a formujici jeho identitu. Takovéto instalace jsou vétSinou
jednoduse a ne piiliS§ vyrazné zapracovany do prostoru, na vizualnim smogu se tedy nepodileji viibec. Spise
mohou byt — podobné¢ jako napisy z top-down sféry — zastinovany marketingovymi texty.

Néapadnym rysem soucasné jazykové krajiny je také jeji dynamicnost. Tak je podminéna piedevSim
aktualni situaci spojenou s pandemii COVID-19. V jazykové krajiné se odrazi nejen bezprostiedni situace,
napf. informace o prodeji rousek ¢i o podmince vstupu s rouskou, ale také jeji disledky. Témi jisté zcasti bude
velké mnozstvi oznameni o volnych komercnich prostorech vhodnych k prondjmu, kdy pandemie zesilila
negativni pisobeni velkych nakupnich center na zZivot ve stfedu mésta.

*U vicejazycnych ceduli, jejichz jednotlivé texty spolu mohou, ale nemusi sémanticky korespondovat, byl jako dominantni
jazyk zvolen ten, ktery tvofil vice nez 50 % textu, nebo ten, ktery byl z hlediska preference nadiazeny (veétsi pismo, vyraznéjsi
barva, centralni postaveni; srov. Herold, 2018, 70).
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4 Jazykova krajina centra Ostravy — historicka perspektiva

Napisy a cedule v krajiné nejsou jen zalezitosti novovéku ¢i moderni doby, nybrz se s nimi muzeme setkavat jiz
od doby antiky (Pavlenko — Mullen, 2015). Vyzkum jazykové krajiny se proto nemusi omezovat jen na
soucasnost, tedy ,,tady a ted, ale rovnéz lze zkoumat jeji promény v ¢ase. Takovyto diachronni vyzkum se ovSem
Casto potyka jak s nedostatkem ¢i nizkou kvalitou dochované dokumentace a jeji nesoustavnosti, tak s neexistenci
pfedchozich vyzkumd, tedy srovnavaciho materialu. Dal§im problémem je odstraiiovani, piekryvani a niCeni
historickych jazykovych stop a dokladli v soucasném vetejném prostoru, za nimiz stoji radikalni spolecenské
zmény, ale i prostd zména funkce objektt ¢i jejich majiteld. Navzdory piekazkam a nedostatkiim ale v poslednich
letech ptispévky sledujici proménu jazykové krajiny a jeji celkovou dynamiku vznikaji (srov. napi. Backhaus,
2005).

Historicka perspektiva mize byt chapana nékolikerym zptisobem. Muze ji byt pozistatek zmény, k niz
doslo relativné nedavno, napt. zména nazvu kavarny Cafe 10 na Centrumka (jaro 2020), pfi¢emZ markyza na
predzahradce nadale nese napis Cafe 10. Ale mnohem ¢astéji historicky pohled znamena sledovani roky i desitky
let starych stop v souCasné krajin¢ mésta. Ziejm¢ k nejstar§im dokladim dodnes dochovanym v prostoru
Masarykova ndmésti patii napisy na sosSe sv. Floridna a na maridnském sloupu — oba letopocty zafazené do
18. stoleti. Stopami vyvoje jazykové krajiny jsou také letopocty na pracelich domu, popt. textova sdéleni pevné
fixovana na omitkach, resp. pod omitkou, jez jsou ¢asto ndhodné odhalena pii novodobé rekonstrukci objektu. Ta
se mohou stat soucasti jeho nové podoby (srov. napt. priceli domu ¢p. 1085/21 v ulici Pfivozska, zachovavajici
Cesko-némecky firemni napis).

Krom¢ pifimych dokladii v jazykové krajiné lze pracovat s archivnim materidlem, piedevsim
fotografiemi. Ty jsou pro Ostravu k dispozici v digitalni badatelné méstského archivu a umoziuji historickou
perspektivu sledovanych prostranstvi posunout az o sto let zpatky (Digitadlni badatelna). Analyza archivnich
snimkil ukazala nasledujici. Za prvé, zahuStovani jazykové krajiny centra mésta odrazi proménu malomésta
v moderni velkomésto, jiz Moravska Ostrava v prvni poloviné 20. stoleti prosla (viz obr. ¢. 3, 4, 5). Za druhé,
jazykova krajina centra mésta prosla zménou od ¢esko-némecké dvojjazy¢nosti pocatku stoleti, z¢asti i doby prvni
republiky, k monolingvalni podob¢ socialistické a rovnéz postsocialistické éry. Za tieti, plosné uméfené reklamy
zejména ve vykladnich skfinich a jména majiteldi ¢i nazvy podnikd na vytvarné odliSnych vyvésnich Stitech, jez
charakterizovaly mezivale¢né obdobi (viz obr. €. 6), byly v obdobi po roce 1948 vystiidany uniformnimi
vyvésnimi cedulemi (identicky typ pisma, stejnéd velikost) informujicimi o sortimentu prodejny (typ ,,barvy-laky,
maso-uzeniny, tabak, semenaftstvi; (viz obr. ¢. 7, 8); srov. téz David — Davidova Glogarova, 2016); archivni
fotografie z padesatych let vSak je$té nékde zachycuji jména plvodnich firem a majiteld, zvlasté pokud byly
fixovany na omitkach objektt. Vyvésni §tity obchodi mezivaleéné i povaleéné epochy jsou liniové umistény nad
vylohou v urovni zhruba prvniho patra — ostatni plocha pruceli objektd zistdva neobsazena. Vyjimkou jsou pouze
vyrazné objekty typu pétipodlazniho obchodniho domu Bata (viz obr. €. 4) a sousedniho multifunkéniho domu
Pesat (postaveny ve tficatych letech 20. stoleti), které svoji vySkou dévaji moznost umistit reklamni text do
nadfazené pozice. Za Ctvrté, prekvapenim, jez pfinesla analyza fotografii povale¢ného obdobi, je absence
propagandistickych textil, zejména hesel apod., s vyjimkou napf. stojand na ploSe namésti a hesla, které zdobilo
praceli obchodniho domu Prior, postaveného v sedmdesatych letech (,,Komunismus perspektiva lidstva®). A
konecné za paté, jazykova krajina na fotografiich ukazuje prenaseni nazvu objektl navzdory zménam jejich
funkce — za vSechny uved’me ptiklad prodejni galerie Dilo, V jejichZ prostorach pozdéji vznikla stejnojmenna
pivnice (dnes jiz zanikld).

5 Zavér

Cilem naseho ptispévku nebylo podat komplexni analyzu jazykové krajiny centra mésta Ostravy, ale
zaméfili jsme se pouze na neékolik vybranych prostranstvi. Jejich jazykova krajina nam poslouzila jako material,
na némz jsme chtéli ukazat rozmanitost a mnohost jazykovych krajin a predev§im mnohost pfistupt k jejich
popisu a zkoumani, véetné kombinace piistupu synchronniho a diachronniho. Jazykova krajina soucasného
velkomésta, jakym Ostrava je, se ukazuje jako idealni zdroj poznani nejen pro lingvisty, ale také pro historiky,
geografy, sociology, antropology, etnografy, designéry a dalsi.

Texty ve vefejném prostoru nejsou jen ndhodnymi prvky, ale jsou vétSinou promyslenym a cilené
vytvofenym elementem utvarejicim mésto a jeho identitu. Na piikladu Ostravy lze pozorovat nekolik typickych
ryst, které svéd¢i o kontrastech a protichiidnych tendencich — pfevaha komercniho sdéleni nad faktickym a
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vedouci od vynucené uniformity socialistického obdobi k svobodé v tvorbé, ktera ale opét usti v jiny stupen
unifikace, dany komercializaci a pfizplsobovanim se jinym velkoméstim; s tim je ale v rozporu pievazujici
jednojazycnost textll a orientace na domaciho zakaznika ¢i navstévnika, ktera je podporovana i vyskytem zivych
(mistnich, neoficialnich) nazvt v krajin¢ a obchodnich jménech; v neposledni fadé dynamika jazykové krajiny a
nahrazovani napist, které ale doprovazi tvorba novych, avSak casto historicky a lokalné zakotvenych c¢i
orientovanych sdéleni.
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VYSKUM JAZYKOVEJ KRAJINY V MESTACH KOMARNO A KOMAROM
DO R. 2019*

Vojtech Istok — Sandor Janos Toth

Pedagogicka fakulta Univerzity J. Selyeho

Abstract
Linguistic landscape research in Komarno and Komarom until 2019

The paper presents various linguistic landscape studies of the recent years until 2019 about Komarno and
Komarom. The study deals with the methodical background of the project Language in the City — Documenting
the Multimodal Semiosphere of Linguistic Landscapes in Slovakia and in a Comparative Perspective supported by
the Slovak Research and Development Agency under the contract No APVV-18-0115.

The previous researches are compared with the methodology of the present project, which is more quantitative,
systematical and inductive then the former researches.

Key words: linguistic landscape, Komarno, research methodology, systematization of data, coding of signs,
language situation

1 Uvod

V tomto prispevku sa venujeme vyskumom, ktoré neboli predstavené v popise projektu APVV Jazyk v
meste — dokumentovanie multimoddlnej semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku z komparativnej perspektivy €.
18-0115 (Schulze — Schulze, 2018). Dévodom toho je predovsetkym vSeobecné zameranie popisu projektu,
opieranie sa o svetovu odbornd literatiru, o vyskum realizovany v Mnichove (Schulze, 2018) a struéné
predstavenie niektorych stati o jazykovej krajine juzného Slovenska (napr. Laihonen, 2013; Szabomihaly, 2013;
Satinska, 2013, 2014; Bauko, 2019b, 2019¢c). Tato praca sa zuzuje na Komarno a na Komarom, po zhrnuti
doterajsich vedeckych stati o jazykovej krajine tohto mesta porovname vyskumy do r. 2019 s metodikou daného
projektu APVV. Mesta juzného Slovenska, ako napr. Komarno poskytuji vel'mi bohaty material k badaniu
jazykovej krajiny, ¢o je dovodom toho, ze vyskum v ramci projektu APVV nie je bez predchodcov.

2 DoterajSie vyskumy jazykovej krajiny v Komarne

Vicsina badatelov vychadza zjazykovej situdcie alebo zjazykovej politiky, ich hlavny zamer sa
pohybuje v tychto lingvistickych oblastiach. Jazykova krajinu pouZivaju autori na ilustraciu jazykovej situacie (v
tomto pripade slovensko-mad’arskej, pozri Dolnik — Pilecky, 2012) alebo st prvky jazykovej krajiny
interpretované ako vysledky jazykovej politiky (Bauko, 2015).

Vyskum jazykovej krajiny v Komarne (Horony — Orosz — Szalay, 2012) sa realizoval na objednavku
Institatu pre vyskum mensin Férum a zameral sa na 106 obchodov v historickom centre mesta, na ich
komunikacny jazyk so zakaznikmi, ¢i je pre nich dolezité pouzivanie madarského jazyka, a celkovo na nazor na
dvojjazycnost. Jednym z vysledkov prieskumu bolo, ze pojem dvoj- ¢i viacjazycnosti nie je pre vacSinu
respondentov interpretovatelny. Az dve tretiny obchodnikov uviedlo, Ze ich prevadzka je dvojjazycna, avSak tato
dvojjazycnost sa v skutocnosti obmedzila na tabul’ky otvorené — zatvorené, pripadne na obchodny stitok. Iba v 40
% obchodov boli vsetky napisy dvojjazycné a v 20 % sa vyskytovali napisy len v slovencine.

Zuvedeného dotaznikového vyskumu vSak vyplynulo, Zze v takmer vSetkych obchodoch je mozné
komunikovat’ aj v mad’arCine (aj predavaci s materinskym jazykom slovenskym rozpravaju po mad’arsky), Cize
komunika¢na dvojjazycnost’ je beznd, kym vizualna zriedkavejSia. Napriek tejto skutocnosti sa d’alej zistilo, ze v
Koméarne prevladaji pozitivne stereotypy vzhladom na dvojjazyCnost — vécSina obchodnikov si mysli, ze
dvojjazy¢nost’ zabezpe¢i SirSi okruh zakaznikov, laka Madarov zijucich na Slovensku iv Madarsku a
neodpudzuje Slovékov, navySe, komunikacia v inom ako slovenskom jazyku vytvara pozitivny obraz o prevadzke.
Az 70 % respondentov si mysli, ze komarnanskym Mad’arom zdlezi na tom, akym jazykom sa s nimi v sluzbéach
komunikuje a 61 % sa domnieva, Ze pouzivanie vyluéne slovenského jazyka znamena stratu miestnych klientov
madarskej narodnosti. Vyrazny rozdiel v nazoroch na dvojjazycnost sa vSak prejavil medzi respondentmi
slovenského a mad’arského materinského jazyka. Pocas prieskumu oslovili 17 po slovensky a 89 po mad’arsky

! Prispevok je Ciastkovym vystupom v ramci projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodélne;j
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.
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hovoriacich obchodnikov. Zo Slovékov boli ochotni odpovedat’ len §tyria, z Mad’arov 64. Autori zo svojich
skusenosti v teréne vyvodili zaver, Ze pre slovensku societu je otazka dvojjazy¢nosti tabuizovana, povazovana za
zdroj konfliktov, ba sa povazuje priam za podporu nacionalizmu uz aj zadujem o zvyklosti v oblasti pouzivania
jazykov.

Z bilingvalnej slovensko-mad’arskej jazykovej situdcie vychadza aj Gyoriova (2013, 2015a, 2015b),
avSak si v§ima aj neutralizacny charakter svetovych jazykov, ¢im je mozné vyhybat’ sa pripadnym slovensko-
madarskym jazykovym konfliktom (o jazykovych konfliktoch pozri Lanstyak, 2010). Spomenuté publikacie E.
Gyériovej, logicky, vyzdvihuju tie jednotky jazykovej krajiny, ktoré st relevantné pre exemplifikaciu jazykovej
situacie, urcite preto nema plos$nu uplnu fotodokumentaciu, lebo jej primarnym cielom nie je vyskum jazykovej
krajiny. Autorka pouzila metdédu minimalneho rozhovoru, bola zvedava na dovod, preCo obchodnik vypisuje
nazov svojej prevadzky, resp. iné informacie (napr. otvaracie hodiny) v danom jazyku. Odpovede suvisia
S realnym obchodnym zaujmom (ziskat’ mad’arského zékaznika, ktory sice ovlada $tatny jazyk, ale dava prednost’
komunikacii v mad’arine) alebo, prave naopak, chce sa zbavit niteného vyberu jazyka, preto pouziva
internacionalizmy podobne ako nadnarodné retazce.

Obr. ¢. 1 Predavac tohto stanku hovori po mad’arsky aj po slovensky, menej dobre po anglicky, otazne je vsak, ¢i
stanok nadobuda prestiz pomocou anglictiny.

Asi najbohatsim vedeckym zdrojom vyskumu komarnanskej jazykovej krajiny su publikacie J. Bauka.
Jeho pristup je socioonomasticky, vychadza zo spolocenského pozadia onymie, preto nevyhnutne skima odraz
slovensko-mad’arskej dvojjazyénosti v jazykovej krajine Komarna. Oblastami jeho vyskumu z r. 2015 su osobné
mena (ich personalne pouZzivanie aj ich uplatnenie v chrématonymach) a nazvy miest, resp. ulic. Ich Specifikum
spociva napr. v tom, ze v Madarsku na verejnych tabulkach sa nepouzivaju tituly Ing., MUDr., JUDr., len Dr.,
vyzdvihuje svojrazne rieSenie dvojjazycnosti Karol HARMOS Kdaroly na pamétnej tabuli (pozri aj Bauko, 2019c,
s. 143). Na rovine miestnych nazvov sa venuje problematike homonymie dvojmestia na severnom a juznom brehu
Dunaja, ved’ po mad’arsky Komdrom = Komdrom, preto sa za poslednych sto rokov vyvinuli druhotné neoficialne
nazvy s predponami Uj- Tul-, Dél-, magyar(orszdgi) resp. Oreg-, Rév-, Eszak-, szlovék(iai) -komdrom? s funkciou
diferenciacie (sem patri aj Komdnd). Jeho prispevok Dvojjazyénost’ a onomasticko-semioticka jazykova krajina
(Bauko, 2015) vysiel pred umoznenim dvojjazyénych nazvov stanic ZSR, treba pripomeniit, Ze touto cestou sa
posilnila homonymia, ani jeden z uvedenych prefixov sa neuplatnil na stani¢nej budove.

% K tomu ilustraciu pozri Bauko, 2019c, obr. €. 10 —11.
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Obr. ¢. 2 Dvojjazyény napis na stanici slovenského narodného dopravcu s rovnakou velkost'ou pismen (Bauko,
2019c, s. 76 — 77). Stanica MAV v Mad’arsku nesie tiez nazov Komarom, hoci pred r. 1920 mala pomenovanie
Uj-Szény.

Stadia Extralingvalne znaky semiotickej jazykovej krajiny vo vztahu k viastnym mendm (Bauko, 2017) ma
semiotické vychodisko, skima vplyv mimojazykovej skutoCnosti na pouzivanie osobnych mien v jednotkach
jazykovej krajiny, akymi st napr. pamétné tabule, napisy na podstavcoch soch, volebné plagaty, maturitné tabla
ale aj chrématonyma. Vybera z roznych ikonickych signov Komarna a pouziva ich na exemplifikdciu onomastiky
osobnych mien. Jeho vyber fotografii nema ani priestorovu ani ¢asovu delimitaciu. Pamitné tabule a sochy su
stalymi prvkami, kym maturitné tabla ¢i volebné plagaty sa menia rychlo, vyskum ¢asovo obmedzenych jednotiek
jazykovej krajiny je osobitnou podkapitolou danej discipliny, napr. T. Tuskova a A. Uhrinova (2019) skamali
jazykovu krajinu jedineénej udalosti, oslav tristoroénej Békesskej Caby.

Bauko vo svojom prispevku Mensinovad jazykova politika a jazykova krajina onomastickej semiotiky
(2019a) znova vychadza z jazykovej politiky, zhrnie vyskum dvojjazy¢nosti na juznom Slovensku a v Komarne
s prikladmi jazykovej krajiny z pomenovania obchodov, menoviek notarov a lekarov, pamétnych tabal’, nazvov
ulic (T6th Sz. T., 2017), top down institucii aj kré¢iem z réznych mestskych Casti aj casti hradieb mesta.

Stadia G. Lérincza (2020b) porovnava jazykovu krajinu dvoch univerzitnych miest s bohatou histériou,
Komarna (Slovensko) a Jagra (Eger, Mad’arsko). Autor skiima I'ubovolny vyber zaujimavych, humoristickych,
dvoj- alebo viacjazyénych napisov oboch miest. Mesto Jager sice nie je zname svojou dvoj- alebo
viacjazy¢nost'ou, Lorincz poukazuje na relativne vel’ké mnozstvo viacjazyénych (hlavne nemeckych a anglickych)
napisov, spojenych s (niekdaj$imi) jazykovymi menSinami alebo s informovanim navstevnikov mesta. Podl'a
autora sa na rozdiel od Jagra mesto Komarno raznejsie vyznacuje dvojjazyénymi napismi, ¢o je vysledkom
spoluzitia obyvatel'ov slovenskej a mad’arskej narodnosti.

2.1. Chrématonymad mesta Komdarom 7 hl’adiska slovotvorby

V. Istdk sa vo svojej prednaske (2019) venoval motivacnej, pragmatickej stranke jazykovej krajiny,
skimal obchodné nazvy mesta Komarom (Mad’arsko) z hl'adiska slovotvorby. Jeho analyza sa zamerala na nazvy
podnikov, firiem, obchodov, restauracii, kré¢iem atd’., vytvorené slovotvornymi spdsobmi, ktoré su povazované
mad’arskou odbornou literatirou (napr. Lengyel, 2000) za zriedkavé. Prezentovana vzorka vSak poukazala na to,
ze okrem kompozicie aderivacie sa Coraz vacSmi vyskytuji v madarskej marketingovej praxi aj dalSie
slovotvorné spdsoby.

Miera vyskytu jednotlivych slovotvornych spdsobov modze byt v kazdom jazyku a obdobi odlisna. Kym
v slovencine je vd¢sina slov tvorena derivaciou (napr. Studentka, herecka, susedka), v mad’ar¢ine je zauzivanejSia
kompozicia (madarské ekvivalenty hore uvedenych slovenskych prikladov: didk|lany, szinész|nd,
szomszéd|asszony) (pre blizsi popis pozri Furdik, 1977, s. 29 — 39; Misadova, 2011, s. 64 — 69; T6th S. J., 2017, s.
63 — 68). V miere vyskytu inych spésobov slovotvorby mozu byt este vacsie rozdiely: kym anglictina vyslovene
uprednostiiuje kontaminaciu slov (tzv. ,,portmanteau‘, napr. spoon ,lyZica‘ + fork ,vidlicka‘ > spork ,lyZicova
vidlicka®), zatial' ¢o mad’arcina, ktora sa jej v minulosti vyhybala, si na fiu postupne zacina zvykat' (napr. mokus
,vevericka® + patkany ,potkan‘ > motkany ~ Sablozuby praveky cicavec zo série animovanych filmov Doba
ladova) a slovencina ju ledva pouziva (napr. demokracia + kradnutie > demokradnutie).

»Jazykova krajina v pisanej (verbalnej) jazykovej forme poukazuje na charakter (miestnej) kultary,
spolo¢nosti, komunity, naznacuje napriklad historické, mentalitné, politické, ideologické, osobné a iné suvislosti
(Balazs, 2015, 43). Aj vzory tvorby obchodnych ndzvov obsahuju zasifrovant spravu: nesu informaciu ohladom
postoja komunity vo¢i novym, neobvyklym javom. Napriklad, ak sa v danej obci stretneme iba s pomenovaniami
obchodov tvorenymi zvy&ajnymi slovotvornymi sposobmi, t. j. kompoziciou a derivaciou, tak sa za tym s vysokou
pravdepodobnostou skryva konzervativna mentalita 'udi. V sutazi spolo¢nosti, podnikov, obchodov atd’. o
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zakaznika ma rozhodujucu Glohu marketingova funkcia ich nazvov. Slovotvorné spdsoby, ktoré st viac slangové,
priame, hravé, exotické a pod., sl putavejsie ako kompozicia a derivacia, avSak prili$na snaha , byt odlisny* moze
byt aj kontraproduktivna: frazy tvorené s humornym, kreativnym imyslom ¢asto posobia trapne (Istok, 2019).

Dve tretiny jazykovych prvkov skiimanych Istokom su vysledkom minimalizovania slovného tvaru:
vznikli skracovanim [napr. Szuper Mosi < mosoda ,(auto)umyvarefi‘], spatnym tvorenim, kontaminaciou [napr.
BoBé Vegyesbolt ,obchod so zmieSanym tovarom‘ < Béta + Béla (priezviska pouz. v mad’. jaz.)] alebo tvorbou
akronymov [napr. AHA Lakdstextil ,bytovy textil® < angl. At Home Art, domace umenie‘].

Obr. ¢. 3 Skratena forma (Kom) nazvu mesta Komdrom je najcastejSou verbalnou zlozkou obchodnych nazvov
v skiimanej lokalite (napr. Kompress < Komdrom + angl. press ,tla¢‘; Komdent < Komdrom + angl. dentist ,zubny
lekar‘; Kom-Dog Ebdruhdz, obchod s potrebami pre psov (kynologické potreby)‘ < Komdrom + angl. dog, pes‘),
pri¢om spiia délezita funkciu vyjadrovania (lokalnej) identity (o stvislostiach roly vyjadrovania identity v ramci
jazykovej krajiny pozri Lérincz, 2020c; 2020b, s. 185 — 186).

Dalgia tretina jazykovych prikladov vznikla s cielom vyvolat’ komicky, kreativny, hravy efekt imyselnou
deformaciou slov [napr. Alfa-Vill ,obchod s elektronikou‘ < Alphaville (znama nemecka skupina z 80. rokov 20.
storocia), porovn. gr. alfa ,prvy (najlepsi)‘, mad’. villany ,elektrina‘] alebo multimodalnou slovotvorbou (napr.
Bar-ka Kavézo és Pizzéria Jkaviaren a pizzeria® < mad’. bdrka ,korab‘, porovn. mad’. bdr ,bar®).

' [1 i L,}‘

Obr. ¢. 4 Skracovanie s naslednou derivaciou slova (mosoda > mosi) a tvorba piktolexémy (Ortner, 2013), t. j.
,obrazkového slova“ (Specialny ram pismena S v slove Szuper je symbolom hrdinu Supermana, ¢o naznacuje
,Jedinecnost* umyvarne).

Na zaklade prevahy ,,Standardnych® minimalizaénych slovotvornych spésobov nad ,,nestandardnymi‘ (s
cielom vyvolat isty u¢inok) Istok predpoklada, Ze obyvatel'stvo ma relativne konzervativny pristup v pomenovani
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obchodnych jednotiek (t. j. preferencia istoty, na to poukazuje aj Casty vyskyt ¢asti nazvu mesta vo forme Kom-).
Istok vsak povazuje za pravdepodobné, Ze aj grafo-, typo- a piktolexémy (Ortner, 2013) vytvorené multimodalnou
slovotvorbou sa mézu stat’ popularnej$imi v blizkej budiicnosti. Z prednasky sme sa dozvedeli, Ze slovotvorba sa
tyka predovsetkym tzv. odliSovacieho prvku (Kazmér, 1957) obchodného nazvu, zakladny element lexémy ostava
skoro vzdy v pévodnom tvare.

BOSS-Co

AT ITORIA

Obr. ¢. 5 ,Nestandardné“ (multimodalne) slovotvorné metddy (Ortner, 2013: grafo-, typo- a piktolexémy):
umyselna pravopisna chyba ako nastroj vytvarania novych signov (tal. bosco ,les® > BOSS-Co, porovn. angl. boss
,8¢f°, angl. Co. < company ,spolo¢nost™); vytvorenie kucier z pismen S V mad’. slove ékesszalon (,salon krasy*);
tvorba Cislic na zaklade podobnosti pismen (angl. Goods Market > G100ds Market, vel’ky trh tovarov®).

G. Lérincz (2020a) porovnava jazykovu krajinu Komarna (Slovensko) a mesta Komarom (Mad’arsko)
z hladiska dvojjazy¢nosti. T4 ma podla autora doéslednejsiu podobu v Komarne: napisy sa Casto objavuji
v slovenskej aj v mad’arskej forme; Coraz viac sa vyskytuju aj jednojazy¢né slovenské napisy, s ¢isto mad’arskymi
sa len zriedka stretavame. Jazykova krajina mesta Komarom je podla autora jednojazy¢nd, hoci sa vyskytna dvoj-
aj viacjazy¢né napisy. Najdeme tu aj niekol’ko mad’arsko-slovenskych napisov, dovodom ich vyskytu je podla
Lérincza blizkost” slovensko-mad’arskych hranic.

3 Porovnanie metéd predchadzajicich vyskumov s metodikou projektu APVV

Uvedené vyskumy jazykovej krajiny Komarna si zamerané na bilingvalnu jazykovu situdciu, ktorej
fyzickou, vizualno-semiotickou realizaciou je jazykova krajina, preto sluzia jednotky jazykovej krajiny ako
exemplifikacia, ilustracny material. Fotografie si vybrané vyberovo, koncepciu je mozné charakterizovat’ tak, ze
sign, ktory povazuje autor za typicky, dolezity alebo naopak vynimoény, problematicky alebo jedine¢ny, ten sa
dostane do prispevku ako hlbsie analyzovany priklad jazykovej krajiny. Bauko (2019b) pouZziva aj popis textu
fotick, venuje sa aj typografickym rieSeniam. Samozrejme, kazdy uvedeny vedecky ¢lanok cituje ,,povinna‘
zapadnu literatGru (minimalne Laundry — Bourhis, 1997) a definuje jazykovu krajinu, avSak sa nevyskytuju ani
zakladné pojmy bottom up / top down, ani metdda vyberu skimaného priestoru (vynimkou je Bauko, 2018, s. 59,
kde sa opisuje lokalita a uréuje sa onomasticky metodicky aspekt). Venuju sa centrdlnym oblastiam miest aj
okraju ato bez zvlaStneho odbovodnenia. Zdanlivd nesystémovost, chybajice typologické vymedzenie,
zdovodnuje jednak kratkost’ prispevkov (celoplo$ny vyskum nie je mozny v rozsahu 10 — 15 stran), autori st
orientovani obsahovo-tematicky, nie Statisticky. Jazykova krajina, resp. jej signy netvoria vychodiskovy material,
na zaklade ktorého sa nieCo percentudlne vycisluje, naopak, fotografie stt dokazmi tvrdeni lingvistov. Niektoré
priklady sa ¢asto opakuju (Presso Lesz Vigasz Bauko, 2018, s. 65, obr. €. 4; Bauko, 2017, s. 24, obr. &. 14; Bauko,
2019c, s. 155, obr. €. 34, resp. pamétna tabul’a s rieSenim mena Karol HARMOS Karoly Bauko, 2017 s. 15. obr. €.
2; Bauko, 2018, s. 62, obr. €. 1; a Bauko, 2019c, s. 144, obr. €. 4).

Projekt APVV Jazyk v meste — dokumentovanie multimoddlnej semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku
z komparativnej perspektivy ¢. 18-0115 vychadza ztej istej anglosaskej a globélnej odbornej literatiry ako
jednotlivé predchadzajice vyskumy jazykovej krajiny Komarna ¢i juzného Slovenska. Dany priestor je hodny
hlbsieho vyskumu, preto sa oplati ist' do terénu s presne vymedzenou metodikou intenzivnej dokumentacie
vybranych ulic. Takto si vyskumnik v§ima aj vSedné, nendpadné prvky jazykovej krajiny roznej formy, napr.
nalepky, A-signs, ktorym sa doteraz nevenovala pozornost. V popredi boli signs, ktoré vyvolali diskusiu
miestnych alebo boli vysledkami konsenzu casto aj pomocou grafickych rieSeni. AvSak sa neanalyzovala ani
farba, ani typ pisma, ani nosny material a pod., o sa vyskytuje v Knihe kddov vyskumu APVV (Schulze, 2020).
Nasa induktivna metdda v projekte APVV je namahava (foti sa aj to, ¢o nie je zaujimavé a vytvori sa vel'mi
naro¢na multimodalna databaza (Schulze, 2019) pomocou podrobnej anotécie. K tejto exaktnosti patri aj presne
vymedzeny priestor vyskumu a jednotné pomenovanie suborov fotografii.
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Obr. &. 6 Nalepky turistov a futbalovych fanuSikov na dopravnom znaceni $tatnej hranice si v§imol G. Lérincz
(2020b, s. 191, obr. ¢. 11). Ide o stretnutie oficialnej (to down) a neoficialnej (bottom-up) sféry. Nalepka hore
vpravo ma text: Nett hier. Aber waren Sie schon mal in Baden-Wiirttemberg? ,Je tu prijemne. Ale boli ste uz
v Badensku-Wiirttembersku?*

4 Zaver

Vyskumy jazykovej krajiny Komarna do roku 2019 neboli porovnéavacieho charakteru, iked sa
realizovali aj iné vyskumy v malomestskom prostredi juzného Slovenska ¢i v Bratislave, komarnanské signs nie
su s nimi taxativne porovnané. Z uvedenych dat, ale aj z vyskumnej sondy Laukovej a Molnarovej (2020, s. 97 —
111) a GaSovej (2020, s. 69 — 82) je mozné postavit predbezni hypotézu, podla ktorej mesta Slovenska
s vaésinovym slovenskym obyvatel'stvom maji celkom iny charakter jazykovej krajiny, madar¢ina, ale aj
nemcina je otazkou diachronie, dominuje v nich opozicia slovenéiny so svetovymi jazykmi na rovine cudzosti v
zmysle Dolnika (2015) a Dobrika (2018), kym v Komarne je zakladnou opoziciou slovensko-mad’arska
dvojjazyénost’ doplnend globalizmami. Po takomto zovSeobeciiujuicom nahlade by mal nasledovat’ v ramci
projektu APVV vyskum jednotlivych typov prvkov jazykovej krajiny skimanych miest (Banska Bystrica, Banska
Stiavnica, Koméarom, Komarno, Kogice, Békesska Caba), napr. menovky notarov, ¢i A-signs, ¢i orientacné tabule
v porovnani. Predpokladame, ze pomocou regulovaného celoplo$ného vyskumu je mozné dospiet’ aj k inym
zaverom ako doterajs$i vyskumnici, ktori CiastoCne vytvarali toposy opakovanim totoznych alebo podobnych
prikladov (sem patria nazvy ulic, dvoj- ¢i jednojazyCnost’ dopravnych znaceni, sochy a pamétné tabule spornych
¢i integrujucich osobnosti a rieSenie ich mena v dvoch jazykoch a pod.). Nas vyskum pracuje s kazdodennost'ou
miesto vynimo¢nosti, nasou hypotézou je, Ze masovo spracované udaje (anotacia signs a hl'adanie signifikantnych
suvislosti charakteristickych prvkov) prinest iné vysledky ako doterajSie vyskumy, ktoré mali vopred urCeny
ramec koncepcie a do toho sa vkladali jednotky jazykovej krajiny ako dokazy a ilustracie.

Je mozné konstatovat, ze doterajSie vyskumy jazykovej krajiny Komarna (ale aj SirSieho okolia) boli
kvalitativne, deduktivne a onomaziologické, kym projekt APVV je induktivny, ma sémaziologicky pristup
a kvalitativny vyskum sa opiera o kvantitativne zbieranie dat.
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UVODNE POZNAMKY NA MARGO VYSKUMU JAZYKOVEJ KRAJINY
NARODNEJ ULICE V BANSKEJ BYSTRICI?

Petra Jesenska

Filozoficka fakulta Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici

Katedra anglistiky a amerikanistiky

Abstract

The aim of the article is to observe, collect and process taken pictures and slides, rename, classify, describe,
explain, analyse and interpret, and thus map and summarize a linguistic landscape of the youngest street in the
historical centre of an originally medieval city of Banska Bystrica, Ndrodnd street, in detail in its complexity as
much as possible on a limited space. Other partial goals were to find out quantity of companies and institutions
located in that part of the city as well as the ratio between top-down and bottom-up signs, the usage of state
language compared to other languages, and, last but not least, find out the quantity of English signs in regard to
current globalization and glocalization trends.

Key words: linguistic landscape, Narodna Street, Banska Bystrica, sign

1 Uvodom

Uvodné poznamky sa tykaju vyskumu jazykovej krajiny Narodnej ulice v Banskej Bystrici tak, ako bola
zachytena pocas zberu dat v roku 2020. Cielom prispevku je zmapovat' dany stav vyseku jazykovej krajiny
v konkrétnom priestore a ¢ase bez siahodlhych historickych exkurzov, hoci autorka sa na isté historické fakty
vV uvode odvolava. Prva pisomna zmienka o meste je v ustanovujicom dekréte mad’arského krala Belu IV. z roku
1255, ktorym sa Banska Bystrica stala mestom s kralovskymi privilégiami. Narodna ulica, nachadzajica sa v
centralnej Casti historického centra mesta, je najmladSou ulicou v historickej zéne. Jej vystavba sa fakticky zacala
az pocas prvej svetovej vojny. Napriek tomu, ¢i prave preto, sa tu nachadzaji budovy institacii signifikantnych
pre fungovanie mesta. Mozno tu najst’ budovu Statnej opery, ktoré je su¢astou Narodného domu, budovu Statnych
lesov (postavenu na mieste Kammerhofu zburanom v r. 1873) ¢i budovu Rektoratu Univerzity Mateja Bela, oproti
ktorej sidli expozitira Narodnej banky Slovenska. V blizkom par¢iku sa nachadza busta Jozefa Dekreta Matejovie
s pamétnou tabul’'ou v $tatnom i v anglickom jazyku (Ndrodna ulica — wikipédia).

2 Metodika a ciele
V tejto Casti prispevku predstavujeme vyskumné zamery (pozri 2.1), kombindciu metéod na ich
dosiahnutie (2.2), sposob zberu dat v teréne (2.3) a ich nasledné spracovanie a vyhodnotenie (2.4).

2.1 Ciele vyskumu

Hlavnym vyskumnym zamerom bolo zmapovat’ situdciu jazykovej krajiny Narodnej ulice v Banskej
Bystrici. Ide 0 najmladsiu ulicu zo vSetkych ulic v historickom centre mesta. Medzi ¢iastkové ciele boli zaradené
zistenia:

a) o kvantite prevadzok rozmiestnenych na vybranom useku jazykovej krajiny,

b) 0 mnozstve napisov smerom top-down, ako aj bottom-up,

¢) o pouziti Statneho jazyka a inych jazykov vzhl'adom na nazvy prevadzok,

d) o kvantite anglickych napisov s ohl'adom na posiliiovanie globaliza¢nych a glokaliza¢nych trendov.

! Prispevok je ¢iastkovym vystupom v ramei projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodélne;j
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.
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2.2 Vyskumné metody

Aplikovali sme niekol’ko vyskumnych metéod na dosiahnutie Ciastkovych zamerov. Po preciznej
teoretickej priprave sme uvazovali nad spésobom zberu dat. Hoci Narodnu ulicu déverne pozname, za tcelom
zberu vyskumného materialu sme si ju presli niekol’ko raz. Oboznamenie sa s terénom prostrednictvom vlastného
pozorovania je zakladny predpoklad uspesného priebehu zberu dat bez nutnosti opakovania (viac v Casti 2.3).
Fotografovanie prebiehalo v jeden konkrétny defi za priaznivych podmienok vzhl'adom na poéasie. Nasledovalo
triedenie viac ako 300 snimok jazykovej krajiny. Snimky sme pomenovali (resp. premenovali), pricom sme
pozorne sledovali a dodrziavali usmernenia veduceho projektu, ktorého si¢astou je vyskum exponovanej Casti
jazykovej krajiny Banskej Bystrice, ako aj inych miest vratane Banskej Stiavnice, Komarna, Bratislavy a pod. N4
vyskumny vklad tak predstavuje Ciastkovy vystup rozsiahlejSicho projektového zameru s cielom generalizacie
vyskumnych zisteni a vyvodzovania potencidlnych trendov do budicna. Pomenovanie snimok (stborov)
sledovalo Strukturu ,inicialy mesta inicialy nazvu ulice spolu s popisnym ¢islom nazov prevadzky®, napriklad
prevadzka banky na Narodnej ulici €. 6 je zapisana takymto sposobom: BB NR6 FioBanka. Pamétnu tabul'u na
rovnakom popisnom Ccisle sme zaznamenali ako BB NR6 Pamitna tabula VPN. Jazykovy znak sme
nenachadzali len ako ndpis na budove, ale v pripade napr. BB_NR2 Bose aj ako (visiaci) §tit uputavajlci
pozornost’ okoloidicich. V pripade potreby viacerych zéberov (snimok) sme potom dokumenty c¢islovali,
napriklad BB_NR2 Chocodelissimol, BB_NR2_Chocodelissimo2, BB_NR2_Chocodelissimo3,
BB _NR2 Chocodelissimo4 atd’. V niektorych pripadoch nebolo popisné ¢islo viazané vylu¢ne na jednu adresu
ako v pripade Narodného domu. Tuto skutoCnost sme potom zaznamenali v ndzve dokumentu takto:
BB _NR5 NRI11 Néarodny dom. ,,NR5 NR11“, v nazve potom odkazuje na Narodnu 5 az 11.

Celkovo sme skombinovali viacero vyskumnych experimentalno-teoretickych technik a postupov vratane
pozorovania vybraného vyseku jazykovej krajiny, zberu dat prostrednictvom mobilného telefonického aparatu,
nasledného premenovania suborov, ich klasifikacie, deskripcie, explikacie, analyzy a interpretacie, aby sme takto
mohli zmapovat’ a sumarizovat’ stav jazykovej krajiny vo vybranej historickej zone konkrétneho mesta.

2.3 Priebeh zberu ddt v teréne

Zber dat prebiehal v utorok rano 18. februara v roku 2020 pocas typického pracovného dina medzi dsmou
rano a desiatou rano. Vicsina prevadzok bola v otvorenom rezime, a teda zamestnanci, resp. majitelia, boli zvacsa
pritomni, ¢o mohlo viest' k nedorozumeniam. Nam sa to stalo len vynimo¢ne v jedinom pripade — zjavne sme
posobili podozrivo. Okoloiduci reagovali povidcSine uUstretovo, tym skor, ze aj my sme boli Ustretovi. Na
zachytenie fotografickych zaberov sme pouzili mobilny telefén (i phone 8) s beznymi funkciami (napr. zoom
apod.). Postupovali sme systematicky. Pracovali sme systémom LS (avé strana smerom k rieke Hron), ¢ast’
pozdiz Stadlerovho nébrezia a potom PS (prava strana smerom od Hrona). Deii zberu dat nebol zvoleny nahodne,
ale po dlhsej Gvahe a sledovani pocasia, aby nebolo prili§ slne¢né ani zamracené (prip. aby nesnezilo/neprsalo
a aby nebolo prili§ chladno, ¢o by malo negativny dopad na pouZité technoldgie), aby pripadne nebolo nutné zber
dat zopakovat'.

24 Spracovanie a vyhodnotenie zozbieranych ddt
Celkovo sme pri fotografickom zazname ziskali 322 fotografickych zaberov priblizne 600-metrovej ulice vratane
LS a PS. V casti 2.1 su prezentované ciele vyskumu, ktorych sme sa pri vyhodnocovani pridfzali (body a az d).

e  Pri sledovani poctu prevadzok (ponukajucich tovar i sluzby) sme zistili, ze v Narodnej ulici sa ich spolu
nachadza 33 vratane Statnych inStiticii a tri obytné domy. VSetky firmy st v sukromnych rukach (napr.
hotel, rychlo obcerstvenia, reStauracné a kaviarenské zariadenia, obchody, banka, poistovne, a pod.), ¢o
je podstatné pre sledovanie pomeru oficialnych a neoficidlnych napisov (pozri bod b nizsie). Prevazuji
stikromné prevadzky, firmy a poskytovatelia sluZieb. V Narodnej sa ich nachadza celkovo 27, z toho dve
poistovne, banka, dve predajne obuvi, hotel, advokatska kancelaria, o¢na optika, niekol'’ko restauraénych
zariadeni). Sest’ entit spravuje §tat vratane Stdtnej opery (sidliacej v narodnej historickej pamiatke
Nérodného domu), Ndrodnej banky Slovenska Eurosystéemu Expozitury Banskd Bystrica, Lesnickych
pochutok a vydavatel'stva Lesmedium (pod zastitou Ministerstva pddohospodarstva SR), MHD Zdastavky
Narodna a Rektoratu UMB.

e Co sa tyka mnoZstva napisov nazvov smerom top-down, ako aj bottom-up, je rozdelenie jednoznaéné
v prospech bottom-up, teda neoficidlnych napisov, priCom pri oficidlnych prevlada jednoznaéne
slovencina. Predmetom nasledujuceho vyskumu budu vSetky napisy vratane dopravného znacenia a map
¢i pamétnych tabul’.
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e Sohladom na Zakon o $taitnom jazyku z roku 1995 sme sa pri vyskume zamerali na pouzitie §tatneho
jazyka a inych jazykov vzhl'adom na nazvy prevadzok a inych jazykovych znakov, ktorych pouZitie sme
si v8imli najmd vnazvoch samotnych prevadzok, ako aj na pamitnej tabuli J. D. Matejovie
a informéaciach o mestskej fontdne inStalovanej mestom Banska Bystrica. Oficidlne népisy
a pomenovania re$pektuji Zakon o Statnom jazyku, hoci zohladfujt i komunikaénll potrebu turistickej
klientely, pouzivajic anglické preklady v pripade pamétnych tabul’ ¢i dopravného znacenia. V pripade
Statnej univerzity sme zaznamenali pouzitie latinCiny (resp. slovenciny a latin€iny) na prieceli vstupu na
rektorat UMB: Univerzita Mateja Bela, Rektorat, Universitas Matthiae Belii, Eruditio Mores Futurum,
MCMXCII. Odkaz na latiné¢inu sme pozorovali aj v nazve ,,wellnes §tadia“ Vis Vitalis. Do6vodom pouzitia
latin¢iny je evokovanie profesionality, erudicie, tradicie a doveryhodnosti pre potencidlnu klientelu.
Narazili sme odkazovo na talianéinu — Jovani (pozi¢oviia spolo¢enskych $iat), a tieZ na francuzstinu
Belle obuv (z fran. prekrasna). Spaniel¢ina sa nachadza v nazve Geskej banky Fio banka, pri¢om fio
sémanticky odkazuje na doveru (potencialnej klientely). Angli¢tina sa nachadza vo forme celého slova,
ako napr. v pripade Bikesports alebo len ako ozvlaStnenie, ako v pripade Ndrodny disco bar, kde vidime
pritomnost’ slovenéiny (narodny), anglického vyrazu (disco) a adaptovaného anglicizmu (bar). V pripade
obchodu Italy Company ide 0 zaujimavé spojenie ,,¢isto* anglického nazvu so sémantickym odkazom na
,,Cisto taliansky tovar, takze klientela dostava dve dolezité informacie prostrednictvom jediného nazvu.
Zo vsetkych stkromnych 27 prevadzok, nachadzajiicich sa na Narodnej ulici v Bystrici, pouziva
slovensky nazov pozostavajuci vyluéne z domacich prostriedkov (4. Kovacik, Polovnictvo Terem, Hotel
Narodny dom, Optika VV, Jozef Mak s.r.o. a pod.) 11 prevadzok (menej ako polovica), hoci nie vSetky
vyrazy posobia na prvy pohlad ,slovensky*, napr. Evijo (pozri 3.3). Pozorujeme globaliza¢no-
glokaliza¢ny trend (pozri nizsie). Iné posobia slovensky, hoci to tak nie je (napr. Jeddleii IMKA).

e Kvantita anglickych napisov s oh'adom na posiliiovanie globaliza¢nych a glokaliza¢nych trendov. Z 27
sukromnych prevadzok pouziva anglicky vyraz alebo iny anglicky element vo svojom ndzve 11 entit. Je
to vela alebo malo. Urcite menej, ako by sme ocakavali vzhl'adom na posiliiovanie globalizaénych
trendov. Z nich anglicky nazov pouZzivaji 4 prevadzky: Italy Company, Bikesports, Premium Store, Teo
Gallery. 5 prevadzok pouzilo anglicky vyraz, anglickd skratku alebo anglicizmus v nazve:
Hamburger/Zapekanka/Hot-Dog, Tabak Press, PEFC Slovensko, Jeddilen IMKA (z angl. YMCA),
Ndrodny disco bar. Dve prevadzky Chocodelissimo a BOMS spol. sr.0. pouzili anglicki predponu
(choco-) aanglicky plural (-s) pre dojem medzinarodnosti — predpokladame, Ze ide o pragmatické
rozhodnutie v zaujme zrozumitelnosti pre klientelu. Ukazuje sa, Ze tvorcovia nazvov sa riadia
pragmatickymi pravidlami zrozumitel'nosti, medzinarodnosti, kreativity a pod.

3 Zakladné atributy a uskalia Narodnej ulice

Na zakladnom parametri, akym je rozsah ulice (pozri 3.2) mozno demonstrovat nejednoznacnost’
metraze skiimanej jazykovej krajiny (3.3). V tomto pripade ide o rozdiel par metrov, no i tak sme museli tento
moment spomenit. Na margo umiestnenia ulice mozno povedat, Ze lokacia je vybrana skutoéne strategicky
s ohl'adom na dostupnost’ a vybavenost’ v centre (3.1).

3.1 Lokdacia

Narodna ulica sa nachadza priamo v centre mesta. S tymto faktom je spojena aj jej vysoka exponovanost’
a turisticka atraktivnost’ lokality, ktora sa navySe nachadza na trase MHD, ktora spaja Zelezni¢nl stanicu s touto
¢astou mesta. Narodna ulica susedi s Namestim SNP, Kuzméanyho ulicou, s ulicou Frantiska Svantnera a s
novovybudovanou ulicou Jana Cikkera.

Uz na prvy pohlad je zrejmé, Ze vybrana ulica nie je rezidentskou zoénou mesta a svoju ulohu zohrava
i fakt, ze ide o historické centrum mesta, v ktorom sa nachadzaji obytné domy v obmedzenej miere. Narodna
ulica nie je vynimkou. Je lemovana stikromnymi prevadzkami (obchodmi a firmami) a budovami Statnych
institacii (dve banky, rektorat univerzity, opera ¢i budova Narodného domu). Obytné Cast’ sa z pochopitelnych
dévodov nachadza az za spomenutymi budovami, prip. za nevel’kym parkom alebo inou zelenou zénou, vélenenou
do intravilanu mestskej Casti. Sucastou skimanej ulice je uz vyssie spominana zastivka MHD s rovnomennym
nazvom ,,Narodna“ a dva novinové stanky (z toho jeden uz dlhsiu dobu mimo prevadzky).
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3.2 Dika ulice

Naérodna ulica de facto dosahuje dizku 300 metrov, ak za pociatoény bod povazujeme ¢ast pod branou, resp.,
prevadzku Chocodelissimo na Narodnej 2, a za jej koniec kaviaren Vintage coffee 2 go v rohovej budove ned’aleko
Stadlerovho néabrezia, ktorym sa prakticky Narodna ulica konéi. I’avé a prava strana tak spolu dosahuju cca 600
metrov.

3.3 Uskalia

Kde presne sa Narodna zacina a kon¢i? Na jednoduchu otazku nejestvuje vzdy jednoznacna odpoved’.
Ako priklad uvadzame pizzeriu Evijo, ktorej adresa je Namestie SNP 8 s vchodom od Narodnej ulice. Evijo teda
de iure nie je sucastou Narodnej, lenze de facto sa na nej priamo nachddza, coho dékazom je uz spominany vchod
do prevadzky.

Dalsim neuralgickym bodom s samotné nazvy niektorych prevadzok. Ukazalo sa, Ze v niektorych
pripadoch disponuje jedna prevadzka dvomi, tromi ¢i Styrmi ré6znymi oznaceniami: Vintage coffe 2 go, Kaviarern
Monopol, Vecierka a Black coffee je jedna prevadzka, nachadzajica sa na rohu Narodnej a Cikkerovej 11.
Etymologia proprii. Propria celkovo predstavuju problematicktl ¢ast’ vyskumu z roznych dovodov. Pri ndzvoch
ide najmd o umelo vytvorené slova, ako Evijo, Boms a pod. Pokial’ dokazeme zistit’ sposob ich vzniku (Evicka
a Jozko — Evijo), dokazeme ich zaradit’ aj jazykovo. Ako v8ak pristupovat’ k propriam, ako su FioBanka, Teo
Gallery, Vis Vitalis, Boms a pod.? Zahrani¢nu (Seskt1) Fio banku zalozila ¢esko-slovenska finanéna skupina Fio so
sidlom v Prahe, hoci nazov evokuje taliansky pdvod. Povazovat’ nazov za ¢esky? Odpoved sme nenasli ani na
Slovnikovom portali JULS SAV. Pomocou néstroja google translate sme zistili mozny $panielsky povod vyraz fio
odkazujtci na déveru, ¢o v stvislosti s bankovym domom déava zmysel. Pri nazve Vis Vitalis predpokladame
latinsky povod (Vitalnu silu). Boms, spol. s r. 0. evokuje nahodne vytvorené umelé proprium, ale po nahliadnuti do
obchodného registra zistime, Ze je to inak. Firmu zalozili a zaregistrovali povodne v Banskej Stiavnici (s
prevadzkami vo viacerych mestich Banskobystrického kraja) v roku 1993 traja spolo¢nici, ktorych inicialy
priezviska koreSponduju s nazvom (Ondriska, Michna, Bené¢aj), a po usporiadani a pragmatickom fonetickom
pristupe skuto¢ne dospejeme ku skratke Bom. Findlne -s mozno vysvetlit’ pritomnostou tzv. tichého spolo¢nika vo
firme sinicialnym s- Vv priezvisku, alebo pravdepodobnejie je, Ze ide o vplyv anglického pluralu, ked’ze ide
0 trojicu spolumajitelov. TakZe ide o hybridna skratku zo slovenskych priezvisk s anglickym pluradlom. Teo
Gallery pouziva dva nazvy, slovensky aj anglicky. Rozmerom va¢si napis Teo Gallery sa nachadza na vyklade
prevadzky, kym mensi slovensky nazov Galéria Teo s.r.o. je len na vstupnych dverach a podla Struktiry
slovenského propria usudzujeme, Ze ide o oficidlny nazov nachadzajici sa aj vobchodnom registri. Pre
zakaznicke zatraktivnenie prevadzky sa vSak pouziva anglicky nazov. Nazov Detska obuv Duda povaZujeme za
slovensky s dadaickou koncovkou.

4 Zaver

V §tudii sme sa zamerali na zakladni charakteristiku vybraného useku urbanneho priestoru najmladse;j
ulice v historickom centre mesta.

Ciel'om prispevku bolo komplexne zhodnotit’ a zmapovat kratky Gsek jazykovej krajiny Banskej Bystrice
na priklade Nérodnej ulice. Tento ambicidzny ciel’ sa podarilo viac-menej naplnit’, av§ak vzh'adom na objektivne
obmedzenia priestoru textu je zrejmé, ze d’alSie Studie budi potrebné na dokreslenie mnohych skutocnosti, ktoré
boli v prispevku nacrtnuté len v hrubych obrysoch. Z rovnakych dovodov sme v prispevku nepouzili ziadnu
obrazovu prilohu.
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Abstract

In recent years, linguistic landscape increasingly comes to the attention of research that reveals its new
phenomena and specific features. The linguistic landscape comprises the language of commercial signs on shops
and the signs on public buildings, the language of billboards, public traffic signs, the names of streets, cities and
localities. It is a place of various and miscellaneous languages, special syntactic and stylistic characteristics,
expressive and emotional expressions, special word structures as well as figurative names. The figurative names
are not only a domain of literature, but we can meet them in our everyday life, and they are part of the texts in
linguistic landscape where they mainly have appellative and persuasive function. Our research is focused on the
figurative names in Banska Bystrica’s linguistic landscape - specifically on its central part. We surveyed the
occurrence of individual figurative names based on the photographs taken during 2019 — 2020. In our paper, we
describe the individual types of figurative names in Banské Bystrica’s linguistic landscape (metaphor, metonymy,
simile, epithet, synecdoche, oxymoron, hyperbole and synaesthesia) and decipher their meanings.

Key words: linguistic landscape, Banska Bystrica city, figurative names, poetic tropics, metaphorical and
metonymic names

1 Uvod

Jazyk ako komunikaény prostriedok sa vo vSetkych oblastiach spologenského styku a dorozumievania
pouziva v podstate rovnako. Vo svojej zakladnej komunikativnej funkcii sa uplatiluje nielen v sikromnom styku
Pudi, vo vedeckom prejave, v publicistike, v administrativnom styku a Vv literature, ale je stfastou aj rdoznych
textovych prejavov na verejnych priestranstvach a budovach, ktoré sa tak stavajii jazykovou krajinou. Je
stavebnym materidlom v akomkolvek jazykovou prejave. ,Kazdy jazyk ma nekonecne bohaty inventar
vyrazovych prostriedkov, ak jazykové javy kombinuje s konvencnymi a vSeobecne zndmymi sprievodnymi
prvkami, ktoré su zname ako nositele istych obsahov* (Mistrik, 1997, 41).

Jazykova krajina sa v poslednych rokoch stale viac dostava do pozornosti vyskumu, ktory v nej odhaluje
nové javy a Specifika. Pod jazykovou krajinou danej oblasti (mesta, regionu a pod.) rozumieme jazyk komerénych
napisov na obchodoch a verejnych napisov na S$tatnych budovach, jazyk reklamnych bilbordov, verejnych
dopravnych znaciek, nazvov ulic, miest a lokalit. Uz franctizsky spisovatel’ Michel Butor Vv péatdesiatych rokoch
20. storo¢ia poukazoval na textualitu mesta. Zdoraznoval, Ze mesto treba vnimat’ ako text, resp. druh textu,
literarne dielo, ktoré tak ako divadelnd hra obsahuje nonverbalne Casti a ma svoje vlastné pravidla a principy
kompozicie. Kladol si otazku, ¢o je mesto a nasiel odpoved’. Mesto je podl'a neho text, ktory mozno ¢itat’ a o
ktorom mozno premyslat. Vo svojej znamej eseji z roku 1980 Mesto ako text pise: ,,Pod textom mesta rozumiem
predovsetkym mnozstvo napisov, ktorymi je pokryté. Ked’ idem ulicami moderného velkomesta, ocakavaju ma a
zovS§adial’ na mia utocia slové“z(Butor, 1992, 8). Cenoz a Gorter (2006) zahfnaja do jazykovej krajiny akykol'vek
pisany text vo vnutri definovate'ného ramca.

Jazykova krajina je nielen vizudlnym obrazom o etnickom a narodnostnom zlozeni danej oblasti, ale
spiiia aj ur¢ité funkcie. Landry a Bourhis (1997), ktori sa povazuju za priekopnikov vyskumu jazykovej krajiny
v devétdesiatych rokoch minulého storo€ia, rozliSuju dve funkcie jazykovej krajiny: informacnt a symbolicku.
Informacné funkcia spociva v sprostredkovani informacii o jazykovej charakteristike urcitého uzemia, hraniciach
jazykovych skupin a sociolingvistickom zloZeni obyvatelov daného uzemia. Symbolicka funkcia znamena, ze
prezencia alebo absencia (vlastného) jazyka méze mat’ vplyv na to, ako sa citi prislusnik urcitej jazykovej skupiny
vo viacjazy¢nom prostredi, ale moze odrazat’ aj dominanciu urcitej jazykovej skupiny. Geosemioticky pristup vo
vyskume tabul’ a napisov aplikuju Scollon a Scollonova (2003), ktori odvodzuji vyznam nadpisov od ich pozicie

! Prispevok je ¢iastkovym vystupom v ramei projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodélne;j
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.
2 preklad podla nemeckého vydania z roku 1992 E. Juréikova.
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a zastivaju nazor, Ze jazyk sa da skimat’ z hladiska jeho konkrétneho umiestnenia v materidlnom svete (v
zemepisnom, socialnom alebo politickom kontexte).

V odbornej literatire sa pre pomenovanie konkrétnych javov, resp. jednotick vytvarajucich jazykova
krajinu v jej hmatatel'nej podobe pouziva pojem sign. V sucasnosti jestvuje viacero typologii jazykovej krajiny.
Jednym z najznamejsich a najzauzivanejSich je dichotomické Elenenie jazykovej krajiny na tzv. public signs
a private signs, ktoré v sedemdesiatych rokoch zaviedli Rosenbaum, Nadel, Cooper a Fishman (1977). Do prvej
skupiny patria oznagenia $tatneho, resp. nekomeréného sektora, druhu skupinu tvoria oznaéenia sikromného, resp.
komer¢ného/obchodného sektora.

Jazykova krajina je miesto réznych a rdéznorodych jazykov, syntaktickych a Stylistickych zvlaStnosti,
expresivnych a emocionalnych vyrazov, osobitych slovnych konstrukcii a obraznych pomenovani, resp.
umeleckych jazykovych prostriedkov, putajicich pozornost’ nielen svojim obsahom, ale aj formou. Pri nasom
vyskume sme sa zamerali na identifikdciu obraznych pomenovani v jazykovej krajine Banska Bystrica v jej
centralnej ¢asti (Namestie SNP, Dolné ulica, Horna ulica, Nam. S. Moyzesa, Skuteckého ulica a Narodna ulica).
Nasim cielom bolo na zaklade rozsiahleho fotografického materidlu vyhotoveného v obdobi rokov 2019-2020,
zmapovat vyskyt jednotlivych obraznych pomenovani a desifrovat’ ich vyznam.

2 Vznik a funkcia obraznych pomenovani

Napisy v meste posobia na recipientov vedome a podvedome, na réznych miestach (na budovach,
stipoch, vyvesnych &titoch, vo vykladoch obchodov, na reklamnych plochach a pod.) a v roznych forméach
(oznacenia obchodov a turadov, plagaty, bilbordy, citylighty, pamétné tabule a i.). Ich hlavnou tlohou je
sprostredkovanie informacii o jave alebo udalosti, vyuzivajic rézne verbalne, ale aj neverbalne vyrazové
prostriedky, ktoré maju uputat’ pozornost’ recipientov.

Niektoré ndpisy maju charakter reklamy a snazia sa okrem sprostredkovania informéacie aj propagovat’
nejaky produkt, zaujat’ potencionalnych zdkaznikov/recipientov a nabadat’ ich ku kupe vyrobkov. Reklama méze
vyuzivat' prostriedky umeleckej literatiry, ale na rozdiel od umeleckej literatiry sa reklama snazi iba o jednu
interpretaciu. Esteticka funkcia reklamy je podriadena persuazivnej a je, na rozdiel od umeleckej literatury,
sémanticky uzavreta. Nema nutit’ percipienta zamysliet' sa nad vyznamom reklamy, ale ho ma povzbudit’ kapit’ si
uréity produkt. V niektorych pripadoch moze spifat’ reklama iba zabavna funkciu (Cmejrkova, 2000).

Jazyk napisov musi byt’ jednoduchy a struény a spolu s mimojazykovou zlozkou obrazovou zlozkou ma
tvorit’ kompaktny stimulujuci a persuazivny celok, ktorého sulasti sa komplementarne dopinaji, pri¢om ich
informacna a emocionalna zlozka musia byt vyvazené. Jazykova krajina, to vSak nie st iba strohé kratke texty
s informaciami, ¢o sa nachadza v jednotlivych budovach, aké su tam obchody, firmy, urady, ale aj texty, v ktorych
su vyuzité rozne obrazné pomenovania (Casto nazyvané aj basnické tropy), ktoré si spajame predovsetkym
s umeleckou literattirou.

Vznik obraznych pomenovani suvisi s genetickym napitim medzi slovom a oznacovanym predmetom.
Slovo méze byt jednovyznamové alebo viacvyznamové. Konkrétny vyznam viacvyznamového pomenovania
zavisi od kontextu. Percipient dekdduje vyznam pomenovania tak, ze spolu so slovom sa mu vo vedomi vybavi aj
predstava pomenavaného predmetu (Findra, 2004). Vzt'ahy medzi predmetom a pomenovanim méZzu mat’ rozne
podoby. Na oznacenie jedného predmetu alebo javu pouZije pomenovanie, oznacujice druhy jav alebo predmet
scielom vyzdvihnGt ur€itd typick( vlastnost’ prvého oznacovaného predmetu alebo javu. Tento spdsob
vyjadrovania sa nazyva prenasanie vyznamu alebo nepriame pomenovanie, ktoré méze vzniknat' na zaklade
existencie vonkajsieho alebo vnutorného vztahu medzi slovom a pomenovanim.

,»Loto prenasanie vyznamu neznamena, Ze sa pre urcity jav pouzije ako nové oznacenie slovo, ktoré malo
povodne iny vyznam. V jazyku umeleckej literatiry sa povodny vyznam slova a jeho preneseny vyznam
konfrontuju a vznika tak zvlastny efekt spocivajuci v tom, ze sa konotacie povodného vyznamu prenasaju aj na
vyznam preneseny. Tak dosiahne autor chapanie reflektovanej skuto¢nosti v jej komplexnosti, t. j. ako mnozinu
javov v mnozine vnutornych a vonkajsich vztahov*® (Petrti, 2000, 110-111). V nepriamom pomenovani sa dva
pojmy dostavaji do vzajomnych suvislosti, v dosledku coho vznikaji viacnasobné vyznamové vztahy —
konotacie (sprostredkovanost’ v pomenovani). Podla Levého (1983) zahrfiuje konotativny vyznam vsetky
vyznamy, ktoré slovo v percipientovi na zaklade jeho skusenosti vybavi. Z nepriameho pomenovania vznikaji
rézne asociacie k inym predmetom a pojmom.

,,Obrazné pomenovanie by malo byt 'ahko identifikovatel'né, aby podnietilo percipientovu imaginaciu,
aby dokdazalo vyvolat’ v percipientovi pozadované pocity, umoznilo mu predstavit’ si prospesnost’ vyuZzivania
daného produktu alebo sluzby* (Lalik, 2014, 249).

3 Druhy obraznych pomenovani v jazykovej krajine Banska Bystrica

Vyrazové prostriedky, v ktorych sa prejavuje princip nepriameho obrazného pomenovania, su ré6zneho
druhu. Vo vSeobecnosti sa rozliSuje metaforickd a metonymickd skupina, do ktorych patria metafora,
personifikacia, synestézia, oxymoron, prirovnanie, alizia, alegoria, symbol, metonymia, metalepsia, synekdocha,

% Preklad E. Juréakova.
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hyperbola, epiteton a iné. V jazykovej krajine Banska Bystrica méZeme najst’ niektoré z tychto typov obrazného
pomenovania.

3.1 Metaforické obrazné pomenovania

Metafora je jednym z najznamejSich obraznych pomenovani. Lakoff a Johnson (2002, 15) tvrdia, Ze
metaforu nachadzame v celom nasom kazdodennom Zivote, a to nielen v jazyku, ale aj v mysleni a ¢innosti.
Metafora vznika na zaklade vonkaj$ej podobnosti medzi predmetmi, javmi, dejmi a vlastnost’ami. Tato podobnost’
modze spocivat’ v tvare, vzhlade, velkosti, mnozstve, farbe, rozsahu, funkcii a pod. VonkajSia podobnost’
denotatov umoziuje oznacit' jeden predmet alebo jav nazvom iného predmetu alebo javu, pri¢om pri prenasani
vyznamu z jedného predmetu na iny dochadza k prestupovaniu ich vyznamov, ktoré suvisi s tym, ze povodny
nazov predmetu je ,,prekryty” nazvom iného predmetu (Findra, 2004, 48). Valcek oznacuje metaforu za funkéne
komplexny postup, v ktorom sa spaja figurativnost,, opisnost’, expresivnost, kontrast, iracionalnost’ a vyznamovu
koordinaciu (Valcek, 2006, 222).

V Banskej Bystrici obsahuji napisy na budovach, vyvesnych §titoch, plagatoch a pod. pomerne velké
mnozstvo metafor. Spojenie Knihy za gros — Ké6dpec novych titulov, Sirokda ponuka knih (Dolna 62) spaja v sebe
sucasne dve metafory. Vyjadruje nielen nizke ceny knih, ale aj vel'ké mnozstvo predavanych knih. V napise
Elegance travel — more poznavaciek 2020 (Dolna 43) slovo ,,more” evokuje dve konotacie. Oznauje velka
ponuku poznavacich zajazdov, pricom zajazdy si mdzeme spajat’ aj s pobytom ,,pri mori®. Zaujimavymi slovnymi
hra¢kami st rymované oznaéenia Baroviia carovita Tea & Shisha (Nam. SNP 7), Cajoviia-caroviia (Nam. SNP,
Arcade pasaz 5), ktorych metaforicky vyznam oznacuje prijemné, ,.Carovné™ prostredie, kde si mézu ludia
posediet pri $alke chutného napoja. Podobné konotacie sa skryvaju aj v nazve obchodu Carovny svet (Horna 5),
zameraného na ezoteriku, prirodni kozmetiku a drahé kamene. Nazov Cenovd bomba je obraznym pomenovanim
vyraznych zliav na produkty v ponuke obchodu Lesona outdoor (Dolna 32). Ma vzbudit’ u zdkaznikov pozornost’
a vyvolat’ zaujem o kupu vyrobkov. V ndzve Cool Bike — Cyklisticky svet (Nam. S. Moyzesa 5) sa za spojenim
,Cyklisticky svet“ skryva metafora pomenovania obchodu, v ktorom sa predavaju roézne typy bicyklov
a prisluSenstva k nim. Nazov obchodu Zlata nitka s podnadpisom Délezité vecicky pre vase rucicky (Dolna 9) je
metaforickym pomenovanim pre obchod s tovarom na Sitie, pletenie a iné ruéné prace, odkazuje na motiv
z Tudovej rozpravky o zlatej priadke, v ktorej hlavna hrdinka pomocou ¢arovnych sil a nadprirodzenej postavy
(8kriatka) dokazala priast’ zlaté nite. Fio banka ma vo vyklade zaujimavé plagaty s textami: Pre makaky je
dobrym zvykom nalozZit sa do kupela. U nas je dobrym zvykom nenalozit vam zbytocné poplatky k nasej hypotéke /
Pre lisku polarnu je dobrym zvykom ist po cuchu za svojim cielom. U nds zase mat ¢uch na produkty, ktoré
ocenite (Narodna ulica 8). Spolu s obrazom spominanych zvierat akcentuju schopnost’ banky usetrit’ zakaznikom
¢o najviac penazi a ponuknut’ im vyhodné produkty.

Niektoré metafory vznikaju tak, Ze sa na nezivé predmety prenasaju vlastnosti a ¢innosti Zivych bytosti.
Tento typ metafory sa nazyva personifikacia (zosobnenie). Takéto personifikované sme nasli v bankovom sektore:
CSOB - Riesenie, ktoré pozdvihne vais biznis (Dolna 12), Wiistenrot — vyhoddm stavebného sporenia neodzvonilo
(Dolna 26); Wiistenrot — nastartujte svoju kariéru vo Wiistenrote (Dolna 26).
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Osobitnym druhom metafory je synestézia. Je to druh obrazného pomenovania, ktory sa zakladd na
spojeni dvoch pojmov oznacujicich rdézne zmyslové vnemy. Mozu sa spajat’ pojmy vyjadrujuce zrakové,
sluchové, ¢uchové, chutové alebo hmatové vnemy, napr. néapis Bisaudio — Dotknite sa zvuku (Dolna 55)
prezentuje spojenie hmatového pocitu s akustickym.

31



Na protikladnom spajani pojmov spociva aj oxymoron, ktory spaja dve vyznamovo protikladné, navzajom sa
vylu¢ujlice pojmy. Jedno znich je pouZité v nepriamom pomenovani, a preto ho mozno povazovat aj za
metaforické epiteton alebo ako adjektivnu metaforu (Mistrik, 1997, 126). Nazov Termafrost (Horna 8) je
spojenim predpony terma, ktora evokuje pojem tepla, a anglického, resp. nemeckého slova frost, ktoré znamena
lad. Aj Molet linia (Horna 40) je urlitym spOsobom takymto oxymoronom, pretoze kombinuje slovo pre
pomenovanie plnostihlej Zeny (moletka) a slovo, ktorym oznacujeme tenka ¢iaru, obrysy, kontury.
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Na metaforickom principe funguje aj prirovnanie, pretoze sa tiez vytvara na ¢iastkovej podobnosti dvoch
predmetov alebo javov. Prirovnanie sa v$ak odliSuje od metafory spésobom pomenovania a $truktarou. Metafora
je dynamickejSia, pomentiva javy implicitne, u Citatela modze evokovat viaceré konotacie, pretoze je
viacvyznamova. Prirovnanie je explikativnejSie, vyznamovo smeruje k zachyteniu jedného jasne vymedzeného
javu a oznacuje javy explicitne. Sklada sa z pomenovania prirovnavaného javu (compandum), z gramatického
vyjadrenia porovnania (tertium comparationis, stredny clen) a z pomenovania javu, ku ktorému sa prirovnava
(comparatum). Na vyjadrenie vztahu medzi compandum a comparatum sa vyuzivaju porovnavacie spojky ako,
ani, sta, akoby a pod., ale jestvuju aj prirovnania bez formalneho spajacieho slova. Prirovnanie je prostriedkom
konkrétnosti, nazornosti a intenzifikacie predstav. Vyzdvihuje ur€itii vlastnost prirovnavaného predmetu. Na
texte na stanku v Narodnej ulici Cierna ako diabol, horiica ako peklo, cistd ako anjel, sladkd ako liska, takd je
nasa kava, sa kava prirovnava k javom, ktoré maji podobné vlastnosti ako kava (Cierna, horuca, sladka, Cista).
Ide o intenzivne prirovnanie, zveli¢ujuce a zdéraziiujuce vlastnosti kavy. Spojenie slov Ldska je vo vzduchu
a vonia ako kava je nielen estetickym prirovnanim lasky k dobrej kave, ale aj personifikaciou pojmu ,,laska*.

3.2 Metonymické obrazné pomenovania

Metonymia tak ako metafora vyuZziva konotované (spribuznené) vyznamy a zakladd sa na prendSani
vyznamu. Od metafory sa odliSuje tym, ze prenesené pomenovanie sa nerealizuje na zdklade vonkajsej
podobnosti, ale na zaklade vnutornej alebo vecnej suvislosti dvoch javov. Vecnou suvislostou méze byt vztah
pri¢iny a u¢inku, Casti a celku, rodu adruhu, formy alatky, veci ajej miesta, privlastku ajeho nositel’a.
,,Pouzivanim metonymie sa prekracuju a nari$aju hranice pojmov. Tym sa vyraz dynamizuje a do pohybu dostava
aj kontextové prostredie, v ktorom sa nachadza* (Mistrik, 1997, 142, ). Val¢ek charakterizuje metonymiu ako ,,typ
tropu, ktory je zaloZeny na inverznej denotacii, t. j. oznaceni predmetu inym predmetom, ktory vSak musi byt’ s
denotatom v urcitom konotativnom vztahu, priCom tento vztah asociativnhe moduluje sam oznacovaci vztah
vysledného znaku (o je zdrojom modalnej estetickej posobivosti*) (Valcek, 2006, 228)

Nazov cukrarne a gelaterie Moja srdcovka (Nam. SNP 22) je metonymickym pomenovanim pre miesto,
ktoré svojou vysokou kvalitou a prijemnym prostredim ,,prirastie jej navStevnikom k srdcu®. Podobné asociacie
vyvoléva aj nazov obchodu Zoot —vydajiia radosti (Horna 9). Stretnutie s Mozartom (Statna opera, Narodna ulica
11) implikuje poétvanie Mozartovej hudby. Lesoucebiia (Nam. SNP 8) je obraznym pomenovanim pre ucebiiu,
ktora sluzi na vzdelavanie lesnej pedagogiky, enviromentalnu vychovu a iné vzdelavacie aktivity. Plagat Divadla
Stdio tanca (Narodna ulica) oznaduje sezénu 2020/2021 za sezénu rozkvetu. Spolu so symbolom kvetu pri texte
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ide 0 metonymiu, ktord oznauje rozmach a velku ponuku roéznych taneénych podujati v uvedenom obdobi.
V spojeni Studentské zemiaky na stojane pred podnikom Tiffany food (Nam. SNP 14) vidime vnutornu stvislost’
medzi jedlom, pripravenym zo ,,zemiakov* a ich ,konzumentmi®“. Slovad v texte na stojane Horuca masala —
zahreje telo a dusu pred podnikom Cajoviia-¢aroviia (Nam. SNP, Arcade pasaZ 5) nielen priamo charakterizujt
funkciu horticeho napoja (zohriat’ jeho konzumenta), ale sl aj nepriamym pomenovanim pre jeho druht ,,skryta
funkciu (potesit’ sa pri jeho konzumacii). Charakteristika vyrobkov Endemit medzi buchtami z firmy Legenddrne
buchty Zbojska (Dolna 38) metonymicky poukazuje na stara tradiciu pripravy uvedenych druhov peciva.

SEZONA Roznvs'ru

2019/2020 '.n
DIVADLO STUDIOTANCA

Metonymia ma viaceré podoby. Jednou z nich je synekdocha, ktora je zalozena na principe prenaSania
pomenovania na zaklade kvantitativnych vztahov medzi jednotlivymi javmi. Vznikd na zdklade zadmeny
pomenovania Casti za pomenovanie celku (totum pro parte), prip. celku za Cast’ (pars pro toto) a pomenovania
druhu za rod (prip. rodu za druh). V nazve Kaviareii Monopol, vela tvari, jedno miesto méZeme pomenovanie
,,vela tvari“ chapat’ ako metonymické pomenovanie, v ktorom st I'udia oznaceni svojou priznacnou Castou tela.

V modifikovanej podobe sa princip konstrukcie synekdochy na zaklade kvantitativneho vzt'ahu uplatiuje
aj vV hyperbole. Hyperbola spo¢iva vo vyuzivani nadsadeného, zveli¢eného, Casto az nerealneho kvantitativneho
pomenovania namiesto pomenovania zodpovedajuceho realnej skutoénosti. Vznika tak, Ze sa namiesto
pomenovania pouzije expresivny vyrazy, prehnané atributy alebo superlativy. Tie zveli¢ia dojem, ktory pdsobi
z daného javu alebo veci, ¢im sa dosiahne urcita obraznost’ vypovede. Hyperboly m6zu mat’ expresivnu alebo
emocionalnu funkciu.

V jazykovej krajine Banskd Bystrica dominuju hyperboly, ktoré stvisia s vel’kym mnozstvom tovaru
alebo sluzieb, napr. 1001 drobnosti za ludové ceny (Horna 47), Monpasie — kordlky od vymysiu sveta (Horna 20),
Optika Seberi ...vSetko pre Vase oci... (Horna 65), Mobility —vsetko pre vds mobil (Dolna 25), Bolo§ & Partners —
advokatska kanceldria pre kazdy pripad; Odpoved na kazdii vwzvu HORNA 23 (reklama na stene na ulici
Skuteckého 1), alebo vyuzivaju superlativne formy na oznacenie kvality vyrobkov a sluzieb, napr. Zdaloziia Breva
— poziciavame najviac penazi na najnizsi urok (Dolna 51), Sattva — Najlacnejsie notebooky v meste kupite tu;
nekonecnd tlaciarenn (Horna 51), Diskont alko — najlepsie ceny; Najstarsi sortiment alkoholu (Skuteckého 1).
Pomenovania Mega akcia; Super akcia (Dolnd 62) odkazuju na vyrazné zlavy produktov. Hyperboly maja
V jazykovej krajine prevazne expresivnu funkciu.

~
]
3
<

OpMEN

\\Ll [“!\‘

PRI NAKUPE KNiH
SERLI Sk

MEGA

33



R
g | 81 P P0ZICIAME NAJVIAC

£ : Y1 2= DK
Praday. vghiep adbintivude B NAZIZANA INIZSI URO!
peisludenston h' mobdom B

e

e Ry

3.3 Epiteton

Epiteton, ¢ize basnicky, resp. hodnotiaci privlastok je obrazné pomenovanie s vyraznou estetickou
hodnotou. Zvyraznuje pomenovanie, ku ktorému patri a prenasa nain svoj vyznam. Podl'a Petrd (2000, 113) mdze
mat’ aj epiteton ur¢ité metaforické a metonymické vlastnosti. Metaforické epiteton smeruje k Specifikacii vyznamu
pomenovania, metonymické epiteton vyzdvihuje uréity znak pomenovaného javu, ktory tak nadobuda
dominantnu funkciu. Od gramatického privlastku, ktory ma kvalifikujucu funkciu, pretoze vymedzuje, o aky druh
pomenovaného javu ide, sa epiteton odliSuje v tom, Ze ma predovsetkym esteticku funkciu.

Gramatické privlastky v jazykovej krajine slizia na S$pecifikiciu jednotlivych obchodov a firiem a
oznacuju ich zameranie: Pivovarska restaurdcia Perla (Horna 52), Slovenskd restaurdcia a pivdreii (Nam. SNP
4), Talianske potraviny (Horné 16), Chovatelské potreby (Horna 65), Azijské bistro (Horna 4), Orientdlny obchod
CEDER (Dolna 23), Cinska restaurdcia Panda (Dolna 25), Materskd skola (Horna 22), Masdzny salon Rajs
(Horna 49) , Passion — kadernicky salon (Horna 15), Kozmeticky salén Charizma (Narodna ulica 6), Krajcirsky
salon Boba (Horna 10).

Epiteta v jazykovej krajine prezentuju predovSetkym hodnotenia, ktoré maju byt pre percipientov
pritazlivé a zdodraziuju, ze hodnota obchodu alebo jeho vyrobkov je vynimo¢na: FIFO —dobra cestovka (Horna
12), Enjoy — Zdazitkovd agentira (Nam. S. Moyzesa 14), Daffer — Dobré papiernictvo (Nam. S. Moyzesa 10),
Urpiner — vynimocné dobré pivo (Dolna 3), Helldorado pub — Certovsky dobrd domdca kuchyiia (Dolna 32),
Intim — exkluzivna spodna a panska spodnd bielizeni a plavky (Dolna 19), Premiumstore — elektronika za skvelé
ceny (Narodna ulica 8), Trias — luxusny nabytok (Dolna 13), Spezax caffe — lahodnad kdva (Dolna 21).

Pomenovania Slovenskd restaurdcia — chutnd kuchyiia (Horna 39), ASHKO - zdravé jedlo -

vegetarianska restaurdcia — chut Egypta (Skuteckého 1), U Kemov — Pilsner Restaurant: Ceskd pivnd kuchyria;
Vyborna ceska kuchyrna; Suroviny od lokalnych dodavatelov; Dlhorocna tradicia rodinnej restauracie (Nam. SNP
20), RealBio — zdravé a domdce potraviny (Horna 60), obsahuju epiteta a gramatické privlastky siicasne.
Epiteta v pomenovaniach Predajiia Lesnicke pochitky (Nam. SNP 1), Mestské §tylové bicykle (Nam. S. Moyzesa
5), Trias stylovy nabytok (Dolna 13), Babuska — tradicna ruskd medicina / tradicna privodna medicina (Horna 42)
zdoraziuju vlastnosti jednotlivych predmetov, resp. tovaru a konkretizujii predstavu o niom. Netypické epiteta
nachadzame v nazve obchodu a charakteristike jeho vyrobkov Legenddrne buchty Zbojska, Legendarna Vianocka,
Legenddrny zavin pineny (Dolna 38), ktoré vyzdvihuja ich dlhoro¢nu tradiciu a kvalitu sucasne. Epiteta, ktorymi
je charakterizovana reStauracia Angels restaurant — anjelské kombindcie chuti (Horna 25), st odvodené od jej
nazvu a poeticky manifestuji osobitné chut’ a vlastnosti pontikanych jedal.

4 Zaver

Uvedené priklady dokazuju, Ze obrazné pomenovania nie st iba doménou umeleckej literatury, ale
mozeme sa s nimi stretntit’ aj v beznom zivote a st aj sucastou textov v jazykovej krajine, kde maju predovsetkym
apelativnu a persuazivnu funkciu, na rozdiel od umeleckej literatary, v ktorej spliiiaju predovietkym esteticku
funkciu. SG podpornym prostriedkom na uputanie pozornosti. Mnohé z nich sved¢ia o kreativite ich autorov. Tieto
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netypické slovné spojenia ozvlastituju jazykovi krajinu a podvedome pdsobia na zmysly recipientov a vyvolavaja
v nich pozitivne emécie. Casto st podporované neverbalnymi prostriedkami (obrazy, ilustracie, fotografie,
symboly, znaky a pod.), ktoré explifikuju alebo zvyraznuju ich vyznam.

Analyza public signs a private signs v jazykovej krajine (plagaty, napisy na budovach, reklamné pttace,
jedalne listky, nazvy obchodov a restaurdcii a pod.) z rozsiahleho stboru fotografii z centrdlnej Casti mesta
jazykovej krajiny Banska Bystrica ukazuje pomerne velky vyskyt rdznych obraznych pomenovani.
NajrozsiahlejSiu skupinu tvoria epiteta, ktoré mozeme najst’ v kazdej Casti skimaného priestoru. V ramci
metaforickej skupiny obraznych pomenovani tvoria najvacéSiu ¢ast’ metafory a personifikacie. Z metonymickej
skupiny obraznych pomenovani st najviac zastipené metonymie a hyperboly. Ostatné druhy obraznych
pomenovani (synestézia, prirovnanie, oxymoron, synekdocha) sa vyskytuju sporadicke;jsie.
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LOKALNE NARECIE AKO NASTROJ EXPRESIVIZACIE V JAZYKOVEJ KRAJINE
(NA PRIKLADE BANSKEJ BYSTRICE)*

Jaromir Krsko
Filozoficka fakulta Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici

Katedra slovenského jazyka a komunikacie

Abstract

Advertisement of companies in the form of billboards, logonyms, banners, and signs is an integral and inseparable
part of the language landscape. In an overfilled language landscape, there is a competitive struggle in advertising.
Companies try to make their offer sufficiently visible and to attract potential clients. One of the means of visibility
of advertising is expressivization - whether visual or verbal. Bistro Davaj Het in Banska Bystrica solves the
expressivization of its advertisement in an original and non-traditional way — they address customers with texts
written in the dialect used a lot in the region of Banska Bystrica or hybrid dialect form. There is a change of
dialect standard and literary forms' penetration into communication under the impact of literary language. In
addition to the literary language's impact, the language landscape is significantly influenced by English, and
neologisms such as new foods and drinks penetrate the advertising language.

Key words: language landscape, dialect, expresivity, Davaj Het

1 Uvod

V prispevku venujeme pozornost expresivizacii jazyka a reklamy, ako sucasti jazykovej krajiny,
pomocou lokalneho narecia. Napriek tomu, ze majitelia bistra s rychlym obcerstvenim sa snaZia oslovit
zakaznikov prostrednictvom banskobystrického narecia, pod tlakom spisovného jazyka dochddza k poruSovaniu
nareCovej normy a vytvara sa tak hybridny jazykovy ttvar s vyraznymi prvkami narecia, spisovnych tvarov, ale aj
neologizmov a anglicizmov.

2 Vymedzenie terminu jazykova krajina vo vyskumoch L. Satinskej a J. Bauka

Vyskum jazykovej krajiny uzko nadvdzuje na vyskumy kulturnej antropolégie a humannej geografie.
Historia vyskumov vSak siaha len na prelom 20. a 21. storocia. Impulzom bolo predovsetkym multilingvalne
prostredie mesta. Prvé Studie sa tykali analyzy prostredia Bruselu, Montrealu a Jeruzalema (Satinska, 2014, s.
157). Samotny vyskum jazykovej krajiny sa stal prienikom humannej geografie, kultirnej antropologie,
aplikovanej lingvistiky, sociolingvistiky a sociologie.

Zakladné vymedzenie terminu jazykova krajina pochddza od dvojice autorov — Rodrigua Landryho a
Richarda Bourhisa (1997), ktori jazykovu krajinu charakterizuju ako ,jazyk verejnych dopravnych znaciek,
reklamnych bilbordov, nazvov ulic, miestnych nazvov, obchodnych a verejnych znaciek na vladnych budovach*?
(Landry — Bourhis, 1997, s. 25).

L. Satinska v prispevku venovanému jazykovej krajine Dunajskej ulice v Bratislave chape jazykovu
krajinu ako ,,vizualnu reprezentaciu jazyka vo verejnom priestore* (Satinska, 2014, s. 158). Podl’a nej sem ,,patria
sem vsetky napisy, bez ohl'adu na ich povod.“ Jazykovl krajinu chape ako dynamicku entitu, ktort vytvaraju
inStitucie alebo jednotlivci, ale na druhej strane jazykova krajina vplyva na ludi, ktori tymto priestorom
prechadzaju a vnimaji dany priestor. Preto sa venuje nielen analyze nazvov firiem a obchodov, napisom na
stenach, ale zamysl’a sa aj nad tym, komu st tieto informacie urcené a ako ich mézu l'udia vnimat.

Problematikou jazykovej krajiny na jazykovo zmie$anom tizemi sa zaoberal aj J. Bauko, ktory skiimal
jazykovu krajinu v bilingvalnom slovensko-mad’arskom prostredi Komarna. J. Bauko (2019) vSak chape jazykovu
krajinu SirSie, pretoZe okrem verbalneho (pisaného) textu do jazykovej krajiny podl'a neho patria aj extralingvalne
prvky. Preto nepouZziva termin jazykova krajina, ale pracuje s terminom proprialno-semioticky obraz krajiny,
ktory podla jeho vymedzenia ,tvoria propria (predovSetkym antroponyma, toponymd i chrématonyma)
nachadzajiice sa na mennych tabuliach, napisoch na verejnom priestranstve, réznych plochach (napr. plagatoch,

! Prispevok je ¢iastkovym vystupom v ramei projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodalne;j
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.

2 The language of public road signs, advertising billboards, street names, place names, commercial shop signs, and public
signs on government buildings* (Landry — Bourhis, 1997, s. 25).
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budovach, nahrobnych kamenoch, tablach) i extralingvalne znaky (napr. fotky, sochy, emblémy, kresby), ktoré
poukazuju na vlastné mena“ (Bauko, 2019, s. 138). Preto, prihliadajuc nielen na proprialnu stranku jazykového
systému, ale aj na jeho apelativnu ¢ast’, by sme mali uvazovat’ skor o lexikalno-semiotickom obraze krajiny.

3 Expresivita v jazykovej krajine

Reklama ako pevna sucast’ jazykovej krajiny musi I'udi, pohybujucich sa v meste, upttat’ a zaujat’.
V prehustenej jazykovej krajine plnej bilbordov, logonym, putacov a napisov musia byt’ napisy, reklama a oznamy
expresivne, aby dokazali konkurovat’ okolitym (podobnym napisom) a aby potencialneho klienta zaujali.

Jazykoveda sa zaoberala predovsetkym verbalnou expresivitou. Expresivitou v jazyku sa vel'mi podrobne
zaoberali J. Zima (1961) a I. Némec (1971, 1972). J. Zima (1961) vo svojej monografii zdoraziiuje, Ze ,,vlastni
oblasti expresivity — a pfedevsim oblasti jejiho vznikani — neni ovSem vzdy jazyk psany, nybrz pfedevsim také
jazyk mluveny, a to zejména spontanni projevy mluvené. [...] V této oblasti pfedevsim se projevuje tendence tvofit
nové expresivni vyznamy slov a fidceji i nova slova. Protoze mluvicimu jde tu zejména o to, aby upoutal a udrzel
pozornost posluchace, aby presvédcoval a ziskaval toho, s kym hovofi...” (1961, s. 9). Z pohl'adu jazykovej
krajiny musime doplnit, Ze expresivita je vyjadrena nielen v pisanej, ale aj vo vizualnej podobe. Jazykova krajina
nezachytava hovorenti podobu jazyka, pretoze ide o vizualnu prezentaciu jazyka. Takze atribty uputania
pozornosti, presvied¢ania a ziskavania sa v jazykovej krajine vztahuju nielen na pisani komunikaciu (vyuZivanie
expresivnej lexiky, expresivneho typu pisma), ale aj extralingvalnu (vizualnu) stranku komunikacie (vyuzivanie
obrazkov, ré6zneho typu, velkosti a farby pisma a pod.).

M. Kiistek (2017) v Novom encyklopedickom slovniku Ccestiny rozdeluje expresivitu na vyrazy
55 (1) expresivitou inherentni, kterou midzeme u pfislusného lexému identifikovat ibez znalosti kontextu
(hubeiiour, spinkat, vyzunknout), (2) expresivitou adherentni, ktera se v uréitém kontextu ustalila teprve postupné,
roz¢lenénim a prenesenim zakladniho vyznamu (naptiklad slovo robota je expresivni ve vyznamu ‘prace vibec,
zvlasté nepiijemna, t€zka’...); oba vyse uvedené typy expresivity je mozno ze synchronniho hlediska povazovat za
stalé. (3) Expresivita kontextova se projevi pii spojeni vyrazovych prostiedkti patficich k riznym stylovym
oblastem a maze se chapat jako jeden ze zplsobu aktualizace vyjadieni.«

4 Jazykova krajina v komunikatoch firmy Davaj Het

Na prelome rokov 2018 — 2019 vzniklo v Banskej Bystrici bistro Davaj Het, ktoré sa v stc¢asnosti
nachadza pred jednym z najfrekventovanejSich obchodnych miest v Banskej Bystrici — pred vchodom do
obchodného centra Europa Shopping Center. Cas od myslienky vzniku bistra az do jeho vybudovania (marec
2019) vyuzivali majitelia na vzbudenie pozornosti a zaujmu zo strany obyvatelov mesta — napis Davaj Het sa
postupne objavoval nastriekany na ceste v okoli Strieborného namestia — ide 0 prestupovy uzol v smere do centra
mesta — na Namestie SNP, v smere do nemocnice, banskobystrickych §k6l na Tajovského ulici a v smere na
Namestie S. H. Vajanského (hovorové pomenovanie Hustak) k SC Europa. Z pohladu jazykovej krajiny ide
0 frekventované miesto, kde je reklama pomerne G¢inna, pretoze bohatost’ jazykovej krajiny v tomto prestupovom
mieste nie je velkd, t. j, Ze reklama nemda vysoku konkurenciu. Na druhej strane i$lo o dovtedy nezndmy nazov
firmy, ktory bol svojou podobou (kratkost’ tvaru davaj oproti spisovnej podobe ddvaj a hovorova expresivna
prislovka het) vyrazne expresivny a upttal pozornost’. Po otvoreni bistra (marec 2019) pouzili majitelia aj reklamu
v prostriedkoch MHD. Plagat (obr. ¢. 10) sa tak stal sGcastou jazykovej krajiny Banskej Bystrice. Okrem
uvodného reklamného plagatu vstupuje bistro Davaj Het do jazykovej krajiny Banskej Bystrice svojim logom
(obr. €. 9), pataémi pred bistrom, hlavnou ponukou jedalneho listka v bistre (vo forme velkého podsvieteného
panelu) (obr. ¢. 16) a novinami Davaj Het noviny, ktoré si mdze zakaznik precitat’ v bistre (obr. ¢. 17) a sprijemnit’
si tak ¢akanie na jedlo.

Bistro Davaj Het vstupilo do jazykovej krajiny originalnou formou vlastnej prezentacie — pokisa sa
uputat’ pozornost zakaznikov ndreCovou podobou loga, plagatov, jedalneho listka i vlastnych novin.
V komunikéatoch vSak dochédza k napitiu medzi hybridnou nareCovou podobou (zdmerne nemdzeme hovorit’
0 nareci, pretoze nejde o presnu narecovi normu, ale o Stylizdciu do narecia zvolenského typu, presnejSie do
variantu bystrického rajonu), spisovnym jazykom a anglictinou ako medzinarodnym jazykovym koiné.

Hybridna nareGova podoba jazyka sa Vv jazykovej krajine vyuZiva v rovine formy. Obsahova stranka
komunikatu musi zostat’ zachovana, aby percipient (potencialny klient) vedel identifikovat’ obsah komunikatu.
Rovina formy komunikatu je v8ak expresivizovana pouZzitim narecovej podoby viazucej sa k prostrediu Banskej
Bystrice. J. Findra pripomina, Ze ,,prave uplatnenie expresivnej konstrukcie prinaSa posilnenie pragmatického
aspektu (zvyraznil J. F.) [...] zdoraznenie osobitného autorského zameru“ (Findra, 2004, s. 7). Osobitnym
zamerom autora V tomto pripade je vzbudit' pozornost, zvyraznit originalitu a jedineCnost’ obchodu, svojich
produktov, ale zaroven vyjadrit’ a posilnit’ zdravy lokalpatriotizmus.

Na to, aby sme mohli porovnat’ odchylky hybridnej narecovej podoby jazyka komunikatov bistra Davaj
Het od narecia bystrického rajonu, musime si stru¢ne nacrtnit’ zakladné kontury narecovej normy. Délezitym
a vel'mi markantnym javom narecia Banskej Bystrice (oproti spisovnému jazyku) je absencia mdkkého /' — ,,v
bystrickom rajone su napriklad len méakkostné pary t — ¢, d — d’a n — i, CiZe nie je tu mikké [* (Krajcovic, 1988, s.
248). Z rozhovoru s majitel'om bistra sme zistili, ze sice pochadza z Banskej Bystrice, v domacom prostredi viak
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nepouzivali miestne narecie, t. j. sdm nie je nositel'om narecia a ani neovlada jeho normu. Népad vyuzit’ nérecie
pri propagéacii svojho bistra ma od svojej priatel’ky, ktora byva v dedine Balaze, kde sa narecie aktivne pouziva.
Dochadza tu teda ku $tylizacii do nareovej podoby, ale bez znalosti narecovej normy. Preto pod tlakom spisovnej
podoby slovenc¢iny dochadza k poruseniu narecovej normy, teda ku chybam. Navyse, putace pred bistrom, ktoré
sa mozu prepisovat’ kazdy den, piSu zamestnankyne bistra podla pokynov majitel'a, a tam dochadza k d’al$im
chybam. Vybocenie z nareCovej normy nachadzame napr. v slove Sulance a v spojeni nech dlho nerozmyslaji
(obr. ¢. 1).

" do Konea a/ So sebou 2HBAL/B.

\RYBKY v KRBATE, suz'wce ;L N6 E
mgji | Lak neh dlbo peroomylip;

Obr. ¢. 1

Dal§im vyraznym javom néreéia Banskej Bystrice (a juznych stredoslovenskych naregi) su tvary nom.
a akuz. pl. mask. substantiv zakonc¢enych na -k, -h, -ch, ktoré maji paradigmu mékkého vzoru, teda zakoncenie na
priponu -e. Ide 0 star$iu vyvinovili zmenu konsonantizmu z 12. storo¢ia — palatalizaciu velar v strednej slovencine.
R. Kraj¢ovi¢ tento nareCovy jav charakterizuje nasledovne: ,,Pripona -e v nom. aak. pl. byva aj v paradigme
substantiv na -k, -ch, -h (bike, vrche, rohe). Rozdiely s najma v tvaroch lok. pl. V bystrickom rajone su enklavy
s reliktnymi tvarmi domiech, casiech, voziech a presahuju doni zony tvarov domach, obrazach, konach, sluhach*
(Krajéovi¢, 1988, s. 249). Palatalizacia velar ovplyvnila aj flexiu substantiv Zenského rodu zakonéenych na -ka, -
ha, -cha —; tieto substantiva maji zakon¢enie v hom. a akuz. pl. tieZ na -e. ,,Vo flexii zenskych substantiv je
niekol’ko osobitosti. V gen. sg. je pripona -i (Zeni alebo Zeiii, do ulici, do Bistrici), v dat. a lok. sg. st tvary ruki,
nohi, muchi, v nom. a ak. pl. ruke, nohe, muche (spis. sg. ruke, nohe, muche, pl. ruky, nohy, muchy). Rozdiely sa
v gen. pl.: v bystrickom rajone prevladaju tvary typu Zenou, metlou, ba aj ihloy, hruskou... Podobné rozdiely st aj
v gen. pl. vzorov stredného rodu (mestoy, Sidlou, ale miest, Sidal). Z d’alsich tvarov upozoriiuju na seba enklavy
tvarov typu mestom, mestoch i mestiech... VZOr zdravie ma v nom. a ak. sg. okrem pripony -ia aj -a (zdravia,
siata)*; (Krajcovic, 1988, s. 249). K poruseniu tejto normy dochadza pod tlakom spisovnej normy pomerne asto,
napriek tomu, Ze prave tieto nare¢ovy tvary su pre jazykovu krajinu najvyraznej$ie a najexpresivnejsie. Porusenie
normy najdeme napr. v tvaroch hranolky, diovky, poliovky, objedndvky (obr. ¢. 2 a 3).
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L s gazdom narichtuji
Obr. ¢. 2 Obr. ¢. 3

Adjektivne tvary neutier si zakon¢ené na uo — peknuo, trhanuo, stiplauo, remeselnuo, tvary mnozného
¢isla s zakonéené na ie — sladkie, bystrickie, anglickie, makovie, orechovie...
Pod vplyvom spisovnych poddb dochddza k rozkolisaniu normy a okrem nalezitych nareCovych podob sme
zaznamenali aj podoby slovenské hovddzie (mdso), restované kuracie (mdso) (obr. ¢. 4), v mnoZnom ¢isle sa
vyskytli tvary cvibolové, slané (obr. ¢. 5 a 6). R. Kraj¢ovi¢ charakterizuje adjektivnu flexiu zvolenského nareéia
ako nejednotnu a odlisSnu v jednotlivych rajonoch — ,,Adjektivna flexia nie je jednotnd. Odchylky st najméi
V breznianskom rajone... Na ostatnom uzemi arealu su tvary dobri, dobruo, dobriho, dobrimu, o dobrom, cudzi,
cudzyo, cudziho, cudzimu, o cudzom, ale bratou, bratova, bratovo* (Krajéovi¢, 1988, s. 249). Zamenny vyraz ony
Vv strednom rode, ktoré zastupuje ktorykol'vek tvar ktoréhokol'vek plnovyznamového slova, ma podobu zakoncenu
rovnako ako adjektivne tvary neutier — onuo, vV muzskom rode (podobne ako pri substantivach a adjektivach)
dochadza k tzv. sekundarnej mékkostnej vyslovnosti — oriim (hod'ifii, konfitovanim, remeseliii); (obr. ¢. 7).
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Obr. ¢. 4

Obr. ¢. 6 Obr. ¢. 7

V nare¢i Banskej Bystrice je dochovana mladSia vokalickda zmena, ktora sa oznacuje terminom
dispalatalizacia vokalov (pozri Krajéovi¢, 1988, s. 48). Ide o kvalitativnu zmenu predného vokalu na zadny
spravidla pred tvrdymi spoluhlaskami, a jednou z takychto zmien bolo zmena e > a v niektorych slovach po /' a .
Preto v bystrickom nare¢i najdeme podoby nak, nahat, onahdi. Na jednom z putacov pred bistrom sme zistili
postupny odklon od narecovej normy — pokial’ na zaciatku textu sa snazili prezentovat’ text v narecovej podobe,
koniec textu uz bol ovplyvneny spisovnou normou, preto sa tam objavila spisovna podoba podrad’ovacej spojky
nech (podobne aj odklon od tvrdého | k tvarom s ); (obr. ¢. 8).
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fng,--‘, Lak | net \Whe rareomysiond

Obr. ¢. 8

4.1 Jazykova krajina loga firmy

Pri analyze jednotlivych ¢asti komunikatov bistra Davaj Het, ktoré st stiCastou jazykovej krajiny Banske;j
Bystrice moZeme ako prvé analyzovat’ logo firmy, jeho vizualnu a jazykovu stranku (obr. €. 9).
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V kruhovom embléme je v strede umiestneny obrazok hamburgeru a kornttok hranolcekov, ktoré su
personifikované tym, ze maji o¢i. Hamburger a hranolCeky sémantikou vyjadruju, ze ide o systém rychleho
obcerstvenia. Pod obrazkom je umiestneny vel’ky napis firmy — Davaj Het. Filozofiu firmy a motivaciu nazvu
vysvetl'uju vo svojich novinach: ,,Davaj Het bol postaveny na myslienke pontknut’ 'udom autenticky zazitok
V spojeni tradiéného s modernou gastrondémiou, kvalitu jedla a Cerstvost, ako si zasluZzia. Sice v malinkej kuchyni,
ale s velkym srdcom a chutou. Davaj — dostat’ jedlo rychlo. Het — vziat’ si ho so sebou kdekol'vek.” Vlavo hore je
umiestneny napis pisany kapitalkami v nare¢ovej podobe — POCTIVIE FAINOTKE A PRIESMACKE, v dolnej
Casti v strede je kapitdlkami napisany anglicky text STREET FOOD. Nare¢ova podoba plni expresivizujucu
funkciu a anglicky text je ur¢eny nielen pre mladych, ale aj pre cudzincov, ktorych informuje, ze ide o rychle
obcerstvenie.

4.2 Jazykova krajina uvodného plagdtu

Druhym komunikatom firmy, ktory vstupil do jazykovej krajiny, bol plagat umiestneny v prostriedkoch
MHD (obr. ¢. 10). Plagat sa objavil na jeseil 2019 a evidovali sme ho asi mesiac. Ked’ze plagat bol urCeny
predovsetkym mladSim klientom, ktori pouzivaju internet a socialne siete, plagat obsahuje logo firmy, vedla
ktorého je v nareCovej podobe popisané zameranie firmy. Hesteg (mriezka #) pri spojeni ,,tu som doma“ ul’'ahéuje
vyhladavanie na internete, fotografie jedal a miesto bistra pred vchodom do SC Europa maju upttat’ pozornost’
a informovat’ potencialnych zédkaznikov. V dolnej Casti je internetova stranka firmy, QR kod pre rychle pripojenie
na internet a reklama SC Europa ako prenajimatel'a miesta pre firmu. Pri nenalezitej narecovej podobe ,,poliovky*
(spravne by malo byt ,,poliovke®) zostava aj toto chybne nareCovo zapisané slovo expresivne, pretoze Clovek,
ktory dokonale neovlada bystrické narecie, vnima slovo s dispalatalizovanym vokalom (e > 0) ako spravnu
narecovu podobu, preto toto slovo tiez posobi expresivne.

uﬁ Bystrickd pouliénd jedlo
WM/ a domdce fajnotke

=

usomdoma

Obr. ¢. 10

4.3 Jazykova krajina putacov pred bistrom

Dalsimi komunikatmi s putade pred bistrom. Tie mdéZeme rozdelit na dve skupiny — stale, ktoré sa
nachadzajii na Celnej stene bistra a pri dverach. Privlastkom stale ich mdzeme oznacit' aj preto, lebo boli
vytvorené odbornou firmou a ich obsah sa preto nemoze casto menit’.
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Obr. ¢. 11 Obr. ¢. 12

Puta¢ umiestneny priamo na predajni (obr. ¢. 11) je napisany bezchybne v bystrickom nare¢i a okrem
spravnych nareGovych vyrazov obsahuje aj neologizmus burgre. Druhy ptta¢ (obr. ¢. 12) uz obsahuje nenare¢ové
tvary — spravne by malo byt’ poliovke, Saldti, trhanuo, trad’icii.

Druhu skupinu tvoria tri dynamické putace. Ich dynamickost’ spoc¢iva v tom, ze zamestnanci bistra ich
moézu menit’ kazdy dei, pretoze ide o tabulky, na ktoré sa piSe denna ponuka kriedou. Tieto putace su na nosi¢och
firmy On Lemon, preto obsahuju aj logo tejto firmy, pripadne ich produkty (Yerbata, Matchbata, Rooibata). Jeden
putaé je pripevneny na stene bistra a obsahuje odporadania firmy Davaj Het pre zakaznikov (obr. €. 13). Okrem
logonyma On Lemon, ktoré mézeme povazovat za anglicizmus v jazykovej krajine, ptita¢ obsahuje porusenie
nareovej normy v tvare slané (spravne slaiie), makké [’ v tvare Sula/n]ce, chyby z nepozornosti (absencia hlasky
n vslove $alance aabsencia predlozky SV spojeni na Smalci a s tatdrskou). Hungarizmus c¢ipos zapisany
foneticky (korektne by malo byt csipds) znamenajici ,,0stry, palivy ma evokovat' tradiéné pikantné jedla
madarskej kuchyne, ktora bola pritomna v minulosti aj v Banskej Bystrici.

YERATK
“LANGOS 'S KONFITOVRNYN Da vy et

- - . T/ T
MAsot R HUNCUT PIro FRISTIK o T predirasis; nat
. SLRNE— 1 SLADKTE SUrce BNGLICKTE RBNAINL, WRBIVE o i

panstro ZRerTR I, > Fekri
ey crarms &7 CGARNDLY octfpir

Ay Ok 117 varm OBED rwwria,
'617’05 ’&URGE‘K $ KRUMPLAN R do Kenea ay’ So sedbom 29238/

N SMALc] B TATARSKOUV MRVERY v HRWTE, SRS S

mgp ; Tak  mek Ahe reremga T
/
a o 7 Naxrerr X

(b Towi7TAN

Obr. ¢. 13 Obr. ¢. 14

Druhym dynamickym putatom je prezentacia ponuky firmy Davaj Het (obr. ¢. 14) — od kolkej hodiny
ponukaju ranajky, od kolkej podavaji obed, aké st hlavné skupiny jedla a moznost’ zobrat’ si jedlo so sebou, ¢o je
podstatou tejto firmy. Na putaci sa v hornej Casti nachadzaji produkty firmy On Lemon, ktorej patria putace.
Vel'mi zaujimava je forma zapisu na tomto putaci — V snahe dosiahnut’ archaickost’ jazyka sa snazili pouzit’ formu
onikania (tvar panstvo zavitajui). Ide vSak o chybnu kontaminaciu snahy o podanie textu vo forme onikania
a predstavenie bistra z pozicie informatora — ,,... 0d 9.00 predavaj... ¢i granolu podavajq, ... obed navaria“. Ide
0 pouzitie 3. os. pl., teda predstavenie firmy z pozicie nezainteresovaného pozorovatela. Koniec ponuky je vsak
adresovany zakaznikovi, ktorému sa prihovara pozorovatel’ vo forme onikania — ,.tak nech dlho nerozmysl'aji a do
Davaj Het zavitaju“.
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Na druhej strane tohto pttaca je treti dynamicky puta¢ (obr. ¢. 15) — pod’akovanie bistra za navstevu
a informacia, Ze na cestu si méze zakaznik vypytat’ so sebou pivo alebo pampuch. Okrem produktov firmy On
Lemon (ako na predchadzajicej strane putaca) je aj tento text archaizovany a expresivizovany onikanim
zakaznikovi apouzitim nareCovych prvkov remeselnuo a  pampustok (adjektivny tvar neutra
a juznostredoslovenska nareGova deminutivna pripona -fok). Podrad’ovacia spojka nech je napisana v spisovnej
podobe.

Obr. ¢. 15
4.4 Jazykova krajina hlavnej ponuky bistra

Délezitym komunikatom vstupujiicim do jazykovej kraj iny je hlavna ponuka bistra umiestnena v predajni
nad obsluznym pultom vo forme podsvieteného panelu (obr. ¢. 16 a, b, ¢, d).

~ POLIOVKE A LANGOSE

LICKIE RANAJKE TYIDENNA POLIOVEA

NAPOJE

CAPOVANO

PLECHOVICE

KAVA A CA)J

Obr. ¢. 16 a Obr. ¢. 16 b
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ONE S ONYM

Obr. ¢. 16 ¢ Obr. ¢. 16d

Jazykova podoba reklamného panelu je vel'mi pestrd — okrem nare¢ovych tvarov (poliovke, priesmacke,
zo0sy, bystrickie fajnotke, sladko, orechovie...) obsahuje aj spisovné slova, ktoré su poruSenim nare¢ovej normy
(Sutlance), cudzie slova — anglicizmy, hungarizmy, neologizmy st vysledkom vyvinu jazyka a jeho obohacovania
z cudzich jazykov. V minulosti neboli v pévodnom nareéi slova ako Coca Cola, Fanta, Sprite, BBQ, Espresso,
Capucino, Latte, burger, cheddar, coleslaw, granola... Zaujimavostou je podoba Beszterczebdanya burger
obsahujuca madarské exonymum Beszterczebanya pre oznaCenie Banskej Bystrice. Toto exonymum je vSak
zapisané takmer presne podla madarského pravopisu okrem pridaného z po ¢ (korektna madarska podoba je
Besztercebdnya). Tento zapis sa viak odliSuje od poslovenceného zapisu hamburgera — ¢ipos burger (obr. ¢. 16 d).
Obidva hungarizmy vsak maji evokovat’ tradiéné pikantné jedla mad’arskej kuchyne ako nostalgickt spomienku
na minulost’ a poukazat’ na tradi¢né chute overené casom. Jazykova pestrost’ reklamného panelu stvisi na jednej
strane s expresivizadciou pomocou hybridnej narecovej podoby jazyka, ktora sa pre Davaj Het stava priznakovou,
a na druhej strane suvisi s prijemcom komunikatu, teda komu je ponukovy panel ur¢eny — zakaznik musi pochopit
obsah ponuky, aby si vedel vybrat. Anglicizmy aneologizmy su su¢astou moderného jazyka a pdsobili by
nezrozumitel'ne, keby boli transformované do narecovej podoby.

4.5 Jazykova krajina tlacoviny DAVAJ HET NOVINY

P Poslednym typom komunikatu jazykovej krajiny firmy Davaj Het je tlatovina s nazvom DAVAJ HET
NOVINY distribuovana hostom v bistre, ktori si ¢itanim méZu sprijemnit’ ¢as ¢akania na jedlo (obr. ¢. 17).
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DAVAJ HET NOVINY

FRIGT™ NAPOE

FAJNOTKE
MA KATDY DEN

T)asen webe
PEMALSAL IS PTAE -t
HUNCUT
i A LA
v o hebait
' - - Ao A

Obr. ¢. 17

Noviny su tiez pisané hybridnou nare¢ovou podobou a obsahuju viacero zaujimavych a vtipnych publicistickych
rubrik, napr. Ako gazda fajnotke richtuje?; Ako sprdavne jest langos?; Ako spoznds Bystricana po reci? (obr. €.
18), Jazykové okienko (obr. &. 19), sériu historickych fotografii z Banskej Bystrice pod nazvom Casy minulie
a pod.

JAZYKOVE OKIENKO
Ako spoznas Bystricana
- bytok - bvk
po reci? cimea - izba
cipka - sliepka
y ) A ’ L &~ cvibulka - cibulka
V kréme popyta (h.d piva, tuspaiz - privarok
dva poudeci i e
alebo ak je nebodaj abstinent fizolita - fazufova polievka

fristik - ranajky
gustirovatl' - ochutnat
harulke - zemiakove placky

dva mlieka

Obr. ¢. 18 Obr. ¢. 19

Rubriky o nareéi na jednej strane zvyraziuju pocit lokalpatriotizmu, na druhej strane slovnik vysvetl'uje
niektoré jedla a slovné spojenia z ponukového panelu. Noviny zaroven informuji spotrebitelov o alergénoch
Vv jedlach. Tato povinnost' predajcu vyplyva z viacerych legislativnych noriem (napr. Nariadenie Eurdpskeho
parlamentu a Rady (EU) &. 1169/2011 o poskytovani informacii o potravinich spotrebitefom a Zakon o ochrane
spotrebitel’a atd’.). Od 31. 3. 2018 je nesplnenie tejto povinnosti postihované finanénou pokutou od 100 do 100
000 €. Ked’ze ide 0 oznam podliehajuci Zakonu NR SR o0 §tatnom jazyku (Zakon ¢. 270/1995 Z. z.), je tato rubrika
pisana spisovnym jazykom. Podobne (v spisovnom jazyku) informuji spotrebitela aj poplatkoch za balenie
tovaru, otvaracich hodinach bistra a v spisovnom jazyku je vysvetlena aj samotna idea a nazov bistra (obr. ¢. 20).
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Davaj Het bol postaveny na myslienke
pontknut lud’om autenticky zazitok
v spojeni tradicného s modernou
gastronomiou, Kvalitu jedla a ¢erstvost
ako si zaslazia. Sice v malinkej kuchyni
ale s velkym srdcom a chutou

Davaj - dostat jedlo rychlo,
Het - vziat' si ho so sebou kdekolvek

Obr. ¢. 20

Pri porovnani podoby hamburgera pod ndzvom Beszterczebanya burger z hlavného ponukového panelu
(obr. ¢. 16 d) s podobou uvedenou v novinach (obr. €. 21) je zaujimavostou, ze slovo Beszterczebdnya je zapisané
v ivodzovkach. Uvodzovky st v jazykovej krajine velmi silnym ukazovatelom, ako sa s danym vyrazom
stotoziuje tvorca textu. NaznaCuju, Ze dany vyraz pocituje samotny tvorca ako cudzi, nehomogénny prvok
Vjazyku. Slovnou hrackou s patricnou davkou humoru vznikol ndzov Byk mek burger, ktory vychadza
z homofonie slovenského slova byk a anglického vyrazy big. lde o aliziu na hamburger Big Mac, ktory sa
povazuje za vlajkovy produkt spolo¢nosti McDonald's.

“Beszterczebanya” burger
140/420g. 6.99€, A:1,3.7.10,14
salat, ugorka, slovensky byk.
modry syr, mad'arska klbaska,
cvibulova marmelada, majonéza. BBQ

Obr. ¢. 21

5 Zaver

Pevnou a neoddelitel'nou sucastou jazykovej krajiny je reklama firiem v podobe bilbordov, logonym,
putacov, napisov. V prehustenej jazykovej krajine dochadza ku konkuren¢nému boju v oblasti reklamy, firmy sa
snazia, aby bola ich ponuka dostato¢ne viditena a aby potencialneho klienta zaujala. Jednym z prostriedkov
zvidite'nenia reklamy je expresivizacia — ¢i uz vizualna alebo verbalna. Banskobystrické bistro Davaj Het riesi
expresivizaciu svojej reklamy origindlnym a netradicnym spdsobom — zakaznikov oslovuje textami pisanymi
banskobystrickym nare¢im, resp. hybridnou narecovou podobou, pretoze pod tlakom spisovného jazyka dochadza
k porusovaniu narecovej normy a prieniku spisovnych tvarov do komunikatu. Okrem tlaku spisovného jazyka je
jazykova krajina vyrazne ovplyvnena anglictinou, do jazyka reklamy prenikaju neologizmy v podobe nazvov
novych jedal a napojov.
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KONTEXT TEXTU A OBRAZU VO VIZUALNEJ SEMIOTIKE JAZYKOVEJ
KRAJINY MESTA BANSKA BYSTRICA!

Jana Laukovad
Filozoficka fakulta Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici

Katedra germanistiky

Abstract

In the analysis of international communication in our interdisciplinary research of the language landscape we
often encounter the context of text and image in the individual documented signs appearing on the commercial
signs of public and private buildings in the center of our city.

The paper focuses on visual semiotics, specifically the context of the text and image as a graphic non-linguistic
sign in the visual semiotics of the language landscape in a selected locality of Banska Bystrica, specifically the
locality in the city center, Stefan Moyzes Square. The aspect of multilingualism and the presence of foreign
languages in the designations and names of public and private buildings of the premises in the research area will
also be outlined in brief. The aim of this paper is to examine and find out in what correlations and contexts with
the given sign the text and the specific image (in the sense of visual text) occur.

Key words: linguistic landscape, semiotics, text, image, semiological analysis, Banska Bystrica, denotation,
connotation

1 Uvod

Jazykova krajina (angl. linguistic landscape, nem. sprachliche Landschaft) ako klicovy termin nasho
diachronno-synchronneho interdisciplinarneho vyskumu je jednou zo zlozZiek jazyka a zosobmnuje v sebe socialnu
interakciu jazyka. Autori jazykovych prostriedkov v podobe tzv. ,,commercial signs of shop names* (komercné
oznafenia verejnych a obchodnych budov), t.j. obchodov, prevadzok, zariadeni a firiem opatrenych napismi;
takymto spésobom komunikuju s recipientmi pohybujucimi sa tcelovo alebo tiplne ndhodne v danej lokalite.

Vyskum je prienikom do disciplin ako napr. sociolingvistika, kultirna lingvistika, kultarna semiotika,
multimodalna lingvistika a pod. Predov$etkym multimodalna komunikacia je typickym fenoménom dne$nej doby
(Kolec¢ani — Lencova, 2020, s. 160). V nemeckom jazyku existuje aj kompozitum tzv. Bildlinguistik (linguistische
Bildanalyse, doslovny preklad ,lingvistika obrazu/lingvisticka analyza obrazu“). V slovenc¢ine skoér hovorime
0 analyze grafického nejazykového znaku. Takyto prienik viacerych vedeckych disciplin vytvara pomerne solidnu
bazu interdisciplinarneho vyskumu jazykovej krajiny.

V tivahach o stcasnej kulture a medialnej sfére sa Casto hovori o rasticom vplyve vizuality, resp.
audiovizuality. O poslednom storo¢i sa hovori ako o ére obrazu ako média a ,,vizudlno“ v tychto kontextoch
dominuje.

Pri analyze komunikatov v nasom interdisciplindrnom vyskume jazykovej krajiny sa Casto stretdvame s
kontextom textu a obrazu pri jednotlivych dokumentovanych signs vyskytujiicimi sa na komerénych oznaéeniach
verejnych a sukromnych budov v centre nasho mesta.

V predloZzenom prispevku je vcentre pozornosti vizualna semiotika, konkrétne kontext textu
(komunikatu) a obrazu ako grafického nejazykového znaku vo vizualnej semiotike jazykovej krajiny vo vybranej
lokalite mesta Banska Bystrica, konkrétne ide o lokalitu v uz$om centre mesta s nidzvom Namestie Stefana
Moyzesa. V kratkosti bude nacrtnuty aj aspekt viacjazy¢nosti a vyskyt cudzich jazykov v oznaceniach a nazvoch
verejnych a sukromnych budov prevadzok v danom vyskumnom priestore.

Cielom je preskumat’ a zistit’, v akych interakciach s danym sign sa text a konkrétny obraz (celkovo v
zmysle vizualneho textu) vyskytuje.

2 Text verzus obraz (resp. graficky nejazykovy znak)

Vplyv vizualnej komunikécie je v postmodernom svete znacny. Médid vyuzivaju tendenciu nasej
spolocnosti k vizualizacii a zahlcuju nas obrazmi rdéznych druhov, priCcom recipient by mal byt schopny
reflektovat’ a spracovavat’ informacie, ktoré mu média poskytnu.

Sucastou tzv. Bildlinguistik, ktora je samostatnou disciplinou na pomedzi sociolingvistiky, textovej
lingvistiky a medialnych vednych odborov, je analyza komunikatov. Aj ked’ sa vyskum realizovany v ramci
linguistic landscape tematicky neorientuje primarne na Bildlinguistik, okrajovo sa jej tyka. Obrazy su vo velkej

! Prispevok je ¢iastkovym vystupom v ramei projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodélne;j
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.
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miere Casto sucastou oznaceni verejnych a sukromnych budov a mnohé z nich st cielene pouzité na dotvorenie
daného komunikatu, sluZia na reklamné ucely, ich zamerom je zaujat’ a oslovit’ recipienta (Schulze, 2018, s. 47).

Domény textu a obrazu su ¢asto ako dve krajiny, kde sa hovori odlisSnymi jazykmi, ktoré vSak maja
spoloéné dejiny vzajomnej migracie, kultGrnej vymeny a inych foriem vzdjomného styku (Mitchell, 2004).
Vzajomna interakcia obrazu a textu predstavuje urciti kultGrnu univerzalnost’, z praktického hl'adiska nie je
problém ich odlisit, ale jednou z moznosti, ako ich rozliSit, je podobnost obrazu so zobrazovanym, t. j.
motivovanost’ a arbitrarnost’ znakov.

Na pojem text ako kI'i¢ovy pojem, znakovy tGtvar realizovany v r6znych znakovych systémoch, mozno
samozrejme nazerat’ z rozlicnych stran, ktoré zohl'adnuju viaceré aspekty vlastnosti textu. Podl'a Mistrika (1997,
273) je , text jazykovo-tematickd Struktira so zamernym usporiadanim vypovedi, ktorym sa vyjadruje relativne
uzavrety myslienkovy komplex“. Text by mal byt tematicky a funkéne jednotny, jedna zjeho relevantnych
vlastnosti je teda jeho usporiadanost. Zamysl'ané vyjadrenie autora previazanost' a logicka organizacia prvkov
V texte st vo vzajomnej suhre. Téma vyjadrenia preto determinuje, ¢o a ako autor textom redlne vyjadri.

V dalej definicii od Dolnika a Bajzikovej (1998, s. 10) sa zdoraziiuje vo vicsej miere komunikacny
aspekt textu: ,, Text je relativne uzavrety komunikacny celok, ktory na zdklade obsahovej a ilokucnej Struktiry plni
propozicnu a pragmaticku funkciu®. Propozi¢na funkcia vychadza z obsahu textu a znamena predurenost’ textu
na to, aby si prijemca skonstruoval zdmer autora. Pragmaticka funkcia vychadza z ilokucnej Struktiry textu
a znamena preduréenost’ textu na isté reCové konanie (napr. informovanie, poucanie, presvedcovanie).

Stucastou porozumenia textu je aj schopnost vediet text spravne interpretovat. V suvislosti s
interpretaciou rozliSujeme podla J. Dolnika a E. Bajzikovej (1998) tzv. prirodzenu a reflexivnu interpretaciu.
Porozumenie textu ma dve zakladné zlozky, a to spoznavaciu a kognitivnu. S poznavacou strankou porozumenia
textu suvisi prirodzena interpreticia, ktord je zalozena na identifikovani informacii obsiahnutych v texte. Na
druhej strane, pre kognitivnu stranku porozumenia textu je typicka reflexivna interpretacia.

Podla Dolnika a Bajzikovej (1998, s. 99) sa vyraz interpretacia pouziva ako jazykovedny termin
S atribitmi, ako napr. sémanticka interpretacia, syntakticka interpretacia, fonologicka interpretacia a podobne. Ide
o atributy, ktorymi sa zachytavaji realne procesy pri recepcii jazykovych Struktur.
wPrirodzend interpretdcia sa nemd chapat’ ako aktivita, zamernd cinnost, lez ako neuvedomovany, nezamerny,
automatizovany proces. Reflexivna je uz zamernou, uvedomovanou jazykovou cinnostou, ktorou sa produkuje
novy text, text nad pévodnym textom. Celkove sa da povedat, Ze kym prirodzena interpretacia je sucastou
Jjazykového spravania, reflexivna interpretdacia je prejavom jazykovej cinnosti” (Dolnik — Bajzikova, 1998, s.
101).

V kontexte nasho vyskumu sa stretivame s kratkymi verziami textov, ide védc8§inou o jednoslovné
resp. viacslovné pomenovania, syntagmy, oznaceni a nazvov konkrétnych verejnych ¢i stikromnych budov,
prevadzok a obchodov.

Pristup k analyze v kontexte nasho interdisciplinarneho vyskumu je spéty s lingvistikou textu. V zmysle
Strukturalizmu povazujeme text za vysledok produkénej komunikaénej aktivity jednotlivca, ktord odhaluje
kognitivne, komunikac¢né, verbalno-interakéné charakteristiky pouzivatel'a jazyka, uzsie mozno hovorit’ o analyze
jednotlivych segmentov textu z hl'adiska usporiadania textovych prvkov, vyrazovosti textu, no i gramatiky,
sémantiky, pragmatiky a pod.). V priebehu vyskumu je samozrejme mozZné tento pristup za ucelom analyzy
modifikovat’ a zapojit’ nielen lingvistické aspekty, ale napr. aj psychologicky pristup, ktory je vlastny psychologii
tvorivosti.

Uchopit’ vztah medzi slovom (textom) a obrazom je podstatnym bodom pre d’alSie uvazovanie o obraze.
Prvym krokom k vymedzeniu pojmov slovo (text) a obraz je analyzovat' ich hrani¢né formy a zaoberat’ sa
fenoménmi, ktoré ich kombinuju nie vedla seba resp. pri sebe, ale v sebe (porovnaj Flusser, 1994). V tomto
pripade hovorime o tzv. hybridnych znakoch. Jedna sa napr. o kaligramy, grafiti alebo niektoré dnesné firemné
loga.

V predloZenom prispevku vsak nie je cielom hlbSie a detailnejSie popisovat’ a analyzovat’ na teoretickej
rovine hrani¢cné formy a S tym suvisiace fenomény textu a obrazu. KIiova je praktickd rovina, to znamena
konkrétne praktické priklady kontextu slova resp. textu ako jazykového znaku a obrazu ako grafického
nejazykového znaku, pricom vychddzame z predpokladov, ze obidva fenomény vnimame ako médium. Zrak
odréaza naSu skusenost’ s okolitym svetom, ale tento svet vysvetl'ujeme a uchopujeme prostrednictvom slova resp.
textu (Ranova, 2013, s. 13).

V znamej typologii znakov Ch. S. Peirca (1994) su jazykové znaky zaradené medzi arbitrarne symboly,
odliSuju sa ikony, indexy a symboly. Obrazy predstavuju motivované znaky, ktoré oznacujeme ako ikony
(Ranova, 2013, s. 19). Motivovanost’ obrazu byva ¢asto spajana s viditeInou podobnostou so zobrazovanym.

Obraz mozno povazovat za zakladné a najstarSie médium pouzivané v sociadlnej komunikacii.
V pociatkoch nasej civilizacie bol prave obraz prvym pokusom o znazornenie skutocnosti. Po rozvoji verbalne;j
komunikacie sa stal obraz doménou predovSetkym vytvarného umenia. Ako médium, ktoré sa usiluje
0 reprezentaciu reality, nadobudal obraz postupne mnoho foriem a poddb a jeho tloha i funkcia, rovnako ako aj
jeho vztah k d’al$im médiam, predovSetkym ku slovu, sa samozrejme menili — a to nielen v zavislosti od
rozvijajtcich sa technolégii. (Foret, 2008, s. 37).
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Préave fotografie a d’alSie obrazové média masového charakteru (napr. plagaty) polozili zéklad diskurzu,
ktory v 50. rokoch 20. storocia priviedla k dokonalosti televizia. Vd’aka rozsireniu tychto médii a vyuzitiu obrazu,
napr. aj v ramci vizualnej semiotiky jazykovej krajiny, t. j. v reklamach, na prieceliach budov, obchodov a pod.,
vzniké kazdodenna ikonosféra, ktora nas obklopuje. Obrazy, ¢i uz statické alebo dynamické, st vSade okolo nas
a zasadnym spdsobom ovplyviiuju nase zivoty.

Obrazy vnimame ako akési kontinualne pole, v ktorom az nasledne vyberame jednotlivé znaky, ktoré
zastupuju nieco iné. Tieto znaky su na istej ohrani¢enej ploche rozlozené v priestore v jednom ¢asovom okamihu.
Na rozdiel od verbalnych znakov, ktoré nasleduji za sebou a ich distinktivnost’ (rozli$enie) je v priestore vopred
dand, musime rozliSenie jednotlivych znakov odhalit. V pripade c¢itania textu je proces individualizacie
obmedzeny. Obrazy prezentuju vyznam okamzite a posobia ,,nalichavejsie* ako pisané texty (Barthes, 2004). Pri
obraze mézeme izolovat’ ur¢ité jednotky, ale vo chvili, ked’ ich izolujeme, znova sa rozplynu (Eco, 2009).
Niekedy st to rozsiahle, obecne rozpoznate'né konfiguracie, niekedy len malé segmenty ¢iar, bodov, Ciernych
ploch (napr. v pripade kresby ludskej tvare, kde jeden bod predstavuje napr. oko a polkruh pery, ale vinom
kontexte by uz tento bod a tento polkruh znamenali nieco iného).

Hovorime o ,,vizudlnych textoch®, ale v podstate myslime tym akékol'vek, aj pisané verbalne texty (prip.
aj iné typy textov), pretoze ich vnimame zrakom, t. j. vizudlne. Pre potreby predlozeného prispevku povazujeme
teda za vizualne texty vSetky texty neverbalne, to znamena aj vsetky ,,obrazy* v Sirokom zmysle slova, t. j. texty
vnimané predovSetkym zrakom, texty kreslené, malované, ale aj akékol'vek inak vytvarne (¢i graficky) stvarnené
texty, fotografické texty, digitalne fotografie a pod.

V tejto stuvislosti nemozno nespomenut’ denotativny a konotativny vyznam. V ramci semiologickej
analyzy obsahu jednotlivych ndzvov a oznaeni ndm moézu pomoct’ prave koncepty denotacie a konotacie R.
Barthesa (2008). Recipient vnima obraz ako celok. Denotacia ako prvotny proces znaku popisuje vztah
oznacujuceho (fyzicky aspekt) a oznaCovaného (mentalny aspekt). Konotacia predstavuje druhotny, asociativny
proces. Jedna sa o vyznamov zlozku vyrazu (Barthes, 2004, s. 51 — 61). Denotativny vyznam obrazu poukazuje
na doslovny obsah, konotativny vyznam vychadza z kultirneho a historického kontextu, prinasa kultirne
$pecifické asociacie.

Prave problematika denotacie byva v pripade vizualnych (,,ikonickych®) textov Casto chapand velmi
zjednodusene. V pripade konotativnych vyznamov (¢i uz tzv. pozitivnych alebo negativnych) je to eSte
komplikovanejsie, znaky konotativneho systému st prevzaté z tzv. kultirneho kodu. Ci uz denotativne alebo
konotativne kody nie su vdésinou z vysledného textu na prvy pohlad badatelné, je tazko z neho vy¢itat, aky
zamer mal autor daného textu, pretoze ,,vo verbalnom jazyku existujii rozpoznatené a diskrétne signalové
jednotky, v pripade obrazov sa v§ak signal javi ako ,kontinualny“, bez rozliSujucich jednotiek (Foret, 2008, s. 46).

Dana problematika bude vSak v jednotlivych aspektoch priamo suvisiacich s vyskumom este analyzovana
podrobnejsie, v tomto prispevku sa jej nebudem venovat’.

Pri interpretacii obrazov postupujem metodologicky podla ikonoléga E. Panofského (1981). Podla
Panofského (1981) sa interpretacia obrazu buduje ako viacstupnové ,,prenikanie” do jeho vyznamovej Struktary:

[ Prodmel s preibcie | ARLINWIPISEICIE | ROMPGIGncM pre Wieipre-
thein

Pro0lty 2o (rrodieny Frechonogalchy FYARATEY ShLIAOOA! | ODOS

yReaen - A Lkichy B W opty (4 Pasutn- FAMENON & fraanute
AZOVY ~ VIVara svel ume | fommeaiea aralyza 2 udalostami)

wckyel mosvoy

Drunomy aeho Aosvendsy kooografichy roZRar | Zostost MerAmych pramedor

wyanam, Mury vatehn LOAmmnos o fpechc

abvaz pridehoe. 3 akeghrs My Aemymi 8 pasrami)

YIUEm 3eto 00- | onomgroks imterpre- | Synrete:

Vhviva seat sy |tica

podminnana 0achnow Paycho

00U 3 _svelndtoom

etindi fusta pred trmouy (e

i miaci haa pred rmou Lt

Soncal” Tho exkati fusa 240 #antny

Pridia pracovat 0o fmy Lt 2 butete sporoni 1al

Tabulka ¢. 1 Panofsky, E.: Vyznam ve vytvarném uméni. Praha : Odeon, 1981. s. 42 — 43.

3 Vizualna semiotika Namestia Stefana Moyzesa v Banskej Bystrici (okolie trhoviska)

Databaza jednotlivych signs v nazvoch obchodov a prevadzok bola vytvorena v mesiacoch jul a august
2020 a obsahuje subor fotografii textov i obrazov umiestnenych na fasadach, v oknéach a vo vykladoch budov na
Néamesti Stefana Moyzesa v Banskej Bystrici, v okoli trhoviska (medzi obyvatemi Banskej Bystrice znama
lokalita ,.trznice®).
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Néamestie Stefana Moyzesa je namestie v uzSom centre Banskej Bystrice. Pomenované je podla
slovenského cirkevného hodnostara a podpredsedu Matice slovenskej Stefana Moyzesa (Moysesa). V roku 1937
sa namestie volalo Horné (Barta, 2015).

Zdokumentovanych bolo 7 domovych jednotiek na I'avej strane Namestia Stefana Moyzesa (z pohladu
namestia SNP), domy ¢. 37/9 po €. 44/16 a 12 jednotiek (konkrétnych obchodnych prevadzok/zariadeni v ramci
jedného stavebného objektu) na pravej strane ulice na Namesti Stefana Moyzesa, pod tzv. Trhoviskom na terase.
Celkova dizka analyzovanej lokality Namestia S. Moyzesa je 124,73 m l'ava strana a 124,73 m pravé strana, t. j.
spolu obe strany 249,46 m.
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Obr. &. 1 a2 Mapa centra Banskej Bystrice, Namestie Stefana Moyzesa (¢. 37/9-44116) — satelitny zaber

nl

Fotograficky zdokumentované boli jednotlivé jednotky, t. j. obchodné prevadzky/zariadenia a vSetky ich
nazvy, ide o subor fotografii textov a obrazov umiestnenych na fasadach, v obchodoch a vo vykladoch budov
Vv blizkosti trhoviska.

Obr. &. 3 Objekt na Namesti Stefana Moyzesa nazvany Trhovisko na terase

Zaujimavosti tykajuce sa viacjazy€nosti: v ramci Ciastkovej vyskumnej sondy boli prostrednictvom
metddy kvantitativnej analyzy zistené nasledovné fakty: v pripade analyzovanych signs (celkovo analyzovanych
70 poloziek) bol celkovy pocet explicitne pouZzitych jazykov 6 (vratane slovendiny). Jednalo sa o jazyky
anglictina, francuzstina, taliancina, rustina resp. ukrajin¢ina a Spaniel¢ina. Zo 70 analyzovanych poloziek je
77 % jednojazycnych, to znamend, ze v nazvoch a texte je pouzity iba slovensky jazyk. 16 % poloziek je aj v
anglictine aj slovencine. Zvysnych 7 % poloziek je dvojjazyénych a pouziva sa v nich slovensky jazyk
v kombinacii s d’al§im cudzim jazykom, konkrétne s talianskym, franctizskym, Spanielskym alebo ruskym
(ukrajinskym). Vyskyt nemeckého jazyka v ramci cudzojazy¢nosti sme v skiimanej lokalite nezaznamenali.

Vysoky podiel anglictiny nas vtomto pripade neprekvapuje, podobné zistenia a vysledky sme
zaznamenali aj Vv predchadzajicom parcidlnom vyskume jazykovej krajiny Hornej ulice v Banskej Bystrici
(porovnaj Laukova — Molnarova, 2020). Anglické pomenovania obchodov, herni a restauracnych zariadeni sa uz
Vv stucasnej dobe stavaju beznou sucastou jazykovej krajiny (Schulze, 2018). Pouzivanie anglictiny sa vSak vo
viacsine pripadov obmedzuje najmi na nazvy znaciek, obchodov a produktov, zatial' ¢o vSetky ostatné relevantné
informacie st uvedené v slovenskom jazyku (Laukovd — Molnarova, 2020, s. 103). Napriklad v pripade
spolo¢nosti Kooperativa a.s. Vienna Insurance Group ide o0 presny nazov rakuskej poistovne so zastipenim
v strednej a vychodnej Eurdpe, uvedeny je nad dverami do prevadzky.
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Obr. ¢. 4 Kooperativa Vienna Insurance Group

V centre pozornosti predlozeného prispevku je vsak interakcia vizualnych textov, t j. verbalneho textu
ako jazykového znaku a obrazu ako grafického nejazykového znaku.

V nasledujicom kroku sa pokusim interpretovat kontext vizualneho textu na praktickych prikladoch
niekol’kych ukazok, do istej miery ide o subjektivnu interpretaciu autorky ako recipientky vizudlneho textu,
mozné si samozrejme aj iné interpretacie.

Prevadzka Institut Esthederm sa nachadza na Namesti S. Moyzesa 39/11 a je prikladom kombinacie
grafického znaku. Jedna sa o salon krasy, ktory ponuka licenie, Cistenie pleti ¢i masky na tvar (vol'ne dostupné
informacie na internete, vid’ webova stranka https://masago.sk/place/institut-esthederm-paris).

Na obraze je zndzornend polovica tvare usmievajlicej sa zeny, zndzornenej na pravej casti plochy
vchodovych dveri. Bez toho, aby recipient preéital nazov, ktory je v porovnani s obrazom napisany sice vel’kymi
pismenami a zretel'ne, ako prvé zaujme jednoznaéne obraz. Prvotny vyznam (fakticky vyznam): Polovica Zenskej
tvare na ploche dveri. Vyrazovy vyznam: Spokojny vyraz (mladej) Zeny. Druhotny vyznam: Na , bezchybnej* (ide
o0 retuSovanu fotografiu) tvari je badatelny jemny Gsmev. Vnutorny vyznam: Som spokojnad a $tastna, vd’aka
Esthederm Paris je moja plet’ krasna a hladka. Mozny apel na recipienta: Prid’te aj vy do nasho salénu krasy na
oSetrenie... Vychadzame z predpokladu, Ze je tento spdsob ,,reklamy* v podobe obrazu orientovany predovsetkym
na zeny ako potencialne zakaznicky. V danom kontexte povazujem tiito interakciu textu a obrazu ako zmysluplnd,
skor v zmysle tzv. pozitivnej konotacie o kvalite pontikanych sluzieb.

Obr. &. 6 Institut Esthederm

Nazov baru GoodZone hookah & bar v objekte pod trznicou je v angli¢tine. Dovolim si predpokladat’, Ze
aj pre jazykovo menej zdatného slovenského recipienta, ktory neovlada anglictinu, nie je prili§ komplikované
odhadnut’ vyznam syntagmy good zone, doslovny preklad v slovencine dobrd zona. Problematickejsie to uz je
Vv pripade priznakového anglického vyrazu hookah. Do slovenéiny sa preklada ako vodna fajka, ¢o dokresl'uje aj
obrazovy znak vodnej fajky nad dverami, pod tymto napisom. V tomto pripade mozno konstatovat’ jednozna¢nu
priamu interakciu textu a obrazu, da sa vychadzat’ z predpokladu, ze ide skor o neutralnu konotaciu, kde konotat je
priamym vyjadrenim denotatu vodna fajka.
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Obr. ¢. 7 GoodZone hookah & bar — priklad jednojazycného anglického ndzvu baru

Pouzivanie franctizskeho jazyka ako dalSiecho pritomného jazyka v pripade nazvov obchodov
a prevadzok moze byt ddkazom sledovania jasnej linie stereotypnych kultarnych i jazykovych konotacii a
jednoznaéne suvisi s oblastou médy, obleCenia, Sperkov prip. aj gastronémie (Laukova — Molnarova, 2020, s.
108). Francuzstina sa vyskytla v jednom pripade nazvu prevadzky s ob&erstvenim s nazvom Bonjour Palacinky —
bagety — kdva. V savislosti s danym kontextom s palacinkami, bagetami, hot-dogom a kdvou moéze mat pre
recipienta sekundarne apelativnu a reklamnu funkciu.

Aj v pripade tejto prevadzky vidime kontext textu a obrazu, vyvolavajtci skor pozitivnu konotaciu. Na
celej ploche Tavej strany preskleného vykladu mozno vidiet' obraz dvoch postaviciek — zrejme muza a zeny
(dvoch zien?), ktoré sedia oproti sebe za stolom a popijajii nejaky napoj (kavu?) so slamkou. Okrem toho st
Vv pravej casti vykladu nalepené malé obrazy (fotky) bagety, kavy, hotdogu, palaciniek. Prvotny vyznam:
Postavicky sedia oproti sebe a popijajii nejaky ndpoj. Vyrazovy vyznam: Spokojny vyraz postav. Druhotny
vyznam: Postavicky si vychutnavaji danu chvilu, podl'a vSetkého sa rozpravaju. Vnutorny vyznam: Spokojnost
a pohodova chvila pri vychutnani si nejakého napoja. Mozny apel na recipienta: Pridte aj vy na malé posedenie
pri kavicke, posediet si a porozpravat’ sa.

i  M——
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Obr. ¢. 8 Objekt pod Trhoviskom na terase — Bonjour Palacinky — bagety - kdva

Dalsim prikladom pouzitia viacjazyénosti v kontexte LL je talian¢ina ako jazyk, ktory sa v najviciej
miere vyskytuje v nazvoch kaviarni, reStauraénych zariadeni (prip. aj mody), jednoznacne teda ide 0 oblast’
gastronomie (Laukova — Molnarova, 2020, s. 106). V jednom konkrétnom pripade v ramci skiimanej lokality ide
0 pizzeriu s nazvom Da Luigi Pizza, ¢o v preklade znamena pizza od Luigiho/Luigiho pizza. Pouzivanie talian¢iny
mozno vnimat’ ako isty druh kultirneho i jazykového stereotypu, ktory zodpovedd medzinarodnym normam v
pripade jedal (pizze, cestovin) a kavy, ¢o sa nam zatial’ v doterajSom vyskume LL v rdmci mesta Banska Bystrica
jednoznacne potvrdilo. Interakcia obrazu atextu je aj v tomto pripade jednoznacne predikovatelna. Na ploche
vykladu, pravej aj l'avej strane, v dolnej Casti su fotografie pizze. Opit’ sa stretavame s neutralnou konotaciou.
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DaLluici PITIA

Obr. ¢. 9 Da Luigi Pizza

Zaujimava suvislost’ s Talianskom a talian¢inou ma aj priklad obchodu s nazvom Moda Italy. V tomto
konkrétnom pripade sa v nazve vyskytuje 5 cudzich jazykov. Ide samozrejme o slovenéinu (ddmska kolekcia),
0 angli¢tinu (Moda ltaly; fashion clothes — talianska médalméda z Talianska; modne oblecenie), francizstinu
(boutique), rustinu resp. ukrajin¢inu (Moonas odesxcoa — modne oblecenie) a $paniel¢inu (Ropa de moda — mddne
oblecenie). Vo vsetkych zaznamenanych jazykoch je zosobnend mdda resp. modne obleéenie. Lexéma ,,butik™ je
graficky adaptovana podl'a vyslovnosti a zachovava si kongruenciu vo zvukovej podobe. Ide o obchod s textilnym
tovarom, pre slovensky hovoriaceho recipienta zndmy a bezne pouzivany vyraz. Neadaptovany variant ,,boutique*
je priznakovy a poukazuje na odliSnost’ resp. uz citovany priznak cudzosti (Laukova — Molnarova, 2020, s. 108 —
109).

Interakcia textu a obrazu je aj v pripade tohto obchodu predikovatel'na. V pravej ¢asti vykladu mozno
badat’ obraz zeny s dlhymi vlasmi, s kabelkami v rukach.

Obr. ¢. 10 a 11 Objekt pod Trhoviskom na terase — obchod Boutique Natali, damska kolekcia

Kaviareti Mefisto Jazz Art Café Mefisto je kaviareii s letnou terasou a letnymi jazzovymi a rockovymi
koncertmi, ¢o naznaCuje aj jej nazov, v ktorom sa explicitne vyskytuje vyraz jazz. Tu si dovolim konstatovat,, ze
Vv pripade interakcie textu a obrazu tejto kaviarne predpokladame skor negativne konotacie. Meno Mefisto
(nemecky Mephisto) je okrem iného aj v nazve kI'icového romanu Klausa Manna z roku 1936 s podtitulom
Roman jednej kariéry ¢ Roman velkého vzostupu (Roman einer Karriere). Samotné slovo Mefisto resp.
Mefistoteles znamena v pévodnom vyzname fiktivnu démonickt bytost’ objavujicu sa v eurdpskej literatire, napr.
Vv legendach o Dr. Faustovi, prip. eSte v dalSich suvislostiach. Postava tejto bytosti je zobrazena na vsetkych
oknéch kaviarne.
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Obr. €. 12 Jazz Art Café Mefisto (kaviaren)

3 Zaver

Pozornost’ autorky predlozeného prispevku je upriamena na kontext komunikatu (textu) a obrazu v ramci
Ciastkového vyskumu jazykovej krajiny vo vybranej lokalite mesta Banska Bystrica.

Nasg interdisciplinarny vyskum jazykovej krajiny sa sice primarne neorientuje na analyzu obrazu ako
grafického nejazykového znaku, ale okrajovo sa jej tyka, pretoze obrazy su velmi Casto sucastou oznaceni
anazvov verejnych a sitkromnych budov a mnohé z nich st Gcelovo pouzité na reklamné ucely. Apeluju na
recipienta, potencialneho zakaznika vnimat’ tento kontext celistvo, pretoze v mnohych pripadoch ma recipient
tendenciu vizualne recipovat’ skor obraz ako samotny napis (oznaéenie, nazov).

Ako uz bolo niekol’kokrat nazna¢ené v samotnom prispevku, text a obraz vo vzéjomnej interakcii mozno
percipovat’ ako vizualne texty, pretoze ich vnimame zrakom, teda vizualne.

V mnohych analyzovanych pripadoch v lokalite Namestia Stefana Moyzesa v Banskej Bystrici mozno
konstatovat’ priamu interakciu obrazu s textom vyvolavajicu skor neutralne, resp. pozitivne konotacie (napr.
vodna fajka v pripade baru GoodZone, polovica tvare Zeny v pripade kozmetického saléonu Esthederm Paris), ale
zaznamenané boli aj pripady negativnej konotacie (napr. obraz Mefista v pripade kaviarne Mefisto).

Perspektiva interdisciplinarneho vyskumu linguistic landscape orientovaného na tzv. Bildlinguistik nam
otvara d’alSie mozné smerovania ¢iastkovych vyskumov so zameranim napr. na detailnejSiu interpretaciu obrazu
ako média. V predloZzenom prispevku boli stru¢ne nacrtnuté len mozné prieniky do tejto nepochybne zaujimavej
problematiky vyskumu.

Okrajovo bol spomenuty aj aspekt viacjazyénosti, vyskyt viacerych jazykov v ndzvoch a oznaceniach
obchodov a prevadzok na Namesti Stefana Moyzesa v centre Banskej Bystrice poukazuje na jasnu interkultarnu
jazykovu intenciu emitentov. Nazov obchodu ¢i prevadzky je vdcSinou najvyznamnejSou Castou oznacenia a to
bez ohl'adu na jazyk.
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TOPONYMA JAKO SOUCAST VYZKUMU BEZNE MLUVENEHO JAZYKA
VE MESTECH*

David Miffek

Filozoficka fakulta Ostravské univerzity

Abstract

This paper focuses on toponyms as a subject of linguistic research into common spoken language in towns and
cities (urban speech). The aim of the research was to determine whether individual studies by linguists address the
issue of toponyms as part of urban speech or whether this issue is entirely sidelined; the analyzed authors include
B. Dejmek (Ptelou¢, Hradec Kralové), D. Davidova (Havifov), J. Skulina (Ostrava) and J. Kolatik (Napajedla).
Toponyms (in this case urbanonyms) play an important role in the urban linguistic landscape; they assist in
orientation and contribute to the formation of the population’s local identity. They may also reflect specific dialect
features of the region. These factors make toponyms a distinctive and interesting source of linguistic material for
studies of common spoken language.

Key words: common spoken language, urban language, toponyms, urbanonyms, linguistic landscape

1 Uvod

Nasledujici ptispévek se vénuje vyuziti toponym jako materidlu pro vyzkum bé€zné mluveného jazyka
ve méstech. Toponyma, respektive urbanonyma v Sirokém slova smyslu (viz David, 2017), a jejich pouziti
v kazdodenni komunikacni situaci poskytuji cenny, pestry a bohaty material pro vyzkum nejen synchronni
jazykové situace na katastru mésta, ale také mohou naznacit, jakym smérem se bude jazyk daného mésta dale
vyvijet.

Toponyma (ale i urbanonyma obecné, zahrnujici napf. také chrématonyma — nazvy obchodi, instituci
apod., viz Knappova, 2017) jsou nejen prostredkem, ktery slouzi orientaci na katastru dané obce, ale podili se také
na uvédomovani si lokalni pfislusnosti a formovani zdravého lokalniho patriotismu jejich obyvatel. Neméné
dualeZitou roli urbanonym je vytvareni jazykové krajiny mésta. Jednotliva vlastni jména se vyskytuji jako soucast
napist a oznameni ve vefejném prostoru, a tvoti tak svébytny jazykovy material, ktery by si zaslouZzil podrobné&jsi
vyzkum z hlediska pravopisnych a gramatickych charakteristik. Protoze tyto komunikaty nemuseji dodrzovat
zasady jazykové kodifikace, najdeme zde i tvary, které odpovidaji béZné mluvenému jazyku, piipadné neoficialni
komunikaci — v téchto textech se vyskytuji také nestandardizovana toponyma, véetné nespisovnych topoformanti
a pravopisnych chyb.

V textu budeme sledovat, zda jednotlivi ¢esti lingvisté do vyzkumu bézn€ mluveného jazyka ve méstech
(méstské mluvy) zaclenuji urbanonyma a zda jim urbanonyma slouzi jako ptiklady jazykovych zmén a procest,
které na Gzemi mésta probihaji, pfipadné zda je zcela opomijeji a vyuzivaji jiny material. Nejprve vénujeme
pozornost vyzkumu b&zné mluveného jazyka ve méstech na uzemi dnesni Ceské republiky od prvnich praci do
soucasnosti. Déle se zabyvame problematikou toponym jako soucasti méstské jazykové krajiny a posléze se
pokusime najit odpovéd’ na otazku, zda se cesti lingvisté pfi vyzkumu méstské mluvy také vénuji problematice
toponym, respektive urbanonym. Analyze podrobujeme pouze monografie na téma méstské mluvy jako celku.
Jsme si védomi velkého mnozstvi studii a monografii, které se zabyvaji dil¢imi tématy méstské mluvy, ale jejich
precizni rozbor by ptekroc€il Casové moznosti piipravy i doporuceny rozsah tohoto piispévku, a proto se jim zde
nevénujeme.

2 Vyzkum bézné mluveného jazyka ve méstech

Zajem 0 vyzkum bézné mluveného jazyka ve méstech je relativne kratky. Dialektologové se vzdy nejvice
vénovali popisu mizejicich jazykovych elementi ve venkovskych lokalitach, tedy snazili se o zaznamenani
nejstarsi podoby jazykové situace na izemi dané obce na zakladé svédectvi tzv. NORMS — Non-mobile Old Rural
Male Speakers (viz Chambers — Trudgill, 1998, 45; srov. Chromy, 2017, 115-117).

Mezi prvnimi, kdo v ¢eském prostfedi upozornili na fakt, ze se mluva v méstech odliSuje od jazyka
pouzivaného na venkove, byl FrantiSek Barto§ ve svém dile Dialektologie moravska (1. dil 1886, II. dil 1895). Ten
napiiklad poukézal na to, Ze se mluva pouzivand ve Zlin¢€ vyrazné odliSuje od mluvy pouzivané v okolnich obcich
a tento utvar oznacoval jako ,,zlinské nare¢i moravské (Bartos, 1886, 28). Také Stanislava Kloferova povazuje
BartoSe za prvniho badatele v oblasti méstské mluvy, ale uvadi, Ze t€chto par drobnych zminek o mluvé mésta

! Vyzkum byl realizovan s podporou grantového projektu SGS €. 02/FF/2020-2021 Reflexe jazykové a jazykovédné
problematiky v nelingvistickych textech (poskytovatel Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta).
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souviselo spise s popisem okolniho dialektu a vzajemnymi rozdily, které Barto$ vysledoval v mluvé méstského
a venkovského obyvatelstva (srov. Kloferova, 2007, 345). Na Bartose pak svym zptisobem navazal Quido Hodura
monografii Nareci litomysiské (1905), ale prakticky az do Sedesatych let 20. stoleti se méstské mluvé nikdo
vyrazné&ji nevénoval.

Jifi Zeman upozoriiuje, Ze ,,jisty prelom ve vyzkum méstské komunikace nastal v poloviné 50. let
20. stoleti* (Zeman, 1999, 4). Do té¢ doby, dle Zemana, lingvisté povazovali vyzkum méstské mluvy za znacné
komplikovany, jelikoz mésto netvoii kompaktni celek (srov. Zeman, 1999, 4; srov. téz Chromy, 2017, 119).
Potfeba soustavného vyzkumu méstského jazyka zajisté souvisela také s novym osidlenim uzemi pied 2. svétovou
valkou pfevazné némeckojazycného, tzv. Sudet (napi. Karlovarsko, Mostecko, Liberecko, Jesenicko). Velka ¢ast
téchto oblasti rovnéz piedstavovala primyslova centra tehdejiiho Ceskoslovenska, kam se za praci stéhovalo
mnozstvi obyvatel z riznych jazykovych oblasti dnesni Ceské republiky (vice k tématu napt. Koudela, 1971), ale
také ze Slovenska, popf. obyvatelstvo mad’arské, romské nebo fecké narodnosti a také repatrianti z tehdejSiho
Sovétského svazu, predevsim volynsti Cedi. VSechny tyto aspekty vytvarely zajimavy jazykovy material, ktery
oproti tradiénim nafe¢nim oblastem vytvarel dialektologicky nevyhranéné Gzemi. Jaromir Béli¢ pak v Nastinu
Ceské dialektologie dochazi k nazoru, ze jazyk v nové dosidlenych oblastech ,,sméfuje k utvaru v podstaté
shodnému s regionalné ¢eskou obecnou cestinou, vlivem pomérné Cetnych pfistéhovalct také z oblasti stfmor.,
vychmor. [sttedomoravské, vychodomoravské; pozn. DM] a odjinud se vSak snad ponékud silnéji nez v oblastech
nare¢né homogennich projevuje vliv spisovného jazyka“ (Béli¢, 1972, 331).

Vyznamnym pocinem ¢eské dialektologie, ktery postihl také méstskou mluvu, je Cesky jazykovy atlas
(19922011, elektronicky od roku 2012). Kolektiv autorti Atlasu v prvnim svazku upozoriiuje na to, ze jazykovy
vyzkum probihal nejen na venkové, ale také v méstském prostiedi, a umoznil tak sledovat diferenciaci jazyka
mezi nejstar§i venkovskou generaci, stfedni generaci méstskou a nastupujici nejmlad$i méstskou vékovou
skupinou (viz Balhar — Jan¢ak, 1992, 13-14).

Cesti lingvisté se tedy od Sedesatych let minulého stoleti zadali vénovat popisu méstské mluvy.
Orientovali se piedevsim na velka mésta, kde se nachazela bohemisticka pracovi§té (Brno, Ceské Budgjovice,
Hradec Kralové, Olomouc, Praha), ale také na mensi mésta, kde nebyl pocet respondentti/informatort tak vysoky
(Brandys nad Labem, Pielou¢, okoli stfedoCeské Piibrami), piipadné nové vybudovana mésta (Havifov). OvSem
i v téchto vyzkumech se jazykovédci zamétovali pfedev§im na popis mluvy u dvou vékovych kategorii — nejstarsi
(napt. Bohumir Dejmek ve vyzkumu mluvy v Preloudi, Jana Jan¢akova v popisu mluvy na Ptibramsku)
anejmladsi (Dana Valikova/Davidova — Havifov, Bohumir Dejmek — Hradec Kralové, Pielouc). U nejstarsi
generace je pochopitelna snaha zachytit mizejici jazykové prvky, u nejmladsi generace napi. Dana Valikova
argumentuje tim, Ze se vzajemné souziti noveé pristéhovanych obyvatel do Havifova odrazi predevsim na mluveé
nejmladsi generace, kterd neni zatizena regionalnimi zvyklostmi a rovnéz je ovliviiovana kodifikovanou podobou
Cestiny prezentovanou ve Skole (srov. Valikova, 1971, 3—4). Na totéz upozoriuji také Dejmek (srov. Dejmek,
1987, 10-13) a Bogoczova s Bortliczkovou (viz Bogoczova — Bortliczek, 2017, 10-11).

V soucasné dobé vznika rovnéz fada bakalaiskych a diplomovych praci, které se vénuji vyzkumu bézné
mluveného jazyka ve méstech. Tyto prace ponejvice vznikaji na Masarykové univerzité v Brng,
JihoGeské univerzité v Ceskych Budgjovicich a Univerzité Palackého v Olomouci. Prace se oviem orientuji
na mensi mésta, odkud studenti pochazeji.

3 Toponyma jako soucast jazykové krajiny

Pod terminem jazykovd krajina rozumime soubor psanych textl na tabulich, orientaénich znackach
a cedulich umisténych ve mésté (viz Landry — Bourhis, 1997, 25). Pokud se rozhlédneme po méstském prostoru,
tyto oznac¢niky a dalsi orienta¢ni prostfedky nemizeme pfehlédnout. Samoziejmé se jedna o oficialni cedule, které
nesou nazvy ulic, namésti, parkl atd., a vytvareji tak zaklad standardizovaného uli¢niho nazvoslovi daného mésta.
Castéji se ale setkavame s riznymi reklamnimi plochami, poutaéi, cedulemi a ozndmenimi, které jsou v méstském
prostoru mnohdy umistény i ilegalné. Také zde se Casto vyskytuji toponyma, respektive urbanonyma. Oproti
oficialnim komunikatim se ale miizeme setkat S neoficidlnimi a nestandardizovanymi tvary toponym.

Tyto neoficidlni podoby urbanonym pak mohou poskytnout pomeérné bohaty material pro vyzkum bézné
mluveného jazyka (méstské mluvy). Musime si ale uvédomit, Ze se v tomto piipadé jedna o psanou podobu
meéstské mluvy, avSak i tato podoba pak mize poskytnout informace o fonetickém, morfologickém a stylistickém
pouzivani jazyka na katastru mésta. V soucasné dobé vSak dochézi k boji proti ,,reklamnimu smogu‘ na uzemi
mést. Tento problém napiiklad fesi Ostrava, Cesky Krumlov, Znojmo nebo Praha (vice Leskova, 2019;
Reznakova, 2020; podrobnéji zde David — Klemensova). Jeho maximalni regulace by pak mohla znamenat rovnéz
Jisté, ac jisté ne uplné — nebot’ snaha regulovat reklamu ve mésté nema za cil ji zcela odstranit — omezeni moznosti
vyuzivani nestandardizovanych urbanonym pfi vyzkumu méstské jazykové krajiny.

4 Toponyma jako material pro vyzkum méstské mluvy

V nésledujici ¢asti pfispévku nas bude zajimat, zda lingvisté pfi vyzkumu bézn¢ mluveného jazyka
vyuzivali také toponyma, respektive urbanonyma obecn€. Pro analyzu jsme pouzili 13 publikaci v ¢asovém
rozmezi od padesatych let 20. stoleti az do soucasnosti.

56



Hned zpocatku musime konstatovat, ze vétSina lingvistll se primarné vénuje hlaskoslovi a morfologii
bézné mluveného jazyka ve méstech (napf. Brabcova, Dejmek, Jan¢akova, Krémova, Valikova/Davidova).
Toponymickou slozku tedy viceméné opomijeji a neberou ji pti vyzkumu méstské mluvy v potaz.

FrantiSek Svérak ve své monografii Bruénska miuva (1971) vuvodni kapitole seznamuje Gtenafe
s etymologii toponyma Brno (viz Svérak, 1971, 7), ale déle se toponymim nevénuje. Pokud pfece jen pouZije
vlastnich jmen zemépisnych, tak pouze v souvislosti s deklinaénim typem pro ilustraci faktu, Ze se stejnym
zptisobem sklotiuji také toponyma (napt. Komin, Zdar — Svérak, 1971, 47).

AZ téméf beletristickym stylem je psana kniha Josefa Skuliny Ostravskd miluva (1979). Autor
se zde vénuje nejen etymologickému vykladu toponyma Ostrava, ale také nazvim jednotlivych mistnich Gasti
a étvrti (viz Skulina, 1979, 53-56). V tomto piipadé ale Skulina &tendfe pouze informuje o vzniku toponym
a nesd¢luje, jakym zplisobem jsou v ostravské bézné mluvé pouzivana. Pouze v Sesté kapitole nazvané Jazykova
kultura (Skulina, 1979, 165-186) najdeme pasaze vénované ostravskému uli¢nimu nazvoslovi, pojmenovani
objektll ve mésté, véetné obchodnich doml (napf. Hornik, Hutnik, Ostravice, Tatran); pozornost je rovnéZ
vénovana nakonec neprovedenému piejmenovani mésta Frydek-Mistek na Beskyd (viz Skulina, 1979, 168-170).
Déle je zde popsana etymologie hydronym OiSe a Lucina (Skulina, 1979, 180-181) a autor se zabyva také
naleZitou pravopisnou podobou mistniho pojmenovani Na Najmance a toponymem Cernd louka (Skulina, 1979,
185-187). Detailnéjsi popis pouZivani toponym ani urbanonym mezi ostravskym obyvatelstvem ale v monografii
reflektovan neni.

Josef Kolatik z Pedagogické fakulty Univerzity Palackého se zabyval Soucasnou béznou miuvou obyvatel
V Napajedlich (1998), v men§im mésté nedaleko Zlina. Znacna ¢ast monografie je vénovana ndzviim polnich trati
(anoikonymtuim; agronymim). Kolafik zde vysvétluje vznik jednotlivych anoikonym, motivaci pro jejich vznik,
jejich strukturu ataké sémantiku. Pouze u jednoho piipadu upozoriiuje, ze napajedelsti obyvatelé rozdilng
pouzivaji agronymum Kamence. Toto agronymum je v mapach uvedeno v pluralové podobg, ale néktefi obyvatelé
pouzivali také singularovou podobu Kamenec. Starousedlici, dle Kolafika, tvrdili, ze podoba Kamence, ptipadné
nafe¢ni Kamenca, neexistovala a jedna se o import ze sousedniho katastralniho uzemi (Kolatik, 1998, 105).

Na pudé Ustavu jazyka &eského a literatury Vysoké skoly pedagogické v Hradci Kralové (dnes
Pedagogicka fakulta Univerzity Hradec Kralové) v 2. poloviné devadesatych let 20. stoleti probihal vyzkum
verbalni komunikace na izemi mésta. Z tohoto vyzkumu pak v roce 1999 vzesla monografie Strukturace mésta ve
verbalni komunikaci. Pozndamky z vyzkumu Hradce Kralové editovana Jifim Zemanem (vydano jako
monotematicka pfiloha asopisu Cestindr). Vyzkum byl zaméfen na dotazovani se na cestu k vyznamnému
orientanimu bodu — Zelezni¢ni stanici. Vyzkumnici zde napiiklad upozorfiuji na zajimavy fenomén, ktery
souvisel s politickou zménou v Ceskoslovensku v roce 1989. Rovnéz v Hradci Kralové doslo k vIné piejmenovani
ulic a namésti, ale nekteti obyvatelé stale pouzivali staré uli¢ni nazvy, napt. Marxova tiida byla prejmenovana na
tridu Edvarda BeneSe, ovSem mistni obyvatelé ji oznacovali Marxovka (viz Nekvapil — Zeman, 1999, 15-16).
Ilona Drahotova a Barbora Plockova se v ramci své kapitoly vénovaly pfipadu, kdy informatofi jako orientacni
bod pro cestu k Zelezni¢ni stanici vyuZili objekt obchodniho domu. Ten se ovSem v dobé pied listopadem 1989
jmenoval Prior, na zac¢atku devadesatych let byl pfejmenovan na K-mart a od 2. poloviny devadesatych let se
obchodni dim jmenoval Tesco. Autorky zde dokladaji ptiklady, v nichz informatofi pouzivali vSechny tfi varianty
nazvu, a zaroveil upozorfiuji na to, Ze i ptes existenci obchodniho domu Prior (pted rokem 1989 oznaovaného
jako Médni diim Don, nachazi se nedaleko pivodniho Prioru a v devadesatych letech na zakladé zmény majitelt
bylo chrématonymum pfeneseno na tento objekt) na konci devadesatych let informatofi stale timto urbanonymem
oznacovali obchodni diim K-mart/Tesco (srov. Drahotova — Plockova, 1999, 31-32).

5 Zavér

V Ceském prostredi se zajem o b&zné mluveny jazyk ve méstech objevuje jiz na konci 19. stoleti, a to
pfedev§im zasluhou dialektologti. Dlouha léta pak méstskd mluva stala na okraji zajmu lingvistd -
0 soustavnéj$im zkoumani mizeme hovofit az od 2. poloviny padesatych let 20. stoleti. Pozornost byla ale
viceméné vénovana jazykovym centrim (napi. Hradec Kralové), popt. novym méstim (Havifov), zatimco mésta
noveé doosidlovaného tizemi, napt. Mostecko, Sokolovsko, popi. velka sidlist¢ typu Jizni Mésto (Praha), Poruba
(Ostrava) stala na okraji zajmu. Rada jazykovédcd se také vénovala pouze vyzkumu mluvy u nejstarsi, nebo
naopak pouze nejmladsi generace a zcela opomijeli skupinu obyvatel v produktivnim véku.

Toponymy se pii vyzkumu b&zné mluveného jazyka ve méstech vétSina lingvistii nezabyvala. Pokud
toponyma Vv popisu méstské mluvy zohlednili, pouze na nich ilustrovali rizné morfologické a hlaskoslovné jevy.
Podobny nezajem je patrny i ve vztahu Kk antroponymiim nebo chrématonymim. Vyjimku pfedstavoval pouze
sbornik Strukturace mésta ve verbalni komunikaci editovany Jifim Zemanem, ktery ovSem primarné vychazel
z vyzkumu verbalni komunikace ve mésté, konkrétné z reakci na dotazovani se na cestu, kde toponyma hraji
dilezitou roli.

Domnivame se, Ze urbanonyma obecné a konkrétné toponyma predstavuji cenny material pro vyzkum
jazyka ve meéstech. Pozornost na né zatim obraceji pouze onomasticky zaméiené prace. Jednd se zejména 0
tzv. ulicniky (soupisy nazvi ulic a méstskych prostranstvi s vykladem jejich ptivodu a promén) a v soucasné dob¢
také texty zabyvajici se jazykovou krajinou, vnimanim toponym jako soucésti nehmotného kulturniho dédictvi a
jejich vztahem Kk lokalni identité. Za vSechny musime zminit vyzkumy Jaroslava Davida a Pfemysla Machy
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(David — Macha, 2014; David, 2016; David — Macha, 2017; projekt Ndzvy mist), Vaclava Labuse
a Daniela Vrbika (Labus — Vrbik, 2018; projekt Zivd jména), nejnovéji pak chystanou monografii Martiny
Ptaénikové Mezi Stalinovou tridou a Husdkovym tichem. Kapitoly z prazské toponymie (Ptaénikova, 2020). Nas
text je tedy pokusem o struéné zhodnoceni stavu a naznaceni mozné orientace budouciho vyzkumu méstské
mluvy.
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] PRIEZVISKA V LOGONYMACH
(NA PRIKLADE JAZYKOVEJ KRAJINY BANSKEJ BYSTRICE)*

Eva Molndrova
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Katedra germanistiky

Abstract

The contribution is dedicated to the research of linguistic landscape of the selected intraurban locality in town
Banska Bystrica. The author focuses on logonyms which she analyses from the formal side but also from the
aspect of number of employed languages. The subject of the resulting analysis are logonyms, whose part is a shop/
a company owner’s or its operator’s first name and/or a surname, from the synchronous and in some cases from
the diachronous point of view.

Key words: Linguistic Landscape, Banska Bystrica, logonym, first name, surname

1 Uvod

Linguistic Landscape (slov. jazykova krajina, nem. Sprachlandschaft) je pomerne novym pojmom.
Anglicky termin vznikol iba v roku 1997 a az v roku 2006 sa stal stdlou suc¢astou odborného diskurzu. R. Landry
a R. Bourhis (1997, s. 25) definuju jazykovu krajinu nasledovne: ,, The language of public road signs, advertising
billboards, street names, place names, commercial shop signs, and public signs on government buildings
combines to form the linguistic landscape of a given territory, region, or urban agglomeration .

Lingvistické vyskumy skiimaju pritomnost’ pisomne fixovaného jazyka vo verejnom priestore z réznych
perspektiv. Objektmi skimania jazykovej krajiny su jazykové znaky verejného priestoru uréitej oblasti, regionu,
Stvrte ¢i ulice, ktoré podavaju informacie tak o producentovi, ako aj o recipientovi znaku (porov. Laukova —
Molnarova 2020, s. 97). V ramci projektu APVV Jazyk v meste — dokumentovanie multimodalnej semiosféry
jazykovej krajiny na Slovensku z komparativnej perspektivy sme sa v roku 2018 — 2019 venovali synchronnej
kvantitativnej a kvalitativnej analyze jazykovej krajiny vybranej intraurbarnej lokality, konkrétne Hornej ulici
v Banskej Bystrici. Mame podrobne zdokumentovanych 100 geografickych jednotiek. Jednotlivé polozky
databazy obsahuju tdaje ako ¢islo domu, nazov prevadzky/firmy, pocet jazykov v texte, poradie jazykov v texte,
dolezitost’ jazykov, typ textu, cely text, druh podnikatel’skej Cinnosti, cenova pristupnost’ — vyska cien, cielova
skupina, fotografia. Ciastkové vysledky tohto vyskumu sme uverejnili v §tadii pod ndzvom Viacjazycnost
niektorych ndzvov obchodov a prevdadzok (zariadeni) v Banskej Bystrici (Laukova — Molnarova, 2020). Uvedena
databéza a stadia s vychodiskom pre tento prispevok.

2 Vybrané logonyma na Hornej ulici v Banskej Bystrici

Predmetom analyzy tohto prispevku bude najmi druhd polozka uvedenej databazy a sice nazov
prevadzky, firmy. Budeme sa teda venovat’ logonymam. V Slovniku sti¢asného slovenského jazyka (Buzassyova —
JaroSova, 2011) je logonymum definované ako ,,obchodny al. firemny ndzov zlozeny z jedného slova al. z
viacerych slov*. Podl'a M. Imrichovej (2006, s. 32) patria logonyma ,,[...] do triedy chrématonym (mien objektov,
ktoré vznikli ludskou cinnostou, a preto nie su pevne fixované v teréne). Ich Specifickou viastnostou je spdtost s
vyrobnou a kulturnou cinnostou a svojou povahou sa najviac priblizuju apelativam. V systéme vlastnych mien
maju osobitné postavenie; sprostredkuvaju informdciu medzi autorom (Casto majitelom firmy) a prijemcom,
pricom vo velkej miere vyuzivaju vyznam motivujuceho slova. *

Nasa databaza obsahuje 154 logonym. Z formalnej stranky ide rovnako o jednoslovné (napr. Mirage,
Violet, Ekona, Slonik, Slovenka, Brasna), ako aj viacslovné logonyma (Music shop, Aroma one, IF Music,
Kaviarefi Bystrica, Talianske potraviny). Z hl'adiska pouzitych jazykov islo o jednojazyéné logonyma, Cize bol
pouzity iba slovensky jazyk (Carovny svet, Slovenka), pripadne iba anglicky jazyk (Inkdustry) a v jednom pripade
jazyk rusky (Babuska). V dvojjazynych logonymach, ktoré predstavovali nazvy obchodov, nie nazvy
spolo¢nosti, ktoré ich vlastnia, resp. prevadzkuju, prevladala kombinacia anglitiny a slovenciny. V mnohych
pripadoch i8lo o dva identické nazvy v oboch jazykoch, napr. Masaze/Massage (obr. €. 1).

! Prispevok je Ciastkovym vystupom v ramci projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodalnej
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.
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Obr. €. 1 Priklad dvojjazyéného logonyma

Dvojjazycné logonymum Vlneny svet/World of Wool (obr. €. 2) je na fasdde domu opticky rozdelené na dve Casti
logonymom spolo¢nosti D Art s.r.0., ktora obchod vlastni. Takato kombinacia dvoch logonym bola v skimanej
intraurbarnej lokalite jedinecna.

VLNENY SVET WORLD OF WOOL

L ———————

Obr. ¢. 2 Priklad dvojjazy¢ného logonyma

Vysoky podiel anglictiny v logonymach nie je prekvapujuci. Anglické pomenovanie obchodov, herni
a reStauracnych zariadeni sa uz v sucasnej dobe stava beznou sti€astou jazykovej krajiny (porov. Schulze, 2018).

V jednom pripade vSak nazov prevadzky v anglickom jazyku Caffee&Cake nezodpovedal nazvu
v slovenskom jazyku Kaviareni a cukrarenn (obr. ¢. 3). ZnaSich dal§ich zisteni vyplynulo, ze za logonymum
mozeme povazovat iba anglicky nazov a slovensky text skor za doplnok slabsej informac¢nej hodnoty logonyma
pre recipientov neovladajtcich anglicky jazyk. Za zaujimav( povazujeme aj skuto¢nost, ze dana prevadzku
vlastni spolo¢nost’, ktorda ma tak isto anglicky nazov CAFE PLUS s.r.o. (porov. Obchodny register SR), ale
anglické slovo CAFE ma opit’ int graficki formu. Dany priklad je ilustraciou moédneho pouzivania anglického
jazyka v logonymach slovenského pévodu, pri¢om nie vzdy ide o adekvatne, resp. jazykovo spravne pouzivanie
cudzieho jazyka. M. Imrichova (2006, s. 71) povazuje vyrazny vplyv kontaktovych javov, cudzich slov,
$pecifickych slovotvornych prostriedkov, napodobniovanie a prestiz vzorov za jednu z tendencii charakteristickych
pre slovenské obchodné nazvy. Je vSak potrebné podotknut’, ze dovodom pritomnosti logonym v anglickom
jazyku na Hornej ulici v Banskej Bystrici je aj skuto¢nost, Ze niektoré znich patria medzinarodnym
spolo¢nostiam.

Caffee&Cake
kaviaren a cukraren

Obr. ¢. 3 Priklad logonyma v anglickom jazyku

Dal3ou z tendencii charakteristickych pre slovenské obchodné nazvy by mal byt podla M. Imrichovej
(2006, s. 71) silny motivacny priznak prislusnosti firmy k majitelovi. Podl'a autorky takmer 80 % viacslovnych
logonym obsahuje meno majitel’a, ktoré je v domacej podobe v postpozicii a v cudzej, resp. akronymickej podobe
Vv antepozicii. V skiimanej intraurbarnej oblasti na Hornej ulici sme zaznamenali iba 3 logonyma4, v ktorych sa
priamo nachadzalo meno vlastnika prevadzky, resp. spolo¢nosti. Logonyma pozostavajice vyhradne z vlastného
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mena majitela firmy patria k logonymam s nizkou, resp. ziadnou informacnou hodnotou a slizia iba na
identifikaciu. Je to z dévodu, ze v takychto pripadoch je presun vlastného mena z istej onymickej triedy na
logonymicky objekt z pohl'adu percipienta bez zjavnych sémantickych pri¢in a stvislosti. V naom pripade vSak
ide o viacslovné nazvy, ktorych informaénii hodnotu zvySuje podstatné meno spojené s ¢innostou prevadzky,
firmy.

Prvé logonymum Optika SEBEN (Horna ulica 65/A) je d’alej doplnené sprievodnym textom ...vSetko pre
Vase oci...(obr. €. 4). Dominantnou motivaciou vzniku tohto logonyma je zrejme snaha o pomerne jednozna¢né
informovanie recipienta (prijemcu logonyma) o Cinnosti prevadzky. Nemdzeme mu vSak ani upriet snahu
0 reprezentativnost’ a estetickost’, ktori sa snazi docielit’ spijanim textu a obrazu. Z hl'adiska pouzitych jazykov
toto logonymum prirad’'ujeme k skupine jednojazyénych logonym v slovenskom jazyku.

Optika SEBEN

véctheo pre Vade ol

Mibel

Obr. ¢. 4 Priklad logonyma s priezviskom majitel’a

V druhom logonyme BOUTIQUE KOSTOVA (Horna ulica 105/49) sa priezvisko opit nachadza
V postpozicii (obr. &. 4). Pouzivanie franctizskeho jazyka ako dalSieho pritomného jazyka v logonyme
povazujeme za dokaz sledovania jasnej linie stereotypnych kultarnych i jazykovych konotécii. Franctzstinu sme
zaznamenali v ndzvoch obchodov a prevadzok stvisiacich jednoznagne s oblastou moédy, obleéenia, Sperkov,
napr. bizutéria (Sperky) a butik. Lexéma butik je graficky adaptovana podla vyslovnosti a zachovava si
kongruenciu vo zvukovej podobe. Ide o obchod s textilnym tovarom, pre slovensky hovoriaceho recipienta znamy
a bezne pouzivany vyraz. Neadaptovany variant boutique je priznakovy a poukazuje na odli$nost’, resp. uz
citovany priznak cudzosti. Motivaciou pouzitia lexémy boutique a nie anglickej lexémy shop méze byt snaha
poukazat’ na to, Ze obchod sa vyznaéuje vyssou kvalitou pontikaného tovaru.

Obr. ¢. 5 Priklad logonyma s priezviskom majitel’a

Tretie logonymum Ateliér u Suzan (Horna ulica 62/5) nepozostava z priezviska, ale z krstného meno
majitel’ky, ktoré je opét’ v postpozicii napriek tomu, ze nie je pouzity slovensky variant tohto zenského mena.
Lexéma ateliér poskytuje menej presnt informaciu o ¢innosti firmy, ako tomu bolo v predchadzajucich dvoch
pripadoch. Prijemca logonyma potrebuje d’alSiu informaciu, aby mohol zistit, o aky typ ateliéru ide. Dopliiujuce
informacie sa na vyvesnej tabuli nachadzaji v bezprostrednej blizkosti logonyma. Textova zlozka pozostava
Z inicial mena a priezviska majitel’ky Zuzany Martinkovej, ale namiesto inicialy Z je pouzita iniciala S, obdobne
ako je tomu na logonyme ateliéru, anglického slova photography (spresiiujica informacia k ¢innosti) a textu ,, pod
Branou “ (sprestiujuca informacia K lokalizacii ateliéru). Na umelecké zameranie prevadzky poukazuje aj samotny
vyber typu pisma, obrazova zlozka a kompozicia vyvesnej tabule.

(Pozn. autorky: V zaujme kaligrafie bolo apelativum *Brdna povySené na proprium).
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Obr. €. 6 Priklad logonyma s menom majitel'a

3 Vybrané logonyma na Namesti SNP a Dolnej ulici v Banskej Bystrici

Na Hornej ulici sme identifikovali iba tri logonyma, ktorych sucast'ou su priezviska alebo krstné mena
vlastnikov. Ked’ze k vyc€lenenej intraurbarnej lokalite uvedeného APVV projektu patria okrem Hornej ulice aj
Néamestie SNP a Dolna ulica, rozsirili sme oblast’ svojho vyskumu na tieto dve lokality. Na Dolnej ulice sme
identifikovali logonyma MB Fashion (Dolna 22) a dnes uZ neexistujicu prevadzku Papiernictvo u Vidrov, na
Namesti SNP logonyma U FUGGERA, Potraviny u Klimov (Namestie SNP 9), Pizzeria Evijo (Namestie SNP 8,
vchod z Nérodnej ulice), Cerveny Rak (Namestie SNP 13) a tzv. obchod U Kemov (Namestie SNP 21).

Logonyma MB Fashion a Pizzeria Evijo patria k dvojjazyénym logonymam, priGom v prvom z nich je
pouzity slovensky a anglicky jazyk a v druhom pripade taliansky a slovensky jazyk. Okrem dvojjazy¢nosti je ich
spoloénym znakom aj skratena forma vlastného mena majitelov. V logonyme MB Fashion je MB inicialova
skratka mena majitel’ky Miroslavy Blazkovej. Evijo vzniklo spojenim domackeho pomenovania majitel’ky Evi
a skratenim krstného mena majitel'a Jozef na Jo, ¢iZze pri pomentivani vystapil do popredia subjektivny prvok.
V tomto pripade teda informacnti funkciu prebera talianska lexéma pizzeria (na rozdiel od lexémy butik vSak
v slovenéine nemame iny adaptovany variant). V pripade logonyma MB Fashion povaZzujeme pouZitie anglickej
lexémy fashion za dokaz sledovania jasnej linie stereotypnych kultrnych i jazykovych konotacii, podobne ako
V logonyme Boutique Kost'ova (porov. ¢ast’ 2).

Obr. ¢. 8 Priklad logonyma s vlastnymi menami majitelov

V pripade prevadzky na Namesti SNP 21(momentalne 101 Drogerie, Humana, Pilsner Restaurant) by
sme mohli hovorit’ o tzv. ,socidlnom* logonyme. Urcita skupina Bystricanov nenazyva tento dom inak ako
U Kemov. Pomenovanie vzniklo pravdepodobne v obdobi socialistického zriadenia (porov. Dnes 24 Bystrica. 4.
10. 2020). Jeho historia vSak moze siahat’ az do 19. storocia, kedy si Adolf Lowy a Ignac Keme zriadili na
Namesti SNP obchod. Podl'a historickych pramenov to vSak bolo v dome ¢. 12, ale podl'a star¢ho c¢islovania
Vv dome €. 21.

Logonymum U FUGGERA (obr. ¢. 8) patri k reStauracii na Namesti SNP 2. Majitelia si pre nazov
reStauracie zvolili priezvisko jednej z najbohatSich rodin sveta v 15. storo¢i. Med’ a striebro z Banskej Bystrice
bolo zakladiou legendarneho bohatstva Fuggerovcov, a tym aj ich politického vyznamu. Na internetovej
stranke https://www.visitbanskabystrica.sk/gastro/u-fuggera/ sa nachadza text , Miesto, ktoré dycha histériou.
Znovuzrodenia Rakusko-uhorskej gastronomie v Banskej Bystrici, zaloZenej na bohatej tradicii, lokalnosti
a sezénnosti. “ (Pozn. autorky: citujeme podl'a pévodného prameiia bez ortografickych uprav.)
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Obr. ¢. 9 Priklad logonyma s vyuzitim priezviska znamej historickej osobnosti

Potraviny u Klimov a (Cerveny) Rak su z diachrénneho hladiska jednymi z najstar§ie zachovanych
nazvov v centre Banskej Bystrice. Dom €. 9, v ktorom sa nachadzaja Potraviny u Klimov, postavili uz okolo roku
1530 v renesanénom slohu. Po poziari v 18. storo¢i bol prestavany v §tyle neskorého baroka. V obdobi Rakusko-
Uhorska mali Moéryovcei v prizemnej Casti domu zriadeny obchod so zmieSanym tovarom ,,Mory Janos® (k
slovensko-mad’arskym stvislostiam priezvisk porovnaj Toth, 2018).

Obr. ¢. 10 Priklad logonyma

Obchod okolo roku 1922 prevzali bratia Klimovci a prevadzkovali ho pod nazvom ,MORY nast. BRATIA
KLIMO* (obr. €. 11). Tento potravinovy obchod BystriCania stale nazyvali podl'a jeho poslednych majitelov (U
Klimov, do Klimov) aj napriek tomu, Ze na dome vzdy nevisela tabul'a s nazvom U Klimov, ako je tomu opét
Vv stcasnosti. V obchode sa s ¢iastoénymi Gpravami zachovali aj vstavané vykladné skrine z 19. storocia, ktorych
vznik podnietil Gtlm predaja niektorych tovarov na trhoch a jarmokoch, ktory ziroveni znamenal zadiatok
budovania ,kamennych predajni“. Za tymto Gcelom boli adaptované prizemné miestnosti obytnych domov
Vv centre mesta, ktoré mali okna orientované do ulice. Okrem logonyma Potraviny u Klimov je na dome ¢. 9
osadena aj pamétna tabul’a venovana hudobnému skladatel'ovi Janovi Mérymu (porov. Donovalova, 2009, s.15;
Balaz, 2008, s. 78 — 80).

Prefo kepujd vietky Petravod dralstvd 2 okoliti obchoduici svie pofreby u firmy
Méry nast. BRATIA KLIMO,

Banska Bystrica. Telefon 2§.

Vel keobchod mikou. (akrom  kolonidlaym fovzrom ?

Preto, Ie si obslideni siufue, laco0 a jehle! Zxaste, a presvedcite sat

Obr. ¢. 11 Reklama na sti¢asné Potraviny u Klimov z roku 1931
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Obr. ¢. 12 Priklad logonyma s priezviskom

Stcasné logonymum Cerveny Rak (od roku 1991) je priblizne od roku 1955 spojené s domom ¢&. 13 na
Namesti SNP, kde ma dodnes sidlo restauracia, vinotéka a pivovar. P6vodny nazov Rak vSak vznikol v stivislosti
S domom Ccislo 15. Podobne ako mnohé d’alSie budovy na Namesti SNP, aj dom ¢. 15 bol vo vlastnictve
niekol’kych rodin — od prislusnikov $lachty, cez ¢lenov cechov (svoje sidlo tu mali napr. mésiari), Kreditného
spolku az po vlastnictvo mesta. Od 90. rokov 16. storo¢ia dom vlastnil Juraj Krebs, ¢len vonkaj$ej rady mesta.
Podla Krebsovho mena (po slovensky Rak) sa nasledujucich viac ako 300 rokov zauzivalo pomenovanie Rak,
U raka, U &erveného raka (po nemecky Roten Krebs). Z roku 1786 sa zachovala zmienka o vel’kom plechovom
rakovi, ktory zdobil priecelie domu (Balaz, 2008, s. 116). Plastika cerveného Raka je sucastou stcasného
logonyma a je umiestnena na prieéeli domu ¢. 13. Od 17 stor. sa v dome €. 15 nachadzal hotel, restauracia a na
prizemi sa vystriedali rézne druhy obchodov (napr. predajna aut znaciek Walter a Aero). Pred domom sa

nachadzalo aj stanovisko taxikov.

Obr. ¢. 14 Stcasné logonymum a plastika raka

4 Zaver

Predmetom vyskumu pre ucely tohto prispevku bola jazykova krajina vybranej intraurbarnej oblasti
mesta Banska Bystrica. Konkrétne sme sa zamerali na analyzu nazvov prevadzok, firiem, ¢ize logonyma.
Logonyma a zarovein aj doplilujiice texty, ktoré ich Casto sprevadzaji, mézu sluzit' ako identifikaény prostriedok
firmy, a zaroveti ako prostriedok na ovplyvnenie zédkaznika. Autor logonyma, ktorym je v mnohych pripadoch
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samotny majitel’ firmy (minimalne jeho textovej Casti), ma teda moznost informovat’ potencidlneho zakaznika
0 svojej ¢innosti, druhoch tovaru &i sluZieb, ale aj o ich kvalite.

V nami skimanom priestore sme zaznamenali 154 logonym, pri tvorbe ktorych bol okrem slovenského
jazyka pouzity aj jazyk cudzi (porovnaj T6th, 2016). Podla vyskumov M. Imrichovej (2006, s. 71) by takmer 80
% z viacslovnych logonym malo obsahovat’ meno majitel’a. Ttto skuto¢nost’ vSak nas vyskum nepotvrdil. Okrem
novych logonym (ich vznik datujeme po roku 1989) sme zaznamenali aj pritomnost’ troch ,historickych*
logonym, ktoré sa zachovali v Banskej Bystrici niekol’ko storo¢i. Su to zaujimavé zistenia, kedze
charakteristickou ¢rtou jazykovej krajiny je jej dynamickost’ a S fiou spojené neustdle zmeny. Tieto zmeny st
Casto ovplyvnené socio-ekonomickymi faktormi, prejavili sa aj vo vzniku a zaniku jednotlivych prevadzok
a s nimi suvisiacich logonym v skimanej oblasti.
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Abstract

As part of the study of the linguistic landscape, we examine notices about current hygiene measures in connection
with the coronavirus pandemic in shops, banks, churches, museums and other public facilities in selected parts of
Banska Bystrica in Slovakia, where we primarily focus on the application of gender inclusive language in
addressing people. This phenomenon is investigated on the background of the current pandemic situation caused
by coronavirus in Slovakia and related current legal regulations of the Slovak government regarding compliance
with hygiene measures when entering indoor public premises, as well as in the context of current European gender
policy and gender balance policy in the Slovak Republic. and in Germany. We will compare the use of gender
inclusive language on notices with current hygiene measures against the spread of coronavirus with the use of
gender inclusive language on notices with hygiene measures posted at various establishments in Munich
(Germany).

Key words: linguistic landscapes, notices about current hygiene measures in connection with the coronavirus
pandemic, gender inclusive language, Slovakia, Germany

1 Uvod — Jazykova krajina ako vyskumna oblast

Jazykova krajina predstavuje rychlo sa rozvijajucu oblast’ vyskumu na poli sociolingvistiky, ktora sa
zaobera pisomnou podobou jazyka vo verejnom priestore. Opisuje kazdodenny fenomén a zaroven profesionalnu
paradigmu, ktora venuje pozornost” skimaniu pouZitia pisanej formy jazyka vo verejnom priestore. Jazykové
krajiny pozostavaju z vizualizovanej podoby jazyka vo forme znaliek, plagatov, informacnych tabul’, reklamy
atd’. a su typickymi javmi 20. storo¢ia. V priebehu rokov neustéle pribadali a stali sa neoddelitel'nou sucastou
krajiny pretvorenej I'nd'mi a v niektorych pripadoch aj typickou znackou ich mestského priestoru. Jazykové
krajiny nemusia byt nevyhnutne viacjazy¢né, hoci prave na tento fenomén sa vo vyskume upriamuje najvacsia
pozornost. Vnimaju sa ako typické javy postmodernych mestskych priestorov, ktoré zdielaji viaceré
etnojazykové skupiny Zzijiice vedla seba. Specifické formovanie tejto krajiny sa interpretuje ako stopa a symbol
tohto spoluzitia. Termin jazykova (lingvisticka) krajina vytvorili Landry a Bourhis a definovali ho ako ,,... jazyk
verejnych napisov, reklamnych billboardov, nazvov ulic, miestnych ndzvov, obchodnych Stitov a ndpisov na
viddnych budovach, ktoré spolocne formuju jazykovu krajinu daného teritoria, oblasti alebo mestkej aglomeracie*
(porov. Landry a Bourhis, 1997, s. 25). Gorter chape jazykovu krajinu ako ,, pouzitie pisomnej podoby jazyka vo
verejnom priestore“ (Gorter, 2006, s. 2). Jazykova krajina tak odkazuje na akykol'vek napis umiestneny vo
vonkajSom a vnutornom priestore verejnej institicie alebo sukromného obchodu ¢i firmy v danej geografickej
lokalite. Podl'a CH. Purschkeho k nim patria nielen oficialne napisy, ako napr. tabule s nazvami ulic, institucii,
obchodov, ale aj rézne oznamy na budovach a obchodoch vo forme zakazov alebo prikazov k urcitému spravaniu,
konaniu vo vymedzenom priestore alebo komercné reklamné plagaty, sukromné oznamy ¢i umelecké formy
vyjadrenia, napr. graffiti na stenach budov, murov alebo kanalov.

Podl'a viacerych autorov plnia napisy dve zakladné funkcie: informac¢nu a symbolicka. Informacna
funkcia poméha vymedzit hranice jazykovych skupin, naznacuje, aké jazyky su v oblasti k dispozicii ku
komunikacii. Symbolickd funkcia odkazuje na hodnotu jazyka, ako ju vnimaji pouzivatelia urcitého jazyka
v porovnani s d’al$imi jazykmi (Cenoz a Gorter, 2009, s. 56). Okrem funkcii, ktoré plnia, sa napisy delia na
oficidlne a neoficialne. Oficidlne napisy su regulované vlddou a suvisiacimi inStiticiami, zatial Co za
neoficidlnymi napismi stoja sikromné subjekty a institacie (por. Ben-Rafael et al., 2006). Landry a Bourhis
poukazali na to, ze v niektorych pripadoch je jazykovy profil sukromnych a vladnych napisov viac menej
podobny, pricom jazykova krajina je tiez konzistentna a koherentna (porov. Landry a Bourhis, 1997, s. 27).
Existuju ale aj pripady, kedy sa jazykovy profil sukromnych napisov zasadne odliSuje od jazykového profilu
vladnych napisov. Najmid sukromné napisy vykazuji znaénti mieru variability. V odbornych $tudiach sa

1Prispevok je Ciastkovym vystupom v ramci projektu APVV 18-0115 Jazyk v meste — dokumentovanie multimodalne;j
semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej perspektivy.
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poukazuje na skutocnost’, Ze jazykové ndpisy nie si vo verejnom priestore pouzité ndhodne. Verejna sféra je
podla nazoru niektorych autorov vel'mi konkurenénym prostredim (Ben-Rafael, 2009, s. 44). Pritomnost’ (alebo
absencia) urcitého jazyka vo verejnom priestore poukazuje aj na jazykovu politiku a prax v prislusnej krajine a na
danom mieste. Na jednej strane st tzv. ,top-dawn“ aspekty jazykovej krajiny vysledkom jazykovej politiky
v tradi¢nom zmysle, t.j. politiky zhora nadol. Ak su napr. verejné miesta, ulice a oznac¢enia budov dvojjazyéné
alebo viacjazytné, potom ide o uskuto¢iiovanie politickej vole s cielom uznat a dodrZiavat viacjazy¢nost
Vv prislusnej oblasti. Politickii dimenziu maju ale aj tzv. ,bottom up“ komponenty jazykovej krajiny, ktoré st
vyjadrenim jazykovej politiky zdola nahor, priCom pouzivanie a preferovanie urcitého jazyka alebo formy jazyka
je znakom identity a prejavom vole jednotlivcov alebo obcianskej verejnosti. Z predchadzajuceho vykladu je
zrejmé, Ze jazykova krajina je izko spéta s jazykovou politikou. Napisy vo verejnom priestore odrazaju sti¢asne aj
aktualne dianie v spolocnosti a su zaroven vypovedou o urcitych spoloc¢enskych ¢i politickych fenoménoch.
K takym javom patri v stiCasnosti aj celosvetova pandémia infekéného ochorenia COVID-19, ktord zasiahla
Slovensko rovnako ako iné eurdpske Staty. V ramci skiimania jazykovej krajiny si predkladana s$tadia kladie za
ciel poukadzat na oznamy s aktualnymi hygienickymi opatreniami v suvislosti s pandémiou koronavirusu na
obchodoch, bankach, kostoloch, mizeach a inych verejnych prevadzkach vo vybranych ¢astiach Banskej Bystrice
na Slovensku a v Mnichove v Nemecku, v ktorych sa primarne zameriame na uplatfiovanie rodovo vyvazeného
jazyka pri osloveni os6bTento fenomén budeme sledovat’ na pozadi sucasnej pandemickej situacie spdsobenej
koronavirusom a s tym suvisiacimi aktudlnymi zakonnymi nariadeniami ohladom dodrziavania hygienickych
opatreni pri vstupe do vnttornych prevadzok, ako aj v kontexte stiCasnej eurdpskej rodovej politiky a politiky
uplatiiovania rodovo vyvazeného jazyka v Slovenskej republike a v Nemecku. PouZitie rodovo vyvazeného jazyka
na oznamoch s aktualnymi hygienickymi opatreniami proti Sireniu koronavirusu porovname s pouzitim rodovo
symetrického jazyka na oznamoch s hygienickymi opatreniami vyvesenymi na roznych prevadzkach v Mnichove
(Nemecko).

2 K pandémii spésobenej koronavirusom SARS-CoV-2 a opatreniam prijatym proti jeho Sireniu na

Slovensku a v Nemecku

Pandémia koronavirusu na Slovensku je su¢astou celosvetovej pandémie infekéného ochorenia COVID-
19 (z anglického coronavirus disease — koronavirusova choroba). Koronavirus, ktory bol prvy raz nahlaseny v
decembri 2019 v ¢inskom meste Wu-chan, sa oficialne oznaCuje ako SARS-CoV-2. Svetovd zdravotnicka
organizacia vyhlasila mimoriadnu udalost’ verejného zdravia 30. januara 2020 a 11. marca bola vyhlasena
pandémia tohto ochorenia. K 30. oktobru 2020 bolo celosvetovo potvrdenych viac ako 45,4 milidona pripadov a
viac ako 1,18 miliona tmrti na COVID-19 vo viac ako 190 krajinach alebo regiénoch sveta. Pocet nakazenych
tymto virusom v tomto obdobi narastal. Virus sa najcastejSie §iri blizkym fyzickym kontaktom, vzduchom,
predovsetkym malymi kvapockami alebo aeros6lmi, ked’ infikovana osoba dycha, kasle, kycha alebo rozprava.
Moéze sa taktiez prenasat’ cez kontaminované povrchy. Medzi najéastejSie symptomy patri horticka, kasel’, inava,
tazkosti s dychanim a strata ¢uchu. Medzi komplikacie patri zapal pluc a akitny respiracny distresovy syndrom.
Inkubaéna doba sa zvycajne pohybuje od 5 — 14 dni. V stGcéasnosti je primarna liecba symptomaticka. Medzi
odporucané preventivne opatrenia patri ¢asté umyvanie ruk mydlom, zakryvanie si st pri kychani alebo kaslani,
fyzicky  odstup, nosenie raSkana  verejnosti, Castd  ventilicia a  filtrovanie = vzduchu v
miestnosti, dezinfekcia povrchov a monitorovanie a izolacia osob, ktoré boli vystavené chorym alebo maja
symptomy ochorenia. Urady na celom svete zareagovali implementaciou cestovnych obmedzeni, vyluk, kontrolou
bezpecnosti na pracovisku, zatvorenim prevadzok a zavedenim odporic¢anych hygienickych opatreni vo verejne
dostupnych priestoroch. Mnoho miest tiez pracovalo na zvySeni testovacej kapacity a sledovani kontaktov
infikovanych. Pandémia sposobila globalne spolocenské a ekonomické naruSenie vratane najvacsej
globalnej recesie od vel'kej hospodarskej krizy. Viedla k odloZeniu alebo zruSeniu mnohych Sportovych,
nabozenskych, politickych a kultarnych udalosti, vzdelavacie institicie boli Ciasto¢ne alebo Uplne zatvorené a
mnohé z nich presli na online vzdelavanie. EU a jej ¢lenské $taty spolupracuju na posilneni vnutrostatnych
systémov zdravotnej starostlivosti a usiluji sa zabranit’ §ireniu virusu. EU a jej Glenské 3taty zaroven prijimaju
opatrenia na zmiernenie socialno-hospodarskeho vplyvu ochorenia COVID-19 a na podporu obnovy. (porov.
https://www.consilium.europa.eu/sk/policies/coronavirus/)

V obdobi realizovania nasho prieskumu jazykovej krajiny platili na Slovensku aj v Nemecku vzhl'adom
na narastajici pocet nakazenych ochorenim Covid-19 sprisnené epidemiologické opatrenia, na zéklade ktorych sa
uzatvorili rézne prevadzky poskytujice sluzby, fitness centra, prevadzky divadelnych, hudobnych, filmovych
alebo inych umeleckych predstaveni a prevadzky verejného stravovania. Na Slovensku prevadzkovatelia predajni
potravin a predajni drogérii museli zabezpecit' v dioch pondelok az piatok v ¢ase od 9.00 hod. do 11.00 hod.
vstup iba osobam nad 65 rokov. Pre vsetky prevadzky, obchody a sluzby boli nariadené vSeobecné hygienické
opatrenia, pricom pocet zakaznikov v prevadzke v jednom okamihu nesmel neprekrocil koncentraciu jeden
zékaznik na 15 m? z predajnej plochy prevadzky uréenej pre zikaznikov (tito podmienka sa viak nevztahovala
na deti do 14 rokov v sprievode dospelej osoby). Pokial’ plocha prevadzky uréend pre zakaznikov nedosahovala 15
m?, v prevadzke sa v jednom okamihu mohol nachadzat’ najviac 1 zékaznik (so zachovanim vynimky pre deti).
Prevadzkovatelia boli povinni  vykonavat' aj Casté vetranie priestorov  prevadzky a pravidelne
vykonavat’ dezinfekciu dotykovych ploch, kl'uéiek, nakupnych vozikov a kosikov, pouZivanych pristrojov,
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nastrojov a pomocok a na dezinfekciu pouzit’ dezinfekéné prostriedky s virucidnym ucinkom. Potravinarske
predajne, prevadzky zariadeni spolo¢ného stravovania, vratane stankov s rychlym obderstvenim a inym
ambulantnym predajom potravin, pokrmov a napojov museli dalej zabezpecCit aj pravidelné Cistenia a
dezinfekcie, ktoré vykonavali v ramci denného sanitaéného rezimu prevadzky a v ramci prijatych a zavedenych
zasad spravnej hygienickej praxe podl'a nariadenia Eurdpskeho Parlamentu a Rady ¢. 852/2004 o hygiene potravin
(porov. https://korona.gov.sk/platne-hygienicke-opatrenia-okt/).
Na Slovensku aj v Nemecku boli vetci prevadzkovatelia povinni:

e umoznit Vstup a pobyt v prevadzke (vo vnutornych priestoroch) len osobam s prekrytymi hornymi

dychacimi cestami (rusko, respirator bez vydychového ventilu, $al, Satka),

e privchode do prevadzky aplikovat’ dezinfekciu na ruky alebo poskytnuit’ jednorazové rukavice,

e zachovavat’ odstupy osob v radoch.
(porov. https://korona.gov.sk/platne-hygienicke-opatrenia-okt/).
V sulade s nariadeniami museli prevadzkovatelia umiestnit’ viditeIne na vSetky vstupy do prevadzky oznam
o povinnosti dodrZiavat’ vysSie uvedené hygienické opatrenia. Tieto oznamy st objektom zaujmu a skimania
predmetnej Stadie.

3 Rodova politika a uplatiiovanie rovnosti rodov v jazyku

Korene rodovej politiky, ktora je na rozdiel od inych verejnych politik vel'mi mlada, sa formovali uz od
17. — 18. storoCia na baze rdéznych protidiskrimina¢nych aktivit za prava zien. Zasadny vplyv na vznik rodovej
politiky mala tzv. druhd vilna feminizmu v druhej polovici 20. storocia. V tomto obdobi sa sformovala hlavna
filozofia rodovej politiky, ktord je aktudlna dodnes. Rodova politika sa zaobera pomermi medzi rodmi
vychadzajuc z toho, ze biologické rozdiely v pohlavi neopraviiuju k vytvaraniu spolocenskych rodovych rozdielov
(Pietruchova — Magurova, 2011, s. 10). EU sa uZ od svojich po&iatkov snaZi o vytvorenie socialneho rozmeru
Eurépy a dosiahnutie rovnosti medzi muzmi a zenami. Komplexny systém, ktorého cielom bolo formulovat
a presadzovat’ pravidla nediskriminacie vo vede, politike, zamestnani, prave, skolstve, Zivote rodiny, jazyku a
pod., sa vSak vytvoril az koncom 20. storo¢ia. Pokial ide o legislativny ramec na trovni EU, zékladnym
medzinarodnym dokumentom je Vieobecna deklardcia ludskych prav z roku 1948, podla ktorého nikto nesmie
byt diskriminovany na zaklade pohlavia, rasy, farby, jazyka, nabozenstva, politického nazoru, narodného alebo
socialneho pdvodu, prislusnosti k narodnej mensine alebo majetku. Politiku rodovej rovnosti podporili rézne
medzinarodné zmluvy, dokumenty, dohovory a akéné platformy. Tzv. Amsterdamska zmluva z roku 1999
vymedzila rovnost’ ako centralny problém a jednu z hlavnych tuloh EU. V Zmluve z Amsterdamu je ako zavizny
princip zakotveny aj gender mainstreaming ako stratégia EU na dosiahnutie rodovej rovnosti vo vietkych
oblastiach verejného i sukromného Zivota. Vietky 3taty sa pristipenim k EU zaviazali uplatiiovat’ tento princip vo
svojej politike. Princip gender mainstreaming znamena tzv. horizontalny pristup, teda prierezovi nadrezortn
politiku, pric¢om rodova rovnost’, teda rovnost’ Zien a muzov sa da dosiahnut’ len vtedy, ak je stanovena ako ciel
vo vSetkych oblastiach politiky, ku ktorym patri aj jazykova politika resp. politika rodovej rovnosti v jazyku.
Politika rodovej rovnosti sa rozvijala so zretelom na dohody zo Stvrtej svetovej konferencie o Zendch, ktord sa
konala v septembri 1995 v Pekingu, na deklardaciu a akéni platformu prijatu v Pekingu a na ndsledné zdaverecné
dokumenty prijaté 9. juna 2000 a 11. marca 2005 na mimoriadnych zasadnutiach OSN Peking + 5 a Peking + 10,
ktoré sa tykaju d'alsich opatrent a iniciativ na uplatiiovanie Pekinskej deklardcie a Akcnej platformy OSN (porov.
Doncevova, 2013; Pietruchova — Magurova, 2011).

Vyskumy jazyka z roznych perspektiv potvrdzuju, Ze jazyk je nastroj nielen na dorozumievanie, ale aj na
opis reality a zaroven jej formovanie. Tak, ako sa vyvijala rodova politika a prava zien, formoval sa postupne aj
rodovo vyvazeny/inkluzivny jazyk a politika vo¢i jeho uplatiiovaniu. Tento proces prebiehal postupne a nebol
jednoduchy. Uz pri formulovani Vseobecnej deklaracie ludskych prav (1948) museli prebehnut’ dlhé diskusie, aby
sa nakoniec pouzil rodovo vyvazeny jazyk. V odportéani ¢. R (84) 17 o rovnosti medzi Zenami a muzmi v médiach z
roku 1984 mozno ndjst’ odportcanie tykajuce sa podpory skimania moznosti ,,nesexistického pouzivania jazyka®“. V
roku 1990 prijala Rada Eurdpy Odporiicanie ¢. R (90) 4 na odstranenie sexizmu z jazyka (Recommendation No. R
(90) 4 of the Committee of Ministers to member states on the elimination of sexism from language.). Vybor
ministrov v iom odporucal, aby vlady ¢lenskych Statov podporovali pouzivanie jazyka zohl'adiujiiceho princip
rovnosti medzi Zenami a muzmi a prijali opatrenia na dosiahnutie nasledovnych ciel'ov: v najvac¢sej moznej miere
podporovat” pouzivanie nesexistického jazyka, ktory by zohladiioval pritomnost, postavenie a ulohy zien v
spolocnosti, rovnako ako to robi sGicasna jazykova prax u muzov; uviest terminologiu pouzivanu v pravnych
textoch, verejnej sprave a vzdelavani do suladu s principom rodovej rovnosti; podporovat’ pouzivanie rodovo
vyvazeného jazyka v médiach. Od roku 1990 pouzivanie rodovo vyvazeného jazyka v uradnom i beznom styku v
¢lenskych §tatoch Rady Eurdpy znacéne pokrocilo a vznikli aj d’al$ie odporti¢ania, napr. odporiicanie Rec (2003) 3
0 vyvdZenej ucasti Zien a muzov na politickom a verejnom rozhodovani z roku 2003 (Recommendation Rec (2003)
3 of the Committee of Ministers to member states on balanced participation of women and men in political and
public decision making) a odporacanie CM/Rec (2007) 17 o Standardoch a mechanizmoch rodovej rovnosti z 21.
novembra 2007. (Recommendation CM/Rec (2007) 17 of the Committee of Ministers to member states on gender
equality standards and mechanisms). V zmysle odporucania z roku 2007 by ¢lenské Staty mali prijat’ usmernenia
pozadujuce pouzivanie rodovo vyvazeného jazyka v uradnych dokumentoch, osobitne v pravnych textoch, v
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tradnom styku, vo vzdelavani a v médiach. Clenské §taty Rady Eurdpy mali prijat’ aj administrativne opatrenia,
aby uradny jazyk odrazal vyvazeny podiel na moci medzi zenami a muzmi (porov. Terkanié, 2014; in Cvikova a
kol., 2014). Rada Europy sa neobmedzuje len na uvedené odporucania. Prijala aj usmernenia tykajice sa
konkrétneho pouzivania rodovo vyvazeného jazyka. Tieto boli uverejnené v dvoch oficidlnych jazykoch Rady
Eurdépy — v angli¢tine a vo franctizstine — s odporacanim pre adekvatne rozsirenie do ostatnych jazykov. Rada
Eurdpy sa okrem toho zaviazala vo vsetkych svojich dokumentoch vylucit pouzivanie tzv. sexistického jazyka
aneustale sa usiluje o naplnenie tohto zavédzku. V roku 1996 bola pre nemecky jazyk prijatd Prirucka na
rovnocenné pouzivanie jazyka v neméine (nem. Leitfaden zur sprachlichen Gleichbehandlung im Deutschen) a v
roku 2001 vstipil do platnosti nemecky spolkovy zdkon o rovnosti zien a muzov, ktory ustanovuje povinnost
zohl'adiiovat’ rodovo vyvazeny jazyk v legislative i v tradnom styku. Generdlny sekretariat Rady Eurdpy vydal v
roku 2018 usmernenie s nazvom Inkluzivna komunikdcia v ramci GSR, ktoré vyslo vo vSetkych tradnych
jazykoch Eurépskej unie, teda aj v slovenc¢ine. Obsah tohto usmernenia je Specificky pre jednotlivé jazyky, ked’ze
kazdy jazyk ma svoj vlastny gramaticky, syntakticky systém a Styl. Posolstvo vsSetkych verzii je podporovat
inkliziu a rozmanitost’ prostrednictvom jazyka a obrazovych prostriedkov na péde Rady Eurdpy. Usmernenie
obsahuje tipy na nezaujaté vyjadrovanie napr. vo vztahu k Zendm a muzom, k osobam so zdravotnym postihnutim
a inym skupindm, nezahia ale pravne predpisy. V slovenskej verzii st uvedené tiez priklady vychadzajtce zo
slovenskej jazykovej praxe, ktoré st relevantné nielen pre pracovné prostredie Generalneho sekretaridtu Rady
Eurépy, ale mozu pomoct aj pouzivatelom slovenského jazyka vyhnat sa neiimyselnému pouZzivaniu
diskriminaénych vyrazov (porov. Stefaidkova, 2020, str. 86).

Na trovni EU, OSN, Rady Eurépy a vo vyspelych krajinach si uz malokto dovoli spochybiovat
dolezitost’ inkluzivneho a nediskriminac¢ného jazyka, ktory nevylu€uje zeny. VO viacerych krajinach sveta a v
réznych medzinarodnych organizaciach existuju pravne ¢i politicko-pravne normy, ktoré podporuji, upravuji
alebo dokonca pouzivaji rodovo vyvazeny jazyk (porov. Stefanakova, 2020). Na Slovensku tato diskusia za¢inala
vel'mi opatrne a stale sa v urCitych kruhoch stretadva s neporozumenim. Vzhl'adom na to, Ze predmetnd Stidia
sleduje dany jav v jazykovej krajine na pozadi politiky a legislativy na Slovensku a Nemecku, poukazeme d’alej
na legislativny ramec rodovej rovnosti a problematiku pouzitia rodovo vyvazeného jazyka v tychto dvoch
krajinach.

3.1 Legislativny ramec rodovej rovnosti a rodovo vyviZeny jazyk na Slovensku

Slovenska republika je v oblasti rodovej rovnosti a nediskriminacie ako &lenska krajina EU viazana
viacerymi medzinarodnymi dokumentmi, ktoré sa implementuji do legislativy a praxe. Medzi najddlezitejSie
patria: VSeobecna deklaracia l'udskych prav, Medzinarodny dohovor o odstraneni vSetkych foriem rasovej
diskriminacie, Dohovor OSN o odstraneni vsetkych foriem diskriminacie zien (CEDAW) a jeho Opény protokol,
Deklaracia OSN o odstraneni nasilia vo¢i Zenam, Medzinarodny pakt o hospodarskych, socidlnych a kultirnych
pravach, Medzinarodny pakt o obcianskych a politickych pravach, Europsky dohovor o ochrane l'udskych prav a
zakladnych slobdd a jeho dodatkové protokoly, Dohovor Medzinarodnej organizacie prace, Dohovor Eurdpskej
socialnej charty, Dohovor OSN o pravach o0so6b so zdravotnym postihnutim a iné. Napriek uz dlhodobejsie
existujucej legislative, tykajucej sa zrovnopravnenia zien a muzov ¢i inych pohlavi na medzinarodnej Grovni,
mozno na Slovensku sledovat’ zadujem o rieSenie pravnych otdzok tykajucich sa pouzitia rodovo vyvazeného
jazyka az v poslednych desatrociach.

V Slovenskej republike je problematika rodovej rovnosti vSeobecne rozpracovana v $pecialnej legislative.
Relevantny je najmai tzv. Antidiskriminacny zakon, ktory explicitne pomenovava pri¢iny diskriminacie v ¢lanku 2.
Zakon upravuje zasadu rovnakého zaobchadzania muzov a zien vo vymedzenych oblastiach. Prebera pravne akty
Eurdpskej tnie a ststred’'uje sa na uplatiiovanie tejto zasady v socidlnom zabezpeceni, zdravotnej starostlivosti,
poskytovani tovarov a sluzieb, vo vzdelavani, v pracovnopravnych vztahoch a obdobnych pravnych vztahoch.
Antidiskriminacny zdakon rozliSuje niekolko sposobov diskriminacie, diskriminaciu na baze pouzivania
sexistického jazyka, ale explicitne neuvadza a ani explicitne neustanovuje poziadavku na pouzivanie rodovo
vyvazeného jazyka. Terkani¢ vSak poukazal na to, ze pouzivanie sexistického jazyka v roznych situdcidch moze
naplnit’ (alebo nenaplnit’) predpoklady réznych spdsobov diskrimindcie. Sexisticky jazyk sa chape ako typ
diskrimina¢ného jazyka, ktory sa spéja napriklad s vylu€ovanim, trivializadciou ¢i znevazovanim (zvicSa) Zien.
Prejavuje sa mnohymi spdsobmi, medzi ktoré patri aj zneviditeIfiovanie Zien v jazyku (oznacovanie muzskym
gramatickym rodom, napr. politici), asymetrické oznaovanie (napriklad zena premiér) ¢i stereotypné oznacovanie
(zdravotna sestra, lekar a pod. — porov. Terkani¢; in Cvikova akol., 2014, s. 36). Terkani¢ sa zaoberal
diskriminaciou formou jazyka z réznych perspektiv Antidiskriminacného zakona. V ramci vymedzenej posobnosti
zakona sa za diskrimina¢né podla neho mozu spravidla povazovat’ aj extrémne formy rodovo nevyvazeného
jazyka spocivajuce vo verbalnom (aj neverbalnom) sexualnom obtazovani, ,.ktorého imyslom alebo nasledkom je
alebo moze byt narusenie dostojnosti osoby a ktoré vytvara zastrasujuice, ponizujlce, zneuctujlce, nepriatel'ské
alebo urazlivé prostredie” (§ 2a, ods. 5 zakona). Pokial’ ide o legislativny ramec, na Slovensku zatial’ neexistuju
prislusné zakony, ktoré by explicitne zahtnali poziadavku obmedzovania sexistického jazyka, resp. uplathovania
rodovo vyvazeného/nesexistického jazyka v prislusnych oblastiach. V porovnani napr. s nemecky hovoriacimi
krajinami, kde uz existuje aj prislusna legislativa a rad odporucani ardzne stratégie ¢i spdsoby na rodovo
vyvazené oznacenie 0sOb, na Slovensku zatial mozno hovorit’ len o Ciastkovych mimovladnych iniciativach
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zameranych na odhalovanie a prevenciu diskriminacie v jazyku. Zvécsa ide o analyzy na zaklade monitoringu
médii alebo odporti¢ania pre nesexistické zobrazovanie v médiach. Zaujem o problematiku rodovo vyvazeného
jazyka na Slovensku sa odraza aj v roznych etickych kodexoch, vnutropodnikovych pravidlach, pripadne
stkromnopravnych zmluvach, dohodach ¢i inych dokumentoch, ktoré sa ale zviac¢sa nedostavajii do povedomia
Sirsej verejnosti. Prikladom rasticeho zaujmu o rodovo vyvazené vyjadrovanie méze byt na Slovensku aj ¢innost
Rady pre reklamu, organu etickej samoregulacie reklamy. V roku 2014 prijalo Valné zhromazdenie Rady pre
reklamu viacero zmien svojho etického kodexu, na zéklade ktorého posudzuje Arbitrazna komisia Rady pre
reklamu staznosti na reklamy. Pokial' ide orodovo vyvazeny jazyk, iniciativy smeruju predovietkym na
eliminovanie sexistického jazyka vo verejnej sfére. Za jednu z najvyznamnejsich iniciativ na zvidite'nenie tejto
problematiky na Slovensku moZzno v poslednych rokoch povazovat vydanie publikicie s nazvom ,Analyza
vyznamu a moznosti pouzivania rodovo vyvazeného jazyka‘ vydani v roku 2014, ktora sa zaobera vybranymi
otazkami suvisiacimi s pouZivanim rodovo vyvazeného jazyka na Slovensku (Cvikova a kol., 2014). Publik4cia
vznikla v ramci ulohy narodného projektu Institatu rodovej rovnosti pod nazvom Sociolingvisticky vyskum
a manudl rodovo citlivého jazyka. Odborni garanciu nad projektom mal odbor rodovej rovnosti a rovnosti
prilezitosti Ministerstva prace, socialnych veci a rodiny SR. Kolektiv autorov na baze spochybiiovania neutrality
generického maskulina predlozil dva pristupy k rodovej vyvazenosti v jazyku: rodovit Specifikdciu a rodovii
neutralizdaciu. Pod rodovou Specifikdaciou sa rozumie explicitné vyjadrenie rodu, priGom sa presadzuje prisne
dodrziavanie rodovej diferenciacie nahradenim generického maskulina a uvadzanim oboch gramatickych tvarov
stcasne, a to bud’ dvojitym pomenovanim, napr. Klienti a klientky, zamestnanci a zamestnankyne alebo rodovymi
dvojtvarmi oddelenymi lomkou (Zensky tvar sa uvadza aj gramatickou morfémou) klienti/klientky, klienti/-ky,
zamestnanci/zamestnankyne, zamestnanci/-kyne a pod. (porov. Koskova — Satola-Staskowiakova, 2017). Pokial’
ide 0 rodovit neutralizdciu ako druht alternativu nahradzania generického maskulina v slovendine, tato stratégia
spoc¢iva v minimalizovani vyjadrovania rodu jazykovymi prostriedkami. Namiesto vyrazu v muzskom rode je
mozné pouzit’ aj skupinovy alebo abstrahujuci nazov, pripadne vSeobecné pomenovanie. Vo vSeobecnosti sa ale
uznavaju obmedzené moznosti neutralizacie v slovenéine ako flektivnom type jazyka (porov. Cvikova a kol.,
2014, s. 5). Ako priklad mozZno uviest’ pouZitie vyrazov: ucitelsky zbor alebo vyucujiici namiesto ucitelia, vedenie
namiesto riaditel’, zdravotnicky persondl namiesto lekari a sestricky, poslanectvo namiesto poslanci, sendtorstvo
namiesto senatori (porov. Koskova — Satofa-Staskowiakovd, 2017). Za rodovo nepriznakové (z hl'adiska rodovo
vyvazeného jazyka) sa v slovencine povazuju aj slova ¢lovek/I'udia a osoba/osoby, hoci maju formu muzského,
resp. zenského rodu, napr. starostlivost' o maloleté osoby (namiesto o maloletych), aj tito ludia majii pravo na
rovnaké zaobchadzanie apod. Generické pomenovanie v muzskom rode mézeme taktiez nahradit’ pridavnym
menom, napr. Hlavné body ministerského zasadnutia v Tallinne (namiesto zasadnutia ministrov — porov. prirucku
Inkluzivna komunikacia v ramci GSR — Priru¢ka Generalneho sekretariatu Rady Eurdpy, 2018). Dalsiu iniciativu
na zviditelnenie daného javu predstavuje prirucka s nazvom ,,4ko pouzivat' rodovo vyvazeny jazyk. Moznosti,
otazky, priklady“, ktora obsahuje okrem vSeobecného diskurzu k rodovej problematike aj priklady a podnety na
uplatiovanie rodovo vyvazeného jazyka v slovenéine vo verejnej sfére. Kolektiv autorov a autoriek napr. v kapitole
s nazvom ,,Podpisal by muz zmluvu, ktord by ho nazyvala zamestnankyrnou?* poukazal na to, ze mnoho uchadzaciek o
pracu sa na Slovensku stretava s diskriminaénymi pracovnymi zmluvami, v ktorych sa im ponuka oznacenie:
,zamestnanec™ alebo ,pracovnik®. Konstatujui, ze oznacenie 0s6b vstupujucich do zmluvnych vztahov vyluéne v
muzskom rode rodovu neutralitu nezabezpecuje, takZe aj zmluva méze diskriminovat’. Problematika zmluvnych vzorov
v slovencine byva podla autorov prirucky pri¢inou rodove] nevyvazenosti v réznych zmluvnych oblastiach,
obchodnopravnych alebo obéianskopravnych (porov. Cvikova a kol., 2014).

Z predchadzajticej analyzy vyplyva, Ze hoci pouzivanie rodovo vyvazeného jazyka na Slovensku nie je
explicitne ustanovené Ziadnym zakonom, tato inkluzivna forma jazyka sa prostrednictvom réznych iniciativ a
publikécii postupne dostava do vedomia spolocnosti. Uplatnenie nachadza najmé v pisomnej forme vo verejnej
sfére a v publicistickej oblasti, co sme preukazali aj vyskumom rodovo vyvazeného jazyka v publicistickych
textoch na baze korpusovej analyzy textov v Slovenskom narodnom korpuse (porov. Stefanakova, 2020).
Relevantna je preto otazka: akd je sucasnd jazykova prax oslovovania osob, resp. pouzivania rodovo vyvazeného
jazyka na verejnych oznamoch v sucasnej jazykovej krajine? Aj z tohto dovodu sa v predmetnej Stadii zameriame
na pouzitie rodovo vyvazeného jazyka vo verejnych oznamoch v centre mesta Banskej Bystrice informujicich 0
povinnosti osob dodrziavat’ hygienické opatrenia pri vstupe do prevadzok na pozadi aktualnej pandemicke;j
situdcie sposobenej novym koronavirusom, ktoré Vv sulade s nariadeniami vlady SR museli byt viditel'ne
umiestnené na vsetky vstupy do prevadzok.

3.2 Legislativny ramec rodovej rovnosti a rodovo vyvdazeny jazyk v Nemecku

Na diskurz vo vztahu k rodovej problematike v Nemecku je potrebné nazerat’ vo svetle rozdielneho vyvoja vo
vychodnom a zapadnom Nemecku. V zapadnom Nemecku sa problematika rodovej rovnosti dostala do centra
politického zaujmu dosledkom tzv. druhej viny feminizmu a vzniku zenského hnutia, pricom sa presadzovala skor
syst¢émom smerom ,,zdola nahor*. V byvalom vychodnom Nemecku sa tieto snahy obmedzovali najmé na zaclenenie
zien do pracovného procesu, pricom naopak vychadzali z emancipacnej politiky systémom ,,zhora nadol“ (porov.
Pietruchova a Magurova, 2011).
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Pokial’ ide o legislativny ramec rodovej rovnosti v Nemecku, prvy text’ Zdkona o rovnosti medzi muimi a fenami v
oblasti obcianskych prav (Gleichberechtigungsgesetz: Gesetz iiber die Gleichberechtigung von Mann und Frau auf
dem Gebiet des biirgerlichen Rechts - http://bundesrecht.juris.de/gleichberg/BINR006099957.html) bol prijaty v roku
1957. Tento zakon, ktory bol novelizovany v roku 2006, sa tyka obcianskeho a rodinné¢ho prava. K vyznamnym
zmenam v uvazovani o rovnosti muzZov a zien mimo rodinného prava doslo najmé po 4. svetovej konferencii OSN Zien
v Pekingu (1995), ked’ chapanie rodovej rovnosti zacalo zahffiat' aj vyrovnavacie opatrenia atzv. pozitivne akcie
(porov. Pietruchova, Magurova, 2011). V roku 1994 bolo v nemeckej tstave — Grundgesetz zakotvené zrovnopravnenie
muzov a Zien (¢L. 3). 'V tom istom roku bol prijaty tzv. Druhy zdkon o rovnosti — Zdkon o presadeni rovnoprdvnosti
muzov a Zien (Zweites Gleichberechtigungsgesetz — Gesetz zur Durchsetzung der Gleichberechtigung von Frauen und
Mcdnnern - http:/fbundesrecht.juris.de/gleichberg_2/BJINR140600994.html). Tento zakon podporoval pozitivne akcie a
vyrovnavacie opatrenia na podporu zlepSenia postavenia Zien a dosiahnutie rovnosti zien a muzov. V roku 2001 bol pre
oblast’ Statnej spravy prijaty spolkovy Zdkon na presadzovanie rovnosti Zien a muZov v $tdatnej sprdave a sudnictve
(Bundesgleichstellungsgesetz: Gesetz zur Gleichstellung von Frauen und Mdnnern in der Bundesverwaltung und in den
Gerichten des Bundes - https://www.gesetze-im-internet.de/bgleig_2015/index.html). Zakon obsahuje 5 oddielov.
V prvej Casti (oddiel €. 1) vSeobecné ustanovenia sa podla § 1 vbode 2 uvadza: (2) Zakony a predpisy federdlnej
viady maju rovnost’ medzi Zenami a muZmi vyjadrovat’ aj po jazykovej stranke. To plati aj pre uradnu
koreSpondenciu. “ (http://www.gesetze-im-internet.de/bgleig/BJINR323410001.html).

Tento zakon teda zavadza aj povinnost’ pouzivat v zakonnych normach a uradnej koreSpondencii rodovo citlivy
jazyk. Druha cast’ zakona reguluje rovnost muzov a Zien v pracovnej sfére. § 6 pozaduje rodovo neutralne
vypisovanie a inzerovanie pozicii, pri nizkej reprezentacii zien v ur€itych poziciach aj cielené inzerovanie tychto
miest pre zeny so zodpovedajicou kvalifikaciou. Okrem toho pri obsadzovani takychto miest zavdzuje pozyvat
na prijimajice pohovory minimalne rovnaky pocet Zien ako muzov (§ 7). (porov. https://www.gesetze-im-
internet.de/bgleig_2015/BJNR064300015.htmI#BJNR064300015BJNG000500000)

Pociatky jazykovej politiky voci uplatiiovaniu rodovo vyvazeného jazyka sa v nemecky hovoriacom prostredi
spajajii s feministickou jazykovou politikou, cielom ktorej bolo najmid eliminovat sexistické prejavy v jazyku
(Samelova 2000, s. 124). Feministicka lingvistika sa pod vplyvom Zenského hnutia zacala v hemecky hovoriacich
krajinach rozvijat’ najskor v Nemecku, preto nie je prekvapujuice, ze prvé pokyny a odporicania tykajuce sa pouzivania
nesexistického resp. rodovo vyvazeného jazyka pre neméinu vznikli prave v tejto krajine. Zeny v Nemecku uz na
zaciatku 20. storodia zacali bojovat’ za zrovnopravnenie v roznych oblastiach (politickej, hospodarskej, kultirnej a
socialnej) a organizovali sa v roznych zdruzeniach. Zeny uZ odmietali akceptovat’ svoju jedini rolu matky a Zeny v
domacnosti a cheeli sa viac angazovat’ v politike (Samelova, 2000, s. 17). Z tohto dovodu zacali vznikat’ rozne Zenské
centra a politické spolky zien, v ktorych sa Coraz viac dostavala do popredia téma jazyka. V 70. a 80. rokoch 20.
storocia sa v zapadnom Nemecku do centra pozornosti dostala otazka pouzitia jazyka vo verejnej sfére. Poukazovalo sa
na to, ze niektoré slova maju sexisticky obsah a su pre zeny diskriminacné. Pracovné skupiny na réznych nemeckych
univerzitich prejavili snahu vypracovat’ jazykovo-politické usmernenia, aby tak podporili nesexistické pouzivanie
jazyka. Prvé oficidlne navrhy na pouzivanie nesexistického rodovo vyvazeného jazyka vznikli na tradoch a
ministerstvach a stali sa predmetom intenzivnych diskusii roznych feministickych, nefemistickych, lingvistickych ¢i
nelingvistickych ~ konferencii a kolokvii (porov. Kegyesne Szekeres, 2005). V roku 1980 vydali lingvistky
Guentherodtova, Hellingerova, Puschova, Tromel-Plotzova (Tromel-Plotz, Pusch, Hellinger, Guentherodt, 1980)
prvé usmernenie s nazvom ,,Usmernenia na zamedzenie poufivania sexistického jazyka* (Richtlinien zur
Vermeidung des sexistischen Sprachgebrauchs), v ktorom apelovali najmé na tvorcov pravnych textov, réznych
nariadeni, formularov, pracovnych inzeratov, ucebnic, rozhlasovych a televiznych textov, aby pouzivali rodovo
vyvazeny jazyk. Zakladnou poziadavkou bolo zviditeI'nenie Zien a symetricky sposob oznacovania Zien a muzov v
jazyku. Christine Bierbach a Marlis Hellingerer vypracovali v roku 1993 na ziadost UNESCO odporucania s ndzvom
»Jeden jazyk pre obidve pohlavia — pokyny pre nesexistické pouZivanie jazyka* (Eine Sprache fiir beide Geschlechter
— Richtlinien fiir einen nicht-sexistischen Sprachgebrauch). Usmernenia sa zaoberali lexikdlnymi a gramatickymi
pravidlami a zahmali pravidla slovotvorby (najmi na oznacenia osob zenského rodu), pravidla tykajice sa vyberu
formy pre jazykovo vyvazené¢ vyjadrovanie, pravidla kongruencie (najmi pri zdmenach a podstatnych menach
oznacujucich osoby) a Stylistické pravidla (na odstranenie asymetrie v jazyku). V nemecky hovoriacom prostredi
prebieha uz dlhodobo intenzivna diskusia tykajica sa pouzivania rodovo vyvazeného jazyka. Kriticky sa poukazuje
najmé na nadmerné pouzivanie generického maskulina, napriek legislative a pocetnych usmerneniam pre rozne oblasti
pouZitia jazyka sa vSak objavuju stile aj negativne postoje voc¢i jeho nahradzaniu. Problematikou zobrazovania
rodovej rovnosti v nem¢ine sa zaoberali vo svojich publikaciach viaceri autori. Prvé dokumenty, ktoré vznikli v
oblasti feministickej jazykovej politiky, sluzili ako vzor a predloha pre mnohé d’alsie v Nemecku (napr. Miillerova,
Fuchsové, 1993), Rakusku (napr. Wodakova a kol., 1987) a Svajéiarsku (napr. Haberlinov4, Schmidova, Wyssov4,
1992 — porov. Klann-Delius 2005, s. 182). Usmernenia vznikli z poverenia ministerstiev, sidov alebo inych instititov.
Poukazali na ré6zne moznosti rieSenia rodovej nerovnosti a implementaciu rodovo vyvazeného jazyka, ktoré
mozno zhrnit do nasledovnych pristupov: rodova Specifikacia/zvidite’nenie rodu, rodova neutralizicia
arozne kreativne rieSenia. Na rozdiel od stratégic rodovej Specifikacie, ktord poukazuje na rozmanitost’ pohlavi,
neutralne formulacie v nemcine (rovnako ako V slovencine) pohlavie zneviditeluj. Na zviditeInenie Zien a muzov

? preklad zakonov, usmerneni a vyhlasok J. Stefanidkova.
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v nemeckom jazyku existuji nasledovné spdsoby: ¢len Zenského alebo muZského rodu pred podstatnym menom
alebo spodstatnenym pridavnym menom (die/der Verwaltungsangestellte/die Verwaltungsangestellten —
(td)administrativna  pracovnicka/(ten)pracovnikl(ti) administrativni  poracovnici), uprestiujiice privlastky
wweibleich“/Zensky alebo ,,mdinnlich*/muZisky, ktoré poskytuji dodatkova informaciu o tom, ¢i ide o Zensky
alebo muzsky rod (weibliches/mdnnliches Personal — Zensky/muzsky persondl), rodovo $pecifickd pripona pre
fensky a muisky rod (Bibliothekarin/Bibliothekar), slovd odkazujiice na Zensky alebo muisky rod na zdiklade
svojho vyznamu alebo slovd obsahujiice ,,Mann®, ,,Frau®“ (Kauffrau/Kaufmann — obchodnicka/obchodnik),
vymenovania oboch pohlavi v celom zneni v pdre prostrednictvom spojky (die Besucherinnen und
Besucher/ndvstevnicky a navstevnici), splitting: dvojité oznacéenia osob s lomkou (die Autorin/der Autor alebo
Autor/infautorka/autor),  splitting:  dvojité  oznacenia  0séb  so  zdatvorkou  (Lehrer(in)/ucitel'(ka),
Kolleg(inn)en/kolegovia+kolegyne), Binnen-1/Vel’ké I pred koncovkou (Mitarbeiterinnen, ein/e Herausgeberin
— porov. Stefaniakova, 2020).

V désledku zviditelnenia problematiky intersexuality a transsexuality sa v nemecky hovoriacom
prostredi zacalo poukazovat’ na to, ze binarny systém resp. existencia dvoch pohlavi muzov a zien uz v jazyku
nepostacuje a na zobrazenie celého spektra pohlavi v neméine sa zaviedli $pecifické formy s ndzvom ,,Gender-
Gap*“,, “ (rodovy podtrznik — Student_innen) a Gender-Sternchen ,,*“ (rodova hviezdi¢ka — Student*innen) a
tzv. X —Form* (StudierX, PeofessX (porov. Stefaidkova, 2020, s. 148). Pri rodovej neutralizacii v nem¢ine
mozno pouzit’ napr. nasledovné sposoby: ndzvy abstrahujiice od biologického rodu (die Person/osoba, der
Mensch/Clovek, das Mitglied/clen, die Leute/ludia, die Eltern/rodicia, die Geschwister/surodenci, die betroffene
Person/osoba, ktorej sa to tyka, das stimmberechtigte Mitglied/clen opravneny volit), podstatné meno v tvare
pricastia pritomného (Lehrende/vyucujici, Interessierte/zaujemcovia, Promovierende/promujuci, OpiS pomocou
viizby s podstatnym menom (Fachbereichsleitung/odborné vedenie), oznacenie funkcie, uiradu alebo skupiny
namiesto oznacenia oséb (das Rektorat/rektordt, das Dekanat/dekandt). Na vyjadrenie rovnosti rodov v neméine
existuju aj d’alSie kreativne rieSenia, ktorymi je mozné vyjadrit’ rod neutralne, napr.: odvodené slovd s koncovkou
-ung, -ion, -ium, -kraft (Wir suchen Personen, die kompetent in der Softwareberatung sind./Hladdme osoby
kompetentné pre pracu v oblasti softvérového poradenstva. —  namiesto Wir suchen kompetente
Softwareberater/Hladdme kompetentnych softvérovych poradcov); poufitie trpného rodu (Fiir das Archiv wurde
eine neue Beniitzungsordnung erarbeitet.|Pre archiv bol vypracovany novy knizni¢ny poriadok. — namiesto Die
Mitarbeiter des Archivs erarbeiteten eine neue Beniitzungsordnung./Spolupracovnici vypracovali novy knizZnicny
poriadok); pricastie minulé alebo pridavné meno (herausgegeben von/vydané/i (kym) namiesto
Herausgeber/vydavatel) a pod. Otazkami pouzitia rodovo symetrického jazyka sa pravidelne zaobera aj Rada pre
nemecky pravopis (Rat fiir Deutsche Rechtschreibung), ktora 16. novembra 2018 vydala oficialne odporticania k
pouZzivaniu rodovo vyvazeného jazyka Empfehlungen zur , geschlechtergerechten Schreibung — Beschluss des
Rats fiir deutsche Rechtschreibung vom 16. November 2018
(https://www.rechtschreibrat.com/DOX/rfdr_ PM_2018-11-16_Geschlechtergerechte Schreibung.pdf).

4 Rodovo vyvazZeny jazyk a jeho uplatiiovanie na oznamoch s aktualnymi hygienickymi opatreniami
v suvislosti s pandémiou koronavirusu v Banskej Bystrici a Mnichove

4.1 Oznamy s hygienickymi opatreniami v suvislosti s pandémiou koronavirusu v Banskej Bystrici

V sulade scielom predkladanej $tudie sa dalej zameriame na analyzu oznamov s aktudlnymi
hygienickymi opatreniami proti §ireniu nového koronavirusu, ktoré si vyvesené na obchodoch, bankach,
kostoloch, muzeach a inych verejnych prevadzkach na Dolnej ulici a Namesti SNP v Banskej Bystrici. Intenciou
je vprvom rade zistit, ¢i prevlada verbalny alebo neverbalny spdsob zobrazenia pokynov. V pripade verbalne
formulovanych oznamov s hygienickymi pokynmi si budeme v§imat’, akym spdsobom st oslovené osoby, ktorym
je oznam uréeny, teda ¢i prevlada generické maskulinum, rodovo vyvazené alebo neutralne oslovenie osob. Pri
skumani tohto javu vychadzame z opisanej pandemickej situacie spdsobenej koronavirusom na Slovensku a z
aktudlnych nariadeni ohl'adom dodrziavania hygienickych opatreni pri vstupe do vnutornych priestorov
prevadzok, ako aj zo sGéasnych mozZnosti pouZivania rodovo vyvazeného jazyka v slovenskom jazykovom
prostredi. Sposob zobrazenia pokynov a oslovenia 0s6b na oznamoch konfrontujeme s hygienickymi pokynmi
vyvesenymi na réznych prevadzkach v Mnichove (Nemecko). Kvoli obmedzenému priestoru poukdzeme na dany
jav len prostrednictvom vybranych oznamov s hygienickymi opatreniami.

Oznamy s hygienickymi pokynmi na Dolnej ulici a Namesti SNP v Banskej Bystrici sme fotografovali na
zaciatku oktobra 2020, kedy Vv stlade s nariadeniami vlady SR museli byt’ vidite'ne umiestnené pokyny na vsetky
vstupy do prevadzok s povinnostou dodrZiavat’tieto opatrenia. K najdolezitej$im hygienickym opatreniam
patrili: povolenie vstupu do prevadzky len osobam s prekrytymi hornymi dychacimi cestami, aplikovanie
dezinfekcie na ruky, pripadne poskytnutie jednorazovych rukavic, obmedzeny pocet oséb a zachovavanie
odstupov medzi osobami v prevadzke.

Z prieskumu oznamov s hygienickymi opatreniami v suvislosti s pandémiou Sirenia koronavirusu
vyplynulo, Ze prevadzkovatelia dodrzali nariadenie vlady, pri¢om na vstupoch vSetkych vntornych prevadzok na
Dolnej ulici a Namesti SNP v Banskej Bystrici boli vyvesené oznamy o povinnosti dodrziavat’ predpisané
hygienické pokyny. Analyza spdsobu zobrazenia tychto pokynov ukazala, Ze na oznamoch slovenskych
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prevadzok sa Casto pouziva verbalny sposob vyjadrenia, v mnohych pripadoch ide vSak o kombinaciu verbalnej
formy znazornenia obsahu prostrednictvom textu a neverbalnej formy pomocou obrazkov. Na verbalnych
oznamoch sme si v§imali spdsob oslovovania 0sob s cielom zistit' mieru pouZzivania rodovo vyvazeného jazyka,
resp. rodovo vyvaZzenych oznaceni 0sdb v textoch. Vychadzali sme pritom z aktualnej politiky EU a poziadavky
uplatiiovat’ rovnost’ rodov v jazyku, ktora by mala smerovat’ najma k pouZzivaniu rodovo vyvazeného jazyka vo
verejnej sfére vo vietkych ¢lenskych krajinach EU. Ako sme uviedli v predchadzajucej kapitole, na Slovensku

sice nie je pouZivanie rodovo vyvazeného jazyka explicitne vyjadrené v ziadnom zakone, ale Slovensko je v

oblasti rodovej rovnosti a nediskriminacie ako ¢lenska krajina EU viazané viacerymi medzinarodnymi dohodami,

ktoré by mali byt implemenované aj do legislativy a praxe. Problematika rodovo vyvazeného jazyka sa na

Slovensku v poslednych rokoch zviditel'nila prostrednictvom réznych iniciativ a publikacii, ktoré poukazuji na

moznosti vyjadrenia rodovej rovnosti v jazyku. Ako sme uviedli vyssie, autori pontikaji dva spdsoby, ktorymi je

mozné vyjadrit’ rovnost’ rodov v jazyku, ato rodovu Specifikdciu prostrednictvom dvojitého oznacenia 0séb s

explicitnym vymenovanim Zien a muzov alebo dvojitého oznacenia osdb s lomkou (napr. $tudent a Studentka,

Studenti a $tudentky, $tudentka/Student, $tudet/ka, $tudenti/tky). Dalsou moznostou je rodovd neutralizacia, ktora

na rozdiel od rodovej Specifikacie rod zneviditeltiuje. Kritizuje sa najmd nadmerné pouZzivania vSeobecného

muzského rodu, generického maskulina, ktory je charakteristickou ¢rtou aj inych slovanskych jazykov. V

sloven¢ine je muzsky rod referenénym, zastupnym rodom v jednotnom i mnoznom cCisle substantiv a ako

formalny neutralny znak sa pouziva na oznaCovanie vSeobecného vyznamu dvojice muza a Zeny alebo skupiny
0s0b bez ohl'adu na realne zastupenie Zien v tejto skupine. Pod vplyvom vyskumov jazyka v oblasti feministickej

a genderovej jazykovedy sa ale zaCala spochybiiovat’ neutralita generického maskulina, ¢o vyustilo do vzniku

roznych pristupov a stratégii k jeho nahradzaniu v réznych svetovych jazykoch. Prave z uvedené¢ho dovodu si

budeme vSimat’, ako sa sucasna politika voci uplatilovaniu rodovo vyvazeného jazyka prenasa do jazykovej praxe
na Slovensku na priklade oznamov 0 hygienickych opatreniach v suvislosti s pandémiou nového koronavirusu.

Z analyzy pocetnych oznamov s pokynmi na dodrziavanie hygienickych opatreni vyplynulo, Ze pri
osloveni 0s06b jednoznacne prevlada muzsky zastupny rod s tvarmi generického maskulina, ¢o je zrejmé aj
Vv nasledujucich prikladoch:

o Vsuvislosti s nariadenim viady SR o koronaviruse ziadame zdkaznikov 0 dodrziavanie hygienickych opatreni.;
Pocet zdkaznikov v previdzke v jednom okamihu nesmie prekrocit koncentrdciu jeden zdkaznik na 10 m?
Z predajnej plochy prevadzky. (obr. 1: Zaloziia Breva — Bazar, Dolna ul. 51, Banska Bystrica);

o Vizeni zdkaznici, dovolujeme si vis poprosit o dodrziavanie zdisad UVZSR vzhladom ku Sireniu sa
koronavirusu Covid 19.(obr. 2: Zaloznha Inbox s.r.o., Dolna ul. 29, Banska Bystrica);

o Pri vstupe do kultirnej institiicie je navstevnik povinny pouzit' dezinfekciu na ruky. (obr. 3: Stredoslovenské
osvetové stredisko, Dolna ul. 35, Banska Bystrica);

oV knihkupectve moze nakupovat maximalne 9 zakaznikov.; Zakaznik ma povinnost nosit rusko.

(obr. 4: Knihy za gro$. Dolna ul. 55, Banska Bystrica);

o Mili klienti, pred vstupom do Wiistenrot centra pockajte prosim na vyzvanie. Z dévodu zamedzenia vicsieho
poctu zakaznikov bude vstup na pracovisko regulovany.; Mili Klienti, vstup do Wiistenrot centra bez pouZitia
ruska, pripadne Sdlu ¢i Satky alebo inej vhodnej alternativy sa zakazuje! Odporicame pouzivat aj rukavice.
(obr. 5: Wiistenrot stavebna sporitelnia, a.s., Dolna ul. 26, Banska Bystrica);

o Vizeni ndvstevnici ULUV-uU, dovolujeme si vds poZiadat, aby ste sa nezicastiovali nasSich podujati a
vzdeldavacich aktivit, ak: ste sa vratili z oblasti ohrozenych ndkazou koronavirusu v priebehu poslednych 14
dni aleb vykazujete priznaky ochorenia. (obr. 6: ULUV — Regionalne centrum remesiel, Dolna ul. 14, Banské
Bystrica);

o Vazeni Klienti, prosime o dodrziavanie nasledovnych preventivnych opatreni proti Sireniu koronavirusu: 1.
Vstup do pobocky je povoleny len s prekrytim nosa a ust. 2. V pobocke sa mozu vyskytovat najviac Styria
klienti sucasne. Ak sa v pobocke nachddzajui prave Styria Klienti, pockajte prosim pred vstupom do pobocky,
pracovnik banky vds o chvilu vyzve na vstup. 3. Klient je pred vstupom do pobocky povinny dezinfikovat si
ruky. Zdroveri je potrebné dodrZiavat bezpecny odstup pocas komunikdcie s pracovnikom banky. 4. Pracovnik
pobocky méze odmietnut vstup Klienta do priestorov banky, ak klient prejavuje znamky choroby.

(obr. 7: OTP Banka, Namestie SNP 15, Banské Bystrica);

o Pocet uéastnikov na verejnom slaveni sv. omse je obmedzeny na 5 osob. Prosime Vas, aby ste toto nariadenie
brali do uvahy a zaroven ho respektovali. Po naplnent tohto limitu nebudu dalsie osoby_do katedraly vpustené.
(obr. 8: Katedrala sv. Frantiska Xaverského, Namestie SNP 27, Banska Bystrica);

o Mili navstevnici, vstup do miizea je mozny len s ochrannym ruskom, resp. inym prekrytim hornych dychacich
ciest (Satkou, Salom ...) (obr. 9: Stredoslovenské muzeum, Namestie SNP 4, Banska Bystrica) ;

o Vizeni zikaznici, Ziadame vis o dodrZiavanie opatreni Uradu verejného zdravotnictva, zodpovednym
pristupom chrdanme seba aj nds. Maximalny pocet zdkaznikov: 2. (obr. 10: Slovenka, podnikova predajia,
Dolna ul. 30, Banska Bystrica).

Uvedené priklady textov oznamov s hygienickymi opatreniami a mnohé d’alSie oznamy vyvesené na
vstupoch do vnutornych prevadzok v centre Banskej Bystrice svedCia o preferovani generického maskulina ako
zastupného muzského rodu pre oznacCenie os6b na verejnych miestach. Prikladom Specifického pouzitia
generického maskulina je aj oznam cestovnej agentiry Elegancetravel, ktory informuje o uzatvoreni prevadzky
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apraci doma az do odvolania v obdobi pandémie sposobenej koronavirusom. Na ozname je uvedeny ako
»Zodpovedny zastupca* prevadzky Jana KisSova, Co poukazuje na preferovanie muzského zastupného rodu
v jazykovej praxi aj v pripade, Ze ide o osobu Zenského pohlavia (porov. obr. 11: Cestovna kancelaria Elegance
Travel, Dolna ul. 43, Banska Bystrica).

Vyluéne neverbalne oznamy sa v jazykovej krajine Banskej Bystrice nachadzali len ojedinele. Véac¢sinou
i8lo o kombinaciu verbalnej formy zndzornenia obsahu prostrednictvom textu a neverbalnej formy pomocou
obrazkov. Ako priklad mozno uviest’ oznam restauracie Gastro Walter na Dolnej ul. 1 v Banskej Bystrici, kde je
namiesto explicitného oslovenia 0sdb a vyjadrenia obsahu verbalnou formou pouzity obrazok muza s ruSkom
S napisom Nosme vsetci rusko!

Generické maskulinum v slovenCine je fenomén, ktory je ako sucast’ jazykového systému hlboko
zakodovany nielen v jazykovych kdédexoch, ale aj vo vedomi spolocnosti a jednotlivcov, o sa prejavilo aj pri
formulovani hygienickych opatreni proti Sireniu koronavirusu, kde tvorcovia opatreni automaticky pouzivali
zastupny muzsky rod pri osloveni a pomenovani 0s6b. Vedomie spolocnosti pre pouzivanie rodovo vyvazeného
jazyka na Slovensku sa eSte len vytvara a tento proces potrva dlhsie. Pouzivanie zastupného muzského rodu na
verejnych oznamoch s hygienickymi opatreniami je preto odrazom sucasnej jazykovej praxe na Slovensku, do
ktorej zatial’ neprenikli snahy o presadenie uplatiovania rodovo vyvazenych jazykovych foriem na baze réznych
iniciativ, odporucani a rodovej politiky. Preferovanie generického maskulina vo verejnych oznamoch mozno
povazovat aj za tzv. ,bottom up“ fenomén jazykovej krajiny, priCom pouzivanie muzského zastupného rodu je
prejavom vole jednotlivcov na baze hlboko zakoreného celospoloc¢enského vedomia.

¥ AUVISLOSTT S NARTADENIN VLADY 38
£ KDRSNAVIRUSE DADAME ZAKAZ KDy

W\m‘ HYGIEMCKYOH CPRTmpag

CTTPOVAT IRA § OCHRANOU mORNTTw
TYCHACICN CIEST (RUSH DMy

SRED VETUPOM 5 DEDWFINOVAT muxe.
At .

DOORAVAT OOETUR DO In VTN T
WNIMALNE !

BEZPECNOSTNE OPATRENIA

COVID 19
7 M
=i
™
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Obr. ¢. 11 Cestovna kancelaria Elegance Travel, Doln4 ul. 43, Banska Bystrica

Obr. ¢. 12 Gastro Walter, Dolna ul. 1, Banska Bystri-ca'l

4.2 Oznamy s aktudlnymi hygienickymi opatreniami v suvislosti s pandémiou koronavirusu v Mnichove

Vzhladom na komparativny aspekt skimania jazykovej krajiny v ramci projektu APVV-18-0115 , Jazyk
vV meste — dokumentovanie multimodalnej semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku a z komparativnej
perspektivy* sa v predmetnej $tadii zameriame aj na analyzu oznamov s aktudlnymi hygienickymi opatreniami
proti Sireniu nového koronavirusu na réznych verejnych prevadzkach v meste Mnichov v Nemecku. Nasim
cielom je rovnako ako v pripade jazykovej krajiny na Slovensku zistit, akd forma zobrazovania pokynov sa
uprednostiiuje na plagatoch alebo oznamoch s hygienickymi opatreniami (verbalna alebo neverbalna). V pripade
verbalne formulovanych hygienickych opatreni si budeme vSimat, akym sposobom su oslovené alebo
pomenované 0soby, teda ¢i prevlada rovnako ako v slovenéine generické maskulinum ako zastupny muzsky rod,
alebo sa uprednostiuji rodovo vyvazené jazykové formy ¢i neutralne oznacenia 0sob, priCom budeme vychadzat’
zo Specifik nemeckého systému jazyka, kde uz existuju rdzne stratégie na nahradenie generického maskulina ako
zastupného rodu pre osoby Zenského aj muzského pohlavia. Ked'ze v Nemecku platili v ¢ase nasho vyskumu
rovnaké hygienické opatrenia proti Sireniu koronavirusu ako na Slovensku, oznamy s hygienickymi opatreniami
boli viditel'ne umiestnené na kazdom vstupe do vnitornych aj vonkajSich priestorov prevadzok aj v Mnichove.
Nasim zdmerom je konfrontovat’ spésob zobrazenia pokynov a oslovenia 0oséb na oznamoch s hygienickymi
pokynmi vyvesenymi na prevadzkach v centre Banskej Bystrice na Slovensku. Kvoli obmedzenému priestoru
poukaZzeme vsak na dany jav len prostrednictvom vybranych oznamov s hygienickymi opatreniami, ktoré boli
odfotografované v réznych prevadzkach v Mnichove na zaciatku oktdbra 2020, teda v rovnakom obdobi, ked’ sme
fotografovali oznamy s hygienickymi opatreniami v Banskej Bystrici. Vzhladom na to, Ze v dosledku
koronavirusovej pandémie bolo cestovanie obmedzené, nebolo mozné realizovat’ komplexnejsie zdokumentovanie
oznamov a plagatov s hygienickymi opatreniami v ramci konkrétnych ulic alebo inych priestorov v Mnichove
v takej miere ako v pripade Banskej Bystrice, preto nas prieskum povazujeme len za orientaény.

Analyza spdsobu zobrazenia pokynov na oznamoch pri vstupe do vybranych prevadzok v Mnichove
ukazala, ze na oznamoch s hygienickymi opatreniami v Nemecku prevlada neverbalny spdsob zobrazenia
pokynov. Castokrét sa na plagatoch alebo oznamoch s hygienickymi opatreniami pouZiva kombinacia pokynov
vyjadrenych neverbalne formou obrazkov a verbalne formou textu. V Mnichove sa len vynimoéne vyskytovali
oznamy bez zndzornenia hygienickych opatreni prostrednictvom obrdzku. Na oznamoch a plagatoch
S hygienickymi opatreniami s verbalnym obsahom sme si v§imali formulacie a sposob oslovovania 0sob s cielom
zistit mieru pouzivania rodovo vyvéazenych jazykovych foriem v textoch. Vychadzali sme pritom z aktudlnej
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jazykovej situdcie a jazykovej politiky v Nemecku voéi uplatiiovaniu rodovo vyvazeného jazyka, pri¢om

v Nemecku existuje uz aj prislusna legislativa, ktora upravuje pouzivanie rodovo vyvazeného jazyka v urcitych

oblastiach, najmi v oblasti verejnej spravy. Z poverenia ministerstiev, sudov alebo inych institutov vznikol aj rad

usmerneni na rodovo vyvazené pouzivanie nemciny, v ktorych sa poukazuje na rozne pristupy a stratégie na vyjadrenie
rodovej rovnosti v jazyku a moznosti nahradzania generického maskulina, na ktoré sme poukazali v predchadzajice;j

kapitole. V roznych priru¢kach sa odporucaju najmé nasledujiice spésoby na rodovo vyvaZzené oznacenie osdb V

nemcine: oznacenie oboch pohlavi v celom zneni v pare prostrednictvom spojky, splitting: dvojité oznacenia 0osob

s lomkou, splitting. dvojité oznacenia osob so zdtvorkou, Binnen-1/Vel'ké I pred kocovkou. V poslednych rokoch sa

zadali presadzovat’ aj $pecifické formy s nazvom ,,Gender-Gap “,, “ (rodovy podtrznik), Gender-Sternchen,, *“

(rodova hviezdicka) a tzv. ,,X-Form®, ktoré vznikli v nem¢ine na oznacenie celé¢ho spektra pohlavi.

Na baze analyzy textov na oznamoch s pokynmi na dodrziavanie hygienickych opatreni mozno
konstatovat, Ze na plagatoch a oznamoch v Mnichove sa preferuje formulovanie pokynov apelativnym a
heslovitym spdsobom bez adresného oslovenia 0sob, pricom tieto pokyny vic§inou vysvetluju alebo dopliaju
obrazok, na ktorom je graficky znazornené urcité opatrenie alebo odporticanie. Na plagatoch a verejnych
oznamoch uvedenych nizsie sii texty formulované v neméine nasledovne®:

o STOP! Hast du die folgenden Krankheitssymptome, dann betrete bitte nicht den Store! Bitte bleib zuhause, bis
du 2 Tage lang keine Symptome haltest! Trockener Husten — Fieber — Atemprobleme. NewYorker sagt danke.
(obr. 13, Mnichov),

o Um die gesetzlichen Bestimmungen zu beriicksichtigen, bitten wir dich, unseren Store nur mit Munschutz zu
betreten. Zugang nur mit Mundschutz. Wir hoffen sehr auf dein Verstindnis. Dein NewYorker Team. (obr. 14,
Mnichov);

o Beim Einkauf gilt MASKE AUF! Bitte halten Sie Abstand und Hygieneregeln ein! Vielen Dank!* (obr. 15,
Mnichov);

o Maskenpflicht im Fussgdngerbereich! (obr. 16, Mnichov);

o Bitte halten Sie Abstand! Wir schiitzen uns gegensetig. Bitte halten Sie sich an die gegebenen
Hygienevorschriften ein! Personen, die aktuell an Krankheitssymptomen, wie Husten, Schnupfen etc. leiden,
haben keine Zutrittserlaubnis! Wir danken Ihnen fiir Ihr Verstindnis. (obr. 17, Mnichov)

o Fiir unser aller Gesundheit: Hier nur mit Maske! Vielen Dank! (obr. 18, Mnichov)

o Schon Sie wieder bei uns zu sehen! Mit Sorgfallt und strenger Hygiene werden wir gemeinsam unserer
Verantwortung fiir die FEindimmung des Coronavirus gerecht! Bitte beachten Sie daher die neuen
Hygieneanforderungen! Mindesabstand 1,5 m wahren — Abstinde auf Laufflichen und im Toilettenbereich
einhalten! Bei Kranheitsanzeichen auf einen Besuch verzichten! Beim Betreten des Betriebes und bei
Bewegungen im Gebdude ist eine Mund-Nase-Maske zu tragen, ausgenommen am Tisch! Kontaktlos zahlen!
Kontaktbeschrinkungen beachten! Nies und Hustenetikette wahren! Bitte Abstand halten! (obr. 19, Mnichov);

o Bitte haben Sie einen Augenblick Geduld. Wir holen Sie gleich ab. Laut Coronavirusverordnung darf
gleichzeitig nur 1 Kunde je 20 gm im Shop sein! (obr. 20, Mnichov)

o Infektion vorbeugen: Hinde griindlich waschen! — Nass mache — Rundum einselfen — Zeit lassen — griindlich
abspiilen — sorgfiltig abtrocknen; Platz bitte freihalten! Danke fiirs Mitmachen!; Wir zeigen Ihnen Ihren
Platz! Danke fiirs Warten; Bitte Abstand von 1,5 m einhalten! (obr. 22, Mnichov)

o Bitte beachten sie allgemeine Prdventionsmafsnahmen. Vielen Dank fiir Thre Unterstiitzung! Bitte mind. 1,5m
abstand halten! Zu anderen Kunden — zum Verkaufspersonal. Bitte beachten Sie die Maskenpflicht. Bitte
nutzen Sie nach Mdéglichkeit kontaktlose Zahlungsoptionen (per EC-/Kreditkarte). (obr. 23, Mnichov)

o Bitte Abstand halten! Schiitze dich und deine Menschen um dich herum vor einer Infektion mit dem
Coronavirus, indem du einen Abstand von 1,5 m einhdltst.

Was kannst du tun? — Wasche und desinfiziere deine Hinde regelmdfig — Trage Handschuhe und
Mundschutz in der Offentlichkeit! — Huste und niese in deine Armbeuge, nicht in deine Hinde! — Reduziere
den Kontakt mit anderen (Hdndeschiitteln — Umarmungen) Vermeide grofie Menschenansammlungen! —
Vermeide soziale Aktivititetn mit engem Korperkontakt! — Verhalte dich riicksichtvoll, um dich und andere zu
schiitzen! Vermeide die Ausbreitung der Infektion, indem du dich an diese Hinweise hdltst. NewYorker sagt
danke! (obr. 24, Mnichov);

o Der Gesundheit zuliebe ein Ldicheln statt Hdndeschiitteln! (obr. 25, Mnichov);,

o Gemeinsam schaffen wir das! Wir mochten weiterhin fiir Sie da sein! Zum Schutze der Gesundheit miissen wir
behérdliche Regeln einhalten. Wir bitten Sie daher folgendes zu beachten: Halten Sie bitte einen Abstand von
mindestens 1,5 Metern zueinander ein. Es diirfen maximal 4 Kunden gleichzeitig in der Filliale sein. Bitte
warten Sie kurz, damit der Sicherheitsabstand eingehalten werden darf. Benutzen Sie den bereitgestellten
Einkaufskorb. Zahlen Sie, wenn méoglich mit EC-/Kreditkarte oder legen Sie ihr Bargeld auf Zahlteller. Der
Verzehr von unseren oder von mitgebrachten Produkten in unserer Filiale und im Umkreis von mind. 50
Metern ist nicht erlaubt. Wir bedanken uns herzlich und wiinschen einen schénen Tag und beste Gesundheit!
(obr. 26, Mnichov).

* Preklad verejnych oznamov, vyziev, upozorneni a pokynov J. Stefaiakova.

80



Analyza textov na oznamoch s hygienickymi opatreniami v Mnichove d’alej ukazala, Ze sa v nich len
ojedinele pouzivaju klasické oslovenia osdb podobne, ako v textoch slovenskych hygienickych opatreni (napr.
mili zakaznici, navstevnici, klienti a pod.). Formulované st vacsinou apelativnou formou (napr. Bitte Abstand
halten!/Prosim dodrzujte odstup!) V pokynoch boli len ojedinele explicitne vyjadrené alebo pomenované osoby,
na ktoré sa prislusny oznam vztahuje. Nasledujiice dva oznamy, v ktorych boli pouzité oslovenia vo forme
generického maskulina, predstavuji skor vynimku. Ide napr. o doleuvedeny pokyn na dodrziavanie hygienickych
opatreni v priestoroch trhoviska, v ktorom st navstevnici trhoviska osloveni muzskym zastupnym rodom Liebe
Wochenmarktbesucher/Mili navstevnici trhoviska.

o Liebe Wochenmarktbesucher, bitte halten Sie mind. 1,5 m Abstand zu anderen Personen. Wenn dies nicht
moglich ist, tragen Sie bitte Mund-Nasen-Bedeckung. Fiir Personen, die in Kontakt zu einer mit dem
Coronavirus infizierten Person stehen, wenn seit dem letzten Kontakt nicht 14 Tage vergangen sind, oder die
typischen Symptome einer Infektion mit dem Coronavirus (namentlich Geruchs- oder Geschmackstorungen,
Fieber, Husten sowie Halsschmerzen) aufweisen, gilt ein generelles Zutrittsverbot. Herzlichen Dank fiir Thr
Verstindnis! (obr. 27, Mnichov);

o Mili navstevnici trhoviska, prosim dodrziavajte odstup minimdalne 1,5 metra od inych 0sob. Ak to nie je mozné,
noste prosim ochranné rusko na zakrytie usta a nosa. Osobdam, ktoré sii v Kontakte s osobou nakazenou
koronavirusom, pricom od ich posledného kontaktu neprebehlo 14 dni, alebo vykazuju symptomy
koronavirusovej infekcie (konkrétne poruchy cuchu a chuti, teplotu, kasel' alebo bolesti hrdla) je vstup
zakazany. Srdecne dakujeme za porozumenie!

Okrem generického maskulina ,,Wochenmarktbesucher “/navstevnici trhoviska v tomto texte mozno najst’
aj neutralny vyraz ,,0soba/osoby*, napr. Osobdm, ktoré su v kontakte s osobou nakazenou koronavirusom,
pricom od ich posledného kontaktu neprebehlo 14 dni, alebo vykazuju symptomy koronavirusovej infekcie
(konkrétne poruchy cuchu a chuti, teplotu, kasel’ alebo bolesti hrdla) je vstup zakdazany.

V d’alSom nizsie uvedenom ozname bolo taktiez pouzité oslovenie prostrednictvom formy generického
maskulina: ,,Sehr geehrte Kunden ... s opakovanim tohto tvaru ,,... maximal 6 Kunden“, ¢o poukazuje na
skutocnost, Ze na verejnych oznamoch v Mnichove sa pred rodovo vyvazenymi jazykovymi tvarmi stale
uprednostiiuje generické maskulinum.

o Sehr geehrte Kunden, zum Schutz vor einer Infektion mit dem Corona-Virus diirfen sich in diesem SB-Bereich
maximal 6 Kunden aufhalten. Bitte warten Sie gegebenfalls vor der Geschdftsstelle und halten Sie stets einen
Sicherheitsabstand von 2 Metern ein. Zum Schutz fiir Sie und weitere Nutzer der SB-Gerdte bitten wir
aufSerdem, einen Mundschutz zu tragen. (0br. 28, Mnichov);

o Mili zakaznici, kvéli ochrane pred koronavirusovou infekciou sa moéze v tejto samoobsluznej oblasti zdrZiavat
maximalne 6 zakaznikov. Prosim pockajte v pripade potreby pred obchodom a dodrzujte bezpecny odstup 2
metre. Kvéli Vasej ochrane a ochrane inych pouzivatelov samoobsluznych zariadeni vds prosime nosit
ochrannu masku na usta.

Z nasho vyskumu oznamov a plagatov s hygienickymi opatreniami v Mnichove vyplynulo, Ze ani
v jednom z analyzovanych textov nebol pouZity rodovo vyvazeny jazyk. S vynimkou neutralnej jazykovej formy
,,080ba, osoby* v textoch nebola pouzita ziadna z horeuvedenych rodovo vyvazenych jazykovych foriem, ktoré sa
pre nemecky jazyk odpori€aji v poéetnych priruc¢kach na rodovo vyvazené pouzivanie jazyka. Z vysledkov nasho
prieskumu tak vyvodzujeme, Ze majitelia prevadzok a tvorcovia nemeckych plagatov a 0znamov s hygienickymi
pokynmi v Mnichove sa kombinaciou neverbalneho spdsobu zobrazenia pokynov prostrednictvom obrazkov
a textov formulovanych apelativnym sposobom chceli vedome vyhnut explicitnému osloveniu ¢i pomenovaniu
0sOb nielen s cielom formulovat’ hygienické pokyny kreativne a nazorne, ale aj rodovo neutrdlne. Pouzitie
generického maskulina v osloveni na plagatoch, ktoré st vynimoéne formulované klasickym verbalnym sposobom
aj S pouzitim oslovenia o0sob, st podla nasho nazoru rovnako ako na Slovensku znakom hlboko zakoreného
vedomia spolo¢nosti k pouzivaniu zastupného muzského rodu.
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Obr. ¢. 14 Mnichov

Obr. ¢. 15 Mnichov Obr. ¢. 16 Mnichov

Obr. &. 17 Mnichov Obr. ¢. 18 Mnichov
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Obr. ¢. 21 Mnichov

Obr. ¢. 20 Mnichov

Obr. ¢. 22 Mnichov
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Obr. ¢. 23 Mnichov Obr. &. 24 Mnichov
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Obr. &. 27 Mnichov Obr. ¢. 28 Mnichov

5 Zaver

Cielom predkladanej studie bolo poukazat na oznamy s aktudlnymi hygienickymi opatreniami v
suvislosti s pandémiou koronavirusu umiestnenych na verejnych prevadzkach vo vybranych Castiach Banskej
Bystrice na Slovensku a v Mnichove v Nemecku. Ked’ze v obdobi pandémie sa tieto oznamy stali sucastou
jazykovej krajiny, ktora je uzko spita s jazykovou politikou, pri skimani oznamov sme sa primarne zamerali na
st¢asny aktualny jazykovo-politicky fenomén, a to pouZitie rodovo vyvazeného jazyka vo verejnom priestore.
Dany jav sme sledovali nielen na pozadi sucasnej pandemickej situdcie spdsobenej koronavirusom a S tym
stivisiacimi aktualnymi zdkonnymi nariadeniami ohl'adom dodrziavania hygienickych opatreni pri vstupe do
priestorov prevadzok, ale aj v kontexte sGcasnej eurdpskej rodovej politiky a politiky uplatnovania rodovo
vyvazeného jazyka v Slovenskej republike a v Nemecku.

Z analyzy oznamov s aktudlnymi hygienickymi opatreniami proti Sireniu nového koronavirusu
V jazykovej krajine Banskej Bystrice vyplynulo, Ze rodovo vyvazeny jazyk sa na verejnych oznamoch
v slovenskom jazykovom prostredi zatial' neuplatiiuje, ¢o mozno vidiet na pouzitych tvaroch generického
maskulina na mnohych verejnych oznamoch pri osloveni alebo inom pomenovani 0s6b (napr. klient, klienti,
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zakaznik, zdkaznici, navstevnik, navStevnici, ucastnik, ucastnici, pracovnik, pracovnici a pod.). S vynimkou
neutralnej jazykovej formy ,,0soba, osoby“ na oznamoch nebolo ani v jednom pripade pouzité rodovo vyvazené
oznacenie formou explicitného pomenovania muzov a zien so spojkou (napr. Gi¢astnici a ucastni¢ky) ani rodova
$pecifikacia s lomkou (Ucastnici/iCastnicky, klienti/tky a pod.), ktoré sa odporii¢aju na oslovenie osdb najméa
V jazyku verejnej sféry. Vynimocne boli oznamy formulované apelativnym spdsobom bez pouzitia explicitného
oslovenia 0sob, napr. Nosme vsetci rusko! Vyskum oznamov s hygienickymi opatreniami v Mnichove taktiez
nepotvrdil explicitné pouzivanie rodovo vyvazenych jazykovych foriem na verejnych oznamoch. Ukazalo sa, ze v
textoch na analyzovanych oznamoch nebola pouzita ziadna z rodovo vyvazenych jazykovych foriem, ktoré sa pre
nemecky jazyk odporcaju v pocetnych priruékach na rodovo vyvazené pouzivanie jazyka. Z nasho vyskumu tak
vyplynulo, Ze na verejnych oznamoch s hygienickymi opatreniami sa rodovo vyvazeny jazyk s odporacanymi
rodovo vyvaZzenymi tvarmi neuplatiiuje ani v slovenskom, ani v nemeckom jazykovom prostredi. Pokial’ viak ide
0 nemecky hovoriace prostredie, nazddvame sa, Zze majitelia prevadzok v Mnichove a tvorcovia nemeckych
pokynov s hygienickymi opatreniami sa kombinaciou neverbalneho spdsobu zobrazenia pokynov formou
obrazkov a textov formulovanych viésinou apelativnym spésobom chcu vedome vyhnut' explicitnému osloveniu
¢i pomenovaniu 0sob s cielom formulovat’ hygienické pokyny nielen kreativne, ale tiez rodovo neutralne. Pouzitie
generického maskulina v osloveni na verejnych oznamoch s hygienickymi opatreniami v jazykovej krajine
Banskej Bystrice a Mnichova je podla naSho ndzoru znakom hlboko zakoreného pretrvavajiuceho vedomia
spolo¢nosti a jednotlivcov vo¢i pouZivaniu zastupného muzského rodu, ktory sa uplatiiuje v jazykovej praxi aj
napriek snahdm presadit’ pouzivanie rodovo vyvazeného jazyka na baze aktualnej eurdpskej rodovej politiky.
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