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PREDSLOV

Publikacia Socidlny kontext onymie je vysledkom spoluprace
troch vysokoskolskych pracovisk — katedier slovenského jazyka
a literatary Fakulty humanitnych vied UMB v Banskej Bystrici,
Fakulty humanitnych a prirodnych vied PU v PreSove a Pedagogicke;j
fakulty UMB v Banskej Bystrici. Zjednocujicim predmetom zaujmu
vedeckych pracovnikov tychto pracovisk je vlastné meno, konkrétne
jeho zacleniovanie a fungovanie v spoloc¢enskej komunikacii.

Predkladana monografia je zaviSenim grantového projektu VEGA
¢. 1/0189/03, v ramci ktorého ¢lenovia rieSitel'ského timu prezentovali
vysledkysvojhovedeckéhobadanianamnohychdomacichazahrani¢nych
konferencidch: Banska Bystrica, Bratislava, PreSov, Modra, Sintava;
v Pol'sku: Pobierowo, Lublin, Lodz, Bydgoszcz; v Cechach: Usti nad
Labem, Ostrava, Olomouc, Plzen; v Mad’arsku: Budapest'...

Sumarizacia najzavaznejSich vedeckych vystupov tohto grantu
predstavuje variabilitu vlastnych mien v spolocenskych premenach
od roku 1989 po stiCasnost’. Socidlny rozmer a prepojenie onomastiky
so socioldgiou, psycholdgiou a dalsimi spolocenskymi vedami je
dominantné v prvej §tadii Jaromira Krsku, v ktorej autor analyzuje tvorbu
a pouzivanie $kolskych prezyvok ziakov zakladnych §kol na slovensko-
pol'skom pohrani¢i. V tomto nomina¢nom procese sa odzrkadl'uje
sociadlne postavenie jednotlivca v kolektive, jeho fyzické a psychické
danosti. Z niektorych prezyvok mdzeme analyzovat’ postupny prechod
od detského nazerania na svetk dospievajicim a dospelym. Problematiku
komunika¢ného registra marginalnej kultiry grafitistov skiamal Jaromir
Krsko. V tejto kapitole sa zameral na analyzu prevzatych anglicizmov
v apelativnej sfére komunikacie a ich zaclefiovanie do slovenskej
deklinacnej ststavy. Pozornost’ vSak venoval aj propridlnej oblasti
— oznacovania legalnych a ilegalnych miest stretnuti a posobenia tejto
subkultry.

Hlboké spolocenské a ekonomické zmeny po roku 1989, ktoré
suviseli najmd s nastupom sukromného podnikania, si v proprialnej



sfére v§ima d’al$ia autorka monografie Socidalny kontext onymie. Maria
Imrichova sa niekol’ko rokov venuje tvorbe a analyze tzv. logonym —
vlastnych mien podnikatel'skych firiem. Z pragmatického hladiska ide
o vel'mi zavazny moment podnikania, pretoZze v nazve firmy sa ¢asto
odzrkadl'uje meno majitel'a, zameranie podnikatel'skych aktivit, region
pdsobenia atd’. Pri vzniku logonyma sa uplatiiuje pozitivna konotacia
s povodnym apelativnym vychodiskom.

Azda najvyraznejSie zmeny po roku 1989 sa prejavili v politicke;j
oblasti — pad totalitného rezimu a nastup demokratickych zasad riadenia
spoloCnosti sa odrazil aj v politicky (¢i ideologicky) citlivej oblasti
vlastnych mien — v ndzvoch ulic, ndmesti, mestskych ¢asti a pod. Pavol
Odalo§ — autor poslednej Studie tejto monografie analyzuje procesy
premenuvania ulic na Slovensku po roku 1989. Jeho zaber je vsSak
$ir§i — synchronne i diachronne, pretoZze nominacné procesy si v§ima
nielen po roku 1989, ale tieto tendencie skima od vzniku Cesko-
Slovenskej republiky r. 1918. Sirsi synchrénny zaber vyplyva z analyzy
premenuvania ulic v ramci celého Slovenska, miestami i so zaberom
v ramci vtedajsieho Cesko-Slovenska.

Zamerom autorov predkladanej monografie Socialny kontext
onymie je prezentovat vysledky ciastkovych vyskumov slovenskej
onomastiky, poukézat’ na vplyvy spolocenskych zmien aj v oblasti
pomentivania a zvyraznit’ prepojenie réznych sfér spolocnosti v zlozitej
Struktire socioonomastickych vztahov. Monografia je ladena ako
subor samostatnych studii. Aby sa nestratila suvislost’ $tudie s pouZzitou
literaturou, po kazdej Stadii sa samostatne uvadza literatira, ktora sa
stala podkladom pre napisanie danej Studie.

NaSe podakovanie patri recenzentom publikacie — prof. PhDr.
Ivorovi Ripkovi, DrSc. a doc. PhDr. LCube Sic¢akovej, CSc. za cenné
a konstruktivne pripomienky, ktoré pomohli tito monografiu a nase
dielo skvalitnit. Za graficki upravu obalky dakujeme Ing. Jozefovi
Lomnickému.

V Banskej Bystrici 28. februara 2006 Jaromir Krsko



KOMPARACIA SLOVENSKYCH A POLSKYCH
ZIACKYCH PREZYVOK

Jaromir Krsko

Vyskumu Ziackych prezyvok sa v onomastike venovala v minulosti
dostatoénd pozornost. Tieto neoficidlne oznaCenia ziakov, Studentov
ale i ucitelov st vSak vybornym predmetom S$tidia aj v sucasnosti. Ich
prepojenie na sociolingvistiku je zrejmé, pretoze prezyvky predstavuji
vysledok spontanneho napétia individualneho a spoloc¢enského hodnotenia
osobnosti.

Na oznacenie sekundarmeho netradného pomenovania jednotlivca sa
pouziva termin prezyvka, ktory je v Slovnika slovenského jazyka definovany
takto: ,,prezyvka — 1. trvalé, obyCajne posmeSné pomenovanie, meno
niekoho, dané podl'a charakteristickych povahovych a telesnych vlastnosti,
pouzivané popri beznom mene; 2. nadavka, ktora je bolestné a urazlivé
pocuvat™ (Slovnik slovenského jazyka, 1963, s. 529-530). V. Patras
definuje prezyvku zo sociolingvistického hl'adiska ako ,,lexikalnu jednotku
s vyraznou motivatno-nomina¢nou, identifikacno-charakterizatnou
a psychosocialno-komunikacnou ulohou. (Patras, 2002, s. 73).

Nositelia prezyvok v Skolskom kolektive su stcastou socialnej
Struktury, ktora sa utvara v procese socializdcie pri vzniku kolektivu. Miesto
jednotlivea v ramci socialnej Struktary je vymedzené jeho statusom a rolou.
Status ziskava jednotlivec po vstupe do skupiny', rolu, ako dynamicky
aspekt statusu, vykonava, hra. Rola je subor ur¢itych povinnosti, obmedzeni,
predpisaného spravania, ale aj subor privilégii.2 Clovek sa od narodenia

! Status ziskavame napr. absolvovanim $koly — ur¢ity stupeii vzdelania nam vymedzi
status v povolani — z neho vyplyva dalsi druh statusu — socioekonomicky status
(mesacny prijem, sluzobné auto, sekretarka apod.). Iny status ma ¢lovek v rodine (voci
svojim rodi¢om, iny voci det'om), partii kamaratov...

2 Roly st vymedzené statusom — status diet'ata mu ,,predpisuje posliuchat’ rodi¢ov,
pomahat’ v domacnosti, nepozerat’ vecerné televizne programy a pod. Status riaditel'a
podniku mu predpisuje spravat’ sa kultirne k zdkaznikom, chodit’ vhodne obleceny,
byt diplomaticky vo vyjadrovani...
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uci hrat’ roly, v ktorych sa postupne ocitd — clovek sa socializuje. Porusenie
noriem rolového spravania vedie k sankciam — tie mézu mat’ réznu intenzitu
— od napomenutia, vysmechu az po pravne tresty.

Z hladiska Skolskych prezyvok nas budu zaujimat’ malé socialne
skupiny, v ramci ktorych dochadza k osobnym vztahom medzi
jej Clenmi. Mala socidlna skupina pozostava z vodcu (vodcov),
pomocnikov (satelitov), Clenov a tzv. outsiderov, ktory su v skupine
izolovani a vytlaceni na perifériu. Na zaklade socialnych interakcii
(pozitivneho/negativneho vyberu) mézeme zostavit’ sociogram, ktory
nam zobrazi jednotlivych Clenov socialnej skupiny. V tomto smere
sa nam pre zobrazenie prezyvok jednotlivcov javi ako najvhodnejsi
terCovy (kruhovy) sociogram s uplatnenim hierarchie statusov
jednotlivych ¢lenov. Na ilustraciu ukdZeme sociogram devét¢lennej
skupiny s 5 pozitivnymi vybermi (podla Petrusek, 1969, s. 178):




Situacia v skupine je takato: skupina ma 2 vodcov, pricom F
predstavuje situacného (formalneho) vodcu; E je najpopularnejSia
osoba (ma 5 pozitivnych vyberov), ¢iZe je sociometrickym vodcom,;
B, C st ich sateliti; G, J st ¢lenmi a A, D, H predstavuju izolovanych
¢lenov (outsiderov).

Prezyvky v takejto modelovej socidlnej skupine vznikaji v dvoch
smeroch — odstredivym smerom ich davaji osoby so statusom satelitov,
v menSom mnozstve ¢lenovia. Prezyvky dostavaji ¢lenovia a outsideri.
Ide o expresivne, hanlivé prezyvky, ktoré ,majitel'a” zosmies$nuju
apotvrdzuju jeho nizsi spolocensky status. Dostredivym smerom davaji
prezyvky ¢lenovia a outsideri. V interakcii ¢len — vodca ide o prezyvky
odvodené od krstného mena, priezviska, pripadne od druhu Sportu,
v ktorom dosahuje vodca uspechy. Tieto prezyvky su viac neutralne
(informativne), pripadne s pozitivne emocionalne (vyjadruji obdiv).
V interakcii satelit — vodca ide o prezyvky vyjadrujice obdiv, a preto
modzu byt Ciastocne (pozitivne) expresivne.

V procese nominacie prezyvky je rozhodujiica motivacia —
motivacny Cinitel' (telesné a duSevné vlastnosti budiiceho nositel'a
prezyvky) alebo motivacny pribeh (situdcia, ktord vyvolala proces
tvorby prezyvky). V tomto druhu prezyvok si ju obycajne nedava
nositel’ sam (na rozdiel od prezyvok v tzv. internetovych chatoch)?,
musi vSak reagovat’ na jej vznik a formu. V. Patrd$ tento proces
nominacie hodnoti z tohto pohl'adu tak, ze tito nositel'ovu ,,reagenciu
potom spétne ,zhodnocuje‘ skolsky kolektiv. Bud’ Ziaci na prezyvke
trvajui a vzniknuta lexikalna jednotka sa vzije a funguje, alebo (ak ide
o odmietnutie zo strany potencialneho nositela pre jej expresivno-
dehonestujucu charakteristiku, teda fakticki nadavku) akceptuji
postoj jednotlivca a cely selektivno-nominacny ritudl sa opakuje.*
(Patras 2002, s. 73).

3 Odlisnost’ tychto druhov prezyvok vyplyva z pohladu na nositela prezyvky
— v ,.klasickom* druhu $kolskej prezyvky vnima jej nositel'a kolektiv a nominator
— jednotlivec, ktory navrhne prezyvku a kolektiv ju potom akceptuje. V internetovej
prezyvke sa odzrkadluje vlastny postoj pouzivatela — tak sa vnima sam. Formou
prezyvky chce poukazat’ na seba.



Vyskum ziackych prezyvok sme uskuto¢nili na slovensko-
pol'skom pomedzi — na slovenskej Zakladnej $kole v Bobrove v 7. a 8.
ro¢niku a na pol'skom Gymnaziu* v Lipnicy Wielkiej v 2. a 3. ro¢niku.
Vekovy rozdiel medzi slovenskymi a pol'skymi ziakmi nebol, napriek
tomu sme vSak zaznamenali rozdiely v motivacii a tvorbe prezyvok.
Celkovo sme ziskali 73 dotaznikov zo slovenskej strany, v ktorych sme
zaznamenali 82 prezyvok u 50 nositel’'ov; na pol'skej strane sme ziskali
76 dotaznikov, v ktorych sme vSak zaznamenali len 48 prezyvok® u 47
nositel’ov.

M. Knappova (1996) rozdel'uje tvorbu skolskych prezyvok do 5.
zakladnych skupin. Podl'a tohto triedenia mézeme ziskané prezyvky
rozdelit’ takto:

1. Prezyvky motivované rodnym menom nositel’a:

Tento druh prezyvok tvori v oboch skupinach priblizne 10%
vSetkych prezyvok. Pomenuvatelom moéze byt clen triedneho
kolektivu, uéitel’, v niektorych pripadoch aj samotny nositel' (ak sa
nenachadza na periférii society a skupina tito prezyvku akceptuje). Zo
slovenskej strany sme zaznamenali prezyvky Sisa (< Silvia), Opicka
(< Sonicka), Mary (< Maria), Rajo (inverzia z Jaro), Simson (znacka
motorky) (< Simona), Deria (< Denisa — pomenovala ucitel’ka). Medzi
pol'skymi §tudentami to boli: Adzik (< Adam), Merfi (< Marcin), Misiu
(< Michal), Bety (< Beata), Stanley (< Stanistaw), Norris (< Norbert).

2. Prezyvky motivované priezviskom nositela:

Tento typ prezyvok sa viac vyskytoval na slovenskej strane.
Celkovo tvoril takmer 25% slovenskych prezyvok. Tu sme zaznamenali
aj vysokt mieru polyonymie u jednotlivych nositel'ov, Co sved¢i o nie
celkovom stotozneni jednej podoby prezyvky v kolektive: (Bomba >)
Granat, Bombicka, Bombulka; (Budzel >) Buzik, Fuzik, Budzik;

4 Podla platného skolského systému Pol'skej republiky gymnazium zodpoveda
slovenskej zakladnej skole (5. — 9. ro¢nik). Gymnazium v naSom chapani sa v Pol'sku
oznacuje slovom lyceum.

> Niz8i podet prezyvok na pol'skej strane bol zapri€ineny tym, Ze kolektivy oboch tried
boli kompaktnejsie, nedochadzalo teda k velkému rozptylu v pouzivani prezyvok
a druhym faktom bolo to, Ze nie vSetky dotazniky sa dali dobre ¢itat’.



(Svetldkova >) Svetielko, Ziarovka, Neonka; (Svréek >) Srky, Cvrky;
(Cajkové >) Cajo (rod!), Cajkul'a; (Duhovéa >) Ditha, Ahud (inverzia);
(Dedinsky >) Dedo, Dedinka; (Hullova >) Hula hup, Hul'a; (Bodorik
>) Bodka; (Stiak >) Serbel, Stina®. Pol'ské priezviska motivovali 10%
prezyvky: (Lichosyt >) Lipa; (Slezak >) Sledz; (Owsiak >) Owsik,
Owsianka; (Lasak >) Lesny. Od inicidlok M. L. vznikla prezyvka Myly.
Problémom tohto druhu prezyvok bolo, Ze dotazniky boli anonymné
a Studenti nie vzdy uviedli priezvisko nositel’a prezyvky.

3. Prezyvky oznacujuce telesné vlastnosti nositel'a:

Tato skupina je bohato zastipena v oboch skimanych skupinach,
pretoze telesné vlastnosti si velmi ¢astym motivom vzniku prezyvky.
V podmienkach slovenskej zakladnej Skoly tvorili okolo 22% prezyvok.
V pol’skej strednej skole to vSak bolo az 35%. Rozdiel je prirodzeny
—mladsi nositelia sa viac sustred’uji na hru so slovom, dospievajtici skor
abstrahuju a v§imaju si (uz) aj dominantné telesné vlastnosti l'udi: Pudlik
(podla ucesu), Kacka (podla zadku), Jalovica (podl'a zadku), Pinochio
(chuda a drevena — nemotornd), Rudolf (v zime ma cerveny nos ako
Santa Klaus, ale prezyvku dostal podl'a jedného z jeho sobov’), Zajac
(podlazubov), Elvis (podlaucesu), Parky / Sumo (tu¢ny), Buchta (tu¢nd),
Pandacik (maly), Zirafa (vysoka), Rysavec (farba vlasov), Paviik (dlhé
nohy), Fuzac (prvé fazy — v 7. triede), Tekvica (podla postavy), Vajco
(podla tvaru hlavy), Kleopatra (podl'a vyrazného nosa). Pol’ski Studenti
vytvorili tieto prezyvky: Dynia (podla tvaru hlavy), Longer (dlhy),
Maitpa | Szympans (podla podoby), Indor (< indyk — pravdepodobne
podl'a podoby, chddze a pod.), Koza (daleko skakal), Ursus (silny),
Zabka (velké o&i), Kietbasa (tuény), Malutka (mala), Chomik (chomik
= Skrecok; prezyvku dostal podl'a zubov), Trolek (maly a hlupy), Lysy (je
lysy), Kon (podl'a smiechu), Kulfon (,,bo ma kulfoniasty nos‘), Czorno
(,,bo ma czarne wlasy“), Biolo® (ma biele vlasy).

¢ Ked’ze ide o vel'mi expresivnu prezyvku, samotny nositel’ ju sice priznal, ale sam
neuviedol motivaciu.

"Ide o metonymickt prezyvku.

8 1I8lo o dvojicu kamaratov, preto vyznamnt Glohu pri vzniku prezyvky zohrala nielen
ich farba vlasov, ale aj opozicia palety farieb.
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4. Prezyvky oznacujuce dusevné a iné charakteristické vlastnosti
nositel’a:

Na slovenskej strane tvorili tieto prezyvky 17% celkového poctu,
v pol'skej komunite len 10%. Do tejto skupiny mozeme zaradit’ tieto
prezyvky: Slintos (stale slintd), Radidator (je mu zima, opiera sa
o radiator), Kretén (hlupy), Tela (nerozumie a stale sa pyta), Varecha
(Casto presadi svoj nazor), Bifla / Mudrula /| Mudrc /| Mudros (najlepsie
sa uci), Srotovnik (stale rozprava), Blcha (vietkych ,,otravuje®), Pupus
(ma zzenstilé spravanie), Jogy a Bubu (dve nerozluéné kamaratky),
Komentatorki (vSetko komentuje), Wyscigowka (,,jest bardzo szybka“),
Profesor (dobre sa u¢i) Mrowka (usilovny).

5. Symbolické prezyvky motivované aktudlnymi udalostami:

Tieto tvoria najpocetnejSiu skupinu na oboch stranach.
NajcastejSie vznikaji podobnostou na nejaktl znamu osobnost’, mo6zu
byt motivované urcitou prihodou, spdsobom vyslovnosti, prejavu,
blizkym pribuznym a pod. Na zakladnej skole tvorili 21% celkového
poctu prezyvok, pol'ski Studenti ich vyuzili v 31%. Kiciliky (podl'a
skomolenia hudobnej skupiny Ciki-liki-tu-a), Boldo (podla mena
starého otca Leopolda), Igndc (ujo Ignac), Orno (brat Ondrej), Silvester
(otec Silvester), Gabika (mama Gabika), Igor (otec Igor), DzZepeto
(prezyvka brata), Sasa (podl'a psa Sasu), Kuko (podl'a spevaka skupiny
Horkyze slize), Gypsula (pripravila projekt zo sadry — gypsu), Koudy
(podra pesnicky, ktoru spieval hrdina serialu Krok za krokom), Korvin
(podla historickej postavy Mateja Korvina), Spomaleny film (je
pomaly), Koniar (rod! —mala rada kone), PyZamo (mikina pripominala
pyzamo), Zaspaty (zaspal na vyu€ovani), Inkubdtor (€asto hovoril, ze
je hlupy ako inkubator).

Pol'ski Studenti vo védcsej miere vyuzivali motivaciu prezyvky
spoloCenskymi stivislostami, prezitymi situdciami, podobnost'ou s inou
osobou...: Bin Ladin (nebol v §kole 11. 9. 2001!), Szakira (podoba
so spevackou), Hannas (pije pivo Hannoés), Hitlerka (sympatizantka),
Elektryk (,,od zavodu ojca®), Gusty (pol'a mena otca), Piekarz (byva
pri pekarni), Mungo (podla literarnej postavy), Ptasznik (,,bo lubi
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Ptaszki®), Salas (podl'a znacky kosele), Silver (od priezviska deda),
Pius (podl'amena deda), Mafia (boja sa ho), Kiwi (namiesto vulgarnych
slov hovori kiwi).

Sledovanie procesu tvorby prezyvok u ziakov strednej Skoly
v Pol’'sku a ziakov zakladnej Skoly na Slovensku je sondou do procesu
pomenuvania ¢lenov Skolskych kolektivov. V tomto nomina¢nom
procese sa odzrkadl'uje socidlne postavenie jednotlivca v kolektive,
jeho fyzické a psychické danosti. Z niektorych prezyvok moézeme
analyzovat' postupny prechod od detského nazerania na svet
k dospievajucim a dospelym.

Analyza prezyvok moze ucitelovi pomdct pochopit’ nielen ich
nositel'ov ale zivot celého skolského kolektivu.

Pod’akovanie patri kolegyni Mgr. D. Slovikovej, ktord ziskala

prezyvky slovenskych a pol'skych ziakov tvoriacich ziklad tohto
prispevku.

12



Literatura:

Krives, L. 1971. Piezdivky zaka v 3. — 9. tfidé ZDS. In: Zpravodaj
Mistopisné komise CSAV, XI1., 1971, & 3 — 4, s. 367 — 376.

KuLiMEs, L. 1973. Prezdivky zakti v 6. — 9. tfidé ZDS. In: Zpravodaj
Mistopisné komise CSAV, XIV., 1973, &.2 -3, s. 314 - 319.
Knarrova, M. 1996. Tvorba piezdivek stale ziva. In: 12. Slovenskd
onomastickad konferencia a 6. seminadr ,,Onomastika a Skola‘“. PreSov
25. = 26. 10. 1995. Zbornik referatov. PreSov : Pedagogicka fakulta
UPJS; Bratislava : Jazykovedny ustav L. Stira SAV, 1996, s. 122
— 125 ISBN 80-88885-04-3

Kr3ko, J. 2000. Socialno-psychologické aspekty pomenovania.
In: Viastné mend v jazyku a spolocnosti. Zbornik referdatov zo 14.
slovenskej onomastickej konferencie, Banska Bystrica 6.-8. 7. 2000.
Banska Bystrica : Fakulta humanitnych vied UMB v Banskej Bystrici,
2000, s. 75-84. ISBN 80-8055-429-3

OLiva, K. 1974. K problematice tvotfeni prezdivek v détském kolektivu.
In: Zpravodaj Mistopisné komise CSAV, XV., 1974, s. 185-194 .
PatrAS, V. 2000. ,,Niky v chate® (Pohl'ad na internetové prezyvky cez
okienko sociolingvistiky). In: Viastné mend v jazyku a spolocnosti.
Zbornik referatov zo 14. slovenskej onomastickej konferencie, Banska
Bystrica 6. — 8. 7. 2000. Banska Bystrica : Fakulta humanitnych vied
UMB v Banskej Bystrici, 2000, s. 209 —223. ISBN 80-8055-429-3
PatrAS, V. 2002. Interdisciplinarne kooperacie. Banska Bystrica :
Univerzita Mateja Bela, 2002, 103 s. ISBN 80-8055-684-9

PECIAR, S. a i. 1963. Slovnik slovenského jazyka. 111. diel. Bratislava :
Vydavatel'stvo SAV, 1963. 912 s.

PETRUSEK, M. 1969. Sociometrie — teorie, metoda, techniky. 1. vyd.
Praha : Nakladatelstvi Svoboda, 1969. 262 s.

WacCHTARCZYKOVA, J. 2000. Virtualna identita 'udi na internete a ich
mena. In: Viastné mend v jazyku a spolocnosti. Zbornik referdatov zo
14. slovenskej onomastickej konferencie, Banska Bystrica 6. — 8. 7.
2000. Banska Bystrica : Fakulta humanitnych vied UMB v Banske;j
Bystrici, 2000, s. 224 — 230. ISBN 80-8055-429-3

13



WarcHoL, S. 1996. Strukturalno-semantyczna charakterystyka
przezwisk ucznidw inauczycieli szkoét podstawowych gminy
Ostrowek, wojewddztwo Lubielskie. In: 72. Slovenskd onomasticka
konferencia a 6. semindr ,,Onomastika a Skola“, Presov 25. — 26.
10. 1995. Zbornik referatov. Presov : Pedagogicka fakulta UPJS;
Bratislava : Jazykovedny tustav L. Stara SAV, 1996, s. 130 — 135.
ISBN 80-88885-04-3

14



KOMUNIKACNY REGISTER GRAFITISTOV

Jaromir Krsko

Narodenie ¢loveka znamena, Ze prichadza na svet do rodiny, ktora
ho bude sprevadzat’ a formovat’ dlhé obdobie, rovnako sa stava aj
sucast’ou spolocnosti, v ktorej sa bude pohybovat’. Kazda spolo¢nost’
si vytvéra ur€it kultaru, tradicie, ktoré odovzdava svojim jednotlivym
¢lenom. Ti ich bud’ akceptujii a posuvaji dal§Sim clenom alebo sa
s nimi nestotoZiuju a bojuju proti nim.

Existuje mnoho definicii pojmu kultira. Vo vSeobecnosti ju
moézeme charakterizovat’ podl'a E. Mistrika, ktory hovori, ze kultira
je ,,socialne odovzdavané poznanie vlastné urcitej socidlnej skupine*
(Mistrik - Haapanen - Heikkinen - Jazudek - Ondruskovéa - Résénen,
1999, s. 24). Kultira vo vSeobecnosti obsahuje ur¢ité normy, vzorce
spravania, hodnotové orientacie, sklisenosti socialnej skupiny, ktora je
nositel’kou tejto kultary. Kultura socialnej skupiny obsahuje zaroven
urity svetonazor, ovplyviiuje fungovanie d’alsich institucii akymi st
rodina, pripadne ovplyviiuje vychovu d’alSich (najmé mladsich) clenov
skupiny.

Fungovanie ¢loveka, ako zakladného ¢lanku socialnej skupiny, je
teda vyrazne ovplyvnené kultirou. Prispdsobovanie sa ¢loveka kulttre
— teda spoloc¢enskym zasadam, tradiciam, hodnotdm, normam..., sa
nazyva socializacia. Neprispdsobenie sa kultirnym hodnotam, vedomé
i nevedomé porusovanie noriem, prinasa so sebou (zo strany vacsiny)
urcité sankcie.

Ludska spolo¢nost’ sa ¢leni na mensie socialne skupiny, ktoré sa
modzu delit’ na d’al$ie mensie celky. Kulttira celej spolocnosti obsahuje
v sebe funkciu kolektivneho vedomia — ide o zovSeobecnené a platné
zékladné zasady a normy spravania, svetonazoru, spolocenskych
hodnét, ktoré vyznava véacsina spolo¢nosti. Funkciou kolektivneho
vedomia kultary sa upevinuje zac¢lenenie jednotlivca do spolo¢nosti.
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Spolocnost’ sa snazi $irit’” a upeviiovat’ kultirne hodnoty medzi
¢lenmi spolocnosti prostrednictvom mensich socidlnych skupin,
akymi st rodina, $kola, zdujmové skupiny a pod. Clenovia spoloénosti
si osvojenim a uznanim kultirnych hodnot vlastného spolocenstva
uvedomuju odlisné hodnoty iného spoloCenstva. Z vnutornej
diferenciacie spolo¢nosti na menSie socidlne skupiny na jednej
strane a integracie tychto skupin do jednoliatej spoloc¢nosti vyplyva
integracno-diferenciacna funkcia kultary.

Clenenie spolo¢nosti na mensie socialne skupiny zaroveii znamené,
ze tieto skupiny moéZu uznavat’ miestami posunuté hodnoty kultury,
ktoré¢ sa vSak v globale zovSeobectiuju. Z toho hl'adiska mozeme
charakterizovat’ kultiru spolo¢nosti ako heterogénny systém, ktory je
vytvarany mnohymi kultirami jednotlivych socialnych skupin.

E. Mistrik vydeluje niekolko wvrstiev kultary: dominantnu,
konzervativnu, alternativnu a marginalnu kultiru. Dominantnt kultaru
predstavuju vSeobecne uznavané normy a hodnoty a reprezentuju ju
stredné spolocenské vrstvy spolocnosti. Konzervativna kultira® sa
vyznacuje uznavanim tradicnych kultirnych hodnoét a preto je z tohto
pohladu spoloCensky uzavreta. Alternativne kultary predstavuja
opoziciu vo¢i dominantnej kultare a Casto stoja aj v opozicii navzajom.
Tieto kultiry st sucastou jednotlivych socidlnych skupin. Medzi
alternativne kultiry mézeme zaradit’ aj kultaru graffiti, ale i d’alsich
socialnych skupin (hip-hop, skinheads, skejtbordistov, anarchistov...).
Posledna skupina — margindlne kultiry predstavuje taktiez opoziciu
voci dominantnej kultare, ale na rozdiel od alternativnych kultar sa
vyznavaci tychto kultar pohybujtina hranici zdkona, preto predstavitelia
dominantnej kultary pouzivaji voci tymto skupinam rézne represivne
opatrenia. Medzi marginalnu kultiru mézeme zaradit’ kultiru drogovo
zévislych I'udi (Galisova, 2001).

® Pri pojmoch dominantnd kultira a konzervativna kultira moézeme pouZzivat
singularnu formu, pretoze ide (védcsinou) o jednu kultiru, priCom konzervativnu
kultaru chapeme ako ¢ast’ dominantnej kultury. Alternativnych a marginalnych kultar
je v spoloc¢nosti niekol’ko — pocet zavisi od mnozstva socialnych skupin, ktoré danti
kultaru vyznavaju,
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Vyvoj socialnych skupin je uzko spojeny s vyvojom kultirnych
hodndt, ktoré, ako sme uz spominali, sa odovzdavaji dalSim
generaciam. Odovzdévanie kultirnych hodnét izko stivisi s kultirnymi
tradiciami. Odovzdané kulturne hodnoty nova generacia neustale
prehodnocuje a modifikuje a prispdsobuje svojim cielom a zdujmom.
To je prirodzeny vyvin kultary, ktory nie je hateny spolo¢nostou.

Vzéajomna socialna previazanost’ jednotlivych ¢lenov socialnych
skupin vytvéara kultirnu identitu. Ide o stotoznenie sa jednotlivych
¢lenov socialnej skupiny so societou samotnou a cez fu aj s jej
kultarou. Prislusnik skupiny si uvedomuje histériu skupiny, vyuziva
socialne teritorium skupiny, prispdsobuje sa socialnym vzt'ahom,
komunikuje s ostatnymi ¢lenmi spoloCenstva.

A. Galisova (2001) hovori, ze kazda kultara ,,je podmienena
jestvovanim a pouzivanim semiotického systému* (Galisova, 2001,
s. 5). Pod semiotickym systémom chape stibor urc¢itych gest, mimiky,
symbolov, signalov, archetypalnych obrazov a jazykovy material
a jeho spracovanie Clenmi socialnej skupiny. ,,Poznanie, ovladanie
a schopnost’ pouzivat’ semiotické systémy vlastnej kultary umoznuju
efektivhu komunikéciu smerom dovnttra, t. j. v ramci spoloCenstva.
Efektivnost’ intrakultirnej komunikacie ma pozitivny vplyv na zivot
spolo¢nosti, jej pokojny vyvoj a vzajomné porozumenie medzi ¢lenmi.
Poznanie, ovladanie a schopnost’ pouzivat’ semiotické systémy inych
kultir umoziuju efektivnu komunikaciu smerom von, t. j. s inymi
kultarami. Medzikultirna komunikicia je dblezitym prostriedkom
na obohacovanie vlastnej kultary, je predpokladom vzajomného
porozumenia a reSpektovania viacerych kultur. (Galisova, 2001,
s. 6).

Stucastou semiotického systému kazdej socialnej skupiny je
jazykovy material — ako pripomina A. Galisova (2001, s. 6) — vSetky
zlozky jazykového znaku. Clenovia socialnej skupiny musia dokonale
ovladat’ skupinovy jazykovy systém, aby nedochadzalo k réznym
sémantickym posunom, ktoré by znejasnovali komunikéaciu v ramci
skupiny. Zo sociolingvistického hl'adiska hovorime o tzv. sociolekte,
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ktory v sebe zahfia slang, profesionalizmy a argot (Odalos, 1997, s.
14). D. Slancova (1999) pouziva termin komunikaény register, ktory
chape ako ,,stibor reCovych variet spojenych so skupinami l'udi, ktori
sa vyznacuju spolo¢nymi zdujmami alebo profesiou. V tomto chapani
ide teda uz nielen o subory lexikalnych prostriedkov, ale register sa
chape aj ako spdsob pouzivania lexém a frazeologizmov a v niektorych
pripadoch aj Specialnych gramatickych konstrukeii.” (Slancova, 1999,
s. 95). Komunikacny register teda zachytava celu lexiku viazani na
urditu socialnu skupinu, a to ako apelativnu lexiku, tak aj proprialnu.
V proprialnej lexike sa v§ak v onomastike udomaciiuje termin socialne
toponyma, pripadne socialne onyma (Krsko, 1998).

Kultara graffiti je pomerne mladou kultirou. Poc¢iatky tohto hnutia
siahaji do Sest'desiatych rokov minulého storocia do vychodnej Casti
New Yorku. Odtial'to sa graffiti zacalo Sirit’ do ostatnych casti USA,
neskor sa rozsirilo do zapadnej Eurdpy. Prvé prejavy graffiti v stredne;j
Eurépe (Cesko, Slovensko, Pol'sko, Mad’arsko) sme zaznamenali
v devit'desiatych rokoch — po politickych a spoloc¢enskych udalostiach
roku 1989 a naslednom otvoreni sa Zapadu.

Podstata graffiti ako socialneho a kulturneho hnutia spociva vo
zviditeliovani sa prostrednictvom napisov, podpisov (tagov) a obrazov
na roznych plochach v mestach — stenach budov, vykladoch obchodov,
mostoch, pilieroch, ale aj vlakoch, autobusoch a elektriciek.

Grafity mozu striekat’ jednotlivci'® alebo skupiny, ktoré tvoria
vacsinou traja az Siesti Clenovia. Tito sutazia s ostatnymi skupinami
nielen o teritérium, kde sa mézu vytvarne prejavit, ale sutazia aj
medzi sebou o najlepsie vytvory. Najlepsi writer spomedzi vSetkych
skupin je vazeny a uznavany a jeho kresby nesmu prestriekat
ostatni ¢lenovia. Vyber veducej osobnosti sa deje prostrednictvom
vzajomného sttazenia skupin. Ak dbjde k prestriekaniu niektorej
kresby inou skupinou, dochadza k tzv. stylwar alebo battle — teda

10 Samostatné pdsobenie writera v ramci existencie graffiti je malo pravdepodobné.
Jednotlivei sa spajajii do skupin (crew) — ,,writer musi mat’ svoju crew, svoj $tyl,
celkom dobru kvalitu striekania a dost’ vytvorov — pieceov. Jednotlivec tak vlastne
reprezentuje cell svoju skupinu, ktord ho zaroven chrani navonok.
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k vojne stylov alebo otvorenej vojne. Nejde vsak o fyzické napadanie,
ale o sutazenie. Znepriatelené skupiny sa stretni a musia vytvorit
kresby, ktoré posudia nezavisli ¢lenovia d’al§ich skupin graffiti. Vitaz
mdze ovladnut’ toto teritérium a porazena skupine si musi hl’'adat’ novy
objekt. Aj z tohto vyplyva, Ze hnutie graffiti nema militantnu podstatu,
napriek tomu, Ze nezainteresovana verejnost mnoho prejavov graffiti
hodnoti ako vandalizmus.

Clenmi subkultiry grafitistov st predovsetkym mladi Iudia vo
veku 15 az 25 rokov. Ide vlastne o urcity prejav dozrievania mladej
osobnosti. Mladi l'udia protestuju proti zauzivanym spolo¢enskym
stereotypom, snazia sa vymanit’ zo spolo¢enskych $ablon a poukazat’ na
to, Ze su tu, snazia sa, aby ich dospeli akceptovali. Toto ,,vynucovanie*
akceptacie sa deje aj prostrednictvom urcitej formy vandalizmu.

Pocit ,,nepochopenia“ zo strany dospelych vedie k tomu, ze mladi
'udia sa zdruzuju a hl'adaju si seberovnych ¢lenov, ktori maji podobné
»problémy* ako oni, ktori ich dokazu pochopit’.

O vzijomnom nepochopeni marginalnej kultary (kultara
grafitistov) a dominantnej kultary (,kultara dospelych“!!) svedéi aj
vypoved jedného ¢lena skupiny grafitistov: ,,Ved’ grafity pre dnesnych
l'udi je nieCo nové. Hlavne pre tych starSich. Cudia ida po ulici, popod
most, popri stene, vidia nejaky pies, bombing, tag, panel, wholecar atd’.
A vravia: ,Aha pozrite sa, aj tu boli ti vandali, ti mladi nevychovani
fagani.® Tu sa ukazuje problém, grafity robia iba mladi 'udia. To nie je
pravda. No l'udia, ktori nerobia grafity, to nevidia. Oni v tom vidia iba
po¢marané mosty, steny, vlaky atd’. Writer, ten v tom vidi nieco iné,
vidi §tyl, ktory ten konkrétny writer pouziva. O ktory vlastne v grafity
ide.*

Povod grafity vyrazne ovplyvnilo aj lexikdlny systém, ktory
vyuzivaju ¢lenovia jednotlivych skupin. Ak hovorime o sociolekte
alebo komunika¢nom registri, musime tieto pojmy zuzit' na slang
a v mensej miere na profesionalizmy. Napriek tomu, Ze grafitisti Casto

1 Ako ,kultira dospelych® myslime dominantni kultaru, ale z pohladu
dospievajucich.
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vyuzivaju aj nedovolené plochy a miesta, v ich komunikacii sme
nezaznamenali prvky argotu. Profesionalizmy, ako Cast’ sociolektu,
vyuzivaju vo velmi malej miere — tato Cast’ lexiky sa obmedzuje najma
na technickua stranku striekania (pouZzivanie réznych druhov sprejov,
velkost trysiek a pod.). Nazvy sprejov pouzivaju podl'a jednotlivych
znaciek, ktoré uvadza vyrobca. Napriek tomu, Ze ide o typové oznacenia
vyrobkov (chrématonyma) v komunikécii dochddza k deproprializacii
a tieto proprid funguji ako apelativa: plasticote (charakteristicka
farba s dobrym tlakom, najlepsie farby st striecborna a ¢ierna, ostatné
farby hodnotia ako riedke), kimtec (charakterizuju ju slabym tlakom,
ale farby si cenia), multona (farba, ktora prekryje vSetky farby, ma
dobra hustotu), belton (malo odtienov), sparvar (dost odtienov,
ale ,,sparvarom neprekryje§ multonu.”), Mr. spray (cenia si najmi
striebornt farbu) a /atex, ktory sa pouziva ako zakladny podkladovy
nater.” Na oznacenie roznej hrubky trysiek sa pouzivaju oznacenia:
skina — tenka stopa, super skina — vel'mi tenka stopa, amerika — tryska,
ktora pri striekani blizko steny je tenkd, d’alej od steny nechava
hrubsiu stopu, ruza — tryska s hrubou stopou, cerveri — tryska s hrubou
stopou. Z poslednych profesionalizmov vyplyva, Ze niektoré nazvy su
aj slovenského povodu, teda, ze nie vSetky terminy preberaju graffiti
z angliCtiny.

Najvicsiu cast’ lexiky grafitistov tvoria slangizmy, pretoze
ide o aktualne vyrazy viazané na socialnu skupinu grafitistov.
Tieto vyrazové prostriedky sa vyznacuju vysokou expresivitou
a variantnostou. ,,Expresivita sa nasledne prejavuje v nenormativnosti
slangizmov, ktoré st Casto aj Struktirne ndpadné.” (Odalos, 1997, s.
15). Slangizmy tvoria jadro celej slovnej zasoby grafitistov — cez tato
lexiku manifestuji prislusnost’ k tejto marginalnej kulture a zaroven
vyjadruji odpor a nesthlas so zauzivanou lexikou dominantnej
kultary.

Prislusnici skupin grafitistov pouzivaju najcCastejSie slangizmy
na zékladné oznacenie ¢lenov skupiny, ich hierarchie a pod. — writer
(z angl. writer) — Clovek, ktory strieka grafity. Writeri sa delia na toyov
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(z angl. toy — hracka) — mlady, za¢inajlici writer a na kingov (z angl.
king) — najuznavanejsi writer na velkom tzemi (napr. v niekol’kych
Statoch)'?, bite (z angl. bite) — oznacenie writera (Casto zaciato¢nik),
ktory len kopiruje $tyl niekoho iného, crew (z angl. crew) — skupina
writerov, ktori striekaji spolu jeden vytvor. Ak sa striekaju grafity
vo velkom mnozstve — ide najmé o presadenie sa novej skupiny na
novom uzemi, tento spdsob prezentacie oznacuju slovom kill (z ang.
kill — zabijat’). Na oznacenie priestoru, kde strickaji napisy alebo
kresby sa vyuzivaja slangizmy avenue (z angl. avenue) — cesta, ulica.
Roézne druhy grafity delia podl'a miesta, kde ho nakreslia, pripadne
podl'a toho, ¢i ide o ilegalny alebo legalny grafit, pripadne napis —
tag (z angl. tag — menovka, visacka) — ide o charakteristicky podpis
writera, ktory sa moZze vyskytovat samostatne (len ako népis) alebo je
sucast'ou nastrieckaného obrazu. Battle (z angl. battle) oznacuje bitku
dvoch alebo viacerych skupin grafitistov alebo jednotlivych writerov
— ide o charakteristické prestrickavanie kresieb(tzv. going over);
bombing (z angl. bomb — bomba) — striekanie jednoduchych napisov,
kresieb na nepovolené miesta (Casto na steny budov, vyklady)'®; ilegdl
— grafit umiestneny na nepovolenom mieste — opakom je legdl. Piece
(z angl. piece — obraz) oznacuje nastrickany obrazec (najCastejSie
z viacerych farieb). Pred samotnou kresbou pouziva kazdy writer
pice book — zosit, v ktorom na nakreslené jednotlivé kresby (tzv.
sketch — nacrt). Ak spoja niekol’ko samostatnych kresieb podkladom,
oznacuju to slangovym vyrazom production. V ramci jednotlivych
kresieb rozoznavaji niekolko druhov prejavov: panel — oznacuje
kresbu nastriekant na vlaku len popod okno, ale nie od zaciatku po
koniec. Grafity nastriekané popod okné od zaciatku vlaku aZ po koniec
sa oznacuje terminom end fo end. Kresba, nastriekana na celom vagone
od zaciatku po koniec (aj cez okna) sa nazyva wholecar (z angl. whole
— cely a car — auto). Ak nasleduje prestrieckanie celej vlakovej supravy

12 KedZe ide o oznalenie farieb, predpokladame, Ze tieto lexikalizmy funguju najmé
u grafitistov na Slovensku. V inych krajinach mo6zu fungovat’ iné oznacenia sprejov.
13 Podl’a jedného z informatorov — na Slovensku nie je ani jeden writer vyhlaseny za kinga.
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(minimalne vSak troch vagénov), hovoria o tzv. wholetrain (z angl.
whole — cely a train — vlak) alebo whole end to end. Podl'a zobrazenia
rozoznavaju grafitisti tzv. charakter —ide o kresbu tvare alebo postavy.
Prvé grafity, ktoré vznikli v New Yorku boli tzv. in memory — teda
kresby, ktoré¢ vznikli na pamiatku niekoho, kto zomrel. V takychto
kresbach sa ¢asto nachadza tzv. dedication — venovanie alebo odkaz.
Najlepsie kresby — burner (z angl. burner — horadk) reprezentuju
najuznavanejSich writerov, ktori u ostatnych ¢lenov skupin uzivaju
fame — slavu a uznanie. Dalie lexikalizmy, ktoré sa vyskytuju medzi
grafitistami st napr. buff (z angl. buff — koza) — prostriedok, ktorym
sa da zmazat’ grafit z vlaku, throw up (z angl. throw up — nahodit))
— obrysy buducej kresby na stene (nacrt). Ak writer ukradne inému
¢lenovi napad, alebo $tyl, oznacuju to terminom rack. Mnoho kresieb
(najma legalnych) vznikd na spolo¢nych stretnutiach writerov
nazyvanych jam (z angl. jam — tlaenica). Najcennej$im objektom na
mal’ovanie pre vSetkych grafitistov je vlakova suprava, ktorti nazyvaju
Red Bean, pretoze ide o najstrazenejsi vlak a preto je tazké nastriekat’
nan kresby.

Lexika, charakteristickd pre skupiny grafitistov, funguje v ich
beznej komunikacii. Preto sa nemoze pouzivat' len v nominative, ale sa
zacleniuje do celej paradigmy. Slovencina, ako flektivny jazyk, ,,nuti*
pouzivatel'ov jazyka ohybat’ jednotlivé slova a zapajat’ ich do vetnej
stavby. Prejav predstavitel' grafitistov vyzera takto: ,,Tagovanim sa
writer dostdva do povedomia ostatnych writerov. A zarovei sa vyssie
vynasa spolu so svojou crew v ociach ostatnych writerov. Nie je tag
ako tag pre tych nezasvitenych. Bombing je ulica, mesto, adrenalin.
Bombingy sa striekaju vSade, kde sa da. Pri bombovani si writer
zdokonal'uje kvalitu a rychlost’ strickania. Ak niektori writeri alebo
crew striekaju bombingy vo velkom mnozstve, tak na to sa pouziva
vyraz kill. Do piecu writeri striekaju svoje mena obcas aj crew. Piece
si writeri vel'mi cenia (vacSinou). Z piecov writeri robia aj production.
Pre beznych T'udi je to najkrajSie a najlepsie, o so sebou graffiti
prinasa.“
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Flexia anglicizmov sa v komunikacii vyznacuje tym, Ze na
vytvorenie nového slovného druhu slazi anglicky vyraz (napr.
substantivum) a slovenskym slovotvornym postupom sa vytvori nové
slovo (slovny druh) —fag (substantivum) — tagovar’ (sloveso) —striekat’
tagy, tagovanie (slovesné podstatné meno); bombing'* (z angl. bombe)
— bombovat — striekat’ graffiti na nelegalnych otvorenych plochach.

Nominativne anglické tvary sa do slovenskej paradigmy zacleiuju
pomocou slovenskych pripon: writer —writeri (N. pl.) (teda nie nalezité
anglické writers), writerov (L. pl.) (,tagovanim sa writer dostava do
povedomia ostatnych writerov®), pre writera (G. sg.), medzi writermi
(L. pl.), piece — do piecu (,,do piecu writeri strickaju svoje mena“),
pieceov (G. pl.) (writer musi mat’... dost’ vytvorov — pieceov*),
wholecar — wholecarom (1. sg.) (,,wholecarom ziskava writer velky
reSpekt), pri wholecari (L. sg.) (,,pri wholecari poméhaju aj ostatni
writeri z crew*), foy — toyov (G. pl.) (,,writeri neznasaji toyov*).

Zaujimavostou je, ze niektoré slangizmy graffiti v komunikacii
nesklonuji — napr. skupina writerov nazyvana crew (,,a zaroven sa
vyssie vynasa spolu so svojou crew v ofiach ostatnych writerov®, ,,pri
wholecari pomahaju aj ostatni writeri z crew*).

Propridlnu sféru komunikacie medzi graffiti mozno hodnotit
ako socidlne onyma, v ramci ktorych mézeme rozliSovat' socialne
toponyma a socialne antroponyma.

Socialne toponyma pomenuvaju oficidlne (legalne) miesta, na
ktorych mézu prislusnici graffiti striekat’ svoje kresby. V Banskej
Bystrici existuju len tri oficialne povolené miesta. Apelativne sa takéto
miesta v komunikdcii grafitistov oznacujui terminom legal alebo legal
zone. Qrafitisti vSak rozliSuju miesta, kde tvoria. Propridlnu stranku
oznacenia tvori blizSia charakteristika objektu podl'a nazvu mestskej
Casti (alebo podla socidlneho toponyma viazaného na skupinu

4 Tento spdsob striekania spdsobuje najviac nedorozumeni, pretoze toto mozno
oznaCit' ako vandalizmus. Grafitisti spajaji bombing so vzruSenim, adrenalinom
a podl'a zavaznosti miesta je medzi nimi dost’ ceneny. V slovencine to hodnotime ako
slovesné podstatné meno — presny preklad by mal byt’ ,,bombovanie*.
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BanskobystriCanov) a apelativna zlozka legalnej zony: Legal zone
v Radvani, Legal zone na HuStdku a Legal zone pri benzinke".

Sociadlne antroponymaé reprezentujii jednotlivé tagy writerov.
Kedze ide o charakteristicky podpis autora, ide zarovei o jeho
»umelecké” meno — napr.: OSA, 2. B., NAC, DMC, GUN, 2. C., OSC,
TBC. Tieto socialne antroponyma najcastejSie vznikaju (ako skoro
cely sociolekt grafitistov) z anglictiny — OSA = Old School Art, GUN
= zbran... Grafitisti svojim menom moézu vyjadrovat’ postoj k ur¢itym
spoloCenskym javom — napr. nesuhlas (Anarchista).

Grafity ako druh marginalnej kultary a ako umenie ma svoj zivot.
Posun v tejto kultire sme zaznamenali aj na Slovensku. Povodna
podoba grafity este zotrvava, ale popri tradicnych kresbach a napisoch
sazacCinaju objavovat’ (najmé v prostriedkoch verejnej dopravy) vopred
pripravené nalepky. Ide o umenie, ktoré sa oznacuje ako street art.'

V zavere mozno zhrnut' — grafitisti v komunikacii vyuZzivaju
profesionalizmy, ktoré slizia na presné odliSenie niektorych dolezitych
terminov spojenych najmé s technickou strankou vytvarného prejavu.
Slangizmy vyuzivaji najmd na charakteristiku svojej socialnej
skupiny. Pomocou tejto lexiky zaroven vyjadruji protest voci
tradicnej lexike pouzivanej v dominantnej kultare. Kultura grafitistov
v dnesnej dobe predstavuje sice marginalnu kulturu, ale v niektorych
zapadoeurdpskych statoch sa ozyvaji hlasy o zacleneni tejto kultury do
Studia dizajnu. Tento trend len potvrdzuje, Ze existencia marginalnych
kultar méze posunut’ dominantnt kultaru dopredu.

15 Socialne onyma su vlastné mena, ktoré sa pouzivaja v (relativne) uzavretej socialnej
skupine a nie st zname prislusnikom inych socidlnych skupin, ktori nepatria do tejto
socialnej skupiny (blizsie k tejto problematike Krsko, 1998).

16V ndzve Legal zone pri benzinke ide o bliz§iu charakteristiku pomocou dominantného
objektu (benzinka — benzinové cerpadlo) — v toponymii hovorime o tzv. relacnom
objekte (Krsko, 2001, s. 12-15). Ak by existovalo viacero takychto legalnych miest
pri benzinovom cerpadle (pripadne pri viacerych cerpadlach), proces proprializacie
by pokracoval.
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Priloha:

Sketch — nacrt:

Charakter:
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Piec — nastriekany obrazec:

Tag — charakteristicky podpis writera:
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Wholetrainl — grafit nastriekany na celej vlakovej stprave

(minimalne vSak na troch vagonoch):

koniec:

29



Prejavy grafitistov ako umeleckého $tylu (zébery st z Pariza):
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OBCHODNE MENO V JAZYKOVO-
KOMUNIKACNYCH SUVISLOSTIACH

Maria Imrichova
Uvod

V dne$nom svete je kazdy jednotlivec vystaveny mnozstvu
podnetov a z nich plyntcich informacii. Na kazdom kroku sa
stretdivame s mnoZzstvom potrebnych i nepotrebnych tdajov, ktoré
musime selektovat’ podl'a svojich potrieb. Mame na mysli najméa
mnozstva bilbordov, putacov, reklamnych textov, sloganov, no najma
texty, ktoré si predmetom tohto prispevku, a to obchodno-firemné
nazvy — logonyma. Nekonkurencné prostredie v minulosti sa v ststave
obchodov a podnikov odrazalo aj v nepotrebnosti boja o zédkaznika.
Napriklad potraviny boli v kazdom meste potravinami a nebolo
potrebné ich osobitnymi reklamnymi prostriedkami (ani lakavym
nazvom, ani invencnym [nezriedka vSak aj nésilnym a neadekvatnym]
reklamnym sloganom vo vyklade ¢ina vyvesnej tabuli, ani vyhodnejSou
cenovou ponukou aspoii jedného tovaru) odliSovat’ od inych obchodov
toho istého druhu. Aj tieto okolnosti prispievali k pokojnejSiemu
zivotnému trendu; mnozstvo rozlicnych tdajov, ktorymi st doslova
oblepené vSetky mozné plochy, a to aj na firmach a obchodoch,
nedovoli ¢loveku ,,ponarat’ sa do vlastnych tivah™ a pokojne prejst’
po ulici; oznam o nizkej cene sa stdva dovodom stresujuceho pocitu
najmé v pripade, ak ide o tovar ¢i sluzbu, ktoré dotyény potrebuje,
no nema dostatok informacii o cene v inych obchodoch a navyse ho
»tlaci™ aj zvycajné casové obmedzenie ponuky. Pridat’ sa modze aj
duSevny nepokoj a nespokojnost’ plynuca z uvah, ze by mohlo ist’ len
o reklamny tah. Tieto fakty uvadzame preto, Ze aj logonyma a ich
pripadné sprievodné slogany povazujeme za texty, ktoré patria do
oblasti reklamy a okrem funkcie identifikatora st aj prostriedkom na
ovplyvnenie zakaznika.

31



Vymedzenie logonym a ich funkcie

Logonyma patria do triedy chrématonym (mien objektov, ktoré
vznikli Pudskou ¢innost'ou, a preto nie st pevne fixované v teréne). Ich
Specifickou vlastnost'ou je spitost’ s vyrobnou a kulturnou ¢innostou
a svojou povahou sa najviac priblizuju apelativam. V systéme
vlastnych mien maji osobitné postavenie; sprostredkuvaji informaciu
medzi autorom (Casto majitel'om firmy) a prijemcom a vo velkej miere
vyuzivaju vyznam motivujiceho slova. V porovnani s antroponymami,
pri ktorych sa lexikalny vyznam motivujuceho apelativa stava
irelevantnym od momentu, ked sa stava oficidlnym menom,
priezviskom, mnohé logonym4 su tvorené s cielom vyuzit vyznam
motivanta a prostrednictvom neho s prijemcom ,komunikovat™.
Stavaju sa sprostredkovatel'om informacie medzi firmou a prijemcom.
Miera identifika¢no-sprostredkovatel'skej priezracnosti zavisi od
typu logonyma, kontextu a komunikaénych okolnosti. Sémantiku
motivujuceho apelativa ¢i apelativ (domacich i cudzich) mozno vyuzit
v skupine logonym utvorenych proprializaciou (problematickejSie
v tejto skupine st ndzvy metonymické a symbolické) a kompoziciou.
V logu sa prejavuje kreativita a estetické vnimanie reality, slovo
sa stava firemnym reprezentantom aj reklamou, preto motivantmi
logonym st najmé slova vyvolavajuce u pouzivatelov prijemné
pocity, pripominajice vel'kolepost,, exkluzivnost’, ale aj spol'ahlivost,
odbornost’ a pod. Pri tvoreni logonym napriklad akronymizaciou
sa prihliada na jeho kone¢nu zvukovu kvalitu; na jednej strane na
I'ubozvucnost’, nadruhej stranenareprezentativnejsiu,,internacionalnu
strohost’.

Logonyma plnia tri zakladné funkcie:

1. Zakladné jazykové funkcie (funkcie spolo¢né pre apelativa
a propria [logonymal), a to

a/ nomina¢ni (pomenuvaciu) funkciu, ktord zblizuje apelativa
a propria, priCom pri nomindcii firmy sa objektu pripisuje znak, ktory
sa jednak stdva novym znakom, no pri priezrac¢nejsich typoch (napr.
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sémantickych alebo derivovanych) sa uvedomuje znak v znaku, ¢ize
motivant v logonyme;

b) informacnu funkciu, ktorti plnia nazvy utvorené s cielom
informovat’ prijemcu; zachovava sa v nich vztah medzi propridlnym
designatorom a povodnym apelativnym alebo propridlnym vyznamom
motivujuceho designatora. Logonyma nechapeme iba ako nalepky,
etikety objektov. Ich obsah tvoria onymické priznaky, ktoré su
relevantné v propridlnom kontexte (porov. napr. Blanar, 1994, s.
52), a navy$e niektoré logonyma su aj vyznamovo priezracné, teda
informativne.

2. VSeobecni onymicku funkciu (charakteristicki pre vsetky
skupiny vlastnych mien), a to identifika¢nu/diferenciacnu funkciu,
ktora je zakladnou, spolocensky podmienenou funkciou proprii
a vyplyva z potreby pomenovat’, identifikovat’ prvky daného stboru
ako samostatné objekty. Potreba odlisit a moznost' identifikovat
firmu je determinovana spolocenskou relevanciou: administrativnou
a pravnou potrebou identifikacie samostatného podnikatel'ského
subjektu (zapis do obchodného registra) a z hladiska pouZzivatela
potrebou identifikovat’, pomenovat’ obchod, firmu. Obidva momenty
su pragmatického charakteru.

3. Specifické funkcie, a to

a) reklamnu, ktorej sti¢ast'ou je funkcia psychologicka a esteticka.
Cielom firemnych a obchodnych nazvov je zaujat’ a upttat’ pozornost’
a to sa realizuje prostrednictvom formalnych a vyznamovych zloziek
jazyka, najmi jeho hlaskovou stavbou, formalnou podobou grafém,
dizkou slova, rytmom, zapojenim rozliénych kodov, jazykovou hrou,
ale aj vyberom takych motivantov, ktorych lexikélny vyznam vyvolava
prijemny pocit ¢i predstavu, alebo vyvolava dojem eurdpskosti,
svetovosti, a teda aj zarucenej kvality a odbornosti. Logonyma sluzia
na usmernenie prijimatel’a, su tvorené s cielom ovplyvnit’ rozhodnutie
adresata prostrednictvom obsahu v iom pritomnej informacie;

b) charakteriza¢nu funkciu plnia logonyma, ktoré si zachovavaji
a vyuzivaju sémantiku motivantov (ich pévodny vyznam), nepriamo
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charakterizujt firmu, jej ¢innost’, zameranie. Casto je to zamer autora,
ktory vedome a cielene vybera motivujuce slovo ¢i slova umoziujice
komunikéaciu s prijimatelom a poskytujuce informaciu o cCinnosti
firmy;

¢) orientacnu funkciu plnia logonymd motivované miestom sidla
a posobnosti firmy ¢i obchodu. Tato funkcia je obligatérnou vzdy
v Case a priestore a su priezracnymi u respondentov danej lokality ¢i
mesta v danom Case;

d) honorifika¢ni funkciu maji nazvy obsahujuce v rozlinej
podobe meno majitel’a, resp. majitel'ov firmy. Meno majitel'a v nazve
je adekvatne vyuzité vtedy, ked” pomaha pouzivatelom TahSie
identifikovat’ subjekt, ako napriklad v mensich lokalitach, kde sa l'udia
poznaju a kde ma firma (Casto najmd dedi¢skym naslednictvom) uz
tradiciu.

Typy logonym

Zakladnym znakom vlastnych mien je ich jedine¢nost’. Firemné
pomenovanie nadobuda tento znak v momente zapisu do obchodného
registra na prisluSnom okresnom alebo krajskom urade. Registracia
firiemje administrativno-pravny ukonajepovinnd. Naoznacenienového
subjektu sa pritom nesmie pouzit’ nazov, ktory bol uz v prislusnom
obchodnom registri predtym zaznamenany. Pri pomentvani firmy
moze majitel poziadat’ o registraéni ochrannii znamku ®, ¢im si
zabezpeci, aby sa na uzemi republiky nemohla uz Ziadna d’al§ia firma
zaregistrovat’ pod rovnakym menom. V propridlnom pomentvacom
akte je pomenuvatel’ v prevaznej miere aj tvorcom ndzvu, autorom
logonyma. Nézov tvori bud’ na mieste v okamziku zapisu (vysledkom
takéhoto priebehu pomenovaciecho aktu su zvd¢Sa nenapadné,
kliséovité tvary, ked sa logonymom stdva meno majitela alebo
blizkeho pribuzného [vrcholom ,.tvorivosti® su slabi¢né akronymické
tvary motivované menom a priezviskom]), alebo si majitel podobu
logonyma (obchodného mena) vopred premysli. V tomto procese
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autor zamerne voli pomenovaci motiv i jeho jazykové spracovanie,
pri¢om rozhodujuci vplyv tu ma reklamna, estetickd a charakterizacna
funkcia. Vysledkom takéhoto pomenovacieho postupu st vyznamovo
priezracné (,,komunikujuce”, teda informujuce) a slovotvorne
zaujimavé a napadité obchodné mena. Autor si uvedomuje ¢o a preco
chce pomenovat’, vybera si motivujice slovo, ktoré casto dotvara
tak, aby sa Uplne nestratila sémantika motivujiiceho apelativa, ale ani
propria. O tom, Ze si majitelia firiem uvedomuju funkciu a délezitost’
jazykovej podoby loga svojej firmy, sved¢i fakt, Ze niektori si davaju
vypracovat’ navrhy na ich podobu u jazykovych odbornikov.
Logonyma su vysledkom pomenuvacich schopnosti autora, ktoré
zahfiaju myslienkové spracovanie jedine¢ného denotatu a z neho
vychadzajice jazykové stvarnenie, zodpovedajuce identifikatnym
a nominanym potrebam. Autor hl'ada a nachidza v rozsahu
zmyslu motivujuceho vyrazu a denotatu viac ¢i menej priezracny
myslienkovy prienik, ktory pomenuje a pouzije ako identifikacny,
niekedy aj informac¢ny prvok, teda ako nazov. Mozno konstatovat,
ze kazdé logonymum je motivovanym slovom. ,,Lexikalny vyznam
slova (slovného spojenia) ma pri vzniku vlastného mena rozhodujuci
vyznam. Pri pomenuvani sa jeden z charakteristickych znakov objektu
stava pomenovacim motivom a vlastnym menom tohto objektu sa stava
slovo (slovné spojenie), ktorého lexikalny (apelativny) vyznam v danej
jazykovej situacii najlepsie zodpoveda pomentvacej potrebe (Majtan,
1994, s. 17). Pomentvacim motivom pri logonymach sa spravidla
stava ta okolnost’, ktora odkazuje na oblast’ podnikania, na charakter
sluzieb. Autor si vybera priznak zo svojho pohl'adu najvyrazne;jsi, ale
to neznamena, ze je objektivne podstatny a najzretelnejsi. Tézu J.
Dolnika (1990, s. 149), Ze ,,poznat’ motivaciu slova znamena vediet’
odpovedat’ na otazku, aka vlastnost’ slova umoznuje vyjadrit’ dany
vyznam, t. j. preco prave tato forma vyjadruje dany vyznam®, mozno
v pripade logonym doplnit’ zdéraznenim, preco prave touto formou
chce autor vyjadrit’ isty vyznam. ,,Zakladnou otazkou smerovanou na
lexému teda nie je otazka Co je X?, lez Preco sa X vold tak? A odpoved
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na takto poloZzenu otazku existuje takmer pre kazda lexikalnu jednotku
prislusného jazyka“ (Furdik, 2004, s. 23). Tto otdzku sme kladli
autorom logonym (zvicsa ide o majitelov firiem), zistovali sme
pomenuvacie motivy, sledovali slovotvorny proces a jeho vyslednu
slovotvornu Struktaru, ktora niekedy kompenzuje nejasnost’ vyznamu
logonyma (porov. Furdik, 1993). Pri skimani logonym sme postupovali
od formy k vyznamu, teda semaziologicky.

Forma je zakladnym kritériom klasifikacie logonym. Vychadza
sa z faktu, Ze prijemca ma k dispozicii hotovy slovny tvar, z ktorého
vyvodzuje mozné vyznamy (ak mu to forma logonyma a znalost’
pomenovacich okolnosti umozni), a preto aj klasifikacia vychadza
z formalnej jazykovej Struktary. Ako vychodisko sme pouzili
typologiu J. Furdika (2004), ktory navrhol a rozpracoval typy
lexikalnej motivacie v slovenskom jazyku. Pomaha uchopit’ réznost’
a roztrieStenost’ sposobov pomentvania novych firiem, vnasa do
zdanlivo nesystémového suboru novych lexém systémovost, pomaha
zachytavat’ a objasnit’ tendencie v pomenuvani, aj naznaCit isty
Vvyvinovy proces.

Logonyma maju jednoslovnu a viacslovnil podobu. Vychéadzajic
z vyssie uvedenej klasifikacie sa jednoslovné logonyma ¢lenia na

1. sémantické logonyma

a) lexikalne logonyma
aa) informacéné logonyma
ab) charakteriza¢né logonyma
ac) asociacné logonyma

b) kontaktové logonyma

¢) proprialne logonyma

2. derivované logonyma

a) afixoidné logonyma

b) kompozitné logonyma
ba) uplné a neuplné kompozitné logonyma
bb) kvazikompozitné logonyma

c¢) akronymické logonyma
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ca) inicidlové logonyma

cb) stvariiované logonyma

cc) pseudoslovné logonyma
3. polymotivované logonyma
Viacslovné logonyma sa ¢lenia na
1. subordina¢ne syntakticky viazané
2. koordina¢ne syntakticky viazané
3. vetné

1. Sémantické logonyma

Sémantickymi logonymami pomentivame sémanticky motivované
logonymad, t. j. ndzvy motivované istym sémantickym priznakom
lexikalneho vyznamu apelativa. Motivujicim cinitel'om nie je forma
slova, ale jeho vyznam a prenaSanie vyznamu sa realizuje metaforicky
alebo metonymicky. Jeho tlohou nie je preniest vyznam na novu
skutocnost’, ale odkéazat’ spit’ na skutocnost’ obsiahnuti v priznaku.
Takéto logonymum vyuZziva vyznam apelativa, a tak okrem toho, Ze
objekt identifikuje ako jedine¢ny, sprostredkava aj informaciu. To sa
vSak stane az vtedy, ked’ si percipient uvedomi, ze ide o logonymum (t.
j. najprv si uvedomi sémantiku vlastného mena, az potom si uvedomuje
vyznam motivujuceho apelativa). O sémantickej motivovanosti
logonym sved¢i to, Ze nejde o priame, nemotivované pomenuvanie,
ale o zamerny vyber niektorého viac ¢i menej typického znaku,
ktorym sa firma, resp. obchodna jednotka vyznacuje. Tomuto vyberu
v celom subore sémanticky motivovanych logonym predchadza
myslienkové spracovanie pomentivanej skuto¢nosti. V skupine
sémanticky motivovanych logonym sa vyznam motivanta spravidla
nestava irelevantnym; asocidcia propria s vyznamom motivujuceho
apelativa sa vyuziva v najvd¢Som rozsahu, a preto lexikéalne
sémanticky motivované logonyma patria do skupiny logonym
s najvyssou informacnou hodnotou. Miera ich informativnosti, a teda
aj komunikativnosti zavisi od rozsahu a spdsobu vyuzitia lexikalneho
vyznamu i konotacie motivujuceho apelativa.
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a) Lexikalne logonyma

Lexikalne logonyma vznikli z apelativ proprializaciou a rozdel'uju
sa podl’a miery spétosti lexikalneho vyznamu motivujuceho apelativa
s obsahom denotitu oznaceného onymizovanym apelativom
(logonymom) na tri podtypy.

aa) Informacné logonyma

Informacné logonyma zretelne sprostredkivaju informaciu
o zamerani firmy a charaktere jej sluzieb. Takto schopnost’ maju tie
obchodné mend, ktorych formalno--sémanticka Struktura je zhodna
s jazykovou, ale najmd s vyznamovou Strukturou zakladového
apelativa signalizujuceho orientaciu firmy. Najrozsiahlejsi subor
tvori typ motivovany predmetom c¢innosti, vyjadrenom najcastejsie
tovarom alebo Castou tovaru, ktoré zretene reprezentujii predmet
¢innosti; na charakterizovanie ¢innosti vyuzivaju jasne konotujiceho
Lreprezentanta®, napr. Gerbera, Hokejka, Nitka, Pralinka atd.
K informa¢nym logonymam patria aj tie, ktoré do istej miery informuju,
ale vyzaduju sijazykovi invenciu a imaginaciu percipienta. Motivujuce
apelativum i pomenovany objekt vyuzivaji spolocny onomaziologicky
priznak, ktory je schopny sprostredkovat’ informaciu o podnikatel'skej
orientacii. Informacnost’ logonyma je tym vyssia, ¢im vyraznejsi je
priznak charakterizujuci denotat motivanta. Takym je napriklad slovo,
ktoré odkazuje svojim sémantickym centrom na obchodné zameranie
firmy, napr. Akord — hudba « hudobniny, Rozpravka (hracky),
Skalka (zahradkarske potreby) atd’. Vysoku informacnt hodnotu maju
nazvy oslovujuce ,,svojho* zdkaznika ¢ize len istu skupinu l'udi, napr.
Muzikant, Moletka. Menej sa, napriek vysokej priezracnosti, vyuzivajl
apelativa, ktorych vyznam je obsahom denotatu ozna¢eného danym
logonymom a zretel'ne poukazuje na povahu onymického objektu. St
motivované priznakom c¢innosti (Stavitelstvo), vysledkom c¢innosti
(Stavba), povolanim (Vodar).
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ab) Charakteriza¢né logonyma

Charakterizacné¢  logonyma  nesprostredkivaji  informaciu
o zamerani firmy priamo, ale len do istej miery a sprostredkovane,
resp. charakterizuju iba niektort jej vlastnost. Motivujuce apelativum
a pomenovany objekt maju spolo¢ny onomaziologicky priznak, ale ten
nie je charakteristicky; je malo Citatel'ny, nezretel'ny, vyZaduje si blizsie
poznanie pomenovacieho motivu. Ten je znamy najma 'ud’om Zijicim
v danej lokalite, v mieste sidla firmy. Tymto typom sa najcastejSie
pomenuvaju mensie obchodné jednotky a firmy miestneho charakteru
s malym teritoridlnym pdsobenim a dosahom. Takymi s najma tie,
ktoré dostavaju meno podla teritorialno-lokaliza¢nych Specifik,
teda podl'a miesta ¢i polohy sidla firmy. Ako motivanty sa vyberaju
v mieste posobenia vSeobecne zname lokalizaéné body (toponyma),
vyrazne sa teda dostdva do popredia ich orientacné funkcia, ktord ma
pomdct’ charakterizovat’ miesto posobenia firmy, lokalizaciu obchodu
(Semafor, Pri kastieli atd’.). Ako pomenovaci motiv sluzi ¢asto nejaka
okolnost’ typicka pre dané miesto, niekedy aj pomenovanie dané¢ho
miesta v re¢i miestnych obyvatel'ov.

Logonyma motivované abstraktnymi substantivami i napriek
ich vyznamovej neurcitosti a schopnosti vztahovat sa na takmer
kazdy denotat a charakterizovat’ tak jeho vlastnost’ vykazuju vysoku
mieru informativnosti. Ustvstaznenost s konkrétnym pojmom
a zovseobecnené vyznamové priznaky motivanta poukazuji, odkazuju
na isty denotat, napr. Grdcia (odevy), Mladost (kozmetika) atd’. Je
pravda, Ze niektoré charakterizatné logonyma percipient musi pri
identifikacii najprv myslienkovo spracovat’ a mnohé st nepochybne
zretelné az po ziskani informéacie o charaktere firmy, ¢ize pochopenie
motivacie slova predpoklada poznanie denotatu. Tym sa odlisuju od
tretej skupiny logonym.

ac) Asociacné logonyma

Asociaéné logonyma vyuzivaju ti Cast vyznamu motivujiceho
apelativa, ktord je z hladiska celkového vyznamu periféma
a u percipienta vyvolava rozne (zva¢Sa prijemné) asociacie.
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Nesprostredkiivaju  ziadnu informéaciu o zamerani firmy, a preto
z tohto hl'adiska hovorime o ich nizSej informacnej hodnote. Su to
logonyma — symboly, ktorych funkciou je najmai identifikovat’ firmu;
mozno tvrdit, Ze tieto nazvy st z hladiska pomenovacich motivov
najsubjektivnejsSie, pretoze vyber motivanta nezriedka ovplyviuju
sukromné okolnosti a pomerne zretel'ne sa v nich odrazaju osobnostné
rozmery autora. Pomenovaci motiv a pomenovacie okolnosti ostavaju
percipientom nezname. ,Manipulacia s vyznamom® a vyuZivanie
konotacie motivanta je proces, ktorého cielom je vytvorit' prijemné
a priaznivé asociacie, napr. obraz exkluzivnosti a vzneSenosti (Lord,
Prominent), vyvolat’ pocit pokoja a dovery (Eden, Mama), urCenosti
(Praktik, Sedemnastka). V pomenuvani firiem sa vyrazne prejavuje
komerény aspekt a vznik logonym je motivovany socialnymi
a psychickymi c¢initel'mi, snahou ovplyvnit' prijemcov tym, Ze
zdoOraznia kvalitu a vlastnosti sluzieb, kladne hodnotia vlastnu firmu
a zaroven su znakom kreativnejSieho potencialu tvorcov. V tomto
type je uz nazov do istej miery reklamou kvalitnych, rychlych sluzieb,
akostného ¢i lacného tovaru, solidnosti a zodpovednosti firmy.

Sémanticky motivované lexikalne logonyma vyuzivaju vyznam
a konotaciu motivujuceho apelativa a podla rozsahu a vyberu
sémantického priznaku priamo, sprostredkovane alebo symbolicky
pomenuvaju denotdt. Pri pomenuvacom akte je v tejto skupine
logonym dolezita podnikatel'ska oblast’, charakter firmy a rozsah jej
posobnosti. Do vyberu motivanta vyrazne zasahuje charakter objektu.
Mimolingvistické priznaky (tvar budovy a pod.) povaZzujeme za
sucast’ lexikdlneho vyznamu a vychadzame z makrolingvistického
pristupu ku skimaniu vztahu lingvistickych a mimolingvistickych
priznakov. Z vyskumov vyplyva, Ze tento typ logonym sa vyuziva na
pomenovanie mensich firiem a obchodov s malou pésobnostou, ¢asto
lokalneho charakteru a s jedinym typom sluzieb.
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b) Kontaktové logonyma

Kontaktové logonyma st nazvy vyjadrené cudzim slovom. Vysoky
podiel slov cudzieho povodu v skupine logonym je sice tiez vysledkom
procesu internacionalizacie ako v§eobecnej tendencie charakteristickej
pre vsetky jazyky, ale ak vezmeme do uvahy zakladné funkcie logonym,
teda nielen identifikovat, ale aspoit minimalne informovat’, a to, ze su
urcené v prevaznej miere domacemu pouzivatel'ovi, pokladdme thito
formu a najmé frekvenciu pomentvania za neadekvatnu. Kontaktové
logonyma hodnotime v procese pomenuvania firiem ako moédny
prvok. Okrem identifikacnej funkcie kontaktové logonyma plnia
funkciu reklamnt, propagac¢nti. Uz pri pomentvani firiem sa totiz
uvazuje o moznej spolupraci so zahrani¢nym partnerom alebo sa berie
ohl'ad na solventnej$ieho zahrani¢ného turistu. Prinajmensom zvlastne
vyznievaju takéto logonyma ako obchodné napisy v razovitej dedinke,
kde poukazuju skor na nekultrnost majitel'a, nez na vzdelanost’
a svetovost’. Z hl'adiska povodu ma pri tvorbe kontaktovych logonym
dominantné postavenie jednoznac¢ne anglictina.

Pomentvanie kontaktovymi logonymami prebieha Stvorakym
sposobom:

1. vyber motiva¢ného priznaku, jeho pomenovanie slovom z doméce;j
slovnej zasoby a nasledny preklad do zvoleného cudzieho jazyka (Pub,
Milk, Baker);

2. motivacia cudzim, c¢asto pomerne znamym slovom, ktoré
v niektorych pripadoch stru¢nejsie (jednoslovne) vyjadri pomenovaci
zamer nez slovensky ekvivalent, alebo motivacia logonymom
zahrani¢nej materskej firmy posobiacej na Slovensku (Consult,
Kronospan Slovakia);

3. motivantom je cudzie slovo obsahujlce prvotny motivacny priznak
a upravené do vyslednej podoby derivacnym alebo kompozi¢nym
postupom (Consulta, Sporting);

4. motivantom st prevzaté slova obohatené o cudzie jazykové prvky,
a nadobudajuce tak cudziu formu alebo sa prevzaté slova pouzivajia vo
svojej povodnej pravopisnej podobe (Apotheke, Domino’s).
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Zakladnym typom kontaktovych logonym je cudzie slovo
v povodnej pravopisnej podobe a bez morfologickych adaptacii,
pri¢om jednoznac¢ne dominuje anglictina. Stava sa, Ze takéto nazvy sice
maju spravnu pravopisni podobu, ale odlisny vyznam, nez aky autor
»predpokladal®, a spojenie formalne spravnych slov je aj po preklade
nezrozumitel'né a Casto nelogické. Su to vyznamové nedostatky, ktoré
zavadzaju najmé percipientov ovladajicich dany jazyk, napr. Team
electric (oprava a montaz satelitov) je pouzité s cielom vyjadrit
spojenie ,tim elektrikarov. Slovo electric je vSak v angliCtine
adjektivum s vyznamom elektricky a slovo elektrikar ma v angliCtine
odlisnt podobu. Vysledkom je ,.elektricky tim“. Pri pomenuvani je
roz§irena aj tendencia formalne adaptovat’ cudzie slova. Tieto logonyma
nehodnotime ako chybné, pretoze ide o zamerny, vedomy postup,
o mechanické preberanie cudzich slov, ktoré sa vSak neuskuto¢ni
dosledne. Najcastejsie sa pouziva pisana podoba zvukovej realizacie
cudzieho slova, a preto mozno hovorit’ o procese zdomacnovania slova.
Proces je vSak velmi rychly a nedésledny a spravidla sa formalne
adaptuju pre domaéci jazyk nepotrebné slova, preto sa pri nich stale silno
pocituje ich cudzi pdvod, napr. treid, treiding, sroten atd’. K cudziemu
slovu alebo slovotvornému zakladu motivujuceho slova, ktoré niekedy
byvajl pravopisne upravené, sa pripaja slovensky formant (derivacna
a relatna morféma), a logonymum sa jednoduchsie a rychlejsie zaradi
do istého sklonovacieho typu, pretoze nadobtida charakter domaceho
slova (Glasko, Wating). Okrem vyraznej modnosti badat’ pri vyuzivani
cudzich slov isti uniformitu. V logonymach sa opakuji niektoré cudzie
slova (shop, market, business, trade, trading, company, press, consult,
fruct, fashion), ale najmd uz adaptované prevzaté slovd v povodnej
cudzej podobe (service, centre, boutique, computer, mode, style, team,
sport, design, studio, pharmacy).

Kontaktové logonyma su v sucasnosti najfrekventovanejSim
typom logonym. V naSich podmienkach to hodnotime ako mddny
prvok, ktory je charakteristicky pre vSetky postkomunistické krajiny.
Tazko hovorit o ich funk&nosti a z hladiska slovanskych jazykov
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o estetickosti a ustrojnosti tvarov. Nepovazujeme ich ani za obohatenie
slovnej zasoby, ani za skuto¢ny prinos do slovnej zasoby nasho
jazyka. NavySe, nazov by mal zodpovedat’ poziadavkam jazykovej
kultiry, preto nemozno suhlasit’ s takouto formou Sirenia chybnych
pravopisnychtvarovanisexpanzioucudzichslov. Jazykova globalizacia
a internacionalizacia sice zblizuju jazyky, ale hromadenie (aj cudzich)
synonymnych tvarov sposobuje pouzivatelom prinajmensom ista
namahu pri vybere vhodného vyjadrenia, teda brzdi a komplikuje
dorozumievanie, a preto ich nepovazujeme za obohacovanie jazyka.
Navyse logonyma st urcené pre vSetky komunikacné sféry. Pocitace
si kupuju aj pocitacovi neexperti; logonymum by malo informovat’
nielen potencialneho zékaznika.

c¢) Proprialne logonyma

Proprialne motivované logonyma su motivované inym vlastnym
menom. RozliSujeme tri spdsoby proprialnej nomindcie:

a) proprializcia (deapelativizacia; na pomenovanie sa pouziva
apelativum), napr. Gerbera;

b) antroponymizacia (na pomenovanie sa vybera jeden prvok zo
suboru administrativno--tiradne a spolocensky ukotvenych proprii),
napr. Ludovit Stiir;

c¢) reproprializicia (na pomenovanie sa pouziva vlastné meno iného
jedine¢ného objektu); v skupine logonym napriklad Bata, Afrodita,
Balkan.

Repropridlne logonyma st motivované inym vlastnym menom.
Reproprializaciou vlastné meno prechadza do ,,sekundarneho®
podsystému a nadobuda nové onymické priznaky zretelné iba
v kontexte, pretoze jeho zakladnd, povodna onymickd sémantika
nezanika, percipient si ju zretelne uvedomuje. Tento jav nazyvame
onymickou polysémiou. Reproprializicia nie je novy jav. V pripade
logonym motivovanych antroponymami mozno hovorit o istom
vyvinovom procese. V polovici 20. storoia sa tak pomentvali

43



sukromné firmy a meno samotné bolo reklamou a zna¢kou odbornosti
a kvality. Po roku 1989 sa na Slovensku niektoré znovu objavili
(Bata, Skoda, Jelinek, v zapadnych krajinich mnohé funguji dodnes
a su znamymi ,,znackami, napr. Ford) a dnesné menom majitel'a
motivované logonyma na tato tradiciu nadvizuju. Vyskumy vsak
ukazuji, ze takto sa v sucasnosti pomentivaju skér malé firmy.
Pri¢inu vidime v spoloCenskej situacii a pomerne velkom tlaku na
podnikatel’ov, ktori z r6znych pric¢in nechcu byt identifikovani. Plati
to najma o firmach s celostatnou pdsobnost’ou. Kym v minulosti bolo
meno v logonyme zarukou kvality, v sti¢asnosti vyvolava v 'ud’och aj
negativne pocity.

Proprialne logonyma st najcastejSie motivované menom alebo
priezviskom, resp. menom i priezviskom majitel'a, priezviskami
viacerych majitel'ov, menom rodinného prislusnika, prip. sa pouzivaiba
rodné meno; najcastejsie ide o mena deti alebo manzeliek majitel'ov.
Pri logonymach motivovanych menom mytologickej postavy alebo
znamej osobnosti je vyznamova suvislost medzi motivujicim
propriom a denotatom. Autor zadmerne vyuZziva v propridlnom
motivante pritomnti vSeobecne znamu semému, ktord je spolo¢nym
vyznamovym prienikom a ktorda odkazuje na oblast podnikania.
Je tu zretelna vyznamova suvislost a mozno hovorit’ o polysémii.
V podsystéme logonym motivovanych inym propriom mozno
o polysémii hovorit’ vtedy, ked’ motivujica mytologicka postava alebo
znama osobnost’ symbolizuje podnikatel'sku oblast’ a predmet ¢innosti
firmy (Diana [bohyna lovu] — polovnicke potreby, Prometeus [grécky
titan, ktory vratil 'ud’om oheni, ¢im ich zachranil, ale seba uvrhol do
nemilosti bohov] — projektovanie tepelnych a osvetl'ovacich zariadeni.
Vyznamova suvislost motivujuceho propria s podnikatel'skou
oblast’ou je zretel'na v logonymdach Edison (fyzik, vynalezca ziarovky)
— predaj a servis elektrickych spotrebicov, elektromontaze, Galenos
(anticky lekar, ktory si sim pripravoval lieky) — lekarei a i. Treba vSak
dodat’, Ze stupen zretel'nosti zavisi aj od stupiia vedomosti prislusného
percipienta.
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Menej frekventované su logonyméd motivované toponymami.
NajcCastejSie ide o objekty, ktoré su pre lokalitu, v ktorej firma
podnikd, dominantné a charakteristické. Takéto logonyma maja hlavne
orientaéntl a identifikacnu funkciu, o zamerani firmy neinformuja
(Perec [rieka], Izra [jazero]). Na rozdiel od tejto skupiny logonym
su logonymad motivované nedomacim logonymom viac ¢i menej
informativne, toponymum obsahuje nejaka informaciu o tovare alebo
majitelovi (Balkan — cukraren [majitel’ je Grék]). Kladne prijimané,
no autormi logonym malo vyuZivané su mena nezivych, najmi
rozpravkovych bytosti (4/adin — predaj svietidiel).

2. Derivované logonyma

Derivované logonyma su zalozené na ,,morfematicko-sémanticke;
korespondencii slov* (Furdik, 1993, s. 19), na ,,formalno-sémantickom
vztahu prinajmenej medzi dvoma slovami. Ked’ze ide o operacie v ramci
slova, zaradujeme sem i logonyma utvorené istym slovotvornym
postupom z proprii. Vedie nas k tomu i prvotnost’ formy pri ¢leneni
logonym. To, do akej miery je logonymum schopné charakterizovat’
firmu, zavisi od vyberu motivanta a od zvolenej slovotvornej Struktary
logonyma. Ista irelevantnost’ lexikalneho vyznamu slovotvornych
komponentov logonym (vlastne jedného z komponentov — sufixu
alebo prefixu) umoznila tvorivé rozsirovanie inventara slovotvornych
afixov, logoformantov (Imrichova, 1995, s. 149) a rozli¢nych poddb
slovotvornych $truktur logonym. Pomenuvaci akt sa sice realizuje
na zaklade uvedomovania si slovotvornych zakonitosti a noriem
slovenciny, no zaroven sa uvedomuje reklamnd a pragmaticka funkcia
logonyma, ¢o podnecuje vyber a pouzivanie bud’ periférnych (a teda
zvlastnych, nezvycajnych) slovotvornych prostriedkov, alebo takych,
ktoré nemaji obdobu ani v apelativnej lexike. Onomaziologicka
baza logonym je vyjadrena formantmi, ktorych funkcia a Specificky
vyznam v prisluSnom logonyme sa uvedomuje az po identifikacii
slova ako propria a v propridlnom subore ako logonyma. V derivatoch
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sa vyuzivaju domace flektivizacné formanty a logoformanty, ktorymi
su bud’ periférne slovotvorné prostriedky, alebo $pecidlne, netypické
formanty, nesuce Specifickli sémantiku. V kompozitnych tvaroch
je onomaziologicka baza najCastejSie vyjadrena prefixoidmi alebo
sufixoidmi cudzieho pdvodu, vyjadrujucimi oblast podnikania.
Z domacich formantov sa vyuzivaji CastejSie iba relacné morfémy,
zriedkavejSie spojenie derivacnej a relacnej morfémy: -a, -o, -y, -
ka, -ko, -an. Z periférnych slovotvornych prostriedkov sa vyuzivaju
pripony -ia, -ona, -eny, -an, -in, -it,

-ea, -éria, -er, -en. Ide najma o sufixy cudzieho pdvodu alebo o sufixy,
ktoré maju charakter domaceho formantu, ale v inventari slovotvornych
prostriedkov nie su, pripadne su dolozené vel'mi okrajovo. Specificku
sémantiku v skupine logonym maju logoformanty -ex, -ox, -ix,

-ux, -ax, -imex, -ing/-ink, -as, -os, -us, -es, -is. Logoformanty v spojeni
so slovotvornym zakladom motivanta, resp. s radixoidom (Castou
slova, ktorej hranice nedosahuju alebo mierne presahuju hranice
koreniove] morfémy), a pri uvedomeni si Specifickej onymicke;j
sémantiky logonyma nesu osobitny vyznam ,(firemnosti“ plniaci
Specifické nominacéné ciele.

a) Afixoidné logonyma

Afixoidné logonyma vznikaji afixaciou zakladového slova.
Frekventovanej$ia, a mozno tvrdit, ze pre logonyma typickejsia, je
sufixacia. Repertoar sufixov je bohaty a pravdepodobne neukonceny,
pretoze autor logonyma si uvedomuje irelevantnost vyznamu
slovotvornych komponentov. Jednoznacne najfrekventovanejsi je
logoformant -ex, ktory ma v logonymach dva priznaky: priznak
»fremnosti“ (plniaci estetizujucu funkciu) a priznak ,.exportovosti®.
Pripéja sa k uplnému slovu (Obalex, Martinex), ku koretiovej morféme
(Kamex — kamenarstvo, Stavex — stavebnd cinnost), k radixoidu
(Natex — natierat, Projex — projektovad kancelaria), ale netypicky aj
k afixoidom (4groex — polnohospodarske druzstvo). Produktivita
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logoformantu -ex a jeho variantov je velmi vysoka. Logoformant -
x sa vyskytuje zriedkavo, dokonca i v tvaroch, v ktorych je zretel'ne
vydelite'ny, sa nepovazuje za sufix; napriklad v nazve Vodax (vodné
stavby) je zretelny Uplny tvar motivujiceho slova, po percepcii
logonyma sa vSak ako sufix pocituje -ax. Nazdavame sa, Ze takéto
spracuvanie slova spdsobuje prave uvedomenie si jeho Specifickej
onymickej sémantiky, mozno uz spomenutého vyznamu firemnosti,
a z toho plyntci zaver, ze nejde o vodu v jej prvotnom vyzname, ale
o ¢innosti s nou spojené a pod. Aj samotni autori logonym potvrdzuju,
ze nejde o mechanické pripojenie jednej grafémy, ale o samohlaskové
varianty sufixu. Rovnako sa pristupuje i k logoformantu -s. Variantné
podoby logoformantu -ex (-ax, -ix, -ox, -ux) sa vyskytuju v priblizne

Pouzivanie latinskych a gréckych sufixov neméd v logonyméach
taku frekvenciu ako predchadzajuce logoformanty. Latinské a grécke
formanty davaju vyslednej slovnej podobe priznak odbornosti,
a teda kvalifikovanosti a profesionalnosti. Takyto charakter maji
logoformanty -is/ys, -us, -os, -as; najfrekventovanej$i z nich je
logoformant -os.

Formant -ing povazujeme za kontaktovy prvok, ktory v slovencine
nie je neznamy a novy. V logonyméch sa vyskytuje vo funkcii sufixu
(pricom ho za sufix povazujeme iba vtedy, ked’ sa pripaja k domacemu
alebo prevzatému slovu) v dvoch forméach: -ing/-ink. Podoba -
ink sved¢i o vysokom stupni jeho adaptacie. Aj v logonymach ma
najmi dejovy vyznam s cielom oznamit' charakter sluzieb (,,Co
robime®) a vyskytuje sa hlavne v deverbativach (Staving — stavanie)
alebo vyjadruje odbor &innosti (InZiniering — inzinierstvo, Zeling
— zelezni¢né inzinierstvo. Morféma ing nema vsak priznak dejovosti
v akronymickych logonymach, pretoze vyjadruje titul majitel'a alebo
skratenti kontaktovii podobu slova inzinierstvo/ingineering (Russing
— Ing. Rusnak, Ingsmat — Ing. Smatlik).

Z domacich prostriedkov sa ako slovotvorné prostriedky pri tvorbe
logonym pouzivaju relaéné morfémy, ktoré sa pripajaju ku korenovej
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morféme alebo lexéme, ¢im sa logonymum stava sklofiovatenym.
Najfrekventovanejsie st pripony -a, -o (Caluna — &alinnictvo+a).
Z prevzatych slovotvornych pripon st oblibené pripony -ea, -er, -
éria, -ia (Rekrea, Butiker). Inventar pripon pri logonymach je Siroky.
Umoznuje to uz spominana irelevantnost’ slovotvornych prostriedkov.
Okrem priznaku firemnosti sa nimi dotvara pritazlivda formalna
a zvukova podoba vysledného tvaru. Vyuzivaju sa periférne pripony
stracajuce v novej funkcii svoj pévodny vyznam, ale najmé pripony
,majuce charakter domaceho formantu“, ktoré vsSak v inventari
slovotvornych prostriedkov nie su, alebo st doloZené vel'mi okrajovo.

Morféma pro funguje v logonymach v niekolkych vyznamoch
a funkciéch, a to ako afixoidny radix v kvazikompozitach s vyznamom
projektovanie, projektova kancelaria, d’alej ako ¢asta akronymizacia
slova profesionalnost, profesionalny (doterajSia frekvencia nie je
takd, aby sme ho zaradili medzi afixoidné radixy) a ako prefix (z lat.
s vyznamom sthlasu, napr. proexport; opozitum je anti-) s vyznamom
podporujuci, suhlasiaci, ur€eny na podporu.

Medzi derivované logonyma zarad’'ujeme aj logonyma utvorené
mechanickym skracovanim, trunkaciou, sprevadzanou aj sufixaciou
skratenej podoby. K mechanickému skracovaniu motivujlcich
apelativ dochadza spontanne a instinktivne, bez ivah o slovotvornej
Struktire prislusného slova. Aj napriek tomu vécSina nasich dokladov
je skratena po korenova morfému, ¢o sved¢i o existencii prirodzeného
a vrodeného jazykového reflexu a citu. Je to zaroven dokaz tendencie
k (relativnej) informativnosti logonym, pretoze v korenovej morféme
je (v tomto type logonym) pritomny lexikalny vyznam motivujuceho
slova (Izol — izolécia, Atyp — atypické projekty; Kera — keramika).

b) Kompozitné logonyma
TvoreniezlozenychlogonymjenajfrekventovanejSimslovotvornym

postupom. Nie je to ni¢ prekvapujuice, pretoze kompozitné logonymum
ako kontaktovy komunikaény prvok na malom priestore spractiva
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asprostredkiva (presnejSie malo by sprostredkivat’) viacero informacii,
a dosahuje tak vysoku informacni hodnotu. Tento ekonomicky
spdsob vyjadrovania a kondenzécia viacerych slov umoziluje autorovi
poskytnut’ viac informacii o firme a jej zamerani. Druhou doélezitou
vlastnostou kompozitnych logonym (na pozadi viacslovnosti) je
ich strucnost’, resp. kratkost’ vyrazu. S touto vlastnostou suvisi aj
tretia vlastnost’ kompozitnych logonym — ich formalna pritazlivost.
Kompozitné logonymum je zlozené najmenej z dvoch slov alebo Casti
motivujucich slov, ktoré su bud’ v syntaktickom vzt'ahu, alebo st len
mechanicky priradené. Pri tvoreni kompozitného logonyma silno
pOsobi princip analogie a autor ,,kopiruje* klasicku Struktiru kompozit,
no vznikaju aj nové modely so $pecifickou struktirnou stavbou.

V logonymach sa v sucasnosti najcastejSie vyskytuju nasledujiuce
prefixoidy a sufixoidy (v uvedenych vyznamoch): agro/polno
(pol'nohospodarstvo, pol'nohospodarska cinnost’, polnohospodarske
produkty), aqua/akva (voda, vodny, akvaristika), auto (automobil,
predaj a servis aut, predaj autodielov), eko (ekologia, ekologicka
¢innost), el/ele/elektro (elektronicky tovar, prace suvisiace s elektrinou
a elektrickymi vyrobkami), ener/energo (energia, energeticky), geo
obrovsky), max/maxi (maximum, velky), mini (maly), poly (r6zny,
mnohy), slov/slovako (Slovensko, slovensky), super (najlepsi, skvely),
tech/techno (technika, technické zariadenia), fel/tele (telefonicky,
televizny, predaj a oprava televizorov, komunikacia), term/termo/therm
(teplo, zatepl'ovanie budov a bytov, kiirenie a prace s tym spojené).

Inventér ,,vS§eobecnych® afixoidnych radixov rozsirili logonymné
afixoidné radixy. St to radixy alebo radixoidy domacich, prevzatych,
ale 1 cudzich slov opakujucich sa v logonymach, vyjadrujicich stale
rovnaky vyznam, ktory ¢astym vyskytom zovSeobecnel, a preto ich
zarad'ujeme medzi derivacné prostriedky. V logonymach sa takto
formantizovali najmé substantivne slovotvorné zaklady (arch, spol,
tex, text, tech, prog), ale aj verbalne (stav, mont), menej adjektivne
(uni). Povodnu podobu si zachovavaju cudzie, kontaktové radixoidy
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com/comp z anglickych slov company a computer; dlhSie odolava
zdoméacneniu pdvodne franctizske slovo four, ktoré je sucastou
nazvov cestovnych kancelarii. Na zaklade vysledkov rozboru
materialu vy€lenujeme nasledujuce logonymné afixoidné radixy:
arch (architektura, architektonické prace), com/comp/kom/komp’
(computer, pocitatova firma), com/comp’ (company, spolocnost),
ekon (ekonomia, ekonomické prace), info (informacie, informacné
sluzby), ing (inZinierstvo, inZinierske prace), mix (rozli¢nost’, vselico),
mont (montaz, montazne prace), proj/pro (projektovanie, projektova
kancelaria), prog (programatorstvo, programovanie), soft (softvér,
predaj vypoctovej techniky), spol (spolo¢nost), stav (stavanie,
stavebné prace), fex/fext (textil, predaj textilu), tour/tur (cestovanie,
turizmus, cestovna kancelaria), trans (transport, prepravna firma), uni
(univerzalny).

Pri kompozicii sa uplatiiuje princip analdgie. Autori vyuzivaju
spOsob spajania slov existujici v jazyku, no tento proces silno
ovplyvitluju pragmatické a reklamné potreby, a tak vznikaji
»atraktivnejSie“ podoby koretov, netradi¢né afixoidy, jednotlivé
komponenty sa atypicky spéjaju do pritazlivejSej vyslednej formy.
Rozsiruje sa tak inventar typov zlozenych substantiv.

ba) Uplné a netiplné kompozitné logonyma

Uplné kompozitné logonyma su spojenim dvoch tuplnych slov,
najcastejSie dvoch substantivnych komponentov, priCom nejde o ich
mechanické priradenie, ale o spojenie slov (v ich zdkladnom tvare),
ktoré mozno syntakticky rozvinut’ (Lesoprojekt — projekty pre lesné
hospodarstvo, Plastokno — plastové okna a i.). Neuplné kompozitné
logonyma majt aspon jednu zlozku netiplnu, vyjadrent radixom alebo
radixoidom motivujuceho slova. Ak sa slovo spaja s netplnou zlozkou,
vyjadruje predmet cinnosti (Drevokup, Kovorob). Kompozitné
logonymum moéze mat’ aj obe zlozky radixoidné a mozno hovorit’ aj
o trunkdcii motivujucich slov (Ovosem, Exo-trop a i.).
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bb) Kvazikompozitné logonyma

Kvézikompozitné logonyma st logonyma, v ktorych sa najmenej
jeden komponent vyjadreny afixoidnym radixom spaja so slovom
(resp. aj korenovou morfémou a radixoidom) alebo s inym afixoidnym
radixom. Su frekventovanejsie a produktivnejsie nez uplné a netplné
kompozitné logonymad, lebo afixoidné radixy maju vSeobecny
a vSeobecne znamy vyznam, ktory nadobudaju Castym vyskytom,
a prakticky neobmedzent spajatel'nost’ (porov. Horecky — Buzassyova
— Bosak a kol., 1989, s. 237).

Ak sa afixoidny radix spaja s uplnym tvarom substantiva, stoji
na prvom mieste. Substantivum ma prevazne vSeobecny vyznam
(potreby, sluzby, komplet a pod.) alebo je to vlastné meno majitela.
Nositelom informdcie o zamerani firmy sa tak stdva afixoidny radix,
pretoze jeho povodny vyznam sa uvedomuje silnejSie. Napriklad
logonymum Softernest substantivnou cast'ou sice podava informaciu
o mene vlastnika, ale ani to si percipient nemusi dat’ do suvislosti.
O zamerani firmy informuje afixoidny radix soft. Priblizne 55
% kvézikompozitnych logonym je utvorenych spojenim dvoch
afixoidnych radixov. Tie sa daju rozvinut’ do slovného spojenia, napr.
Plynospol (plynarenska spoloc¢nost), Techsoft (technicky softvér).
Castejsie viak ide o priradovanie informécii, mechanické skladanie
afoxoidnych radixov vyjadrujucich oblast’ alebo predmet podnikania,
napr. Automix, Polymix, Minimix.

¢) Akronymické logonyma

Akronymické logonyma su utvorené zo zaciatoCnych
komponentov, najcastejSie z prvych hlasok (inicial) najmenej dvoch
motivujucich slov. Akronym svojou formalnou priznakovostou,
Struktarnou exkluzivnostou a stru¢nost’ou, ale aj istou rébusovitostou
predstavuje sice najjednoduchy, ale zaroven pritazlivy spdsob
tvorenia slov. Neprekvapuje preto fakt, ze akronymicky motivované

51



logonyma predstavuju pocetnii skupinu v sustave logonym. MozZno
ich povazovat za isty kompromis medzi viacslovnostou (Cize
aj skrytou informativnostou, ktora je sice v takomto logonyme
nulova, ale z hladiska autora a blizkeho okolia subjektivne pritomna
a interpretovatel'nd) a stru¢nostou, ktora je vzhladom na praktické
fungovanie logonyma vyhodnejsia.

ca) Inicidlové logonyma

Inicidlové logonyma su tvorené prvou, zaciatocnou hlaskou
viacslovného spojenia. Motivujucim c¢initel'om je najcastejSie meno
a priezvisko majitela, mena alebo priezviskd viacerych majitel'ov,
viacslovné pevné spojenie vyjadrujice cinnost’ alebo predmet
¢innosti firmy, menej volnym viacslovnym spojenim, ktoré len
vyratuva najcastejSie predmety ¢innosti. Variantom su nazvy tvorené
inicidlovymi komponentmi, a to prvymi dvoma alebo troma (zriedkavo
Styrmi) grafémami motivujucich slov. Tieto akronymické logonyma
vznikaji mechanickym priradenim poctom sthlasnych inicidlovych
komponentov motivujtcich viacslovnych pomenovani. Podobne ako
pri inicidlovych logonymach je aj tu najsilnej$im motivantom meno
a priezvisko majitel'a alebo viacerych majitel'ov, pricom tvorcovia
pri radeni motivujucich slov berti ohl'ad (no nie je to pravidlo) aj na
vysledni zvukovli podobu logonyma (KOON — Kovalsky Ondrej,
LUVIAN — Lucia, Viera, Andrea).

Logonyma motivované menom predstavuju priblizne 80 %
inicidlovo tvorenych akronymickych logonym. Motivacia viacslovnym
spojenim vyjadrujicim c¢innost’ a predmet Cinnosti firmy ma nizku
frekvenciu (CISPER — cistenie peria, PRANAR — pracovné ndradie).
Mechanicky utvorené¢ akronymické logonyma st vyznamovo
nepriezracné, a preto sa na firemnych Stitoch popri logonyme zvycajne
uvadza aj dopliujaci sprievodny text. Niekedy vznikaji logonyma
korespondujuce s apelativom, napr. Rak, Mur, Lob, Ko¢, Rokoko,
Chaos, Lupa a podobne. Takéto logonyma Casto obsahuju aj falosna
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motivaciu. Korespondenciu s apelativom si autor pri tvorbe logonyma
uvedomuje, spravidla vSak nejde o zamerne faloSne motivované
logonyma.

cb) Stvarnované logonyma

Stvarnované logonyma pozostavaju z nesuhlasného poctu inicial
a inicidlovych komponentov viacslovného motivujiiceho pomenovania
alebo st upravované pripojenim nemotivovanej hlasky na koniec
logonymného tvaru. Motivaénymi Cinitelmi su Cinnost a predmet
¢innosti firmy vyjadrené Castejsie pevnym (subordina¢nym) viacslovnym
spojenim (Malnap — maliarske a natieracske prace, Skomas — skola
masérov a vol'nym (koordina¢nym) viacslovinym pomenovanim (7exo —
textil a obuv, Lekon — leSenia a konsStrukcie, Pejtr — peciatky, Jan Trudic,
Pezolt — Petras Zoltan, Anada — Anna Dalecka).

Akronymické logonyma sa stvarnuji aj pridavanim, mechanickym
pripojenim vokalu alebo konsonantu k akronymu alebo zmenou
poslednej hlasky. Ide o nemotivované hlasky, ktoré spdsobujii zmenu
rodu akronymického logonyma a zarad’uji ho do prislusnej paradigmy.
Zaznamenali sme pri¢lenené hlasky a, o, ¢, s, x (Insekta, Fevilant,
Vivax, Galas atd.).

cc) Pseudoslovné logonyma

Pseudoslovné logonyma st prechodnym typom kompozitnych
aakronymickych typovlogonym. ZakritériumnaodliSenie tychto dvoch
typov motivacii povazujeme to, ¢i jednotlivé zlozky vyjadruji vyznam
motivujuceho slova. Su to logonyma4, v ktorych sa koreniova morféma
alebo afixoidny radix spaja s akronymom alebo znackou. Akronym je
vyznamovo nepriezracny, ale v spojeni s priezra¢nejSim afixoidnym
radixom alebo korenovou morfémou motivujiceho pomenovania
vyjadrujiceho zameranie firmy predstavuji pseudoslovny tvar, ktory
naznacuje oblast’, v ktorej firma vykonava svoju ¢innost. Na vyber
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a frekvenciu afixoidnych radixov v procese tvorby logonyma ma vplyv
samozrejme zameranie firmy, ale aj zvukova pritazlivost’ afixoidného
radixu. Jednoznacne najpouzivanejsim je tex (textil).

Druhym najfrekventovanej$im je afixoidny radix stav (vari aj)
pre pocetnost’ firiem podnikajucich v stavebnej oblasti, ale aj pre jeho
vyznamovu priezra¢nost jednoznacne informujucu o podnikatel'skej
oblasti. VyraznejSie je zastupeny aj afixoidny radix com/comp,
odkazujtci na podnikanie s pocitacovou technikou.

Zaujimava je takmer systémova pravidelnost’ radenia niektorych
afixoidnych radixov. Tie, ktoré sa zacinaji a konc¢ia na samohlasku,
stoja spravidla na zaciatku obchodného mena. Pri¢ina nie je v tom,
ze by stali vo viacslovnom motivujicom pomenovani v antepozicii,
ale v tom, ze akronymické logonyma sa tvoria tak, aby sa koncili
zatvorenou slabikou (Agrokof, Geokart, Infosys a pod). Spravidla
na konci logonyma stoja afixoidné radixy mix, tex, trans (Kamix,
Rokytrans ai.). Pozicia ostatnych afixoidnych radixov nie je pevna.

Akronymické podoby logonym st bud’ samostatnymi logonymami,
alebo su sucastou viacslovnych logonymickych tvarov. Maju
univerzalne vyuzitie, pomenuvaju sa nimi mensie i vacSie firmy
s rozli¢nymi sférami podnikania. Ich univerzalnost sa prejavuje najma
v pripade, ak sa firma zaobera rozliénymi podnikatel’skymi ¢innostami,
casto uplne odlisného charakteru.

3. Polymotivované logonyma

Polymotivované logonyma st logonyma, ktoré majii v momente
vzniku najmenej dva motivacné Cinitele alebo vplyvom néhodnej
a nevhodnej motivacie vyvolavaji sekundarnu faloSni motivaciu.
Polymotivacia ma tak dvojaky charakter. Ak je logonymum motivované
viacerymi motivacnymi Cinite'mi sucasne, hovorime o polymotivacii.
Zvycajne ide o vedomy a zdmerny postup autora ¢i viacerych autorov.
Percipient si viacnasobnil motivovanost’ neuvedomuje. Je paradoxné,
7e logonyma 1 napriek viacmotivovanosti si prevazne nepriezracné

54



a neinformuju o podnikatel'skych aktivitach ¢i sluzbach firmy (Komi
— Kopor a Mika — menéd majitelov a KOMIsionalny predaj, Ria —
majitel’kino meno a drogéRIA). Ak sa pri pomentvani firmy vybera
motivacény ¢initel’, ktory nijako nekoresponduje s povahou onymického
objektu, nesuvisi s menom majitela a nezodpoveda podnikatelskej
¢innosti, vznika logonymum navodzujuce u percipienta falosnu, mylna
predstavu. Takéto logonyma maji sice zo subjektivneho hladiska
autora realnu, ale z pohladu percipientov ide o nepravu motivaciu
(Roker [instaldcia elektrickych zariadeni] vzniklo akronymizaciou
majitel'ovho mena, no vysledna forma evokuje predaj hudobnin alebo
predaj hudobnych nosicov $pecifického hudobného $tylu).

Polymotivovanost’ logonym je spravidla irelevantna a percipientovi
skryta. Nadobudnuta (a falo$nd) motivacia zapri¢inuje komunikacné
Sumy, pretoze percipient vzhl'adom na pouzité sémanticky prehl'adné
apelativum ,,pracuje”“ s jeho zakladnym, prvotnym vyznamom.
Informacia o denotate je vSak nizka a percipient sa musi uspokojit’
iba so schopnost’ou takéhoto logonyma zaradit’ denotat do istej triedy
onymickych objektov.

Viacslovné logonyma

Onomaziologicka Struktira viacslovnych logonym je dvojclenna:
onomaziologickd baza (vyjadrena najCastejSie substantivom)
a onomaziologicky priznak (vyjadreny najcastejSie zhodnym
a nezhodnym privlastkom). Viacslovné logonyma su pomenovacie
jednotky, ktoré oznaCuju rozéleneny pojem a ktoré sa opieraju
o syntaktické vztahy. Maju formu syntagmy, no pomentuvaju denotat,
ktory percipient chape ako uceleny, navySe jedineny. Viacslovné
logonyma moézu byt subordinac¢ne alebo koordinacne syntakticky
viazané. O subordinacnej syntaktickej viazanosti hovorime vtedy,
ked’ st medzi jednotlivymi slovami viacslovného logonyma vztahy
nadradenosti a podradenosti a vyjadruji jednu skutocnost’, pricom
podradené slova danu skutoCnost’ spresiiuju, resp. modifikuju.
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O koordinac¢nej syntaktickej viazanosti hovorime vtedy, ked’ si medzi
slovami viacslovného logonyma vztahy priradenosti, rovnocennosti.
Ide spravidla o vypocitavanie, vymenuvanie toho, ¢o firma robi a ¢im
sa zaobera. Osobitnou skupinou viacslovnych logonym st logonyma
motivované frazeologickou jednotkou, pretoze logonymom sa stava
uz hotova frazéma s ustalenym obraznym a expresivnym vyznamom
i s ustalenou formou, v ktorej vztahy zavislosti a rovnocennosti medzi
slovami st z nasho hl'adiska irelevantné. Pri viacslovnych logonyméach
sa spravidla uplatiuje viacero motivaénych typov.

Viacslovné logonyma sa ¢lenia podl'a syntaktickych kritérii:

1. Subordina¢ne syntakticky viazané logonymd, v ktorych su
jednotlivé slova v subordinacnom vztahu; pri analyze materidlu sme
zaznamenali nasledujice varianty:

a/ onomaziologickabaza vyjadrena substantivom pomenavajiicim
zameranie firmy a onomaziologicky priznak vyjadreny
nezhodnym postponovanym privlastkom, najéastejs§iec menom
majitel’a (Galéria Miro);

b/ meno majitela vyjadrujuce onomaziologicky priznak byva
v antepozicii v zakladnom tvare a spaja sa s prevzatym, resp.
cudzim substantivom (Bea glass);

¢/ substantivum vyjadrujuce zameranie firmy je bliz§ie uréované
miestom sidla firmy alebo symbolicky menom osoby nejako
spatej s charakterom c¢innosti firmy (Pekdreni pod brezou,
Klenoty Kleopatra);

d/ spojenie zhodného privlastku so substantivom ako celok
metonymicky vyjadruje zameranie firmy (Dzirava talpa);

e/ substantivum vyjadrujice zameranie firmy sa spdja so zhodnym
postponovanym substantivnym privlastkom so spresnujicim
vyznamom alebo s nezhodnym pomenovacim substantivnym
privlastkom (Salon krasy, Vecierka Viielka);

f/  typicképrelogonymajespajanieinternacionalizmov,prevzatych
slov, ¢astejsie vSak cudzich slov; nadradené substantivum byva
vyjadrené cudzim alebo prevzatym slovom, ale takmer vzdy je
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uréované cudzim slovom vyjadrujicim zameranie firmy (Run
sport, Actual mode).

Pri viacslovnych subordina¢nych logonymach prevlada spojenie
substantiva s nezhodnym postponovanym, no najmi s nezhodnym
anteponovanym substantivnym pomenovacim privlastkom. Tento
slovosled je pre sloven¢inu netypicky, ¢o siuvedomuji aj autori, pretoze
rozlicnymi sposobmi deformuju slovné tvary, resp. upravuju slova
(mena) do cudzej podoby. Vo viacslovnych logonymach nachadzame
vysoké percento kontaktovych prvkov, prevazuju také spojenia cudzich
slov, ktoré sa v danom jazyku nepouzivaji (mechanické hromadenie ¢i
prirad’ovanie slov s cielom dat’ ¢o najviac informacii).

2. Koordinacne syntakticky viazané st viacslovné logonyma,
v ktorych su jednotlivé slova v rovnocennom, prirad’ovacom vzt'ahu.
Zaznamenali sme tieto zakladné typy:

a) spojenie mien dvoch a viacerych majitelov firmy (Zuzana +
Juraj, Peroutka & Fedorisin, Kohut a syn);

b) spojenie substantiv vyjadrujiicich predmet cinnosti alebo
zameranie firmy (Peciatky — vizitky);

¢) metonymia moze byt vyjadrena koordindciou, no nie vzdy
priezracne, napr. Drevo — klenot v tejto podobe skor informuje
o dvojakom zamerani firmy. Autor nim v8ak chce vyjadrit, Ze vyraba
a predava klenoty z dreva a Ze aj drevo moze byt klenotom. Tento
vzt'ah by bol zaiste zretel'nejsi, ak by medzi slovami bolo znamienko
rovnosti, alebo esSte priezracnejSie by sa dal vyjadrit logonymom
Klenoty z dreva/Drevené klenoty.

Zaujimavou, no ojedinelou je motivacia suslovnymi zvratmi,
ktorych ustalenti syntaktickll formu a obrazno-expresivny vyznam
vyuzivaju autori logonym na uputanie pozornosti. Su to logonyma
plniace reklamnu funkciu a zarovei su lahko zapamaitatel'né. Primarne
nevyjadruju vecny obsah informdcie, ale dominuje v nich konotacny
aspekt. Svojou vynimocnostou prispievaju k oziveniu inventara
logonym (Non-stop, Cacky-hracky, Das — mas, A — Zet).
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3. Ojedinelé st1aj logonyma vetného typu. Su, podobne ako frazémy,
originalne a neobvyklé, no o to zaujimavejSie a putavejsie. Plati o nich
to, Ze su to logonyma — reklamy, pretoze jednoznacne uputaji najméa
svojou jazykovou komikou, napr. Urob si sam, A je to!, Ver mi, Ham
— mniam. Patria sem aj formalne jednoslovné logonyma, v ktorych je
vSak vetna Struktira zretel'na (Daysi, Masauto, Bossanoha).

Viacslovné logonyma hodnotime ako priezracné logonyma,
prirodzene okrem kontaktovych viacslovnych logonym. Takmer 80
% viacslovnych logonym obsahuje meno majitel’a, ktoré je v domacej
podobe v postpozicii a v cudzej podobe, resp. akronymickej
v antepozicii. Vo viacslovnych logonymach jednozna¢ne dominuje
subordina¢ny vztah. Vyuzivaju sa v rozlicnych podnikatel'skych
oblastiach a nemozno jednozna¢ne vymedzit' a obmedzit' oblast’ ich
uplatnenia.

Socialny aspekt logonym

Logonyma nas sprevadzaju v beznom zivote Casto, zvyCajne vo
forme néapisov, ale aj inak. Mozno azda konstatovat’, Ze ide o formu
textu, ktorej sa neubranime tak, ako to mdzeme urobit napriklad
s publicistickym ¢i odbornym textom. Ten jednoducho ,,neotvorime*.
Po uliciach vSak so zatvorenymi oCami chodit nemozno. Je to
$pecificka komunikacia, v ktorej logonymum ako proprium predstavuje
mikrotext plniaci nominac¢nu a identifika¢nu funkciu a paralelne s fiou
aj funkciu informacni, komunika¢nu a reklamnia. Komunika¢nym
mikropriestorom je tu vyrazova logonymicka entita manifestovana
v komunikacno--pragmatickej informacnej zoéne (najCastejSie na
vyvesnej tabuli) a prijemca. Autor logonyma si pri vybere formy
vyrazu a jeho motivacného zdberu uvedomuje jazykovo-komunikacny
mikropriestor, ktory ma k dispozicii na pragmaticko-komunikacné
ciele, teda na ovplyvnenie konania prijemcu logonyma a pripadne
na jeho informovanie o ¢innosti, profesionalnosti firmy, o kvalitach
pontikanych sluzieb ¢i tovaru. Z tohto hl'adiska predstavuji logonyma
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$pecificku vrstvu proprii a svojou povahou sa priblizuju apelativam.
Vyber motivacie je ¢asto

subjektivnym rozhodnutim tvorcu logonyma a uz v tejto
etape nomindcie rozhoduje o miere informacnosti a G¢inku nazvu.
V logonymach sa spravidla reflektuju informacné impulzy, zamer
autora, resp. motivacia, pohnutky, ktoré vyber vyrazovej formy
ovplyvnili. VSetky logonyma plnia nominativnu funkciu a slizia
na perceptivnoorientacntl identifikdciu objektov. Ich socialno-
pragmaticka ucinnost’ nie je rovnaka. Je dana mierou implicitnosti
informacie, vysokou subjektivitou motivacie alebo prehl'adnost’ou/
neprehl'adnostou formy. NavySe nie je zamerom kazdého autora
logonyma informac¢na tspesnost’, pod ktorou rozumieme schopnost’
logonyma informovat’ o zamerani a ¢innosti firmy. Zamerom mnohych
je napriklad len esteticky u¢inok logonyma, ale v tomto type recového
aktu aj ten povazujeme za pragmému, pretoze plni ucel zaujat,
uputat’ percipienta. Zmysel logonym je kontextovo determinovany.
V komunikécii prostrednictvom logonym je na pochopenie ich
zakladnej informacie kontext bezpodmienecne potrebny. Kontextom
tohto reCového aktu je prostredie, miesto vnimania tohto textu,
pricom kontext mdze byt situacny alebo pisany. Pod situacnym
kontextom rozumieme konkrétne miesto, priestor firmy ¢i obchodu
oznaceny prislusnym logonymom alebo recovy prejav vo forme
dialogu; pisany kontex moze mat’ rozlicné podoby, napr. inzerat,
adresar firiem, tUradny dokument, pokladni¢ny blok a podobne.
Kontext je nesporne podmienkou pochopenia Ucelu mikrotextov
— logonym splnit’ minimalne identifikacnt funkciu. Ked’ potrebujeme
sluzby Specifického charakteru, vyuzivame zvyc€ajne zoznam firiem
v rozliénych podobach, najcastejSie Zlaté stranky. V zoznamoch su
nazvy firiem usporiadané podla druhu sluzieb, predmetu Cinnosti
alebo tovaru. Napriklad projektovi Cinnost’ ponukaji nasledujuce
firmy (vyber): Projekt, Consulting, Arch studio, Archicomp, Arching,
Ateliér, Chemoprojekt, Stavoprojekt. Zo skimania motivacnych
suvislosti a pri¢in zvlastnych formalnych podob logonym vyplyva,
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Ze na vyber motivacie a formy vyrazu jednoznacne vplyva vedomie
autora, ze podobne ako reklama, aj firemny znak ma reprezentovat
a uputat’ prijemcu. Ak si zvoli napr. propridlny typ, zvolené proprium
ozvlastni (prostriedkov na to je vel’a, napr. trunkacia, inverzné poradie
hlasok, zdvojené hlasky ¢i cudzia forma). Rovnako postupuji autori
uprednostiiujici priezrani sémanticki motivaciu, napr. predmet
¢innosti alebo priamo ¢innost’, a mozno tato jednoduchost’ a priamost’
sa zda ,nehodnd nominac¢nosti“, preto zvoleny vyraz upravuju,
najCastejSie logoformantmi a kompozi¢nymi podobami s vyuzitim
afixoidnych radixov. Autor explicitne vSetko nevyjadruje; nie je to
ani podmienkou takéhoto typu nominacie. Niekedy si informacie
implicitné. Prijemca analyzuje pragmaticky kontext, porovnava
s relevantnymi a implicitnymi informaciami v logonyme a porovnava
aj s predchadzajucimi skasenostami. Clovek nemajuci informaciu &i
predchadzajucu skusenost’ s existenciou pomenuvani firiem (krajny
priklad) nedokaze ani v explicitnom kontexte pochopit’ a zaradit’ vyraz.
Z vety Bankrot sa mi o vsetko postaral bez kontextu nevyvodime,
7e hovoriaci ma na mysli firmu Bankrot zaoberajucu sa likvidaciou
zadizenych spolognosti. Logonymum je motivované predmetom
¢innosti, likvidaciou zbankrotovanych spolocnosti. V reCovom akte
su nevyhnutnou podmienkou na spracovanie logonym predchadzajuce
sktsenostné a vedomostné predpoklady. ,,Je zndme, ze hovoriaci
explicitne nevyjadruje vSetko, ¢o ma adresat vnimat’ v jeho reCcovom
produkte. Mnohé informacie su implicitné, ,,skryté”. Adresat musi
(a hovoriaci s tym pocita) tieto informacie vyvodit* (Dolnik, 1999,
s. 193). Charakter pragmém ma v tomto mikropriestore a Specifickej
komunikécii zaiste viac poddb. Autor pri pomentvani ma na zreteli
prijemcu a funkciu logonyma. Vyber motivacie je pragmaticky
ovplyvneny. Mozno hovorit’ o miere uspesnosti jednotlivych typov
motivacii vzhl'adom na vytyCené pragmatické ciele a zamery autora.
Zalezi na nom, aké pragmémy si na dosiahnutie u¢inku zvoli.
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Logonymum ako reklamny mikrotext a jeho komunikacny
potencial

Medzi mnozstvom odkazov, podnetov, informacii v sukromnom
i profesionalnom zivote cloveka nevyhnutne nastava konkurencny
vzt'ah. Kazdy povodca informacie (komunikatu) si uvedomuje (alebo
by si mal uvedomit’), Ze jeho komunikat sa zakompontiva medzi
ostatné inozdrojové komunikaty a Ze s nimi bude konfrontovany.
Je preto nevyhnutné, aby tvorca informacie (autor logonyma a jeho
sprievodného textu) spravne a zretelne inkorporoval informaciu do
vhodne zvoleného mikrotextu tak, aby vyvolal ofakavant reakciu
adresata. Tento zdanlivo zanedbate'ny nominacny proces ma viaceré
uskalia, ktorym sa treba vyhnit, aby sa proces medzi pévodcom
a adresatom nenarusil. Objavuju sa pripady, ked’ nie je v mnoZstve
textu jasné, ¢o je vlastne nazvom. Logonymum prestava plnit’ svoju
zakladnu, a to nominacno-identifika¢na funkciu.

Na komunika¢nu funkciu vlastného mena, a teda aj firemného
znaku, logonyma, existuje viacero nazorov. Podrobne sme sa nimi
zaoberali v praci o logonymach (Imrichova, 2002, s. 7—17). Na tomto
mieste sa chceme sustredit’ na logonymum ako na reklamny prvok.
Aj logonymum totiz rovnako ako kazdy reklamny text je zamerané
na reakciu adresata (kupujiiceho). Autor sa preto usiluje vytvorit
logonymum a sprievodny slogan tak, aby dosiahol u adresata reakciu,
aktivitu (kupu, navstevu firmy, obchodu...). Nesporne aj jazykova
uroven (a nemame na mysli len formalnu stranku mena) a spdsob
narabania s vlastnym jazykom je v tejto obrovskej skupine novych
slov odrazom myslenia sucasnej populdcie a vztahu k vlastnému
jazyku, ktory nas reprezentuje.

Ako sme uz spomenuli, vyznam motivanta sa v obchodnom mene
spravidla nestava irelevantnym; vo velkej miere sa vyuZiva vyznam
motivujuceho apelativa. Miera informativnosti zavisi od rozsahu
a sposobu vyuzitia lexikalneho vyznamu i konoticie motivanta.
V subjektivnom zmysle je informa¢na hodnota dana individualnymi
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schopnost’ami prijemcu informacie; kazda informacia ma pre réznych
prijimatelov rozlicni hodnotu, t. j. rozline chapu jej zmysel, o
vyplyva z toho, Ze dekddovanie informécie v prirodzenom jazyku nie
je presnym opakom kodovacej ¢innosti odosielatel’a informacie, ale
konfrontdciou informacie s poznatkami a skusenostami vo vedomi
prijimatela. Logonyma st Specifické vysokou mierou motivovanosti
a vo velkej miere ako motivacné prvky vyuzivaji niektoré zlozky
lexikalneho vyznamu motivantov. Autor, najcastejSie majitel’ firmy, sa
snazi prostrednictvom nazvu informovat’ percipienta o ¢innosti, a preto
vyuziva také slovotvorné postupy, pri ktorych je vyznam motivanta
»CitateIny* a priezra¢ny. Pragmaticka hodnota mena sa zvysSuje vtedy,
ked’ si autor vyberie taky priznak, vlastnost’ ¢i okolnost’, ktory jasne
a priezracne zachytava to, ¢im sa dana firma zaobera, resp. aké sluzby
poskytuje. Rozli¢ny stupen informacnej hodnoty logonyma zavisi od
stupfia uvedomovania si vztahu medzi propridlnym designatorom
a jeho povodnym apelativnym alebo proprialnym vyznamom.

Podla vyznamovej priezra¢nosti mozno obchodné mena zaradit’
do troch skupin:

1. Obchodné mend s vysokou informacnou hodnotou (patria
sem viacslovné nazvy ambimodalneho charakteru, kompozita, resp.
kvazikompozita a sémantické logonyma motivované priamo ¢innost'ou
firmy alebo povolanim majitel’a).

2. Obchodné mena so Standardnou mierou informacnej hodnoty
(patria sem nazvy, ktoré vznikli na zéklade vecnych suvislosti
motivujuceho a motivovaného designatora, metonymicky, alebo su
motivované onomaziologickym priznakom spolo¢nym pre denotat
apelativaipropria, a to akronymické logonyma, kompozitné logonyma,
v ktorych je zameranie firmy a predmet jej Cinnosti vyjadreny
cudzim slovom, dalej sémantické logonyma motivované produktom
alebo predmetom cinnosti a derivované logonyma so Specifickymi
logoformantmi.

3. Obchodné mena s nizkou/Ziadnou informa¢nou hodnotou su tie,
ktoré maju iba identifika¢nt a reklamnl funkciu a plnia alohu prvkov
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identifikatorov v rade tejto skupiny logonym. Také su vSetky inicialové
a slabi¢né abreviatiry, logonyma motivované zal'ubou, oblibenym
predmetom, menom majitela o zamerani firmy nehovoria nic¢, sluzia
iba na identifikaciu, d’alej reklamné nazvy, ktoré su Casto tvorené
zvlastnymi slovotvornymi postupmi. Slabsiu informa¢nt hodnotu maju
cudzie slova; ich priezracnost’, prirodzene, zavisi od znalosti jazyka.
Zvycajne su uréené¢ konkrétnemu okruhu percipientov (tyka sa to
najmi pocitacovych firiem), u ktorych sa znalost’ prislusného cudzieho
jazyka predpoklada. Tu uvazujeme o priemernom pouzivatel'ovi, preto
ich radime do tretej skupiny.

Z uvedeného vyplyva, Ze najviac informacii poskytuju kompozita,
a to aj kvazikompozitd s jednym (ale aj oboma) prevzatym alebo
cudzim komponentom. Napriek Gspornosti s vysoko informativne
radixoidy. Sémantické logonyméa motivované predmetom cinnosti,
resp. reprezentativnym a charakteristickym tovarom, informuju
jednoznacnejSie (na rozdiel od logonyma vyuzivajuceho netypicky
priznak — jeden z prostriedkov ¢innosti). Pri pomentivani je skutocne
potrebna vel'ka davka invencie a jazykového citu, aby autor vybral
priznak ,,v§eobecne znamy, najsilnejsi“, ktory sa v priebehu niekol’kych
sekund, ked’ logonymum v dennych beznych komunika¢nych situaciach
vnimame, pri danom slove podmiene¢ne vynori. Je vSak pravda, ze
nie vSetci chcl informovat’ o podnikatel'skej oblasti ¢i druhu sluzieb
a Casto do popredia vystupuje subjektivny prvok a reklamnost’, teda
formélna a zvukova podoba logonyma.

Socidlny a jazykovo-kultirny rozmer obchodného mena

Snaha o reklamnost’, propagacnost’, reprezentativnost’ i estetickost’
forméalnej podoby a zvukovej realizcie, no v neposlednom rade i snaha
0 upozornenie na seba ako vlastnika spdsobujl, ze logonyma sice
pomenuvaju, identifikuju, ale pojmovo nespractivaji skuto¢nost’. Tyka
sa to najmi logonym, ktoré nie st zvukovo zhodné so slovenskymi
apelativami a ktoré vznikaji osobitnymi slovotvornymi postupmi
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(hoci v pozadi je [je/su] takmer vzdy ,,skryté* motivacné apelativum/
apelativa daného jazyka, resp. cudzieho jazyka, a deSifrovatelnost’
logonyma je zavisla od ich poznania, pricom zaroven plati, Ze miera
desifrovatelnosti sa rovnd miere priezracnosti, teda informativnosti).
Pri skiimani tejto skupiny logonym méme pocit, ze ide skor o ,,hru so
slovom* s istymi hernymi pravidlami, ktoré si v§ak tvorca nazvu Casto
neuvedomuje, no pri pozorovani vi¢sieho poctu logonym sa zretelne
vykrystalizuju. Pravidla vychadzaju z konkrétneho jazyka. Ak z neho
,»vybocia“, komunikujicitentojav ¢iprvokklasifikuje ako cudzojazycny
(cudzorody) a v zvukovom stvarneni sa mu prisposobuje; napriklad
logonymum Make bolo motivované menom vlastnika a utvorené
(pre tuto skupinu slov) beznym slovotvornym postupom — slabi¢nou
akronymizaciou, no 90 % opytanych tento nazov precitalo [meik],
podobne Gabe [geib], Mike [maik], Tipe [taip], Paul [pbl], Rase [reis].
Snaha autora o napadnu (,,exoticka*) komunika¢nu i zvukovu podobu
sa prejavuje vo vybere foném z motivujuceho apelativa ¢i propria
a v ich linedrnom radeni do vyssich jednotiek jazykového systému
(Lagon [Ladislav Goban], Melys [Marta EliaSova], Lusy [Cubomir
Suchy]).

Z novsich obchodnych mien vécsi rozruch a nepriaznivy ohlas
u pouzivatel'ov zaznamenali nazvy T— Mobil a Slovak Telecom. Nazov
T — Mobil je v nasich podmienkach nespecificky formovou i zvukovou
realizaciou. Je to zahrani¢na znacka, ktori nam najma média podsuvaju
v jeho cudzej zvukovej podobe [t/ mobail]. Stirova slovenéina ,,pis,
ako pocujes* (o je v slovenskom pravopise vyhodou) sa dostava do
konkurenénych pozicii s cudzimi vyslovnostnymi pravidlami. VAc¢si
rozruch a nesuhlasné stanoviskd sme zaznamenali pri prementvani
(privatizacii) Slovenskych telekomunikacii na Slovak Telekom. Odpor
vyvolali najmi obrovskeé bilbordy a televizne reklamy oznamujuce, Ze
wlovenské telekomunikacie su Slovak Telekom*. Nazov je utvoreny
analogicky podl'a zahrani¢nej privatizérskej spolocnosti Deutsche
Telecom, no moznosti sa nukalo viac, a to aj takych, ktoré by neboli
slovenskému pouzivatelovi také cudzie. Po priklad netreba ist
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daleko. V susednom Cesku zvolili pre &eského pouzivatel'a vhodnejsi
kompromis: Cesky Telekom.

V obchodnych menéch sa hojne vyuziva i zvukova exkluzivnost’,
napadnost’, ,,cudzost* takych spoluhlaskovych skupin, ktoré sa
v slovencine vyskytuju iba zriedka a ktoré st priznacné pre prevzaté
a cudzie slova. I v nich vsak platia kombinac¢né zakonitosti slovenciny.
Spoluhlaskové skupiny maju také konsonanty, ktorych vlastnosti
nepodliehaju neutralizacii. NajcastejSie sa uplatiiuju opozicie
sonora/nesondra, zaverova/uzinova a 0zinova/zaverova umozinujuce
najvacsie zvukové rozdiely medzi spoluhlaskami (Pejtr; Sroz, Proki,
Toms). Hiat (spojenie dvoch samohlasok, z ktorych jedna patri inej
slabike) sa vyskytuje v cudzich a prevzatych slovach a v slovencine
je pripustné len na morfematickom $viku predpona — zaklad slova.
Hiat kizavostou a »dvojnasobnou* ténovostou pdsobi nie iba
(formélne) reklamne, ale je aj zvukovo pritazlivo (Liaex, Kroila,
Duan, Laudo, Mion). Zvlastnosti zvukového stvarnenia logonym
sa prejavuju i v neuplatiovani neutralizacie difuznych spoluhlasok
d, t, n, [ pred e, i. ,,Napidtie“ v zvukovom ustrojeni vlastného mena
a apelativa vidime v potencialnych (ale aj faktickych) moznostiach
propria narasat’, nereSpektovat’ kombinac¢né a iné zvukové zakonitosti
nocionalnych vyrazov prislusného jazykového systému. Logonymum
svojou neslovenskou, cudzou formalnou podobou a vyznamovou
nepriezra¢nostou pdsobi na komunikujtiiceho tak, Ze v nom neuplatni
zékonitosti slovenciny. Jeden cudzi prvok vyvold d’alsi (v tomto pripade
formalny ,,vyvola“ zvukovy). Pritomnost’ grafémy x Casto sposobuje,
ze sa slovo chéape ako cudzie, a tak sa i v reci realizuje so vSetkymi
znamymi cudzimi prvkami (Natex, Balex, Sadex, Hratex).

NajpritazlivejSou hlaskou i grafémou (formalne i zvukovo)
pre autorov, ale aj pre percipientov, je x, v slovencine absolltne
periférny prvok vyskytujuci sa (i to zriedkavo) iba v cudzich, pripadne
prevzatych slovach. Ani jeden cudzi prvok neprenikol do slovenciny
prostrednictvom logonym tak zretelne a v takej miere, Ze sa stal
typickym znakom tejto skupiny slov. Tomuto procesu napomohlo
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jeho fungovanie v slovach pomentivajucich nieco vynikajuce, osobité
(extra, expert, exportny, exkluzivny, excelovat’ a pod.). Rozhodujuce
su vsak jeho formalno-akustické prednosti: tvar (pripominajuci kriz),
ekonomizacia (dve fonémy vyjadrené jednou grafémou) a konfluentné
spektrum spojenia explozivy a sykavky (spojenie tvrdej a ostrej
fonémy so sykavkou). Toto spojenie kratkej expolozie velary a silného
a vyrazného Sumu sykavky dava slovu punc ,,zaiskrenia, zablesku*
(porov. Eleks). Tak, ako sa pri reklamach vyuziva pri vypisani slova
v zavere symbol hviezdy ako prejav kvality, Cistoty, exkluzivnosti,
v podobnej funkcii sa vo zvukovom vyjadreni vyuziva spojenie
foném k a s, napr. Liaex, Krystalux, Indimex, Makumdx, Vomix, Berix.
Graféma c v logonymach, ktoré sa neprekryvaju so ziadnou lexémou,
sposobuje pouzivatelom problémy, vyplyvajuce z neznalosti ich
motivaénych apelativ, resp. proprii. Napriklad logonymum Coile je
utvorené z priezvisk Comla a Ilecko akronymizéaciou. Podl'a autorov
treba nazov firmy ¢itat’ tak, ako je napisany. Z kupujucich vsak ani
jeden tento nazov takto zvukovo neinterpretoval, najfrekventovanejsia
(zvukova) podoba bola [koil]. Zvukova estetika sa v logonymach
dosahuje aj paronymiou, zvukosledom fonicky podobnych spoluhlasok,
ale aj slov, napr. Koltsun — consult, Teamtim, Vecierka Vcielka, Eribra
bar. Koncové ¢asti druhého slova v logonyme sa zvukovo prispdsobuju
prvému alebo sa vyuziva podobna slabika z prvého slova logonyma,
pricom obe Casti su motivované samostatnym slovom, napr. Hilde —
mode, Prel model, Stavsta, Ekokol, Butique Maloque a i.

Specificka slovotvorba, zvlastne cudzie prvky, periférne grafémy
a nezvycajné akronymické tvary spOsobuji neistotu pri vyslovnosti
logonym. VzhI'adom na to, Ze st to vlastné mena plniace identifikacnt
funkciu, nie je pritomnost’ cudzich prvkov v logonyme vhodna. Aj
v beznej komunikacii rozdielnost moznych zvukovych realizacii
skor brzdi dorozumievanie, pretoze hovoriaci sa k logonymu v reci
vracia, spreshuje vyslovnost alebo pouziva vysvetlujuce opisné
udaje. Autori vSak v tychto tzv. slovnych hrach vidia vysledok svojho
vedomého intelektualneho dusilia. Zaroven st to ,,ekonomické*
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tvary s kondenzaciou $truktir s rozliénymi poziciami. Expresivna
kvalita logonyma sa dosahuje vyberom a zostavenim nezvycajnych
fonematickych zoskupeni, ktoré pre periférnost’ v slovencine posobia
zvukovo esteticky pritazlivo a vhodné fonematické zoskupenia
vyvoléavaju Ziaduce predstavy.
Okremzvukovychjazykovychprvkovsanadosiahnutie reklamného
efektu vyznamne podiel'aju formalne jazykové prvky. Z nich najmi
velké pismend, interpunkéné znamienka, ale aj pouZzivanie grafém.
Pravopisny problém sposobuje pouzivatel'om pisanie velkych pismen.
Uvedomuju si proprialnu povahu logonym a neistotu spdsobuju
najmé viacslovné typy (Vihorlat Strojex, Baby centrum, Emilly
reStauracia; ak ma druhé slovo v logonyme pomenuvaciu funkciu,
malo by sa pisat’ s vel'kym zaciato¢nym pismenom). V kompozitnych
a akronymickych logonymach, v ktorych st jednotlivé komponenty
oddelené spojovnikom/pomlckou, je neistota pri pisani inicidly
druhého komponentu, napr. Ur — plan, Pro — Arch, Fe — Bard a 1.
Kedze ide o jeden slovny tvar, mali by byt jednotlivé Casti spojené
spojovnikom a pravopisny problém by nebol. Autori vSak nerozlisuju
spojovnik a pomlcku, presnejSie — poznaju iba pomlcku. V logonymach
sa spravidla pouziva pomlcka, zrete'ne od¢lenena od slov medzerami.
Pouziva sa v8ak aj vo funkcii spojovnika v ramci jedného zloZeného
slova. Pomlcka v akronymoch majticich pendant v apelativnej lexike
ma osobitné funkcie: chce upozornit’ na to, ze logonymum nie je
motivované rovnozvuénym apelativom, a informovat’ o tom, ze firmu
vlastnia viaceri majitelia (CHA — CHA, I — B — A). V rovnakej funkcii
sa pouziva aj bodka, znamienko plus, znak & (K.7.0., K+M DUO,
SO&LO). Nadmerné pouzivania interpunkcie v ndpisoch a nadpisoch
ovplyviiuje systémové funkcie jednotlivych znamienok. V logonymach
sa Specificky ,,zaobchddza“ so slovenskymi diakritikami vSeobecne.
V praxi (v pravopise vysokoskolskych Studentov) sme zaznamenali
podoby S. R. (namiesto SR — Slovenska republika), Ul 17. Novembra
(ndzvy mesiacov Studenti bezne piSu s velkym zaciatoCnym
pismenom), namiesto slova klient v slovenskom kontexte sa vyskytla
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(atonie zdmerne) podoba client atd’. Pre logonyma nie je relevantné ani
korektné oznaovanie mikkosti a kvantity, preto dizefi a mik&eti najma
v jednoslovnych logonymach pdsobi priznakovo. Apostrof sa vyuZziva
v privlastiiovacej funkcii, ktora plni v anglictine (Luka s). Okrem uz
spominanej grafémy x je expanzivnym cudzim prvkom v zvukovom
i formalnom ustrojeni logonym oznaCovanie fonémy k grafémou c,
fonémy 5§ zlozkami ch, sh, sch a zriedkavejsie fonémy f zlozkou ph,
t zlozkou th, ¢ zlozkou ts, a to nie iba v cudzich slovach, ale ¢asto
i v domacich (napr. Shicko). Toto ,,dvojité prepinanie” pisomného
kodu do zvukového pdsobi pritazlivo a exkluzivne(Cowboy shop,
Carpaty, Victoria, Client, Shicko, Martha). Pritazlivi podobu ma
pre autorov logonym graféma w, ktorou sa nahradza graféma v aj
v domacich slovach (Wagon Trading, Schwabik); agresivnejSia je
graféma y miesto i alebo j (Nay, Kryzol — Kristian, Zoltan, Myrmex
— Miro, Toyto, Lokay — Lokaj ). Podobne ako v cudzich slovach aj
v obchodnych menach su frekventované zdvojené spoluhlasky, mene;j
samohlasky. Zdvojené samohlasky sa vyskytuju najmi v nazvoch
firiem utvorenych akronymizaciou alebo v cudzej podobe mena (Koon,
Steevepress). Zdvojené spoluhlasky sa v logonyméach vyskytuju z tych
istych pricin ako zdvojené samohlasky, ale navyse sa tymto spdsobom
zamerne a zbytoCne ,,0zvlastni“ najcCastejSie meno majitela (Otto
servis, Jolla, Betty, Russing a 1.). Formalna i zvukova podoba cudzich
slov je, a pravdepodobne aj bude, pritazlivejSia a exkluzivnejsia
nez domaca. Vyzyvavo a nevkusne posobia hybridy typu Mdso Spis
market, Pavia shop, ,preklady” slovenskych mien Fox, Galus plus,
Tom computer, Tom offis, Mary, Sabren, Ketty. V komunikécii sa neujali
logonyma typu M & M, A & J, SO & LO, SA & KO, M + M, V + K +
V, L. S. D. C. potraviny, Peter’s, Domino’s a vyuZiva sa apelativum
(odevy, potraviny), resp. zdihavy opis miesta, kde sa firma & obchod
nachadza.

Tvorenie logonym je jednou z ciest nekontrolovatelného
prenikania cudzich prvkov do jazykového povedomia pouzivatel'ov
nasho jazyka. Logonyma st individudlnym vytvorom a odzrkadl'uje
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sa v nich prestiz cudzich vzorov, napodobiiovanie. Logonymum je aj
vizualny oznam, vyuzivajici ucinnt typografickti symboliku a upravu.
Nemozno vSak popriet skutoCnost, Ze su jednym zo zvlaStnych
komunikaénych prostriedkov (podobne ako znacky, symboly) na
preklenutie izolacie jazykov.

Obchodné nazvy a sprievodné reklamné texty nas sprevadzaju
denno-denne, aj ked’ vdc¢Sinou nemame obchodné a podnikatel'ské
zaujmy, pretoze reprezentuju firmuna obchodnych Stitoch, na firemnych
peciatkach a podobne. Su identifikatormi obchodnych objektov, ale
podavaju aj iné charakteristiky firmy a l'udi v nej pracujucich. Aj ked’
logonymum v prvom rade zaujme formalno-estetickou a typografickou
upravou, nemenej dolezité je aj jeho jazykové spracovanie, vhodnost’
vyberu typu motivacie a motivujucich slov a ich pravopisno-jazykova
uroven. Je paradoxné, Ze niektori majitelia si daju viac zéalezat' na
uprave napisu, nez na jazykovej spravnosti, bezchybnosti slovnej
Casti. Za jazykovy (pravopisny) nedostatok povazujeme chybny
proprializovany tvar motivujuceho apelativa alebo propria, pravda,
okrem pripadov logonym, v ktorych je takyto tvar funkéne a zamerne
vyuzity, ako napriklad v logonymach Bicigel, Lokay, Shicko, Victoria
a podobne.

Jazykové nedostatky st dvojakého charakteru: 1. ide o klasické
chyby alebo 2. o pouzitie neoverenych pravopisnych poddb.
Z klasickych chyb sa vyskytuje najcastejSie neoznacovanie kvantity
(prirodzene, nie v tvaroch, v ktorych je kvantita zdmerne neoznacena,
pri¢om hranica chyby a zamernej kratkosti tvaru niekedy nie je jasna),
napr. Restaurdacia?, Biely kamen, Iver, Papiernictvo Partik, Avion,
Vadium, Bonton, C—Styl, Espe Studio, ale aj morfologické, napr. Lustry,
¢i ortografické, napr. Krystalux (od kristal'). Znakom malého rozhl'adu
a nevedomosti autora su logonyma, v ktorych je motivujuce slovo iba
polovi¢nym navratom k pévodnej podobe, napr. Clivia (clivia +klivia),
Freésia (freesia+ frézia), Luculus (Lucullus + Lukulus, lukulské hody),
podobne Bisam, Fortuna, Monada, Koral, Novum, Onyx, Topas, Opal.
Neoznacovanie kvantity v tychto logonymach nemozno povazovat
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za funk¢né. Su to pravopisné hybridy, ktoré zneistuju pouzivatel'ov
jazyka podobne ako predchadzajuce priklady. Funkéné ani zamerné
nie su ani najcastejSie anglicko-slovenské hybridy, ktoré by mali
evokovat’ jazykové znalosti majitel'a. Pre percipientov ovladajicich
prislusny jazyk st takéto logonyma nielen dokazom neznalosti, ale aj
istej ,.kocurkovc€iny®, pretoze sa snazime dorozumievat’ medzi sebou
v cudzom jazyku, a navySe nespravne, napr. Corekt, Person Efekt,
elektric, S. G. servise, buseness, schop, Juwel, Ecquisit a i. Jazykové
nedostatky maja aj texty sprevadzajice logonymum na obchodnom
Stite, napr. wyroba a predaj mliecnych vyrobkov, kojenecky tovar,
oprava praciek, calunictvo a .

Aj logonyma otvaraji branu na prenikanie nespravnych slovnych
tvarov do povedomia pouzivatel'ov jazyka a tak zneist'uju ich jazykové
citenie. Z vyucovacej praxe vieme, ze stale ucinkuje sila oficidlneho
textu (a napis s logonymom takym je). Studenti ¢asto zdovodiuji
svoje jazykové nedostatky tym, Ze ,,tam som to tak videl napisané,
tak to pouzivaju v televizii, v novinach bolo tak napisané* a podobne.
Logonyma su texty, ktoré podvedome vnimame a ich znenie sa vryva
do pamiiti aj s chybami a nevedomost’ami toho, kto ich vytvoril.

Zaver

Reklamna funkcia logonym sa prejavuje na forme logonyma
vo vyuzivani kontaktovych prvkov, vo zvyseni periférnych grafém
v slovenskej grafike, ozvlastiiovani tvarov priddvanim neSpecifickych
formantov (tzv. logoformantov), ale aj typom pisma a podobne. Vyuziva
sa zvukova exkluzivnost, zvukovy efekt, napadnost’ periférnych
foném, expresivnost’ a pdsobiva fonickéd Struktira spoluhlaskovych
skupin, ktoré sa v slovencine vyskytuji zriedka a ktoré su priznac¢né
pre prevzaté a cudzie slova. Z vyskumov vyplyva, Ze percipienti
maju spravidla pri formalne netypickych logonymach s vyslovnostou
a sklofiovanim problémy, a tak dochddza ku komunika¢nym Sumom.
Preto sa v hovorenej komunikacii na spresnenie informacie logonyma
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vyuzivaju Casto aj v zakladnom tvare. Pre slovenské obchodné nazvy
su charakteristické najmé nasledovné tendencie:

1. na malom slovnom priestore ,,ukotvit* viac informacii, ¢o spravidla
paradoxne vytvara neinformaény a nepriezracny slovny tvar;

2.tsilie o kratkost’, uspornost vyrazu ako vysledok ekonémie vedomého
intelektualneho usilia, ktory je zabezpeCeny ,,superpoziciami‘
a kondenzaciami Struktur;

3. zosilnovanie expresivnosti logonyma vyberom a zostavenim
fonematického prostredia netypického pre slovencinu;

4. vyrazny vplyv kontaktovych javov, cudzich slov, $pecifickych
slovotvornych prostriedkov, napodobiiovanie a prestiz vzorov;

5. uprednostiiovanie reklamnej a propagacnej funkcie logonym, ktoré
sa odraza vo zvySovani narokov majitel'ov na ich jazykové a formalne
stvarnenie;

6. tendencia k flexii logonym v hovorenej komunikacii;

7. vyhladavanie zvukovych, tvarovych i vyznamovych kombinacii,
ktoré¢ by mali na percipienta pdsobit’ esteticky a vyvolavat’ ziaduce
predstavy;

8. silny motivacny priznak prislusnosti firmy k majitel'ovi.

71



Literatura:

BLANAR, V. 1994. Onymicka nominacia. In: Jazykovd a mimojazykova
stranka vilastnych mien. Zbornik referatov z XI. slovenskej onomastickej
konferencie konanej v Nitre 19.—20. maja 1994. Bratislava : Jazykovedny
Gistav I2. Stira SAV; Nitra : Vysoka §kola pedagogicka v Nitre, 1994, s. 7
—14. ISBN 80-88738-68-7.

BLaNAR, V. 1996. Teoria viastného mena. (Status, organizdcia
a fungovanie v spolocenskej komunikacii). 1. vyd. Bratislava : Veda,
1996. 250 s. ISBN 80-224-0490-X

DokutriL, M. 1989. K problematice nazvu spolecenskych instituci
a organizaci. In: Chrématonyma z hlediska teorie a praxe. Sbornik z 3.
celostatniho seminéfe “Onomastika a §kola”, Usti nad Labem 21. — 22.
6. 1988, red. R. Sramek a L. Kuba, Brno 1989, s. 44 — 54.

Dornik, J. 1990. Lexikalna sémantika. Bratislava : Univerzita
Komenského, 1990. 304 s.

Dornik, J. 1999. Zdklady lingvistiky. Bratislava : Stimul, 1999. 228 s.
Furpik, J. 1993. Slovotvorna motivacia a jej jazykové funkcie. 1. vyd.
Levoca : Modry Peter, 1993. 200 s. ISBN 80-85515-03-2

Furpik, J. 2004. Slovenska slovotvorba. 1. vyd. Ed. M. Olostiak.
Presov : Nauka, 2004. 200 s. ISBN 80-89038-28-X.

Horecky, J. — Buzassyova, K. — BosAk, J. a kol.: Dynamika slovnej
zasoby sucasnej slovenciny. 1. vyd. Bratislava: Veda, 1989. 436 s.
Horecky, J. 1994. Logonomastika ako onomastickd disciplina. In:
Jazykovd a mimojazykova stranka viastnych mien. Zbornik referatov
z XI. slovenskej onomastickej konferencie konanej v Nitre 19. — 20.
maja 1994. Bratislava : Jazykovedny ustav L. Stira SAV; Nitra : Vysoké
Skola pedagogicka v Nitre, 1994, s. 76 — 78. ISBN 80-88738-68-7.
GERMUSKOVA, M. 1994. Simulovana recepcia — prekazka odhalovania
Citatel'skej identity. Slovensky jazyk a literatira v skole, 1994, 1 — 2,
s. 12 -14.

GERMUSKOVA, M. 1997. O stimulatoroch a blokatoroch c¢itateI'ského
procesu. In: Informdtor kniznic, &. 1, PreSov : Sarisska kniZnica,
1997, s. 18-21.

72



IMrIcHOVA, M. 1995. Nové onomastické tvary v systéme slovenského
jazyka. In: Slovenska rec, 60, 1995, s. 148 — 152.

IMRICHOVA, M. 2002. Logonyma v systéme slovenciny. PreSov : FHPV
PU, 2002. 142 s. ISBN 80-8068-111-2.

Knappova, M. 1995. Obchodni jméno jako fenomén onomaziologicky
a sociologicky. In: Slovo a slovesnost, 56, 1995, s. 276 — 284,

KRrsko, J. 2002. Mikrostrukturne vztahy v onymii. In: Slovenska rec,
67,2002, ¢. 3,s. 142 - 152.

MaITaN, M. 1979. Onomastické terminy podl'a objektov pomentvanych
vlastnymi menami. In: Kultira slova, 13, 1979, s. 153 — 159.
Maitan, M. 1989. Klasifikacia chrématonymie. In: Chrématonyma
z hlediska teorie a praxe. Sbornik z 3. celostatniho seminare
“Onomastika a $kola”, Usti nad Labem 21. - 22. 6. 1988, red. R.
Sramek a L. Kuba, Brno, 1989, s. 13.

MaJTAN, M. 1994. Motivacia a lexikalna sémantika. In: Jazykovd
a mimojazykova stranka viastnych mien. Zbornik referatov z XI.
slovenskej onomastickej konferencie konanej v Nitre 19. — 20. maja
1994. Bratislava : Jazykovedny Gstav L. Stiira SAV; Nitra : Vysoka $kola
pedagogicka v Nitre, 1994, s. 15— 19. ISBN 80-88738-68-7.

Picua, E. 1989. Informacna hodnota chrématonym. In: Chrématonyma
z hlediska teorie a praxe. Sbornik z 3. celostatniho seminafe
“Onomastika a §kola”, Usti nad Labem 21. — 22. 6. 1988, red. R.
Sramek a L. Kuba, Brno, 1989, s. 35 — 39.

Rirka, 1. 1999. Dialektika dialektologie. In: Narecia a narodny jazyk.
Zost. A. Ferenc¢ikova. Bratislava : Veda, 1999, s. 99 — 104.

SaBor, J. 1989. Centrum a periféria slovenského spoluhlaskového
podsystému. In: Slovenska rec, 55, 1989, s. 97 — 104.

SRAMEK, R. 1976. Onymicky priznak. In: VI slovenskd onomasticka
konferencia. Zbornik referatov. Nitra 4.—-6. aprila 1974. Red. M.
Majtan. Bratislava : Veda, 1976, s. 7 — 14.

73



DYNAMIKA PREMIEN URBANONYMIE

Pavol Odalos$

Nominac¢ny systém v urbanonymii

Vyskum slovenskej urbanonymie sa profiluje od 30. a 40.
rokov 20. storoCia. Systematicky vyskum slovenskej urbanonymie
sa realizuje od 70. rokov 20. storo€ia. Vytvorené onomastické prace
o urbanonymach sa stali podkladom, z ktorého sme vychadzali pri
profilovani nomina¢ného systému v urbanonymii.

Nominac¢ny systém v urbanonymii vytvaraju nazvy ulic a ndmesti
v procese pomenuvania — premenovania — opatovného premenuvania,
ktory rdmcuje spolocenské prostredie a legislativne normy.

Nominac¢ny systém urbanonymie sa realizuje v euroazijskom
a americkom modeli pomentvania. V eurodzijskom modeli tvorby
urbanonym etnika viac alebo menej determinovali tvorbu urbanonym,
v americkom modeli tvorby urbanonym mnozstvo etnik neutralizovalo
etnické parametre, a preto vznikol kvantifikujici systém odpocitania
ulic.

Nominacny systém determinujui vyvinové tendencie. Za vyvinova
tendenciu povazujeme smer vyvinu, ktory sa realizuje fixaciou jedného
z pdlov vyvinovej binarity a prejavuje sa dominantnym uplatiiovanim
ur¢itého sémanticko-struktirneho typu nazvov ulic a namesti.

Nominac¢ny systém sa profiluje v sextete bindrnych tendencii,
ktoré sa diachronne uplatiiuju cyklicky v kvartete triadickych
supertendencii.

Binarne vyvinové tendencie

1. tradicionalizacia — neologizacia (zachovavanie ustalenych
typov oznaCenia podla tvaru, smeru, polohy — vytvaranie novych
typov oznacenia),

2. nacionalizacia — internacionalizacia (Cerpanie nametov na
oznacenie z domacich alebo zahrani¢nych zdrojov),
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3. teizdcia — ateizacia (vyuZzivanie alebo likvidovanie nazvov
obsahujucich nabozenské reality),

4. personalizacia — depersonalizacia (zakomponuvanie -—
nezakomponuvanie mien 0s6b do nazvov),

5. honorifikacia — ahonorifikacia (glorifikovanie Cize oslavovanie
ako prejav Ucty a uznania istej vyhranenej skupine osob alebo
urcitym realitdm — opacna tendencia, ¢asto ako reakcia na protikladnti
tendenciu),

6. schematizdcia — deschematizdacia (pausalna konstrukcia podl'a
istych spolocensko-politickych symbolov, ktord moéze suvisiet aj
s deformaciou kultirno-historického vedomia naroda — opacna
tendencia, ktora je priamou odozvou na protichodnu tendenciu.

V diachronnom pohlade na urbanonymiu, ktora sa uplatiiovala
na uzemi sucasného Slovenska, moézZeme konStatovat, Ze vyvinové
tendencie sa profiluji v symetrickom modeli, ked’ prvy blok vytvaraju
tendencie ¢. 1 — 3, druhy blok tendencie ¢. 4 — 6.

Triadické procesualne supertendencie

Proces pomenuvania ulic a namesti bol iniciovany vnutorne
spatou triadickou supertendenciou tradicionalizdacia — nacionalizacia
— teizdacia. Vznikaji nazvy ulic ako Dolna, Horna, Kratka, Krizna,
Strma; Hronskd, Nabrezna, Poto¢na ul., K cintorinu, K mlynu, Na
paziti; Letnd, Zimna; Garbiarska, Maésiarska, Remenarska, ktoré
tradicnym spdsobom oznacovali ulice. Pomenovanie sucasne
charakterizovalo ulicu a pouzivatel'ovi jazyka mnohokrat aj pomahalo
pri orientdcii v meste. Tradicionalizacia je bytostne (implicitne)
prepojena s nacionalizaciou, pretoze pomenuvaci proces iniciuju
etnikd. Explicitne sa etnicita ako prejav realizacie nacionalizicie
demonstruje v nazvoch typu Slovenska ul. (pozri Odalos, 1999).
Teizacia je vyrazom krestanskych tradicii hlboko zakorenenych na
uzemi Slovenska a prejavuje sa v nazvoch typu Farska, Modlitebna,
Kostolna ul. a pod.
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Postupne sa pri prementvani nazvov zacinaji vyraznejSie
presadzovat opozitné cleny tendencii a realizuje sa triadicka
supertendencia neologizdcia — internacionalizacia — ateizdcia.
Neologizacia nazvov je zretel'na uz v prvej polovici 20. storocia. Ide
nielen o sémanticku, ale aj o Strukturnu neologizaciu. Sémanticky sa
nazvy obohacuju o nové reality, napr. Legionarske nam., Mladeznicka
ul,, Ul druzby. Zo Sstruktirneho hladiska sa popri nazvoch
s adjektivnym anteponovanym privlastkom typu Horna ul. objavuji
nazvy s postponovanym substantivnym privlastkom typu Ul. Janka
Jesenského, pricom ndzvy obsahuju Coraz viacej slov napr. v type
UL majového povstania ¢eského l'udu alebo Ul. 50. vyroc¢ia Velkej
oktobrovej socialistickej revolucie. Uvedené nazvy pouzivatelia jazyka
v komunikacii i na uliénych tabuliach skracovali na Ul. MPCL a Ul
50. vyr. VOSR, ¢o najmi v prvom pripade pre lokalnu rozsirenost’
skratky viedlo ku komunikacnym skratom. Za internacionalizaciu v
urbanonymii povazujeme pouzivanie inonarodnych realit (osdb, veci,
javov) vnazvoch ulic a ndmesti. Ateiz4cia v urbanonymii je zretel'na po
roku 1948, ked’ sa systémovo likvidovali nazvy obsahujice nabozenské
reality, napr. FrantiSkanska ul. bola v Bratislave nahradend ndzvom
Pugacovova ul., FrantiSkanske nam. nazvom Dibrovovo nam.

Vplyv ideologie na urbanonymiu sa realizoval prostrednictvom
triadickej supertendencie personalizdacia — honorifikdacia — schematizacia.
Prirodzena potreba fixovat’ v nazvoch osoby ako reprezentantov urcitej
spolo¢nosti (personalizacia) — v minulosti sa realizovala prostrednictvom
mien svitych, mestanov, panovnikov, vyznamnych osob — sa realizovala
uprednostiiovanim vyhranenej skupiny oséb v ndzvoch ulic a namesti,
napr. vojakov: Ul kpt. Nalepku, Ul. part. Usiaka, Nam. gen. Svobodu.
Postupne sa zoslaviovali (honorifikovali) nielen komunisticki vodcovia
v nazvoch typu Marxova ul., Leninovo nam., Gottwaldovo nam., ale
aj rozne komunistické symboly, napr. Ul februarového vitazstva,
Néam. Tudovych milicii, Ul. Cervenej armady. Schematizacia nastava
hromadenim rovnakych politickych nazvov vo vsetkych mestach, napr.
Svermova ul., Ul &eskoslovenskej armady, Nam. SNP a pod., resp.
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kumulovanim politickych nazvov na sidliskach, napr. v B. Bystrici na
sidlisku Sasovaboliulice pomenované po socialistickych akomunistickych
osobnostiach, napr. Asmolovova, Benadova, Hagarova, Klokocova,
Volkovova, Zapotockého, Zupkova ul. a pod.

Zmeny, ktoré priniesol 17. november 1989, sa v urbanonymii
odrazili v nazvoch ulic a namesti prostrednictvom supertendencie
deschematizacia — ahonorifikicia — depersonalizacia realit (0sob,
symbolov, dejov), ktoré suviseli s budovanim socializmu a komunizmu
v rokoch 1948 — 1989. Na Slovensku sa premenovali desiatky nazvov
typu Nam./ Ul. Cervenej armady, Leninovo nam./ Leninova ul.,
Gottwaldovo nam./ Gottwaldova ul., Fu¢ikova ul./ Ul. Juliusa Fucika,
UL pionierov/ Pionierska ul. (podrobnejsie pozri Odalos 1996).

Sexteto vyvinovych binarit (tradicionalizacia — neologizdcia,
nacionalizacia — internacionalizacia, teizdcia — ateizdcia,
personalizacia — depersonalizacia, honorifikacia — ahonorifikacia,
schematizacia — deschematizacia), ktoré sa realizuju formou kvarteta
triadickych supertendencii (tradicionalizacia — nacionalizacia —
teizdcia, neologizacia— internacionalizacia— ateizacia, personalizacia
— honorifikacia — schematizacia, deschematizacia — ahonorifikdcia
— depersonalizacia) po uplatneni celého systému zacina opétovne
vyuzivat vychodiskovu triadicki supertendenciu tradicionalizdicia
— nacionalizacia — teizacia pouzivanim revitalizovanych pomenovani
typu Dolna ul., Narodna ul., Kapitulskd ul. s vydatnou pomocou
personalizdcie a naslednym uprednostiiovanim osdb s demokratickou
minulost'ou, napr. Stefanikova ul.

Na zéaver celku Dynamika premien urbanonymie sumarizujeme
chdpanie nomina¢ného systému urbanonymie, ktoré¢ je sucasne
vyustenim vSetkych predchadzajucich urbanonymickych casti a ich
procesualnou syntézou.

Nominacény systém v urbanonymii vytvaraju nazvy ulic a namesti
V procese pomenovania — premenovania — opatovného prementvania.
Nomina¢ny systém urbanonymie sa realizuje v eurodzijskom
a americkom modeli pomentvania.
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Nominac¢ny systém determinuju (ramcuju) vyvinové tendencie.
Za vyvinovu tendenciu povazujeme smer vyvinu, ktory sa realizuje
fixaciou jedného z pdlov vyvinovej binarity a prejavuje sa dominantnym
uplatiiovanim  uré¢itého sémanticko-Struktirneho typu nazvov ulic
a namesti.

Nominac¢ny systém sa profiluje v sextete binarnych tendencii,
ktoré sa diachronne uplathuju cyklicky v kvartete triadickych
supertendencii.

Procesualne systémové chapanie premien urbanonymie umoznuje
sucasné komplexné mapovanie systému ako celku, ale zaroven aj
skenovanie procesu premien (jedného) pélu vyvinovej binarity, ked’ je
centrom alebo perifériou vyvinového procesu.

K vyvoju zmien ulic a namesti Banskej Bystrice po roku 1989

Vznik mesta Banska Bystrica stvisi s rokom 1255, ked’ mu boli
udelené mestské vysady kralom Belom I'V.

Nazvy ulic v stredovekej Banskej Bystrici suviseli s polohou
a charakterom ulic a s Cinnost'ami, ktoré sa viazali na tieto ulice.
Nézvy boli v nemcine, napr. v mape z roku 1589: Untere Gasse, Obere
Gasse, Grauer Gasse, Neue Gasse, Badergasse, Obere Silbergasse,
Untere Silbergasse, Pfarhofgasse. Stred stredovekého mesta tvorilo
namestie, vtedy Ring.

V neskorSom obdobi st nazvy ulic Banskej Bystrice uvadzané
v mad’ar¢ine, napr. v roku 1896. Ulice vSak nemaji povodné nazvy,
ale su vi¢sinou pomenované po madarskych osobach a osobnostiach,
napr. Untere Gasse nie je Dolna ulica (d’alej ul.), ale Kossuth Lajos
utca, Obere Gasse nie je Horna strieborna ul., ale Heitzmann Adras
utca a pod.

Po roku 1918 su nazvy ulic a namesti uvadzané uz v slovencine.
Uradnymi nazvami sa stivaji pomenovania, ktoré fungovali
v netradnej komunikacii medzi obyvatel'stvom, napr. Hlavné namestie
(dalej nam.), Horné nam., Dolné nam., Strieborné nam., Dolna ul.,
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Stdobna ul. a pod. Nazvy podl'a 0sob a osobnosti sa v zozname ulic
z roku 1921 prakticky nevyskytuji. Zviac¢Sovanim Banskej Bystrice
sa na pomenovania ulic vyuZzivaji rdzne typy nazvov, napriklad
aj pomenovania podla miestnych $pecifik, ulice: Na potdcok, Pod
kalvariou, Na troskach, Pod vrSok, Na pilu. Po roku 1945/1948 zacinaju
postupne pribudat’, najmé v suvislosti s velkou vystavbou mesta a so
socialistickou orientaciou Ceskoslovenska, pomenovania podla 0sob,
roznych pamétnych udalosti a vyznamnych spolocenskych skutoc¢nosti
(Odalos, 1993). ZreteI'né je to na novovznikajucich sidliskach, preto
spomeniem tri priklady.

Sidlisko Prednadrazie vznikalo v 50. rokoch. Nie dlhé obdobie od
ukoncenia 2. svetovej vojny malo vplyv na nazvy ulic, ktoré dostali
pomenovanie suvisiace s touto dejinnou udalostou a v ramci toho
aj so Slovenskym ndrodnym povstanim (d’alej SNP), napr.: Trieda
(d’alej tr.) SNP, Ul. 29. augusta, Partizanska cesta, Ul Ceskoslovenskej
armady a Jegorovova cesta.

Sidlisko Foncorda vznikalo v 60. a 70. rokoch. Pomenovania ulic
a namesti suviseli so sovietskymi, ¢eskymi a slovenskymi osobami
a osobnostami a s realitami, ktoré sa viazali na socialistické symboly
a tradicie, napr.: Tr. V. L. Lenina, Ul. M. Gorkého, UL. J. Wolkra, UL. J.
Svermu, Ul. P. Jilemnického, Ul. M. Ne$pora, Moskovska ul., Tulska
ul., Oremburska ul., Kyjevské nam., Ul. druzby, Mladeznicka ul.
a pod.

Sidlisko Séasova vznikalo v 70. a 80. rokoch. Ulice tu boli
pomenované najmid po predstaviteloch komunistickej strany
z Ceskoslovenska a Sovietskeho zvizu, ktori sa nejakym spdsobom
viazali na Bansku Bystricu, no tieZ i§lo o osoby bez vécsich suvislosti
s Banskou Bystricou, napr.: Gottwaldova, Smeralova, Kloko&ova,
Exnarova, Gliderova, Volkovova, Novomeského, Asmolovova,
Benadova, Zupkova, Umanského, Hagarova ul. a pod.

Po roku 1945/1948 pribtudaju hlavne ndzvy ulic, ktoré odrazaju
socialisticku orientaciu Ceskoslovenska. Zretelnejsie sa nazvy tohto
typu presadzuji najma od zaciatku 70. rokov 20. storocia.
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V stave, ktory sme spomenuli, sa nachadzali ulice a namestia
Banskej Bystrice do 17. 11. 1989. V suvislosti so zmenami
v Ceskoslovenskej spolocnosti po tomto termine sa ukazalo ako
potrebné premenovat’ aj nazvy viacerych ulic a namesti. Premenovaci
proces sa az postupne vyprofiloval ako vel'mi naro¢ny, lebo iSlo zvacsa
o premenovanie viacerych ulic i ndmesti, takze v kone¢nom désledku
i8lo fakticky o jednu z najvacsich zmien v uli¢cnom nazvoslovi Banskej
Bystrice v jej historii.

V Banskej Bystrici tieto zmeny usmerfiovala Nazvoslovna komisia
pri ONV v Banskej Bystrici, po zdniku ONV a vzniku okresnych
uradov Nazvoslovna komisia pri Okresnom urade v Banskej Bystrici.
Neskorsie si Mestsky urad v Banskej Bystrici zriadil Poradny zbor
primatora pre tvorbu nazvov ulic, ndmesti a casti mesta. Vo vSetskych
menovanych organoch sme sa zucastiiovali a tiez sa zcCastiiujeme
odbornych prac, v mestskej komisii tieto prace odborno-organizacne
zabezpecujeme ako predseda.

Menované pracovné skupiny odbornikov od zaciatku uvazo-
vali, akym spdsobom pristupovat k premeniavaniu koncepcne
a systematicky. Za vychodisko zobrali tézu, ze — v celkoch ulic,
ktoré nie su jednotne tematicky orientované — ide v podstate
o rekonstrukciu nadzvov. Prementvanim sledovali jednak dat’ tradnt
podobu pdvodnym ¢i neuradne fungujicim pomenovaniam a jednak
premyslenym sposobom prebudovavat’ existujuce spolocensky
neprimerané pomenovania ulic a namesti. Vysledna podoba nového
nazvu nemala narusat’ charakter nazvov ulic mikroregionu, ale mala
tento mikroregion prirodzenym spdsobom dotvarat’.

Nezanedbatelné miesto mala v tomto procese verejnost’, ktora
aktivne vstupovala do premenovavania (pozri eSte Odalos, 1991).
V prvych mesiacoch roku 1990 to boli listy obCanov adresované
nazvoslovnej komisii, prip. jej ¢lenom, neskorSie aj reakcie verejnosti
v tla¢i, ako odpoved’ na publikovanie ndvrhov zmien. Takouto
postupnostou sa potom nazory ob¢anov dostavali priamo do navrhov
zmien. Partnerska funkcia verejnosti sa dostala aj do zakona SNR z 22.
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11. 1990 o tizemnom a spravnom ¢leneni Slovenskej republiky, kde sa
upravuje aj oznacovanie ulic a inych verejnych priestranstiev.

Zakladna myslienka rekon$trukcie pomenovani ulic a namesti sa
konkretizovala v tychto zasadach:

a) premenuvanim zoficidlnit pomenovania, ktoré paralelne
fungovali v komunikacii s tradnymi nazvami majiicimi ¢asto politicky
charakter, napr. Ul. februdrového vitazstva sa zmenila na Narodnu
ul., Malinovského na Dolnu ul., Moyzesova na Kapitulska ul., Nam.
1. maja na Strieborné nam, Cesta osloboditel'ov na Skubinsku cestu
a pod. Nové ndzvy sa vo vicsine pripadov uz v minulosti pouzivali
na oznacovanie a ich vtedajSie premenovanie bolo motivované zvicsa
novou politickou situaciou,

b) premenovavat vzhl'adom na charakter ulic mikroregionu ¢i
viacsieho celku ulic takym spdsobom, Ze sa vzdy brali ur¢ité oporné
body, na zaklade ktorych sa robili zmeny. Zmeny sa uskutoc¢nili: na
zéaklade blizkosti domu maliara sa premenovala Ul. obrancov mieru na
Skuteckého ul., na zaklade blizkosti divadla a skoly sa zmenila Ul. Z.
Nejedlého na Ul. J. Cikkera a Fu¢ikova na Svantnerovu ul., na zaklade
bezprostredného susedstva dvoch ulic v ohrani¢enom mikroregione
sidliska Fortnicka sa premenovala Ul. B. Polevého na Ul. M. Razusa,
druha ulica na Fortnicke je Ul. T. Vansovej, na zaklade blizkosti stavieb
architekta sa zmenila Dimitrovova na BelluSovuul., na zaklade vecnych
savislosti dvoch ndmesti sa premenovalo Nam. Cervenej arméady na
Nam. banickeho povstania, druhé bezprostredne susediace namestie
sa vola Nam. SNP, na zaklade prislusnosti L. Stara k predstavitelom
slovenského néarodného obrodenia sa zmenilo Nam. K. Gottwalda
na Nam. I. Stara, v blizkosti su Kalin¢iakova a Bernoldkova ul., na
zaklade pribliznej ¢asovej zhody doby vzniku ulice a zivota osobnosti
sa premenovalo Nabrezie (d’alej len ndbr.) duklianskych hrdinov na
Stefanikovo nabr.

Myslienka iného vykladu motivacie pomenovani sa stala
dominantna pri pomenovaniach typu Moskovska, Tulska ul. a pod.,
ked’ sa nazvy tychto miest neinterpretovali ako mesta dominantne;j
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krajiny byvalého socialistického spolocenstva, ale ako aglomeracie
vel'kého obchodného partnera. Podobne sa vyklad motivécie Ul 9.
maja neinterpretoval ako defi oslobodenia Ceskoslovenska, ale ako
dent ukoncenia 2. svetovej vojny. Na zaklade odli$nej interpretacie
motivacie tychto ndzvov ich nebolo potrebné premenovavat'.

Specifické miesto v procese zmien nazvov ulic a namesti mali
sidliska.: Prednadrazie, Fortnicka, Uhlisko, Foncorda, Radvan,
Podlavice a Sasova. Niektoré z nich si preto v§imneme.

Komisie pri diskusidch o funkénosti nazvov ulic sidlisk sa
zamerali najmid na sidliskd, ktorych ulice zjednocuje spolo¢na
tematicky orientovana koncepcia. Hlavné kritérium bolo, ¢i je tato
koncepcia poplatnd dobe svojho vzniku a ¢i ma aj v sucasnosti svoje
opodstatnenie.

Sidlisko Prednadrazie ma nazvy koncepcne suvisiace s 2. svetovou
vojnou a so SNP. Nazvy su funkéné aj v sucasnosti, hoci v dobe
svojho vzniku boli ¢iastocne poplatné dobe takym spdsobom, akym
sa vysvetl'ovalo SNP hlavne ako zasluha komunistickej strany. Nazvy
sidliska sa rozsirili pri zmene Nam. V. 1. Lenina na Nam. slobody,
ktoré bezprostredne susedi s Tr. SNP a s Ul. Ceskoslovenskej armady.

Sidlisko Podlavice ma ulice pomenované podla stromov, preto
tieto nazvy nemohli byt poplatné dobe a st stale funkéné. Su to:
Gastanova Javorova, Limbova, Lipova a Visnova ul. Bezprostredne
susediace mikroregiony byvalych obci Podlavice a Skubin, ktoré s uz
sucast'ou Banskej Bystrice, maju ulice tieZ s€asti pomenované podl'a
stromov a podl'a miestnych kopcov, napr.: Jasenova ul., Jedlova ul.,
UL Lucicky, Ul. pod Dubravou, Bukové ul., Ul. pod Strafiou a pod.

Sidlisko Sasova bolo postupne budované v dvoch desatroc¢iach od
zaciatku 70. rokov do konca 80. rokov a pomenovania ulic suviseli
najmé s komunistickou stranou, presnejsie s osobami ¢i osobnost’ami
suvisiacimi s touto organizaciou. Priebeh diskusii v komisiach i vo
verejnosti ukazal neprimeranost tychto pomenovani pre vacSinu
obyvatel'stva. Kedze iSlo az o 18 ulic, bolo nutné najprv vybrat
modely, podl'a ktorych by sa rozpracovali konkrétne pomenovania
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a tieto modely by sa potom dali na diskusiu verejnosti. Objavili sa
rozne navrhy na pomenovanie, napr. podla ovocia, podla hviezd,
podla chotarnych nazvov tejto lokality, podl'a Zenskych rodnych mien
a pod. Ako najprimeranejSie sa ukazali dva navrhy: pomenovat’ podla
pohori a vrchov Slovenska a podl'a vyznamnych rodakov a d’al§ich
dolezitych slovenskych osobnosti. Z diskusie vySiel vitazne prvy
navrh. Pri realizdcii modelu pomenovani ulic podla slovenskych
pohori a vrchov sa vychadzalo z toho, Ze tieto pomenovania su
tematicky jednotne orientované, motiva¢ne pestré a pri planovani
konkrétneho rozlozenia je ich mozné abecedne usporiadat’ aj preto,
lebo reliéf terénu ma vzostupny i zostupny charakter. Abecednym
usporiadanim sa sledovala ve'mi rychla a jednoznac¢nd orientacia
na sidlisku: smerom od centra Banskej Bystrice mali pomenovania
vzostupnu tendenciu podla prvych a d’alSich pismen abecedy, napr.
Beskydska, Dumbierska, Fatranska ... Starohorska, Tatranska ul.,
a smerom od Brezna mali pomenovania klesajicu tendenciu, napr.
Tatranska, Starohorska ... Fatransk4, Dumbierska, Beskydska ul.

V procese zmien nazvov ulic a ndmesti v Banskej Bystrici sa
vyskytovali aj r6zne typy problémov, ktoré roz¢lenime na spolocenské
a na jazykové problémové situacie.

a) Za problémy, ktoré sme nazvali spolocenské, povazujeme
rozne tlaky ¢i naznaky tlakov rozlicnych politickych, konfesijnych,
stavovskych a obCianskych skupin na realizaciu alebo na nerealizaciu
urcitej zmeny. Uvedieme typové priklady:

V pripade Nam. SNP boli tlaky na jeho premenovanie. Suviseli
s interpreticiou SNP ako dominantnej zalezitosti komunistickej
strany, resp. s polovym chapanim SNP ako “Cierneho dna.” Nazov
Nam. SNP ostal. Problém SNP sa globalne vyriesil vyhlasenim SNP za
Statny sviatok Slovenskej republiky, pre historikov este ostava presne
vysvetlit’ jednotlivé etapy a stranky tejto historickej udalosti.

Po realizacii zmeny Moyzesovej na Kapitulsku ul. sa objavila
poziadavka rimsko-katolickeho spolocenstva premenovat mensSie
z dvoch namesti v centre na Moyzesovo nam. Mestsky urad v Banskej
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Bystrici tento zamer aj uskutoCnili a v auguste 1990 premenoval
Nam. banickeho povstania na Moyzesovo nam. napriek nesthlasu
nazvoslovnej komisie.

Po zmene nazvov Golianova a Viestova ul. na sidlisku Sasova
v ramci celkovej zmeny koncepcie nazvov sa v lete 1933 objavili
snahy mestského uradu — na zaklade poziadaviek Casti poslancov —
pouzit’ tieto pomenovania v inej Casti mesta. Nazvoslovna komisia
navrhy neodporucila pre nesuhlas obyvatelov ulic navrhnutych na
premenovanie, preto mestsky urad zamer neuskutocnil. V budicnosti
vSak bude mat’ Banskd Bystrica pomenované dve ulice po tychto
osobnostiach.

Pri realizacii niektorych zmien sa objavili nesuhlasné néazory
obyvatelov ulic, ktori nesuhlasili so zmenou alebo nesuhlasili
s navrhovanym pomenovanim pri zmene: napr. obyvatelia Sokolovske;j
ul. ziadali ponechat’ nazov. Ulica ostala v pévodnej forme; obyvatelia
Ul. MDZ nesuhlasili s navrhovanym nazvom Konvalinkova ul., aj ked’
sa v blizkosti nachddzala Azalkova a Astrova ul. Na navrh obyvatel'ov
dostala ulica pomenovanie Na Graniari; obyvatelia Tr. V. I. Lenina
nesuhlasili s premenovanim na Ul. J. C. Hronského. Z navrhov
obyvatel'ov bol akceptovany navrh Slne¢na ul. V tomto pripade mozno
povedat, Ze pri zmenach po 17. 11. 1989 sa vo vSeobecnosti objavila
Castd nechut’ velkej Casti obyvatelov pomentvat’ ulice po osobach;
v jednom pripade nebol akceptovany navrh obyvatel'ov, pretoze prisiel
az po realizacii zmeny. Ul. dr. Ehrenwalda bola zmenena na Stolickovua
ul. Obyvatelia ziadali Ul. pri evanjelickom kostole. Tato otazka vSak
ostala otvorena.

V jednom pripade sa objavil isty stupent dorazu na premenovanie
Cesty k nemocnici na Ul. dr. D. Petelena. Dr. Petelen pracoval v tejto
nemocnici. Pri prediskutovavani tejto otazky v tla¢i sa objavili
vecné pripomienky, ze sa chce premenovat vo vedomi obyvatelov
pevne zafixovana ulica a Ze kvality dr. Petelena mozno ocenit
inym primeranejSim spdsobom. Realizacia tejto zmeny sa zatial
neuskutocnila.
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b) Jazykové problémy a sposob ich vyrieSenia sme prezentovali na
celej ploche tejto Casti, preto z jazykovych problémov nam ostali len
tie, ktoré suvisia s vyberom formy pomenovania. Ide o kratku podobu
Starovo nam. alebo dlha podobu Nam. L. Stara. Jednoznaéne nemozno
povedat’, ze sauprednostiiovala kratka alebo dlha forma. Pri rekonstruk-
cii sa vacsinou prihliadalo na formu okolitych nazvov, podl'a ktorych sa
uprednostiovala pri zmenach oso6b vacsinou dlha forma. Pri zmenach
na sidlisku Sasova sa pouzila forma s anteponovanym privlastkom
typu Gerlachovska ul., ktora je komunika¢ne vyhodnejsia.

Proces premenovavania a realizaciu zmien nazvov ulic a namesti
v Banskej Bystrici po 17. 11. 1989 uzatvorime konStatovanim, ze
zmeny v tematicky nie jednotne orientovanych celkoch ulic a ndmesti
sa uskutocnili prostrednictvom rekonstrukcie a zmeny v tematicky
jednotne orientovanych celkoch ulic a nadmesti sa realizovali na
zaklade posudzovania ich funkénosti a pripadne premenuvanim podl'a
vybranej koncepcie.

Zmeny nazvov ulic a namesti B. Bystrice po 17. 11. 1989

Cislo | stary nazov novy nazov platnost’ od

1 UL februarového vitazstva Narodna ul. A. Platné od 25. 1. 1990
2 Malinovského ul. Dolné ul. A. Platné od 25. 1. 1990
3 Moyzesova ul. Kapitulska ul. A. Platné od 25. 1. 1990
4 Nam. 1. maja Strieborné nam. A. Platné od 25. 1. 1990
5 Nam. Nam. A. Platné od 25. 1. 1990

Cervenej armady banickeho povstania

6 Ul. obrancov mieru Skuteckého ul. A. Platné od 25. 1. 1990
7 UL Z. Nejedlého UL J. Cikkera A. Platné od 25. 1. 1990
8 Fucikova ul. UL F. Svantnera A. Platné od 25. 1. 1990
9 UL B. Polevého Ul. M. Rézusa A. Platné od 25. 1. 1990
10 UL dr. Ehrenwalda Stolickova ul. A. Platné od 25. 1. 1990
11 | Nam. K. Gottwalda Nam. L. Stira A. Platné od 25. 1. 1990
12 Starova ul. Ul. M. Hattalu A. Platné od 25. 1. 1990
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13 Nam. banickeho povstania Nam. S. Moyzesa B. Platné od 21. 8. 1990
14 Nam. V. I. Lenina Nam. slobody C. Platné od 1. 10. 1991
15 Tr. V. 1. Lenina Slnecnd ul. C. Platné od 1. 10. 1991
16 Zapotockého ul. Beskydska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
17 Tr. K. Gottwalda Dumbierska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
18 Exnarova ul. Fatranska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
19 Smeralova ul. Gerlachovska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
20 Kloko¢ova ul. Chabenecka ul. C. Platné od 1. 10. 1991
21 Zupkova ul. Inovecka ul. C. Platné od 1. 10. 1991
22 Gliderova ul. Javornicka ul. C. Platné od 1. 10. 1991
23 Volkovova ul. Karpatska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
24 Smidkeho ul. Kralovohol'skd ul. | C. Platné od 1. 10. 1991
25 Clementisova ul. Krivanska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
26 Novomeského ul. Magurska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
27 Asmolovova ul. Pieninska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
28 Viestova ul., Umanského ul. | Rudohorska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
29 Benadova ul. Sitnianska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
30 Hagarova ul. Strazovska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
31 Golianova ul. Starohorska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
32 Ul. M4jového povstania Tatranska ul. C. Platné od 1. 10. 1991
¢eského l'udu
33 Gagarinova ul. Ticha ul. D. Platné od 2. 3. 19934
34 Ul. kozmonautov Zelena ul. D. Platné od 2. 3. 19934
35 Ul. komsomolcov Havranskeé D. Platné od 2. 3. 19934
36 Cesta osloboditel'ov Skubinska cesta D. Platné od 2. 3. 19934
37 Dimitrovova ul. BelluSova ul. D. Platné od 2. 3. 19934
38 Nébr. duklianskych hrdinov | Stefanikovo nabr. D. Platné od 2. 3. 19934
39 Ul. Medzinarodného dnia zien | (Ul.) Na Graniari D. Platné od 2. 3. 19934
40 | UL na Ciertoli (Na Ciertoli) | nova ulica E. Platné od 20. 7. 1993
41 Jazminova ul. nové ulica E. Platné od 20. 7. 1993
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Ulice a namestia Cesko-Slovenska v kontexte rokov 1989 — 1991

Spolo¢ensko-politické zmeny po 17. 11. 1989 mali v Cesko-
Slovensku vplyv aj na systém nazvov ulic a namesti (Odalos, 1991,
1993).

Za ciel sme si preto vytycili zmapovat' smer zmien, ktoré sa
premietli do premenovavania urcitych typov nazvov ulic a namesti.
Premenovavaci proces sme sledovali v rokoch 1990 a 1991, ked’ sa
uskutoénili hlavné zmeny v uliénych nazvosloviach Cesko-Slovenska.
Vyskumny subor tvorilo 1583 nazvov ulic a namesti zo 125 miest
Cesko-Slovenska, ktoré prisli na magistrat hlavného mesta Prahy
v rokoch 1990 — 1991. Sc¢itanim nazvov po premenovani sme zase
zistili, Ze pocCet pomenovani stapol na 1607 nazvov. Viaceré ulice,
prip. namestia sa rozdelili a vzniklo d’al$ich 48 ulic a namesti, resp. iné
ulice sa zase zlIucili alebo boli zruSené namestia a tak zaniklo 24 ulic
a namesti. Kompletné zmeny sme zaznamenali v tabul’kovej Casti.

Pri premenovavani sa ukazala relevantnost’ a teda aj spravnost’
hypotézy, Zze zmeny v uli¢nych nazvosloviach boli motivované
spolo¢ensko-politickymi procesmi po 17. 11. 1989, lebo boli
premenovavané skoro vylucne nazvy ulic a namesti priamo suvisiace
so spologensko-politickou situaciou v socialistickom Ceskoslovensku.
Vo vyskumnom subore tvorili tieto nazvy 96,84%, ¢o bolo 1377 ulic
a 156 namesti, pricom sa vnttorne ¢lenili do troch skupin nazvov.
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1/1 Nazvy na premenovanie vo vyskumnom subore

T/1 | VSetky nazvy na premenovanie 1583 | 100% | z toho %
vo vyskumnom stibore namestia
I. | Nazvy na premenovanie priamo  suvisiace so | 1533 | 96,84 | 156 9,85

spolo&ensko-politickou situaciou Ceskoslovenska

T/2 | Nazvy na premenovanie podla symbolov a 0séb | 669 | 42,26 | 101 6,38
s rozhodujucim vyznamom pre socialisticki
orientaciu

T/3 | Nazvy na premenovanie podla osob a symbolov | 606 | 38,28 | 47 2,97

ddlezitych pre socialistickll orientaciu

T/4 | Nazvy na premenovanie suvisiace s orientaciou | 258 | 16,30 | 8 0,50

na socialistické spolocenstvo

II. | Nazvy na premenovanie priamo nesuvisiace so | 50 3,16 |7 0,44

spolo&ensko-politickou situaciou Ceskoslovenska

Prvii skupinu premenovavanych nézvov tvorili pomenovania
ulic a namesti podl'a symbolov a 0s6b s rozhodujiicim vyznamom
pre socialistickil orientdciu Ceskoslovenska. Medzi symboly sme
zaradili nielen vyznamné udalosti ako Velkl oktobrova socialisticku
revoliciu v Rusku v roku 1917 a Februarové vitazstvo pracujuceho
Tudu v Ceskoslovensku v roku 1948, ale aj nazvy ozbrojenych sil ako
je sovietska Cervena arméada a ¢eskoslovenské l'udové milicie. Medzi
vel'mi vyznamné osoby sme zaclenili klasikov marxizmu-leninizmu
K. Marxa, F. Engelsaa V. I. Lenina, resp. predstavitel'ov komunisticke;j
strany Ceskoslovenska, napr. K. Gottwalda, A. Zapotockého, J. Fu¢ika
a pod. V Ceskej republike nas prekvapila existencia niekol’kych ulic
pomenovanych po J. V. Stalinovi.

Nazvy z prvej skupiny sa vel'mi ¢asto nachadzali vo vyskumnom
subore, napr. po K. Gottwaldovi bolo pomenovanych 108, po V. L.
Leninovi 90 a napr. po Cervenej armade 83 ulic alebo namesti. Velka
dolezitost’ tejto skupiny nazvov dokumentuje aj to, Ze po 4 symboloch
a 9 osobach bolo pomenovanych 568 ulic a 101 namesti, t. j. 42,26%
vSetkych premenovavanych nazvov.
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1/2 Nazvynapremenovaniepodlasymbolovaosob srozhodujucim
vyznamom pre socialisticku orientaciu Ceskoslovenska

T/2 Pocet Pocet | Samostatne Pocet
ulic a namesti | v % | pocet namesti | v %
A. | Cervens armada 83 524 |16 1,01
A. | Februarové vitazstvo | 65 4,11 |7 0,44
A. | Velka oktobrova 26 1,64 |5 0,32
socialisticka revoltcia
A. | Cudové milicie 23 1,45 |2 0,13
A. | Spolu ndzvy 197 12,44 | 30 1,90
podla symbolov
B. | Klement Gottwald 108 6,82 |29 1,83
B. | Vladimir Ilji¢ Lenin | 90 5,69 |18 1,14
B. | Julius Fucik 81 5,12 |11 0,69
B. | Antonin Zapotocky 47 2,97 |2 0,13
B. | Karol Marx 45 2,84 |3 0,19
B. |Jan Sverma 39 2,46 |2 0,13
B. | Zdengk Nejedly 33 2,08 |4 0,25
B. | Fridrich Engels 24 1,52 |1 0,06
B. | Josif Vissarionovi¢ 5 0,32 |1 0,06
Stalin
B. Spolu ndzvy 472 2982 |71 4,48
podla os6b
*** | Vsetky nazvy 669 42,26 | 101 6,38

V druhej skupine premenovavanych ndzvov sa nachadzali
pomenovania podla os6b a symbolov dolezitych pre socialisticka
orientaciu Ceskoslovenska. Z 0sob sa v tejto skupine nachadzali napr.
B. Smeral, J. Haken, E. Urx, F. Zupka, gen. Svoboda, kpt. Nalepka,
kpt. Jaro$ a ini. Symboly sa urcitym spdsobom viazali na socializmus
a jeho tradicie, napr. to boli typické oznacenia skupin osdb ako
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pionieri, budovatelia, brigadnici, odborari, idernici, pohrani¢na straz,
d’alej napr. revolucia, vitazstvo a pod.

Spéjanie urcitych trvalych a vSeobecnych hodnot len so
socialistickym smerovanim spolo¢nosti malo za nasledok pre-
menovavanie ulic a namesti, v ktorych zaklade sa nachadzali mier,
oslobodenie, odboj, protifasisticki bojovnici, Slovenské narodné
povstanie a pod.

Nézvy z druhej skupiny sa vyskytovali vo vyskumnom subore na
ploche 38,28%. Reprezentuje ich 559 nazvov ulic a 47 pomenovani
namesti. Mensi vyznam tychto nazvov dokazuje aj to, Ze sa viazali na
vel’ky pocet 0s6b a symbolov pri porovnani s prvou skupinou, resp.
mensi pocet namesti nebol pomenovany ani po jednej osobe.

1/3 Nazvy na premenovanie podla osob a symbolov délezitych pre
socialistickii orientaciu Ceskoslovenska

T/3 vSetky nazvy | z toho
ulic a namesti | namestia

C. | B.Smeral 12 0

C. | J. Haken 9 0

C. |E.Urx 7 0

C. | kpt. Nalepka 5 0

C. | kpt. Jaro§ 5 0

C. | gen. Svoboda 5 0

C. | F.Zupka 4 0

C. | Dalsie nazvy podla osob 279

C. | Spolu nazvy podla 0séb % %
z Ceskoslovenska 326 20,59 0 0

D. | pionieri 44 9

D. | obrancovia mieru 24 3

D. |armada 24 1

D. | mier 16 13

D. | 1.m3jj 16 5
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Spolu nazvy podla symbolov % %

280 17,69 47 2,97
**% | Vsetky nazvy spolu %
606 38,28 97 6,12

Do tretej skupiny premenovavanych nazvov sme zaradili
pomenovania stvisiace s orientaciou na socialistické spolocenstvo.
Vicsina nazvov sa viazala na Sovietsky zvéz. Boli to pomenovania
po osobach, napr. po marsaloch I. S. Konevovi, R. J. Malinovskom, A.
L. Jeremenkovi, po F. E. Dzerzinskom a pod. Zanikali vSak aj nazvy,
v ktorych bol A. S. Makarenko, J. A. Gagarin, M. Gorkij, I. V. Mi¢urin
a pod. Okrem o0sdb zo ZSSR boli mnohé ndzvy motivované mestami
a réznymi inymi zemepisnymi pomenovaniami zo ZSSR, napr. iSlo
o Leningrad, Kyjev, Moskvu, Volgograd, Sverdlovsk a pod. Zanikali
nazvy aj po réznych symboloch viazucich sa na spolo¢nost ZSSR,
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napr. to boli stachanovci, priekopnici, samopalnici, tankisti, Mlada
garda a pod.

Samostatnu skupinu tvorili pomenovania, ktoré odrazali v praxi
realizdciu  principu socialistického internacionalizmu. Okrem
nazvov viazucich sa na ceskoslovensko-sovietske priatelstvo,
Kubu a Vietnam to boli pomenovania podl'a 0s6b z réznych krajin
socialistického spolocenstva, napr. to boli E. Thialmann, K. Zetkinova,
R. Luxemburgova, K. Liebknecht, B. Bierut, N. Belojanis, Kim Ir Sen
a S. Allende.

Nazvy z tretej skupiny boli vo vyskumnom subore na ploche
16,30%. I8lo 0 250 nazvov ulic a 8 pomenovani ndmesti, ktoré suviseli
s viac ako stovkou 0sob a symbolov.

17/4 Nazvy a premenovanie suvisiace s orientdciou na socialistické

spolocenstvo
pocet ulic | samostatne
anamesti | pocet namesti
E. | L S.Konev 13 2
E. | R.J. Malinovskij 11 0
E. | A. I Jeremenko 4 0
E. | F.E. Dzerzinskij 4 1
E. |V.L Capajev 3 1
E. | dalsi bojovnici 37 2
E. | spolu nazvy podla % %
sovietskych vojenskych 57 3,60 |5 0,32
predstavitelov
F. | Leningrad 8 0
F. Kyjev 6 1
F. Volgograd 6 0
F. Sverdlovsk 5 0
F. Sokolovo 5 0
F. | Moskva 4 0
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Jaslo 3 0

F. dalsie nazvy 20 0

F. | spolu nazvy podla % %
miest a Statov ZSSR 57 360 |1 006

G. | A.S. Makarenko 7 1

G. | I V.Micurin 6 0

G. | M. Gorkij 6 0

G. |J. A. Gagarin 5 0

G. | M. I Kalinin 5 0

G. | S. M. Kirov 4 0

G. | dalsie osoby 10 0

G. | Mlada garda 3 0

G. | komsomolci 3 0

Nazvy ulic a namesti, ktoré priamo nesuviseli so socializmom
v Ceskoslovensku sa premenovavali malo. Bolo to 43 nazvov ulic
a 7 pomenovani namesti, celkove 3,16% zo vSetkych nazvov, ktoré
sa premenovali zvicSa preto, aby sa navratil povodny nazov, napr.
Zahradna ul. na K prichrade v Karlovych Varoch alebo aby sa
existujici nazov spresnil, napr. Ruzova ul. na Horna ruzova ul. oproti
Dolna ruzova ul. v B. Stiavnici, prip. Nam. trojice na Nam. sv. trojice
v Opave.

Po premenovani ulic a namesti sa situacia zmenila. Vo vyskumnom
subore sa nachadzali nazvy nesuvisiace s urCitymi dominantami
spolo¢nosti v Cesko-Slovensku na ploche az 43,25%, ¢o reprezentuje
663 nazvov ulic a 32 pomenovani ndmesti. Za prechodny typ medzi
nazvami nesuvisiacimi a suvisiacimi s uréitymi dominantami
spolo¢nosti povazujeme pomenovania typu Americkd, Anglicka alebo
Francuzska ul. v mestach Ceskej republiky, ktoré oslobodili spojenci.

Premenované nazvy suvisiace s ur€itymi dominantami spolo¢nosti
v Cesko-Slovensku sa nachadzali na ploche 56,75%, ¢o bolo 687
nazvov ulic a 125 pomenovani namesti, pricom ich mozno rozdelit
tiez do troch skupin.
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Prva skupinu tvoria premenované nazvy podla osob s velmi
vyznamnym a vyznamnym miestom vramci orientacie Cesko-
Slovenska. Medzi velmi vyznamné osoby sme zaradili v Ceskej
republike T. G. Masaryka, E. Benesa, J. Seiferta, K. Capka, resp. bratov
Capkovcov, J. Palacha, M. Horakovii, v Slovenskej republike to bol
zase napr. M.R. Stefanik, A. Hlinka a pod. V nazvoch prvej skupiny
sa vel'mi Casto vyskytoval len T.G. Masaryk. Jeho meno sa nachadzalo
v nazvoch 47 ulic a 30 namesti. Po ostatnych vymenovanych osobach
boli ulice a namestia pomenovavané menej, v rozsahu od 13 do 36
nazvov v ramci sledovanych 125 miest. Osoby z prvej skupiny sa
nachadzali vo vyskumnom subore na ploche 44,78%, ¢o bolo 643
nazvov ulic a 78 pomenovani ndmesti. Z toho vel'mi vyznamné osoby
tvorili 13,01% a d’alSie vyznamné osoby 31,86%.

V druhej skupine sa nachadzali premenované nazvy podla
hodnot dolezitych pre orientaciu Cesko-Slovenska. Okrem 17.
novembra, slobody a Studentov to boli napr. ¢eskoslovenské 1égie,
republika, 28. oktdber, spojenci a pod. Zaujimavé je aj to, Ze sa
ulice pomenuvali v obmedzenej miere po realitach, ktoré boli
predmetom premenovavania, napr. iSlo o mier, odboj, priatel'stvo,
mladez, oslobodenie, osloboditel'ov a pod. Nazvy v druhej skupine sa
vyskytovali vo vyskumnom stibore na ploche 7,40%, z toho bolo 103
nazvov ulic a 26 pomenovani namesti.

Do tretej skupiny sme zaradili premenované nazvy podla
symbolov a 0s6b s rozhodujicim vyznamom pre nabozenské komunity
Cesko-Slovenska. Medzi symboly sme zaradili napr. kostol, klastor,
frantiSkdnov, dominikanov a pod., z 0s6b to boli sv. Maria, sv. Cyril
a sv. Metod, v Ceskej republike J. Hus a Slovenskej republike S.
Moyses. Nazvy z tretej skupiny sa nachadzali vo vyskumnom stibore
na ploche 4,48% (51 nazvov ulic a 2 pomenovania namesti).
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T/5 Premenované nazvy vo vyskumnom subore

Vsetky premenované nazvy 1607 | 100 | z toho %
vo vyskumnom stibore % namestia

I. | Premenované nazvy nestvisiace s urCitymi | 695 |43,25 |32 1,99
dominantami spolo¢nosti v Cesko-Slovensku

II. | Premenované nazvy stvisiace s ur€itymi | 912 | 56,75 | 125 7,78
dominantami spolo¢nosti v Cesko-Slovensku

T/6 | Premenované nazvy podla osob s velmi | 721 |44,87 |78 4,85
vyznamnym a vyznamnym miestom v ramci
orienticie Cesko-Slovenska

T/6 | Premenované nazvy podla hodndt dolezitych pre | 119 | 7,40 | 26 1,62
orientéciu Cesko-Slovenska

T/6 | Premenované nazvy podla symbolov a osob s | 72 448 |21 1,31
rozhodujicim  vyznamom pre nabozenské
komunity Cesko-Slovenska

T/6 Premenované ndzvy suvisiace s urcitymi dominantami

spolocnosti v Cesko-Slovensku

T/6 | Nazvy Pocet Pocet | Samostatne

ulic a ulic a \ pocet

namesti namesti | % namesti
A. | T. G. Masaryk 77 4,79 |30 1,87
A. | MR. Stefanik 36 224 |5 0,31
A. | E.Benes 29 1,80 |4 0,25
A. | J. Seifert 24 149 |1 0,06
A. | K. Capek/ bratia Capkovci 15 094 |0 0
A. |]. Palach 15 094 |0 0
A. | M. Hordkova 13 0,81 |2 0,12
A. | vel'mi vyznamné osoby spolu | 209 13,01 | 42 2,61
A. | d’alSie vyznamné osoby spolu | 512 31,86 | 36 2,24
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A. | Nazvy podla oséb spolu 721 44,87 | 78 4,85
B. | 17. november 28 1,74 |2 0,12
B. | sloboda 13 0,81 |10 0,62
B. | Studenti 12 0,74 |0 0
B. | ceskoslovenské légie 10 0,62 |1 0,06
B. | republika 7 0,44 |7 0,44
B. | 28. oktober 7 044 |0 0
B. | ostatné hodnoty 42 2,61 |6 0,38
B. | Nazvy podla spolocenskych 119 7,40 | 26 1,62
hodnot spolu
C. | sv. panna Maria 8 0,19 |3 0,19
C. | kostol 5 0,31 |3 0,19
C. | J.Hus 5 0,31 |0 0
C. | sv. Cyril a sv. Metod 4 0,25 |2 0,12
C. | frantiSkani 4 0,25 |1 0,06
C. | S. Moyzes 3 0,19 |0 0
C. | klastor 3 0,19 |0 0
C. | dalSie nazvy 40 2,49 |12 0,74
C. | Vsetky nazvy podla 72 4,48 |21 1,31
nabozenskych hodnét spolu

Na zaklade analyzy vyskumného siiboru moézeme povedat, ze
zmeny v uli¢nych ndzvosloviach sa realizovali v rdmci systému
vyvinovych tendencii (Odalos, 1993):

a) smerom k pouzivaniu klasickych typov ndzvov podla tvaru,
smeru, polohy a réznych typonymickych objektov (od neologizacie
k tradicionalizécii),

b) smerom k cerpaniu ndmetov na oznacovanie hlavne z doma-
cich zdrojov aj pri nazvoch podla os6b (od internacionalizacie
k nacionalizacii),

c¢) smerom k zakomponuvaniu a glorifikovaniu os6b a symbolov,
ktoré sa viazu na tradi€né demokratické hodnoty (personalizicia
a honorifikacia),
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d) smerom k odstraiiovaniu nazvov podla socialistickych
symbolov a protagonistov tohto spoloCenstva od schematizacie
k deschematizacii).

Nova sémanticka stratifikacia urbanonymie

Vyskum slovenskej urbanonymie sa profiluje od 30. a 40. rokov
20. storocia (Varsik, 1936, Kristof, 1946, Dvon¢, 1950/1951, Mazur,
1954, Stanislav, 1969), ked’ sa objavili prvé etymologické a pravopisné
pohl'ady na nazvy ulic, ktoré vyplyvali zo zaujmu o sémantiku starSich
proprii, najmi antroponym, resp. o praktickil stranku zapisovania
nazvov ulic.

Systematicky vyskum slovenskej urbanonymie sa realizuje od 70.
rokov 20. storocia, ¢oho potvrdenim bolo:

a) mnozstvo §tudii, ¢lankov a prispevkov o urbanonymii r6znych

slovenskych miest,

b) zorganizovanie = dvoch  S$pecializovanych  konferencii

o urbanonymii, v roku 1986 v = Modre — Pieskoch
bratislavskymi onomastikmi a v roku 1996 v Banskej Bystrici
banskobystrickymi onomastikmi,

c) zostavenie troch urbanonymickych bibliografii: vyberovych

(Majtan, 1988, Odalos, 1996) a komplexnej (Odalos — Dvonc,
1996).

V sucasnosti je poslednym vyznamnym vysledkov slovenskej
urbanonymie vyuzitie pocitacovej techniky v ramci urbanonymickych
vyskumov a vytvorenie korpusu slovenskej urbanonymie, napr.
kvantifikicia frekvencie sémantickych typov urbanonym (Durco,
1996, 2002, 2003).

Vyskumy slovenskej mestskej urbanonymie sa orientovali na
synchronne propria s retrospektivnym pohladom na diachronne
onyma v tych obdobiach, v ktorych sa zachovali historické materialy
obsahujuce urbanonyma (stpisy nazvov ulic a namesti, mapy, stpisy
domov, stpisy obyvatel'ov, danové stpisy, kroniky a pod.) Vytvorené
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supisy onomastici kvoli lepSie spoznaniu clenili. Vyprofilovali sa tri
stratifikacie (klasifikdcie) urbanonym: sémantickd (Kroslakova, 1988,
Blicha, 1986a, 1988), morfologicko-lexikalna (Struktirno-typologicka)
a syntakticka (Habovstiakova, 1988, Odalos, 1998). Za primarnu
stratifikaciu v§ak povazujeme sémantické ¢lenenie urbanonymie.

Zamerom vyprofilovania sémantickej stratifikacie urbanonymie
bolo hl'adanie/vyhladavanie vychodiskovych nazvov (motivantov),
ktoré sa stali motivatnymi/motivujucimi pre existujuce nazvy
(motivaty).

E. Kroslakova (1988) rozc¢lenuje ndzvy na orientacné urbanonyma
a na dedikacné urbanonyma.

Orientacné urbanonyma (A) stratifikuje na:

Al. nazvy utvorené podl'a smerovania ulice k blizkym/vzdialenym
obciam/mestam, napr. KeZmarska, Cachticka, Jeruzalemska,
Saratovska ul.,

A2. nazvy motivované situovanostou ulice (v blizkosti vodnych
tokov, horstiev, v teréne chotara), napr. Hornadska, Karpatska, Pazitna
ul.,

A3. nazvy utvorené podla objektov stavanych l'udskou rukou,
napr. Zelezni¢na, Kostolna, Tehelna ul.,

A4. nazvy motivované rozliénymi vlastnostami ulice (dizkou,
Sirkou a tvarom ulice, geomorfologickym charakterom ulice, inymi
vlastnostami, svetovymi stranami, funkénym aspektom), napr. Siroka,
Hlboka, Nova, Juzna, Okruzna ul.

AS. nazvy podla porastov (stromov, krikov, rastlin), napr.
Smrekova, Bukova, Morusova ul.,

A6. nazvy motivované pomenovaniami vtakov, napr. BaZantia,
Slavicia, Jastrabia ul.,

A7. nazvy utvorené podla povodného zamestnania obyvatelov,
napr. Banicka, Zelezni¢iarska, Pol'ovnicka ul.,

A8. nazvy utvorené podla etnického (nabozenského) povodu,
napr. Zidovska, Slovenska ul.

Dedikacné urbanonyma (B) klasifikuje na:
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B1. nazvy podla spisovatel'ov, napr. Sladkovicova, Bezrucova,
Puskinova ul.,

B2.nazvy podl'a osobnosti z umeleckej sféry (hudobni skladatelia,
maliari, herci a reziséri), napr. Moyzesova, Benkova, Bagarova ul.,

B3. nazvy podl'a narodnych dejatelov, napr. Stiirova, Bernolakova ul.,

B4. nazvy podla historickych osobnosti, napr. Svéitoplukova,
Cyrilova, Janosikova ul.,

BS. nazvy podl'a vedcov a kultirnych &initel'ov, napr. Safarikova,
Komenského, Pavlovova ul.,

B6. nazvy podl'a politickych Cinitelov a vyznamnych komunistov,
napr. Engelsova, Gottwaldova, Leninova ul.,

B7.nazvy podl'a hrdinov protifasistického odboja, napr. Nesporova,
Nalepkova, Konevova ul.,

B8. nazvy podla kolektivnych hrdinov, napr. Ul. duklianskych
hrdinov, Ul. Cervenej armady,

B9. nazvy podrla historickych udalosti, napr. Nam. Slovenského
narodného povstania, Nam. 1. maja.

Naznacené triedenie prostrednictvom sémantickych skupin
orienta¢nych a dedika¢nych urbanonym zohl'adnuje historicky vyvoj,
pretoze prvé urbanonyma vznikali so zamerom ulah¢it’ priestorova
komunikaciu charakterizovanim kvalit terénu, stavieb a obyvatel'stva.
Vytvarali sa preto zo synchronneho hl'adiska Specifické mestské
proprialne systémy, ktoré odrazali kvality zivota spoloCenstva
v urcitom historickom (Casovom) obdobi. Paralelne so zmenami
v spolocnosti sa modifikovali aj urbanonyma. Zacina sa vsak
stracat’ povodna orientacna funkcia viacerych sémantickych skupin
urbanonym narusanim, redukovanim a modifikovanim vychodiskového
spolocenského stavu pre pomenovania.

Uvedené procesy vyrazne zasiahli skupiny nazvov utvorenych
podl'a pévodného zamestnania i podla nabozenského a etnického
povodu obyvatel'stva. Stratila sa akékol'vek suvislost’ s kovaéstvom,
sukennictvom, remendarstvom alebo s madarskym, nemeckym
a zidovskym povodom obyvatel'stva. SpoloCenské zmeny
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zneutralizovali motivaciu aj Casti proprii zo skupin nazvov utvorenych
podla objektov stavanych l'udskou rukou a nazvov podla porastov,
ked’ zanikla vacSina mlynov nielen ako firiem na upravu obilia, ale aj
ako realnych budov, podobne zanikli tehelne, kupele, kasarne, tovarne
¢i Spitaly, resp. obmenili sa porasty pévodnych rakytovych, vibovych
¢i smrekovych ulic, prip. sa pdvodne nezastavané ulice (plochy)
— pomenované ako pazitné, stranové alebo lucne ulice — zaplnili
zastavbou.

Analogicky sa k niektorym sémantickym skupinam, povodne
profilujicim sa ako orientanym, dotvarali novSie nazvy uz bez
orienta¢nej funkcie. Upozoriiuje na to tiez vo svojej stratifikacii E.
Kroslakova (1988). Uvedené skupiny analogickej proprialnej motivacie
onym reprezentuji rozne Dumbierske, Rudohorské ¢i Starohorské ulice
(oronymicka motivacia), Bulharské, Americké ¢i iné inonarodné ulice
(etnonymicka motivacia) a d’alSie skupiny analogickej apelativnej
motivacie onym tvoria, napr. Cédrové, Hyacintové a Azalkové
ulice (floristickd motivacia), BaZantie, Havranie ¢i Slavi¢ie ulice
(ornitologicka motivacia) alebo Rubinové, Achatové ¢i Aragonitové
ulice (mineralogickd motivacia), v Nemecku je znama motivacia
prostrednictvom nazvov hub.

Stratifikacia M. Blichu (1986 a, 1988) sti¢asnych nazvov ulic na
spolocensky angazZované (C) a na spolocensky neutrdlne (D) nazvy
naznacuje zdoraziovanie synchronneho pohladu nielen pouzivanim
kritéria angazovanosti, ale aj poradim sémantickych skupin a poradim
vnutri sémantickych skupin.:

C. Spolocensky angazované nazvy klasifikuje:

C1. podla osobnosti (vodcov proletariatu; politikov a vojenskych
osobnosti; spisovatelov; pedagégov, umelcov, vedcov;, inych
historickych postdv), napr. Marxova, Dimitrovova, Bajzova,
Kopernikova, Janosikova ul.,

C2. podla narodnosti, napr. Bulharska, Ceska ul.,

C3.podlavyznamnychhistorickychudalosti, napr. UL februarového
vitazstva, Ul. oktobrovej revolucie,
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C4. podla armad, hnuti, spolocenskych organizacii, napr. UL
¢eskoslovenskej armady, Ul. obrancov mieru,

D. Spolocensky neutralne ndzvy motivuje/motivuju:

D1. Pudska praca, napr. Cipkarska, Murarska, Tkagska ul.,

D2. miesto, kde sa nachddza alebo popri ktorom vedie, napr.
Bastova, Brodna, Hrani¢na ul.,

D3. obce a iné zemepisné nazvy, Bardejovska, KoSicka, Tatranska ul.,

D4. druh vegetacie a zvieratstva, napr. Agatova, Lipova, Drozdia,
Zajacia ul.,

D5. ro¢né obdobia, svetové strany, atmosférické javy a suvislosti
s kozmom, napr. Jarna, Slne¢na, Polarna ul.,

D6. tvar, povrch a iné, napr. Hlboka, Lomena, Siroka ul.

Kritérium angaZzovanosti stvisi s marxisticko-leninskou
filozofiou a s jej realizaciou v spolocnosti, v stratifikacii sa odréza
prostrednictvom vodcov proletariatu, politikov a vojenskych osobnosti.
Tiez E. Kroslakova (1988) v ramci dedika¢nych nazvov vyclenuje
podkritérium politickych Cinitelov a vyznamnych komunistov, resp.
hrdinov protifasistického odboja. Angazovanost/dedika¢nost’ nazvov
sa zatina v urbanonymadach prejavovat po roku 1848, ked’ si narody
v Eurdpe svoju etnicitu nielen uvedomovali, ale aj aktivne za vlastnu
narodnost’ vystipili. V slovenskej urbanonymii sa uvedena skutoc¢nost’
vyraznejSie prejavila v ramci mad’arskych urbanonym po roku 1897,
po oslavach milénia prichodu Mad’arov do Karpatskej kotliny, resp.
po roku 1918 v ramci Ceskoslovenskej republiky a eite vyraznejsie
po roku 1948,

Predlozend analyza sémantickych stratifikdcii urbanonymie
naznaCuje motivacné premeny propridlneho urbanonymického
kontinua.

Naznacené sémantické Strukturdcie urbanonym s vnutorne
prepojené plnenim primarnych a sekundarnych jazykovych funkeii.
Preto je mozné hovorit' aj o funkcnej stratifikacii urbanonym, lebo
funkcia urbanonym sa napliia v komunikdcii prostrednictvom realizdcie
motivacno-sémantickych kvalit proprii.
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Funkénu stratifikdciu urbanonym potom vytvéaraja: skupina
urbanonym zastreSend primérnou funkciou a skupina urbanonym
zastreSena sekundarnou (aj s integrovanou primarnou) funkciou.

Skupina urbanonym s primarnou (P) identifika¢no-diferenciacnou
jazykovou funkciou sa vyznaCuje orientanou motivaciou (O)
a analogickou motivaciou (A).

Do podskupiny s orienta¢nou motivaciou patria:

EPO1) urbanonymd motivované vlastnostami ulice, najmé
metrickymi (dizka, $irka), formovymi (tvar), funkénymi (plnenie
roznych uloh), napr. DIha/Kratka, Uzka/Sirok4; Rovna, Strma, Vysoka;
Krizna, Okruzna, Hlavna ul.,

EPO2) urbanonyméa motivované situovanostou ulice v teréne,
najmi geomorfologickym rdmcovanim v Casti chotara, v blizkosti
hydronyma, oronyma, napr. Pazitnd, Polnd ul.; Pri rybniku; Pod
horou,

EPO3) urbanonyma motivované smerovanim k ojkonymam
(obciam/mestam), napr. Bystricka ul., Zvolenska cesta, Podlavicka
cesta.

NajpevnejSie si teda zachovavaju pdvodnu orienta¢ni funkciu
urbanonymé viazuce sa k pdvodnym motivacnym kvalitam ulic.
Uvedené typy nazvov sa nachadzaju hlavne v centrach miest, v ktorych
sa vicSinou zachovala pdvodnad vystavba aj s orientaCnymi typmi
nazvov ulic.

Do podskupiny s orientacnou aj analogickou motivéciou patria
propria s povodnou orientacnou funkciou, ku ktorym sa analogicky
dotvaraji urbanonyma s analogickou motivaciou, t. j. s motivaciou
podobného typu neplniacu vSak orientatni funkciu. Uvedenu
podskupinu vytvaraja:

EPOA4) urbanonymd motivované objektami postavenymi
Pud’mi, napr. Kostolna, Nadrazna ul. s orientatnou funkciou, resp.
povodné funkéné objekty zanikli, napr. Mlynska, Kasarenska ul., prip.
k povodnym uliciam sa analogicky utvorili iné podobné pomenovania,
napr. Priemyselna ul. analogicky k Mlynska ul.,
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EPOAS) urbanonyma motivované okolitymi prirodnymi realitami
(porastami pohoriami/vrchmi, nerastami/horninami, prip. aj inymi
sucastami prirody ako st zvierata alebo rastliny),

- porastami: k uliciam podl'a pdvodne existujucich porastov sa
dotvarali iné nazvy podla porastov, ktoré sa (Casto) nevyskytovali
na uvedenom uzemi, resp. zanikli povodné porasty, napr. Dubova,
Jedlové, Gastanova ul. (povodné porasty), Ruzova, Kvetinova
(analogicka motivacia),

- pohoriami/vrchmi: k uliciam typu Tatranska ul. sa analogicky
dotvaraji modelovo nazvy nasidliskach, napr. Beskydska, Dumbierska,
Gerlachovska, Chabenecka, Inovecka ul.

- nerastami/horninami: k nazvom typu Strieborné ndm. sa
analogicky dotvaraji modelovo nazvy na sidliskach, napr. Zlata,
Medena, Zelezna, Malachitova a pod.

EPOA6) urbanonyma motivované pdvodnym zamestnanim
obyvatel'ov, ked’ viaceré tradi¢né remesla vypadli z repertoara remesiel
v dosledku industrializacie a velkovyroby, napr. Banicka, Hrnciarska,
Kovacska, Mlynarska, Kozusnicka ul.

EPS7) Prechodnu skupinu medzi urbanonymami s primarnou
funkciou a urbanonymami so sekundarnou (S) (aj s integrovanou
primarnou) funkciou vytvaraji nazvy motivované etnickym
a nabozenskym povodom, pretoze k pdévodnym orientaCnym
slovenskym, resp. zidovskym uliciam sa dotvarali aj urbanonyma
s dedika¢nou funkciou vyjadrujuce SirSie spolocensko-politické
funkcie, napr. Rumunské, Francuzske ¢i Americké ulice hlavne vo
vel'kych mestach.

Skupina urbanonym so sekundarnou dedikacnou (D) jazykovou
(aj s integrovanou primarnou) funkciou ma oslavni motivaciu, pretoze
honorifikuje osoby a reality doby. Uvedena skupina urbanonym je
produktom uvedomovania si vlastnych narodnych a kolektivnych
kvalit casto so zdoéraznovanim politickych a ideologickych Specifik.
Obidve predchadzajuce stratifikacie (Kroslakova, 1988; Blicha, 1986a,
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1988) boli determinované socialistickou skuto¢nostou obdobia 50.
— 80. rokov 20. storocia.

V ramci skupiny urbanonym so sekundarnou funkciou
vyClenujeme dve dedika¢né skupiny motivované antroponymami
a chrématonymami.

Antroponymami st motivované podskupiny urbanonym s priamou
dedika¢nou motivéciou:

ESDS8) podl’a historickych osobnosti, napr. Pribinova, Mojmirova.
Metodova ul.,

ESD?9) podl'a narodnych dejatel'ov, napr. Hurbanova, Kuzmanyho,
Hlinkova ul.,

ESD10) podla spisovatel'ov, napr. Hviezdoslavova, Kraskova,
Puskinova ul.,,

ESD11) podl'a umelcov (hudobnych, vytvarnych, dramatickych),
napr. Smetanova, Galandova, Borodacova ul.,

ESD12) podl'a pedagdégov a vedcov, napr. Safarikova, Holubyho,
Borodacova ul.

Pri zarad’ovani urbanonym do jednotlivych ciastkovych skupin
nastavaju problémy, kde ulicu zaradit, pretoze vyznamna osobnost
bola &inna vo viacerych oblastiach, napr. Ludovit Star bol nielen
kodifikator slovenciny, ale aj spisovatel’ a politicky Cinitel’ (poslanec
uhorského snemu), a preto ho mozno zaradit’ hned’ do troch podskupin.
Vychodisko (viac-menej)  jednoznaéného zarad’ovania vidime
v zaclenovani osobnosti do tej skupiny, v ktorej je v spoloc¢nosti
znamej$ia, uznavanejSia a najvacsim dielom prispela k rozvoju
narodnej spolo¢nosti. Cudovita Stiira je preto potrebné zaradit’ medzi
narodnych dejatelov.

Nadstandardné postavenie komunistickych osobnosti v ramci
stratifikacii je vhodné zo sucasného pohladu modifikovat’ na zaklade
ich zaradenia medzi ostatné osobnosti politikov. Kategoria politikov
uzko suvisela s kategoriou vojakov, a preto z uvedeného uhla pohl'adu
vycClenujeme d’alSie dve podskupiny:
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ESD13) podla politikov (komunistickych/nekomunistickych),
napr. Zapotockého, Dimitrovova; Alliendeho ul.,

ESD14) podla vojakov (pravidelnych/nepravidelnych armad),
napr. Capajevova ul., Ul mar§. Malinovského, Ul gen. Viesta; Ul
kpt. Nalepku, Asmolovova ul.

Pocas 50-ro¢nej socialistickej onymickej historie sa v ramci
urbanonymie vyprofilovala podskupina urbanonym s priamou
i s analogickou dedika¢nou motivaciou:

ESDA15) podrla kolektivnych hrdinov, ku ktorym sa analogicky
dotvarali nazvy ulic podla Zelanej spolocenskej reality, podla
,mierovych® hrdinov. Honorifikovali sa najmi vojaci, partizani,
osloboditelia, neskor pionieri, budovatelia, robotnici, odborari
a pod. Prvotnym impulzom pre tvorbu kolektivnych hrdinov boli
antroponyma, skuto¢ne zijuce osobnosti, napr. Partizanska cesta; Ul.
obrancov mieru, Budovatel'ska, Robotnicka, Pionierska ul.

Chrématonymami st motivované podskupiny urbanonym
s priamou dedika¢nou motivaciou:

podl’a spolocenskych realii, kde mézeme vyclenit:

ESD16) urbanonyma motivované spolocenskymi historickymi
udalostami, napr. datumami vzniku §tatov, datumami ukoncenia
vojen, datumami oslobodenia, ddtumami vyznamnych spoloc¢enskych
sviatkov a pod.: Ul. 28. oktdbra, Ul. 9. méja, Nam. 1. méja,

ESD17) urbanonyma motivované réznymi typmi spolo¢enskych
(historickych a sucasnych) organizdcii, napr. nadzvami armad,
spoloCenskych, politickych a inych organizacii a pod.: UL
¢eskoslovenskej armady, Ul. ¢eskoslovensko-sovietskeho priatelstva,
UL Matice slovenske;.

Zamerom predlozenej funkCnej stratifikacie urbanonymie je
naznacit moznosti roz¢lenenia sucasne fungujicej urbanonymie
na zéklade plnenia primarnych a(lebo) sekundarnych funkcii
v komunikacii prostrednictvom realizacie motiva¢no-sémantickych
kvalit proprii:

Sumarizujeme, Ze z funkéného hl'adiska vyclenujeme:
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A. urbanonyma s primarnou identifikacno-diferenciacnou funkciou
1. s orientatnou motivaciou podla vlastnosti, situovanosti

a smerovania ulice,

2. s orienta¢nou a analogickou motivaciou podla spoloc¢enskych
objektov, prirodnych realit a zamestnania,

B. urbanonyma prechodného typu s primdrnou identifikacno-
diferenciacnou orientacnou aj sekundarnou dedikacnou funkcia
podl'a nabozenského a etnického pévodu,

C. urbanonyma4 so sekundarnou dedika¢nou funkciou
1. s antroponymickou motivaciou,

2. s chrématonymickou motivaciou.

Legislativna determindcia urbanonymie

Proces fungovania urbanonym v spolo¢nosti sa na Slovensku
systematicky skuma relativne dlhé obdobie, najmd posledné
dvadsat’pitrocie zo synchronneho a diachronneho aspektu (Blicha,
Majtan, Odalo$). Doteraz sa vSak neskumali legislativne materialy,
ktoré determinuju proces vzniku urbanonym na zéklade Specifickych
spolocenskych pomenuvacich potrieb.

Nasim cielom je preto zmapovat’ legislativne dokumenty, ktoré
iniciuju a limituju proces pomenuvania ulic a namesti na Slovensku
v rokoch 1918 — 2000.

Obdobie 1918 — 1938

Vzniku Ceskoslovenskej republiky v roku 1918 predchadzal
text Clevelandskej dohody z 22. 10. 1915, ktory zarucoval spojenie
ceského a slovenského naroda vo federativnom zvidzku s plnym
pravom pouzivania slovenského jazyka ako S$tatneho jazyka.
Pittsburskd dohoda z 30. 5. 1918 stanovovala, ze sloven¢ina bude
uradnym jazykom v Skole, v tirade a vo verejnom zZivote.

V intenciach uvedenych dohdd bol profilovany prvy legislativny
dokument nariadenie Ministerstva s plnou mocou pre Slovensko
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¢. 3285 zo dia 24. Cervna (jula) 1919 (vyslo v troch jazykoch po
slovensky, nemecky a mad’arsky), ktory upravoval pomenovanie ulic,
namesti a podnikov.

Uz prvy legislativny dokument naznacil v dokumentoch tohto typu
profilovanie dvoch casti, ktoré upravovali pomentivanie: ndavodovi
cast, v ktorej sa ramcoval proces nomindcie proprii, resp. zdakazovi
cast, v ktorej sa deklarovali obmedzenia (restrikcie) ako ideologicke,
spolocenské, jazykové a iné zakazy.

Az analyza dalsich dokumentov ukdzala, Ze doraz na ndavodovej
a zakazovej casti je v kazdom dokumente iny, pricom zavisi od
spolocenskej situdcie.

V texte nariadenia €. 3285 dominuju restrikcie.

Vsetky pomenovania ulic, ndmesti, sadov, verejnych a stkromnych
podnikov,dl'amienclenovbyvaléhopanovnickehoroduHabsburgovcov,
d’alej dl'a mien panovnickych rodin nepriatel'skych S$tatov a dla
mien vsetkych tych, ktori sa vyznacovali nepriatel'stvom proti
ceskoslovenskému narodu st zakazané. Zakazané su i pomenovania
dla dejov a udalosti, ktoré znaCia uponizenie ceskoslovenského
naroda.

Nariadenie... z 29. 6. 1919

Potreba premenovania ulic a namesti logicky vyplynula zo
spoloCenskej situacie po ukoncéeni 1. svetovej vojny a najmé po
rozpade Rakusko-Uhorska. Navodovli Cast’ nariadenie explicitne
neobsahovalo, no mozno ho implicitne chapat’ v ramci pravneho
vykladu, ¢o nie je zakézané, to je povolené. Vsetky zmeny v ramci
schval'ovacieho procesu prebiehali na Zupnom trade.

Nutnost legislativneho ramcovania procesu premenovavania ulic
a namesti v novej Ceskoslovenskej republike sa realizovala v zikone
€. 266 zo dna 14. dubna 1920 o nazvoch mést, obci a ulic, jakoz
1 oznacovani obci mistnimi tabulkami a ¢islovani domt.
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Dosavadni pojmenovani ulic a vefejnych mist, jeZ nelze uvésti
v soulad s historii a vnéjSimi vztahy naroda ¢eskolovenského, zejména
takova jez pfipominaji osoby, které projevily neptatelské smysleni
proti ceskoslovenskému narodu nebo narodim sdruzenym, nebo
pripominaji udalosti razu protistatniho, nejsou povolena.

Zakon ¢. 266, § 7, zo 14. 4. 1920

Restrikcie, ktoré su deklarované ako spoloCenské zakazy, st
formulované vSeobecnejSie ako v nariadeni, pretoze v zakone z roku
1920 sa zakazujii pomenovania, ktoré nie su v stlade s historiou
a vonkaj§imi vztahmi ceskoslovenského naroda, kym v nariadeni
z roku 1919 sa zakazuju pomenovania napr. dedikované rodu
Habsburgovcov.

Zmeny podl’a tohto zakona schvaluje po ozndmeni nového nazvu
nadriadeny politicky trad. O novych pomenovaniach sa v budiicnosti
uznasa obecné zastupitel'stvo, schval'uje ho tiez nadriadeny politicky
urad.

Zakon z roku 1920 zru$il zdkonny clanok IV. z roku 1898
o obecnych a inych miestnych menach, resp. zdkonné ustanovenia
a pravidla, ktoré odporuji tomuto zakonu.

V zakone z roku 1920 sa prvykrat v suvislosti s urbanonymami
objavuje termin ,, zavadné pojmenovani‘.

Obdobie 1938 — 1945

V uvedenom obdobi sa ndm nepodarilo ziskat' slovensky
legislativny dokument, ktory by ramcoval proces prementivania ulic
a namesti, no mozno predpokladat’, ze mal podobny charakter ako
dokument z protektoratu Cechy a Morava.

Das Ministerium des Innern teilt laut Evlass des Reichsprotektors
vom 26. August 1939 Nr. I. 2a 8052, dass die Umbenennung der
Strassen und Pléitze (nicht die blosse Ubersetzung der Strassennamen)
in jedem Falle die Zustimmung des Reichsprotektors bedarf. Soweit
solche Umbenennungen in der Zeit vom 15. Mdrz 1939 bis heute
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vorgenommen wurden ist die Genehmigung des Reichsprotektors
nachtrdglich einzuholen.

V preklade
Ministerstvo vnutra na zaklade vynosu risskeho protektora zo
dna 26. augusta 1939 ¢. 1. 2a — 8052 oznamuje, Ze premenovanie
ulic a namesti (nielen mechanicky preklad tychto nadzvov) vyzaduje
v kazdom pripade suhlas riSskeho protektora. Pokial’ doslo k takymto
premenovaniam od 15. marca 1939 az doposial’, je treba dodato¢ne si
vyziadat' potvrdenie od riSskeho protektora.
Ministerstvo vnutra ..... z 9. 9. 1939

Citovany text bol adresovany zemskym a okresnym uradom,
magistratu hlavného mesta Prahy a vladnym komisarom mesta Brna
a Olomouca.

Podobnost’ medzi ¢eskymi a slovenskymi pomermi hypoteticky
predpokladime v tom, Ze vo vojnovej situdcii sa postupuje aj
v legislative autoritativnym spdsobom. V citovanom texte nariadenia
absentuje ndvodova i zdkazova Cast. Hoci sa zakazova Cast’ v texte
implicitne nenachddzala, nahrddzal ju priamo sthlas risskeho
protektora na premenovanie ulic. Stuhlas riSskeho protektora mozno
zaroven povazovat za absolutny zakaz nazvov, ktoré neboli v sulade
v teorii s ideologiou narodného socializmu a v praxi s fungovanim
fasistického Nemecka.

Obdobie 1945 — 1989

V uvedenom obdobi mozno vyclenit' Ciastkové obdobie 1945
— 1961, ked’ zdkonnu legislativu suplovali rdézne nariadenia, resp.
ciastkové obdobie 1961 — 1989, ked’ legislativu na tvorbu urbanonym

ramcovali dve vyhlasky.

V obdobi 1945 — 1961 boli najprv premenované ulice a namestia,
ktorych ndzvy stviseli s ideologiou Nemecka a Mad’arska. Legislativne
nariadenia na centralnej Grovni sa ndm doteraz nepodarilo ziskat’ (nie
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je nam zname, i existuju), boli suplované lokalnymi iniciativami,
jednorazovymi akciami, ktorych cielom bolo pomenovat ulice
ziadanym ndzvom. Potvrdenim uvedenej informécie je prikaz
Poverenictva pre vnutro v Bratislave zo dia 12. 1. 1946.

Poverenictvo pre vnutro v Bratislave vyzyva vsetky narodné
vybory, aby v ramci celostatnej akcie pre nové pomenovanie ulic bolo
pamdtané na dolezité a slavne dni ndasho povstania tym, ze v kazdom
meste budu niektoré z hlavnych ulic pomenované ndazvom ,,ulica
Ndarodného povstania“, ,,ulica 29. augusta.

Tak isto nech je zvecnena pamiatka nasho narodného umelca
nebohého Janka Jesenského.

O vyhotoveni tohto prikazu nech je podand sprava do 30 dni.

Zmena nazvov ulic z 12. 1. 1946

Prikaz bol adresovany vSetkym okresnym ndrodnym vyborom,
okresnym spravnym komisiam, komisarom, Narodnému vyboru
v Bratislave a v Kosiciach.

Prislusné organy reagovali ziadanym sposobom. Napr. Miestny
narodny vybor mesta Prievidza hlasil zmenu nazvov ulic 2. 5. 1946
prostrednictvom prednostu.

Hldsim, Ze miestny ndrodny vybor na svojom zasadnuti diia 26. 4.
1946 po dohode s Miestnym odborom Matice slovenskej v Prievidzi sa
uzniesol, ze KoSovskit ulicu premenuje na ulicu Narodného povstania,
ulicu Bretsenského na ulicu 29. augusta a Necpalsku cestu na ulicu
Janka Jesenského. Prislusné opatrenia a tabulky zadovazi urad MNV.

Prosime vziat' na laskavé vedomie.

Zmena nazvov ulicz 2. 5. 1946

Dalsia smernica na prementvanie zavodov, budov, 8kél,
priestranstiev, ulic a ndmesti Ministerstva vnutra v Bratislave zo dia
24. aprila 1953 v pripise zn. 1/1-222.1-18/4-1953 mala navodovu
i zakazovua Cast. Obsah smernice mal déverny charakter.

Navodova cast vSak obsahovala usmernenie zdoraziujice
limitované pouZzivanie politicky motivovanych nazvov.
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Premenovanie ulic, budov, $kél, zavodov, pripadne inych verejnych
priestranstiev menami vynikajucich osobnosti ndasho verejného Zivota
(napr. s. Gottwald, Zapotocky, Siroky, Fucik, dalej menami clenov
vlady a pod.) vyzaduje jednotnu upravu.

Ide predovsetkym o to, aby také pomenovanie sa uskutocniovalo
len vo vynimocnych pripadoch osobitného zretela hodnych a aby boly
volené vzdy také ulice a verejné miesta, ktoré svojou vystavnostou
a upravou zarucuju, ze ich pomenovanim bude dana pocta vyznamnej
osobnosti.

Pri premenovani treba preto zachovavat tento postup:

Na zdiklade navrhu MNYV, podaného prostrednictvom ONV,
schvaluje toto premenovanie rada KNV a byro KV KSC. Schvdleny
navrh musi byt zaslany Poverenictvu vnutra, ktoré ho predloZi so
svojim dobrozdanim politickému sekretaridtu UV KSC.

Pokial’ide o premenovanie ulic, namesti atd. menami zahranicnych
osobnosti (Stalin, Molotov, Dimitrov a pod.), zachova sa rovnaky
postup s tym rozdielom, Ze ndavrh bude Poverenictvom vnutra
postupeny Ministerstvu vautra a zaslany prostrednictvom Ministerstva
zahranicénych veci prislusnému vyslanectvu alebo velvyslanectvu na
udelenie stuhlasu.

Smernica na premenuvanie ..... z 24. 4. 1953

Zakazova Cast’ obsahovala restrikcie ideologického charakteru s
presnymi pomenovaniami nepriatel'skych osdb, resp. s nabadanim
k vyhl'adavaniu d’al$ich nevhodnych nazvov.

Postupujuca vystavba socializmu v nasej vlasti vyzaduje, aby tiez
pomenovanie ulic a verejnych priestranstiev bolo uvedené do suladu
s vyvojom, ktory u nds prebieha. Preto je potrebné, aby sa postupne
prikrocilo, pokial' sa tak uz nestalo, predovsetkym k odstraneniu
nazvov ulic, namesti a pod., oznacenych menami 0sob, ktoré sa
svojim nepriatel’skym postojom voci robotnickej triede a pracujucemu
ludu zdiskreditovaly v ociach verejnosti. lde vdicsinou o byvalych
reprezentantov vlddnucej burzodznej triedy v predmnichovskej
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republike (Benes, Masaryk, Hodza, Svehla a pod.) a dalej 0sob, ktoré sii
alebo boly vediicimi politickymi osobnostami Statov imperialistického
tabora (Eisenhower, Churchil, Montgomery a pod.) Bude eSte rad inych
druhov nevhodnych nazvov, ktoré ovsem nemozno presne vymedzit. Je
potrebné, aby narodné vybory samé posudili nevhodnost jednotlivych
nazvov a to v kazdom jednotlivom pripade osobitne.

Smernica na premenuvanie ..... z 24. 4. 1953

Ideologické restrikcie v smernici boli v praxi prejavom politickej
tézy, ze s postupnym budovanim socializmu sa zostruje ideologicky
boj.

Paradoxnost’ doby sa odrazala v smernici nielen v tom, Ze sa presne
identifikovali neprimerané nazvy a daval sa pomerne vel’ky priestor na
vyhladéavanie ,,inych druhov nevhodnych nazvov®, ale sa sucasne na
druhej strane vyjadrovala obava, aby sa neodstranili aj nazvy, ktoré
pripominaji vynikajuce osoby nasej narodnej historie.

Pri nahradzani doterajsich nevhodnych nazvov nazvami novymi
treba predovsetkym volit také nazvy, ktoré maju vztah k historii miesta
alebo pripominaju zaslizilé osoby, ktore sa v obci narodily alebo tam
Zily. Podobne sa pokracuje aj pri novom urcovani nazvov.

Pri odstranovani nevhodnych nazvov bude potrebné postupovat
velmi opatrne, lebo nemozno pripustit, aby boly odstranené ndzvy,
ktoré pripominaju vynikajuce a zasluzilé osoby nasej narodnej historie
a ktoré maju svoju narodnu tradiciu.

Pri  odstranovani nevhodnych ndzvov nemozno postupovat
tak ako napr. vo vdcsich mestach, kde bolo vykondavané hromadné
premenovanie ulic naraz. Je potrebné, aby celd akcia postupovala
v urcitych casovych etapach napr. pri roznych casovych prileZitostiach
avsak tak, aby bola skoncena v roku 1953.

Smernica na premenuvanie ..... z 24. 4.1953

Okrem centralnych premenuvacich iniciativ existovali aj lokalne
aktivity ako napr. uznesenie Krajského narodného vyboru v Nitre.
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Uznesenie sa tykalo premenovania ulic, namesti alebo S§tvrti po
hrdinoch Slovenského narodného povstania a po dukelskych hrdinoch
a bolo motivované smernicou na prementvanie z 24. 4. 1953, najma
¢astou o ¢asovom prispdsobeni premenovania istym vyroc¢iam.

Rada KNV v Nitre na zasadnuti dna 15. juna 1954 vyniesla
uznesenie, ktorym ulozila ONV a jeho radam ako i odborom pre
vautorné veci pri ONV a mestskym narodnym vyborom zabezpecit
premenovanie ulic, namesti, Stvrti, sidlisk, sadov a pod. po hrdinoch
Slovenského narodného povstania a dukelskych hrdinoch pri prileZitosti
10. vyrocia SNP.

Dbajte, aby menami hrdinov boli pomenované len také ulice,
namestia, Stvrte, sady a pod., ktoré svojou vystavnostou a upravou
zarucuju, ze ich premenovanim bude skutocne dana pocta hrdinovi,
meno ktorého ponesie.

Pomenovanie ulic ..... z 15. 6. 1954

Obdobie 1961 — 1989 ramcovali dve vyhlasky, ktoré boli stucasne

publikované v Zbierke zakonov.

Vyhlagka ¢. 97 Ustiedniho tfadu pro véci narodnich vybori ze dne
4. zaii 1961 o nazvech obci, oznacovani ulic a ¢islovani domut vSak
nepriniesla zasadni zmenu vo filozofii oznacovania ulic nazvami.

Néavodova ¢ast’ vyhlasky ma skor raimcovy charakter.

Ve méstech (vétcich obcich) maju viechny ulice a ostatni verejna
prostranstvi sviyj ndzev.

O oznacovani ulic a ostatnich verejnych prostranstvi (nameésti,
nabrezi, mostu, sadiu a pod.) rozhoduje méstsky (mistni) narodni
vybor.

VWhlaska ¢. 97, § 4zo 4. 9. 1961

Zakazova cast’ opakuje tézy smernice na premenovanie z 24. 4.

1953, avSak s tou zmenou, ze nepovoluje pomenuvat ulice po zijucich
osobach.

113



Ma-li sa ulice nebo jiné verejné prostranstvi pojmenovat nebo
prejmenovat podle jména vynikajici osobnosti verejného Zivota
domacého nebo zahranicniho, je tieba k tomu vyzZadat stanovisko
Ustiedniho viradu pro véci narodnich vybori.

Ulice nebo jina veiejna prostranstvi se zasadné nepojmenovavaji
podle jmen vynikajicich osobnosti verejného Zivota domdaciho nebo
zahranicniho, které dosud Ziji.

Whlaska ¢. 97, §4z0 4. 9. 1961

Druha legislativna uiprava tohto obdobia vyhlaska ¢. 93 Ministerstva
vnutra Slovenskej republiky z 18. juna 1970 o urcovani obci a ich
casti, ulic a inych verejnych priestranstiev a o ¢islovani budov prinasa
viacero novych prvkov.

V navodovej Casti sa zretel'ne deklaruje, ako v prvom legislativnom
dokumente, nominacny systém pre urbanonyma:

Nazvy ulic a inych verejnych priestranstiev sa uréuju podla
vyznamnych udalosti, miest, osob (nezijucich) a podla veci, javov
a pod. Nazvy maju byt spolocensky opodstatnené, priliehave, lahko
vyslovitelné a z jazykového hladiska spravne.

Nazov ulice alebo iného verejného priestranstva mozno odvodit aj
od inojazycného slova (z jazyka ceského, madarského, ukrajinského,
polskeho, nemeckého a pod.), musi vsSak zodpovedat pravidlam
slovenského jazyka.

Whlaska ¢. 93, § 9, z 18. juna 1970

Zékazova cCast nie je explicitne sformulovand, hoci urcité
obmedzenia vyplyvaji z predchadzajuceho textu 1 z dalSej tézy
vyhlasky.

Ndazvami, ktoré su urcené podla mien vyznamnych osob, mozno
oznacovat len také ulice a iné verejné priestranstva, ktoré svojou
polohou, vystavnostou a celkovym vzhladom su vhodné na takéto
pomenovanie.

Vohlaska ¢. 93, § 9, z 18. juna 1970
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Novym prvkom, ktory zdoraziiuje parameter odbornosti, je
zavedenie odbornych nazvoslovnych komisii, ktoré prerokuvaju
navrhované zmeny.

O urcovani a zmendach ndazvov ulic a inych verejnych priestranstiev
rozhoduje miestny (mestsky) narodny vybor vzdy po predchadzajiicom
vyjadreni odbornej nazvoslovnej komisie, ktoru pre cely okres zriaduje
rada okresného ndrodného vyboru. Clenmi tejto komisie sii odborni
pracovnici, najmd z useku Skolstva, kultury, vystavby, geodézie
a dopravy.

Whlaska ¢. 93, § 10, z 18. juna 1970

Obdobie 1989 — 2000
Legislativa uvedeného obdobia je determinovana spolocenskymi
zmenami na Slovensku, ktoré rdmcovalo vytvorenie pluralitného

politického systému a nasmerovanie ekonomiky na trhovy systém so
zrovnopravnenim $tatneho a osobného vlastnictva.

Legislativu v oblasti urbanonymie reprezentuje zakon Slovenske;j
narodnej rady ¢. 517 z 22. novembra 1990 o izemnom a spravnom
¢leneni Slovenskej republiky.

Zakon €. 517, v paragrafe 8 s nazvom oznaCovanie ulic a
inych verejnych priestranstiev, mdézeme povazovat za Standardny
a napliajuce svoje poslanie, pretoZe:

* y navodovej ¢asti nomina¢ny systém na oznacovanie ulic nestavia
na politickych alebo ideologickych zasadach, ale na Sirokom diapazone
realit obCianskeho Zivota s dérazom na historicky vyvin lokality,

*vzdkazovej castipresne ajasno taxativnym spdsobom vypocitava

nepripustné druhy nazvov s dérazom na porusovanie jazykovych,
mravnych, nabozenskych noriem, narodného a narodnostného citenia,
resp. s dorazom na nereSpektovanie historického vyvoja,

* cely proces pomenovania a premenovania nazvov ulic je pod
odbornym a ob¢ianskym dohl'adom spolo¢nosti, ked’ ndvrhy na nové

nazvy ulic su pripomienkované verejnostou (napr. v Banskej Bystrici
su navrhy zverejhované v mestskom spravodaji, ktory dostava kazda
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rodina do postovej schranky) a prerokované v okresnej nazvoslovne;j
komisii (v Banskej Bystrici eSte pred zverejnenim v tlaci je navrh
prerokovany v Poradnom zbore primatora mesta Banska Bystrica
pre tvorbu ndzvov ulic, namesti a inych verejnych priestranstiev,
potom sa pripomienkuje obanmi a az nasledne prerokuje v odbornej
nazvoslovnej komisii).

V obciach, v ktorych je viac ulic a inych verejnych priestranstiev,
ma kazda ulica svoj nazov.

Nazvy ulic sa uréuju podla veci, prirodnych javov, vyznamnych
udalosti, miest, nezijucich 0sob a pod. s prihliadnutim na historiu
obce a jej okolia. Nepripustné su nazvy po zijucich osobach, prilis
dlhé, duplicitné, urazajuce mravnost, nabozenské alebo narodnostné
citenie, jazykovo nespravne, nepriliehavé vzhladom na historicky
vyvin obce a jej casti alebo jej okolia.

O urcovani nazvov ulic rozhoduje obec po prerokovani s obyvatelmi
obce alebo jej casti a po vyjadreni odbornej ndzvoslovnej komisie.

Zadkon Slovenskej narodnej rady ¢. 517, § 8,
z 22. novembra 1990

V synchronno-diachronnom pohlade na legislativu tohto typu
mozno konsStatovat’, Ze vacsi doraz sa kladol pocas analyzovaného
obdobia 1918 — 2000 na zakazovu Cast’ legislativnych materialov, ked’
najmi v prelomovych obdobiach a v rokoch po nich nasledujucich
bolo potrebné urobit’ korekcie v urbanonymii. Navodova Cast’ zaCina
prevazovat’ az v legislativnom dokumente v roku 1970.

Za Standardny legislativny materidl povazujeme hlavne zakon
zroku 1990 nielen preto, lebo v navodovej ¢asti vymedzuje nominacny
systém a v zakazovej Casti taxativne enumeruje restrikcie, ale aj preto,
lebo cely proces pomentivania a premenuvania je pod odbornym
garantovanim nazvoslovnej komisie a obcianskym dohl'adom
spolo¢nosti.
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SUMMARY

Social context of onymy
Jaromir Krs$ko — Maria Imrichova — Pavol Odalo$

Submitted monography is a synthesis of scientific works written
by the authors during the solution of grant VEGA n. 1/0189/03 —
Social context of onymy. These works refer to onomastic works that
originated before the grant solution.

Jaromir Krsko introduces two works.

Inthe monographic section Comparison of Slovak and Polish School
Nicknames Krsko introduced unofficial names of schoolchildren in
Slovak Primary school in Bobrovec and in Polish Secondary grammar-
school in Lipnica Wielka. He organized nicknames into five thematic
groups. The most frequent were nicknames motivated by holder’s
body properties and nicknames motivated by current events. Less
frequent were nicknames motivated by holder’s surname, nicknames
denotating mental and other properties and those motivated by holder’s
first name.

In the monographic section Communication Register of Graffiti
Jaromir Krsko introduced graffiti culture as the social-cultural
movement based on presenting oneself by means of inscriptions,
signatures and pictures on various surfaces in towns. The culture of
graffiti presents itself not only visually but also linguistically by means
of its professional slang, or in the form of proper nouns, e.g. names of
objects according to town district and works of art titles.

Maria Imrichova rendered the monographic section Commercial
name in language relations. Commercial names as logonyms fulfil
three functions: primary language nomination and information
function, general onymic identification-diferenciation function and
specific functions of advertising, characterization, information and
honorification. She classifies logonyms to semantic (lexical, contact
aproper), derivational (affixoid, compositional and acronymic)
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and polymotivated. Imrichova divides compound logonyms into
subordinatively and syntactically bound, coordinatively and
syntactically bound, and sentential.

Logonyms are specific because of their high motivation rate. To
a great extent, logonyms use some components of incentives lexical
meaning as their motivation elements. According to semantic clearness,
Maria Imrichova sorts commercial names into three groups: commercial
names with high information value, e.g. semantic logonyms directly
motivated by company’s operations or owner’s occupation, commercial
names with standard rate of information activity, commercial names
with low information value, e.g. initial and syllabic abbreviations.

Pavol Odalo§ presented the monographic section Dynamics of
changes in urbanonymy, which was divided into five parts. In the
study Streets and Squares of Banska Bystrica in historical and present
context Pavol Odalo§ outlined the chronology of Banska Bystrica
denomination after the year 1589 in the context ofthe 19. and 20.century
that ended in 1989, when streets and squares of Banska Bystrica were
reconstructed. In the study Streets and Squares of Czecho-Slovakia
in the years 1989 — 1991 context Pavol Odalo$ introduced renaming
of street nomenclature in cases of 1583 names in 125 towns of
Czechoslovakia. On the basis of previous stratifications comparation,
Pavol Odalo$ suggested in the study New semantic stratification of
urbanonymy the functional zoning of urbanonymy into urbanonyms
with primary identification-diferenciation and secondary dedicational
function, intermediate urbanonyms with primary identification-
diferenciation and secondary dedicational function, urbanonyms with
secondary dedication function. In the work Legislative determination
of urbanonymy in four periods from the year 1918 until 2000 Pavol
Odalo$ analysed legal urbanonymic standards with an emphasis on
their guidance and negative part. In the final study Pavol Odalo$
profiled the nomination system of urbanonymy which consists of six
binary tendencies cyclically asserted in triadical supertendencies.
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