
PRIEZVISKÁ V LOGONYMÁCH. 
Na príklade jazykovej krajiny Banskej Bystrice. 

(Eva Molnárová)



LOGONYMUM

• „obchodný al. firemný názov zložený z jedného slova al. z viacerých
slov“.

(Buzássyová, K. – Jarošová, A. (Ed.). 2011. Slovník súčasného slovenského jazyka H – L.)

• logonymá patria „do triedy chrématoným (mien objektov, ktoré
vznikli ľudskou činnosťou, a preto nie sú pevne fixované v teréne).
Ich špecifickou vlastnosťou je spätosť s výrobnou a kultúrnou
činnosťou a svojou povahou sa najviac približujú apelatívam. V
systéme vlastných mien majú osobitné postavenie; sprostredkúvajú
informáciu medzi autorom (často majiteľom firmy) a príjemcom a
vo veľkejmiere využívajú význam motivujúceho slova.“

(M. Imrichová, M., 2006, s. 32)



Horná ulica: 154 logoným
Forma:
• jednoslovné (napr. Mirage, Violet, Ekona, Sloník, 

Slovenka, Brašna, sart)
• viacslovné (Music shop, Aroma one, IF Music, Kaviareň 

Bystrica, Talianske potraviny). 
Jazyk: 
• jednojazyčné – slovenčina (Čarovný svet, Slovenka)

angličtina (Inkdustry)
ruština? (Bábuška)

• dvojjazyčné – angličtina a slovenčina



Dvojjazyčné logonymá
dva (ne)identické názvy v oboch jazykoch



Ďalšou z tendencií charakteristických pre slovenské
obchodné názvy podľa M. Imrichovej (2006, s. 71):
silný motivačný príznak príslušnosti firmy k majiteľovi.
Podľa autorky takmer 80% viacslovných logoným
obsahuje meno majiteľa, ktoré je v domácej podobe v
postpozícii a v cudzej, resp. akronymickej podobe v
antepozícii.



Horná ulica: 3 dvojslovné logonymá s menom majiteľa 



Horná ulica 105/49



Horná ulica 62/5



Dolná ulica:
MB Fashion (Dolná 22)
Papierníctvo u Vidrov (mimo prevádzky)

Námestie SNP:
• U FUGGERA (Námestie SNP 2)
Potraviny u Klimov (Námestie SNP 9)
Pizzeria Evijo (Námestie SNP 8, vchod z Národnej ulice)
Červený Rak (Námestie SNP 13)
• tzv. obchod U Kemov (Námestie SNP 21). 









Reklama na súčasné Potraviny 
u Klimov z roku 1931Obchod Móry János (Klimo) z roku 1922



Hotel Rak s plechovou plastikou raka z roku 1928



Ďakujem za pozornosť!


