Multimodalne agregaty v jazykovej krajine

(Eva Molnarova)
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£~ Vizualna realita jazykovej krajiny vstupuje do kontaktu
;j 'S recipientom nielen primarne prostrednictvom jazyka, réznych =
:_».:‘ < symbolov Ci objektov, ale aj sekundarne tym, ze V|zualne
stvarnenla najrozneJS|eho druhu sprostredkivaju obsahy priamo |

kraj Jlny producentom,
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‘ a) bottom-up procesy vnimania - vyrazné prvky g &
b) top-down procesy vnimania - vélou recipienta {5 = '/
riadené fokusovanie vybranych prvkov LL za '

agregatu riadia proces percepcie nezavisle od
urcitym konkrétnym cielom



Teoretické vychodiska:

«xé Model Schnotza et aI (2003) dva od seba oddelene sposoby spracovania
\ textu (descriptive) a obrazu (depictive), ktoré rezultuju do mentalnych
modelov (mental models) Vysledky tychto procesov su nasledne navzajom
2  porovnavané a dopifiané v tzv. mapping-u.

,,WeItW|ssen - urcité vseobecné znalosti a cit pre kontext

A ,,Kodewissen” - zékladné znalosti 0 prisluén{/ch spésoboch, principoch a
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- Menovane teorle sa sustreduju na strukturalne
" a syntagmatlcke zlozenie multimodalnych agregatov Cizesa .

gt budeme venovat niekolkym multlmodalnym agregatom, ktoré
= saich producenti snaZili, resp. snazia riesit ako jednotny

. celok a pri ich umiestneni v konkrétnom urbannom priestore

, sa opieraju o historické skuto€nosti, vyuzivaju kulturne

povedomle potenaalnych reC|p|entov










Hans im Gliick ~hansimatick

C

,SO GLUCKLICH WIE ICH GIBT ES KEINEN MENSCHEN UNTER DER
SONNE!"

,Diese Worte spricht Hans, nachdem er auf seinem Weg Schritt fir
Schritt Wertvolles gegen Wertloses eingetauscht hat — seinen
Goldklumpen gegen ein Pferd, das Pferd gegen eine Kuh, die Kuh gegen
ein Schwein und so weiter. Am Ende steht Hans mittellos da, trotzdem
empfindet er pures Gliick.”



* zosobnenie Stastia u potencionalneho zakaznika - ,,rec¢nicka” otazka:
»Was brauchst Du, um gliicklich zu sein?“

e Samotna poskytnuta odpoved je zaroven reklamou na ponukané
sluzby:

,Eine entspannte Atmosphdire, nette Menschen, einen einfach
aufiergewohnlichen Ort. Leckeres Essen fiir Veganer und Vegetarier
sowie alle FleischgeniefSer. Immer frische Zutaten und beste Qualitdit.
Sympathische Gastgeber, die fiir Dich da sind.”



e viacnasobné opakovaniu slov s rovhakym slovnym zakladom v po sebe iducich vetach

- paronomazia (Gliick, Gliicksmomente, gliicklich...), co dodava textu pocit hravosti
a sviezosti, napr.:

,,Gliick braucht nicht viel. Gliick braucht nur das Richtige. Herzlich willkommen bei
HANS IM GLUCK.

KLINGT VIELVERSPRECHEND? WERDE TEIL DER HANS IM GLUCK FAMILIE!

Gliick braucht nur den einen Moment.

Auch bei Dir liegt das Gliick gleich um die Ecke. Finde jetzt den HANS IM GLUCK

Burgergrill in Deiner Néhe und komm bei uns vorbei. Wir freuen uns auf Deinen
Besuch.”



* Nosna lexéma celého konceptu ,,Glick” figuruje aj v ponuke prace
v restauracii pod titulkom ,,Dein Weg zum Gliick” (slov. Tvoja cesta ku
Stastiu).

* Ponuka prace sa objavuje aj na nosici vo forme plagatu vo vyklade
restauracie s textom: Ergreife das Gliick!(slov. Chyt — uchop svoje

stastie), ktory méZzeme podobne ako Dein Weg zum Gliick oznacit za
konceptualnu metaforu.



K sucht Dich -
che oder an der Bar.
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V nasom prlspevku sme analyzovah priklady tzv. ,,Multlmodal Llngwstlc
Landscapes (pouzivajuc termin multimodal linguistics podla Batemana,
~ . 2008), ktoré nezohladnuju len prislusneé jazykove jednotky v ich jazykovo R
wr Specifickom, sémantickom a grafickom stvarneni, ale aj Siroku paletu f
':SemIOtICkyChJEantIEk (znak, ikona, graf, obraz, sp6sob upevnenia
.w oznacenia, resp. vyvesného stitu, architektura atd.) ako aj historicke,
= sociodemografické a ekonomické parametre.
o= v\\% Multimodalitu v LL m6Zzeme definovat ako kombinaciu roznych znakovych

systémov, ktoré sa podielaju na utvarani obsahu urcitého geografického a

< t sociokulturneho priestoru.

. _4 Obidve prevadzky vyuzivaju takuto kombinaciu s cieflom prezentacie

 ponukanej sluzby alebo produktu potencidlnemu zikaznikovi. SnaZia sa
ovplyvnit najma bottom-up procesy vnimania recipienta, k comu vyuzivaju
vyrazné, resp. od inych agregatov v prislusnej LL odlisné prvky, ktoré
baziruju na premyslenom ucelenom koncepte prevadzky.
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Dakujem za pozornost!
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